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En la Ciudad Universitaria, a los cuatro dias del mes de mayo del ario dos mil dieciocho
siendo las once horas, en el aula 401 de la sede de la Unidad de Posgrado de la Facultad
de Ciencias Administrativas de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos; ante el
Jurado Examinador, Presidido por el MG. ROBERT ALFONSO MIRANDA CASTILLO, e
integrado por los miembros: DR. JORGE VICENTE MAYURI BARRON (Asesor), DR. PEDRO
GUSTAVO FLORES PENA (Miembro), DR. ALEJANDRO SOTELO MOREY (Miembro) y el DR.
EDGAR VICENTE ARMAS (Miembro); la postulante al grado de MAGISTER en ADMINISTRACION
con mencién en MERCADOTECNIA, doria CYNTHIA VERINA NUNEZ ROSALES, procedié a hacer -
la exposicion y defensa publica de su Tesis titulada: “INFLUENCIA DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION EN LAS VENTAS DE LAS EMPRESAS DE PIsco, 2016”, con el propésito de optar
el grado de MAGISTER en ADMINISTRACION con mencién en MERCADOTECNIA.

Concluida la exposicién y absueltas las preguntas, de acuerdo con lo establecido en el
Articulo 61° del Reglamento para el Otorgamiento del grado de MAGISTER en

ADMINISTRACION con mencién en MERCADOTECNIA, los miembros del Jurado Examinador,
procedieron a asignar la calificacién siguiente:
Moy Boevo  (19)

Acto seguido, el Presidente del Jurado recomienda a la Facultad de Ciencias
oToveAr el grado de MAGISTER en ADMINISTRACION con mencion en

Administrativas
MERCADOTECNIA, a dofia CYNTHIA VERINA NUNEzZ ROSALES. Se extiende la presente Acta en
cinco originales y siendo las ___ (2SS horas se da por concluido el Acto Académico de

sustentacién, firmando sus miembros en serial de conformidad.
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RESUMEN

A continuacién, en esta investigacion denominada “Influencia de los Canales
de Distribucidén en las Ventas de las Empresas de Pisco, 2016", se buscé
determinar ¢ De qué manera los canales de distribucidn influyen en las ventas
del Pisco?. ;De qué manera el canal 0,1 y 2 influyen en las ventas de los
diferentes tipos de Pisco Puro, Acholado y Mosto Verde?. Es asi que se
elabord tres cuestionarios que se aplicaron a los principales fabricantes,
mayoristas y consumidores finales de Pisco.

En la investigacién, se comprobd que los canales de distribucién si influyen
en las ventas, que ellos impulsan diversos tipos de Pisco dependiendo de los
segmentos al que se dirigen, y que a través de la vitivinicola realizan
estrategias para impulsar las ventas fomentando su consume en los
consumidores finales a través de diversos sectores de negocio como:
restauracion (gastronomia), hoteleria, turismo y otros, es asi que pueden

impulsar la comercializacion del Pisco y elevar sus ventas.



ABSTRACT

This research entitled "Influence of Distribution Channels on the Sales
Performance of Pisco Companies in 2016", seeks to determine how
distribution channels influence on the sales performance of Pisco. How
channels 0, 1 and 2 have an influence on the sales performance of the different
types of Pisco Puro (Pure), Acholado (a blend) and Mosto Verde (Green
Must)? Three questionnaires designed for this study, were administered to the
following group settings: Pisco main producers, wholesalers, and final

consumers.

Results of this study will reveal that distribution channels influence on sales
performance; they encourage the growth of different types of Pisco depending
on the segments to which they focused; and through winemaking companies,
they carry out strategies to boost sales by encouraging final buyers’
consumption through several business sectors such as: catering
(gastronomy), lodging, tourism, among others. Thus, distribution channels can

boost the marketing of Pisco and increase sales.



