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PRESENTACION

La experiencia adquirida a través de los semestres en que se ha desarro-
‘11ado el curso de Microeconomia para no economistas (Contabilidad, Admi-
nistracidn, etc.) y en'particular en las oportunidades en que me ha co-
rrespondido el desérro]]o del curso, se ha observado limitaciones para
el desarrollo del mismo,, exper1enc1a que ha permitido determinar que el
* problema pr1nc1pa1 radica en la no ex1stenc1a de material b1b]1oqraf1co
o textos adecuados para estudiar y énsefiar los fundamentos de la teoria
microecondmica en el nivel requerido por los estudiantes.

Por las razones expuestaé, es que la investigacﬁén realizada nos 11evd a
establecer como objetivo, el desarrollar-un texto que contribuya a resol
ver el prob]éﬁé de los estudiantes para entender y comprender los funda-
mentos de la teoria microernémicé'comO.objetivo general.

De idéntica forma nos trazamos como objétivoﬁharticu]ar-contribuir con
Tlos estudiantes a entender los fundamentos de Ta teoria microecondmica
sin perder su esenc ia, y que sea de utilidad a los estudian tes que re-
quieren una formacidon basica, s1gu1endo una‘metodoTog1a adecuada.

CHIPOTESIS: -

"La inexistencia de textos aparentes'péra la co@prensiﬁn de la teoria nﬁ;

croecondémica, especialmente para estudiantes=qﬂe'no son de Ta especiali
'dad de econom1a, hace d1f1c11 esta materia’ pava ‘este sector de estud1an-
tes,.]o que hace 1mper1oso que con una metodo]og1a apropiada se desarro-
11e y presente este curso, a fin de cubrir tales def1C1enC1as".

Siguiendo la metodo]og1a requerida se presentaran las teorias fundamen -
tales del curso en el s1gu1ente orden:

En el capitu]o N° I se presentan conceptos basicos relacionados a proble
mas que tiene que resolver la sociedad, tales como: &Qué?, écomo? y épa-

-ra&- quien?.
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E1 capitulo N® II estd destinado a presentar la teoria del consumidor,
desarro]]éndose 165 teorias que permiten analizar el comportamiento del
consumidor, ta]es como la teoria de la utilidad y 1a teor1a de indife-
rencia, asi como su instrumental .basico, tal como ut111dad tota] y uti
lidad marginal para el primer caso y curva de indiferencia y recta de
ingreso para el segundo .caso,lo cual perm1te 1legar a determinar teori
camente el equilibrio del consumidor."

El capituTo'N° 111 estd dedicado también a la tgoria del consumidor, -
pero en lo relacionado a las alteraciones.del eéui]ibrio 0.a los efec-
tos que se pueden presentar, tales comb efecto ﬁngreso, efecto sustitu
cion y efecto precio, -asi como el 1nstrumenta] para meJorar dichos efec
tos, a través de la elasticidad ingreso o precio.

El capitulo N° IV estd dedicado a la teoria de 1a demanda, en la cual
se establece Ta ley de la demanda, asi como 1asire1aciones de funciona
lidad de -Ta demanda, Ta demanda agregadé o.demahda de mercado y 1a elas
ticidad de la demanda. . '

En el capﬁtuTo N°® V comenzamos a desarrollar 1§ otra parte del proble

ma, representado por las empresas a través de la teoria de la produc

cidn, partiendo del concepto de produccién y analizando el comporta

miento de Ta misma en el corto plazo a traveés de las fases de la pro
duccibon y también en el 1argo plazo utilizando 1as curvas 1socuantas y
Ta recta 1socosto para llegar al equ111br1o de11a empresa. e
. - . ’ " B l .‘
- EY capitulo VI estd dedicado a.]osucostos de prdduccién en que incu -
4 % . - : " i - Do
rren las empresas, vistos como costos totales, qs1 como tambiéen. costos
unitarios y su relacién con las productividades, asi como el concepto

de ingresos y beneficios en la empresa, asi comg su determinacion.

‘En el capitulo N° VII se presenta la estructura |[de mercado o 1a forma
‘como se encuentran organizados los mercados, tal como la competencia
perfecta o el monopolio y sus diversas formas. ‘

"E1 capitulo N° VITI presenta una forma de mercado conocida como compe-
tencia perfecta y aqui se analiza el equilibrio bajo dicha forma de or
ganizacién y los supuestos que se utilizan para definir el modelo en
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el corto plazo, asi como la condicion de equilibrio.

En el capitulo N° IX nos dedicamos al andlisis de la teoria de 1a ofer
ta, que se deriva a part1r del. equ111br1o de competencia perfecta desa
rrollado en el capitulo anterior. También se desarrolla las re1ac1ones
de funcionalidad de la oferta y elasticidad de la oferta.

En el capitulo N°‘X se juntan el andlisis de 1a demanda y oferta para
definir el equilibrio del mercado y cdémo se establece &ste, asi como’

Ta condicidn de equilibrio. ,
!

En el capitulo N° XI, a1 timo capitulo, To ded1camos a la otra forma de
mercado 17amada monopolio, en que también tratamos el caso de la f13a-
cion del. equilibrio para esta estructura -de mercado.

Esperando poder contribuir con la presente investigacion a solucionar
el prob]éma.p]anteado.1n1c1a]mente,'pdnehos a_@isposicién de los estu-
diantes e].presente documento, asi comp también a todos aquellos a -
‘quienes Tes pueda ser Gtil, asi mismo someter el presente_ddcumento a
la critica respectiva -

» T

"'Rolando Alberto tande]a Luna Victoria.



CAPITULO I
INTRODUCCION

'CONCEPTOS .BASICOS

1.1 Funciones de toda Organizacion Social 1/

1.1.1 Funciones Econdmicas

. Fijar Prioridades:

E1 primer problema -que debe enfrentar la sociedad es que no cuen
ta con Tos recursos necesarios o su disponibilidad es limitada,
mientras que“1as necesidades que debe satisfacer son cada vez ma
- yores. ¢Como resolver este problema? Aqui surge el papel de 1la
funcion de fijar prioridades, que consiste en determinariqué'ne-
cesidades son prioritarias para la sociedad, o sea fijar un or-
den de 1a forma como se van a.distribuir los recursos disponi -
bles, para hacer frente al cumplimiento ae las necesidades de -
acuerdo a un ordenamiento. Esta funcidn define 1o que se conoce
como. ¢Qué producir?, ubicdndose en la esfera-de la produccidn.

Ejemplo:
la. Prioridad .......... Desarrollo de la agricu]turé
28, Prioridad c.scosvnen Impulso de Educacidn

3a. Prioridad ........ .. Desarrollo Industrial

. Organizacion de la Produccion:

Hébiéndose decidido &Qué producir?, el siguiente problema que de
be resolver es el de determinar las técnicas y tecnologias mas
adecuadas que deberd usar, para solucionar el primer problema' -
planteado. (¢Qué producir?), a esta segunda funcién se le conoce
también bajo el ‘concepto de éComo producir? ‘

La sociedad se enfrenta y se ha enfrentado continuamente a tener
que escoger entre un conjunto de técnicas y tecnologfas, debien-
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do recurrir a decidir en la forma mas racional.

Ejemplo:
Para producir trigo se puede usar dos técnicas distintas:

1; Abonar la tierra haciendo uso de la técnica de Voleo.

.'2, Usar la técnica Bolita para abonar la tierra.

‘Organizacion de'la‘distribuciﬁn:

La sociedad por ejemplo debe decidir cuil de las dos es Ta

-mas conveniente, tomando como puntos de comparacion, el rendi-

miento de cada técnica y también el costo de la misma.

|

Solucionado el prob]emé de éQué produ%ir? ¢Como producir? y ha
biéndose logrado la produccién; se enfrenta. a un nuevo proble-
ma, cual es el de hacer llegar la producc1on a Tos consumido -
res, en tanto que el circuito econdmico no termina en la pro-
duccion, sino en la d1str1buc1on; a esta tercera funcion se le
conoce con el nombre de ¢Para quién producir? y se ubica en la
esfera de la produccion. |

Establece 1a funcidon, que la sociedad debe buscar Tos mecanis-
mos mis adecuados para su cumplimiento, o para hacer 1legar Ta
produccion-a los consumidores.

Ejemplo:

1. Usar el mecanismo del mercado, a través de la oferta y 1la
demanda, y una vez fijado el precio todos aquellos que pue-
" dan pagar dicho precio serdn los que podran consumir.

2. Usar el sistema de cuotas, a través de asignarle cuotas a
los consum1dores, determinandole lo maximo que puedan com-
prar o tamb1en estableciendo. una cuota iy < O

3. Usar el sistema de que los primeros consumidores tendrdn op
cion a adquirir las mercancias.

Ajuétar el Consumo a la Produccidon-en el Corto Plazo:

Esta funcion se plantea para solucionar-posibles problemas que



1.1.2 Funciones Politicas:

puedan presentarse en la esfera de la produccidn y por ende en
la esfera de la circulacion y establece, que la sociedad debe
consumir en el corto plazo so]o To que ha producido durante di-

cho per1odo.

Ejemplos:

Si 1a sociedad requiere para su consumo anual 100 mil barriles
de petro]eo v la produccidn 1lega sélo hasta 75,000 barr1]es, -
pues ‘no deben consumir mds de 1o producido. '

. Prever para el Futuro:

Se establece para hacer frente a los problemas que se derivan -
por cumplimiento de la funcidn anterior. Consiste en que los.
niveles de produccion que se alcancen en una sociedad estan su-

- bordinados a factores controlables (aquellos que el hombre  ha

logrado dominar) y también a factores incontrolables (factores
naturales) aquellos que el hombre todavia no domina o los domi-
na parcialmente, tales como las 1luvias, el clima, la temperatu
ra, etc. y estos factores condicionan muchas veces la produccidn
de mercancias. '

" Frente a estos problemas 1a sociedad debera proceder de la si-

guiente forma:

Ejemplo:

Supongamos que'se‘logra producir 120 mil‘barriles anuales de pe
troleo y el requerimiento para el consumo es de 160 mil barri -
l1és anuales, la sociedad procederd a consumir sGlo 100 mil ba -
rriles y Tos 20 mil restantes se almacenardn en prevision  de
que el afio siguiente la produccidn sea menor a lo requerido;

a'

b.

Mitigar el ciclo o promover el pleno empleo de los recursos.

Ir revisando per10d1camente el sistema para hacerlo mas y mas
ef1c1ente.



1.2 Teoria de los Precios 2/

halh, Gn

Estudia 1a determinacidon de 1los Precios relativos de las mercancias
y servicios de consumo final. ' '

a. Precios relativos: 3/ Por precios relativos se entienden los pre
" cios de una mercancia o servicio respecto del precio de otra mer-
cancia o servicio. Asi, si el precio,de una mercancia X es de
I/. 10 (Px = 10) y el brecio de otra mercancia Y es de I/. 20 -
(Py = 20), el precio relatiyo de X respecto de Y'(Px/Py) es igual
a 1/2. Si los precios de X e Y suben a I/. 20 e I/. 490 respecti-
"yamente, el precio relativo de X respecto de Y no se ha cambiado
pues sigue siendo igual a 1/2. Si el precio de X sube hasta. -
I/. 30 y el de Y hasta I/. 80, se habréiproducido una baja en el
precio relativo de X, y un alza en el precio relativo de Y, y un
alza en los precios absolutos tanto en X como en Y.

b. Mercancias .y Servicios de Consumo Final?

Se entiende a aquellas mercancias que son consumidas por unidades
de consumo final, tales como las familias, en contraposicion de
aquellos que son consumidas o mds bien insumidas por unidades de
produccion. -

2. O0BJETIVO

Proporcionar a los estudiantes el instrumental tedrico, bdsico que Tes
permita enfrentar los problemas ecendmicos, buscando apuntar a su solu- °
cion de acuerdo a su respectiva especialidad.
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CAPITULO II
TEORIA DEL CONSUMIDOR

E1 comportamiento del consumidor puede ser ana]izado a través de dos en-

foques:

- Andlisis de la Utilidad
- Andlisis de la Indiferencia

Comenzaremos analizando el comportamiento del consumidor a través del -
analisis de Utilidad,

1.

1.1

TEORIA DE LA UTILIDAD o f

n
l

La Teoria de la Utilidad const1tuye una aHstracc1on en la que supo-
nemos la existencia de un consum1dor perfectamente racidnal, el cual
maximiza su_satisfaccion. Esta abstracc1on nos permite descubrir al

gunas caracteristicas reales de la verdadera conducta humana.
d

Partimos de considerar que el ana11s1s se ref1ere a consumir las mer
cancias de consumo vital y que este consumo Te permitaela consumidor
alcanzar cierta satisfaccidn en la med1dalque va consumiendo nuevas

.un1uades en un momento .determinado del t1empo (analisis estatico), y
‘consume las mercancias en el momento que t1ene que satisfacer una ne

cesidad.

Utilidad Total 1/

Es la satisfaccion que le brinda al individuo el consumo’ de las mér-
cancias, que 1lamaremos Utilidad Total. |

De 1a definicidon podemos deducir que la sat1sfaCC1on o utilidad al-
canzada por el consumidor esta en func1onlde la cantidad de mercan -
01as :consuriidas, que se puede expresar en;la s1gu1ente funcion:

U=Ff (X) erTe o {\,Lm\(‘:

U : Utilidad Total i

X Un1dades consum1das de la mercancia ..
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,De la funcion y de la definicion, podemosfdeducir que la utilidad
estd en funcion directa al consumo, 1o cué] podria 1levarnos al
error de que el consumidor tiene una capacidad ilimitada para con
sumir, lo cual no es real, ya que el anélﬂsis esta referido a un
momento determinado del tiempo (andlisis éstético), y en esta con
dicién establecemos tambiefi que el individuo podrd consumir hasta
una determinada cantidad de 1a mercancia y que a partir de ese mo
mento el consumir una unidad adicional ya*no le genera aumento de
satisfaccion o Utilidad, sino que el consumo le genera una:resul-
si6n por 1la mercancia o que existird una determinada cantidad de
consumo que le permite obtener una deterpinada satisfaccion o sa-
tisfaccion maxima.. ' '

De acuerdo a este razonamiento bodemos.gr@ficar la funcidon de uti
lidad y determinar la tendencia de 1la misﬁa, conformindosé  como
una funcidn creciente hasta alcanzar su maximo, tal como 1o mues-
tra la grﬁfica N 1. | '

u  Gréfica N2 1
4
Ul e = —— - - —
|
U3 ________ . :
U
. §
“2 ! ' ¢
\ \ i
y \ \ |
U1 vl O
0 l
5 | \ ' |
l l
| 0 1 :
{ t ! \
/ 0 1 : : L X
4 3 n >

En Ta grafica N 1, -podemos notar que por:ejemplo, cuando el indi
viduo consume la primera unidad de 1la meréancﬁa X su satisfaccion
alcanza hasta Uy; cuando consume dos unidades, su satisfaccion al
canza hasta U, en que Ta satisfaccidon alcanzada en el consumo de
dos unidades es mayor que la alcanzada cuando consume una unidad
(U£;>lh), y asi hasta alcanzar su miximo.
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Si medimos 1a utilidad que brinda cada unidad consumida, a diferen
cia de medir la utilidad total, surge el.concepto de utilidad mar-

~ginal.

Utilidad Marginal 2/

Es' la re]écién que se establece entre el crecimiento de la utili -

dad total, cuando crece el consumo de la mercancia; esta definicion
puede expresarse como:

Ay
UMg, = Agj(

Esta situacidn bajo el supuesto de que ta satisfaccion marginal - =

que le brinda la primera unidad, es la satisfaccion mis alta y en
I . . .

la medida que va consumiendo unidades sucesivas, el incremento de -

"satisfaccion que se va logrando por cadd nueva unidad, es. menor a

la utilidad alcanzada por la unidad anter1or, To cual hace que 1la
utilidad ‘marginal sea decreciente y que; a] ser decreciente Tllegue
un momento en el cual la utilidad marg1qa1 sea igual a cero para un
nivel determinado de consumo, o que el consumo de una uhidad adi -

cional a partir de dicho nivel no generé un aumento en la satisfac

cidn del individuo, sino que &sta se haga decreciente y cuando ocu
rre ello, significa que la utilidad total ha 1legado a su maximo.
En la grafica N2 2 se muestra este desarrollo de la utilidad Margi
nal.. '

Ug Grafica Ne 2

o

N'-----J-

wp-—--—-



En Ta gréfidé NS 2 podemos ver que la prihera unidad de consumo de
X le permite aumentar su satisfaccidon en UNg;, cuando consume la se
‘gunda unidad su satisfaccion aumenta en UMg,, si consume la terce
ra unidad su satisfaccion se incrementa en UMg3, y que cuando consu
ma la unidad N su satisfaccion se incrementaré en cero, es decir,
UMgy = 0. Esto indica que el consumidor esta alcanzando el.maximo
de satisfaccion posible al hacerse la ut111dad marg1na1 igual a ce-
ro, indicando esto que el aumento del consumo en esta circunstancia
no genera -un incremento en la satisfacciéh total, alcanzando en es-
tas circunstancias el consumidor su maxima satisfaccion total.

En la gréfica N2 3 se muestra la relacion'existente entre la utili-
dad total y la utilidad marginal. Se pué&e apreciar que cuando_al-
" canza a consumir la unidad N, la utilidad. .marginal se hace cero, To
.Que nos indica que el consumidor esta saturado en cuanto al consumo,
la utilidad total que alcanza en esta situacion serd la maxima y la
parte superior de la graflca alecanzando su sat1sfacc1on uni nivel -
tal como UN ‘

En la grafica N2.3 debemos anotar que cuando pasa a consumir su pri
mera unidad, se produce un incremento de'éatisfacciﬁn representado
por UMg; en la parte inferior de 1a graf1ca, en l1a parte superior
la utilidad tota1 11ega ‘a Ul’ para este momento Ul’ es jgual a Ta

. UMgl

Cuando consume una unidad mas, o sea consume la segunda un1dad ese
incremento del ccnsumo le permite 1ncrementar su satisfaccion en

UMgz“gue estd formada por la utilidad margjnal alcanzada para Ta

primera unidad, mas la utilidad marginal b]cahzada'en la segunda -
unidad, o sea: ‘

U; = UMG, ' UN = UMg1 +UNMg, + ...+ UMgn

-~

2 = UMgl + UMgz

—
|

[ s
w
1

e UMgl + UMgz +~UM93
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De lo cual se deduce que*la utilidad total alcanzada para cierto ni
vel de consumo, es la sumatoria de las utilidades marginales obteni
das hasta dicho nivel de consumo:

N
= : UMg-i
i=1

TEORIA DE LA INDIFERENCIA

Al estudiar al consumidor mediante el enfoque de utilidad habiamos re-
ferido el andlisis a una mercancia, en forma 1nd1v1dua1 0 que la ut111
dad tota] estaba definida por la funcion: '

U = f(X)

En una situacion mis real encontramos que el consumidor no sélo consu-’
me una_mercanc?a, sino todo un’conjunto de ellas, que conforman lo que
se conoce como CANASTA DEL CONSUMIDOR. La satisfaccién que alcanza el
individuo por el consumo de esta canasta de bienes podriamos expresar-
la en la siguiente relacidn

Expresada en esta forma la utilidad, la cantidad de variables de que
depende T1a utilidad, complican el andlisis del comportamiento del.con-
sumidor. Para simplificar el andlisis, este conjunto de mercancias -
pueden ser agrupadas en dos conjuntos y establecer que:

s V)

Utilidad o satisfaccion
Mercancia X o Conjunto X
Mercancia Y o Conjunto Y

< X C CcC
I

X e Y. representan conjuntos de mercancias como por ejemplo alimentos

y no alimentos, bienes de consumo vital y bijenes suntuarios, también

pueden representar dos mercancias en part1cu1ar, como por ejemplo pan
y carne, leche y papa, pescado y aceite, etc. ,
Expresada en esta forma la utilidad, nuestro andlisis .se simplifica,

surgiendo To que se conoce como CURVAS DE : INDIFERENCIA.
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Gréfica No. 4

En la grdfica N2 4 hemos representado dos puntos, tales como Ay B
que representan combinaciones de mercanc1as-que pueden consumir un in
dividuo. Se pregunta: cCua] de las dos comb1nac1ones sera prefer1da?

Si suponemos que puede escoger 11bremente cua]qu1era de las dos comb1'
naciones, 1og1camente que la combinacidn prefer1da sera la ubidada en
el punto B, ya que en dicha combinacién puede consumir una cantidad -
mayor de ambas nercanc1as y por lo tanto lehreportara una mayor de am
bas mercancias y por lo tanto le reportard una mayor satisfaccidn que
la combinacién A, siempre que el consumidor no esté saturado por el -
consumo de las referidas mercancias. |

. Grafica N° 4

\

A Curva de Indiferencia

Y +==—— A
0 '
| B
i
)
] ' U
; : .
1 sl -
'Xo x1
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Definida la preferencia en cuanto a combinaciones, por los puntos in-
dicados (A, B) podemos. construir curvas, tales como UO y Y (Grafica
NS 4) y plantear que representan niveles de satisfaccidn o n1ve1es de
utilidad, en que el nivel de utilidad Uj serd preferido al nivel de
utilidad U0 y que ademas cualquier comb1nac1on que ‘se ubique sobre Ta
misma curva de utilidad, le permitira alcanzar al consumidor el mismo
nivel de sat1sfacc1on, con 1o cual hemos llegado al concepto de Curvas
de- Ind1ferenc1a.

Curva de Indiferencia 3/

La Curva de Indiferencia nos muestra las distintas combinaciones de
mercancias que puededr asumir un individuo y que cualquiera de ellas
Te permite alcanzar la misma satisfaccién o que estos puntos se ubi-
can en la misma curva de indiferencia. La utilidad quedara definida
por 1a funcidn continua: . - ' .

Uu = f(XQ.Y)

4

1 Caracteristicas de la Curva de Indiferencia 4

Las Curvas de Indiferencia poseén tres propiedades fundamentales :

~a. Decrecientes de izquierda a derecha
b. Convexas al origen de coordenadas
c. Las curvas de indiferencia no se cortan.

a. Decrecientes de Izquierda a Derecha

Esta tendencia de la curva de indiferencia se deduce del hecho
de que cada punto sobre dicha curva implica un nivel similar de
satisfaccion y para que ocurra ello, debe darse que, un desplaza
miento sobre dicha curva es factible, salo‘si una mercancia in-
crementa su consumo, la otra mercancia debera dlsm1nu1r como por'
ejemplo en la grafica N2 5. ' '

En la grafica N2 5 al trasladarse de la combinacion A la combina
cidn B, significard que para darse ese traslado deberd. ocurrir

un aumento en el consumo de la mercancia X y una disminucion del
consumo de la mercancia Y, o sea se establece una- relacion de
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sustitucidn, sustitucidn que le permite mantenerse en el mismo
nivel de satisfaccidon, que no representa otra cesa, que medir la
pendiente.en el puntd B de la curva (tangente)B). Si medimos la
tangente tendremos:l ' |

' f B = cateto opuesto
g- cateto adyacente

o ey

Tg.B Z L
Tg.B =-—i%—%—

Grafica N2 5

E1 signo negativo de la tangente nos indica la tendencia de la
curva de indiferencia. Pero no bhasta cumplir esta caracteristi-
ca sino que ademds debera cumplir la segunda caracteristica.

. Convexa al origen de coordenadas

Esta caracteristicas se deduce, considerando el cambio de la sig
nificacion marginal de una mercancia, a medida que se dispone ca
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da vez de mayores cant1dades de dicha mercanc1a Si a un incre - -
mento de X le corresponde una d1sm1nuc1on del consumo de Y mante
niéndose en la misma curva de 1nd1ferenp1a, entonces, a medida -
que se dispone mds de la mercancia X y @és de Y, el consumidor -
estard dispuesto a sacrificar cada vez henos cantidad de Y para

obtener mds cantidad de X. En este proceso la mercancia Y va ad
quiriendo progresivamente mayor signifiéaciﬁn marginal en térmi-
nos de X.. Esta significacion marginal se puede observar en la
pend1ente 0 relacion de sustitucion a 10 Targo de la curva. Un
ejemplo de 1a significacion marginal se aprecia en el cuadro I 1.

'
.1

Cuadro N2 1
4 i RELACION DE
".COMBINACION X ¥ ° SUSTITUCION
A 10 16 ﬁA)f - AX
'B 11 15 . 1 -1
C 15, 14 1-4
‘.D 22 . 13 1-7

En el grafico N2 6 se reproduce lo que aparece en el cuadro.

Grafica N2 6 .
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En el graf1co N2 6 podemos observar que conforme se van perd1en-
do unidades sucesivas de Y, la compensa01on que desea recibir en
term1nos de X va siendo cada vez mayor 0 tamb1en que la s1gn1f1-
cac1on marginal se hace cada vez mas a]ta.

. Las curvas de Indiferencia no se cortan

Para demostrar esta caracteristica, ei supuesto fundamental que
se utiliza, es que el andlisis se hacé:en un momento determinado
del tiempo y que en esa circunstanciaiho se pueden cortar las
curvas de indiferencia. La demostraéién la realizamos partiendo
de suponer que efectivamehte se cortad;.método que se conoce con

el nombre del absurdo.

Suponenos dos curvas de indiferenciai%a]es como UU y Ul’ que
tienen un punto en comin tal como A y dos puntos tales como N si
tuado en la curva de {ndiferencia Uo xfe] punto M situado en la
curva de indiferencia U;, todo lo cual aparece en la grafica -
N 7.

Grafica N2 7

¥,
4
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Ana1fz§ndo.1a gr%fica N 7 tendremos:

Tomando Ta curva de indiferencia U@ tendremos que:
A =M (Por igual nivel de sﬁtisfa;cién)

Tomando la curva de indiferencia U¢>tendremos que:

- A =N (Por igual nivel de satisfaccidn)

En conclusién si A=My A =N, tendr‘eﬁxos matematicamente  que .
M=N, 1o cual resulta absurdo, ya queiM y N estan ubicados en
distintos niveles de satisfaccion, por lo tanto el puto N serd
- diferente al punto N\o también que el bunto M representa un ni-
vel de satisfaccion mayor que el punto?N, de 1o cual se deduce,
que dos curvas de indiferencia no pueden cortarse o lo que es lo
‘mismo que un consumidor no puede tenerfuna combinacion de mercan
cias que le reporte dos niveles de satisfaccion distintos en el
mismo momento, semejante al principio de fisica, en que dos cuer
pos no pueden ocupar el mismo espacio en el mismo momento.

2.1.2 Tasa Marginal de Sustitucidon (TMS) 5/

La tasa marginal de Sustitucion indica la tasa de cambio a la cual
- el consumidor estaria d1spuesto a sustituir una mercanc1a por otra
sin modificar su nivel de satisfaccidn o ut111dad (Ver grafica en
la siguiente pagina). '

La definicion de tasa marginal de sust1tuc1on que hemos establec1do
estaria expresada en la cantidad de la mercancia Y que el consum1dor
tiene que sacrificar a fin'de obtener una nueva unidad de la mercan
cia X; De acuerdo a 1a grafica N2 8, 1la tasa marg1na] de sustitu -
cion estaria def1n1da por la relacion:

| . wY
™Sy /x =
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Grifica Ne 8 .

La tasa narg1na1 de sustitucion estar1a exﬁresando 1a pendiente de
la curva de indiferencia en el punto B, pon lo tanto tendra .signo

negativo, ya que, mientras el consumo de 1a[mercanc1a X estda aumen-
tando el consumo de Ta mercancia Y esta disminuyendo, es decir:

' _ ay
™y = ~ax

|
2.2 Recta de Ingresos i

Hasta ahora nuestro andlisis se ha referido-al]a variable, gustos y
preferencias, como determinante, de las elecciones de un consumidor,
sistemiticamente dirigido a maximiiar su sati§facc16n.
i
Ocurre que el consumidor para poder tener acceso a las mercancias,de
" be enfrentarse a la variable precio de la mercanc1a Y que para enfren

tar dicha variable necesita disponer de un ingreso (sueldo o salario).

De todo 1o planteado se puede deducir, que los ingresos y los precios
actuan como restricciones para que el consumidor defina la cantidad
de mercancias que va a consumir en uh detern1nado periodo.

\
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 Estas variables seran:
a. Los precios de la mercancia:

Px : Precio de la mercancia- X
Py : Precio de la mercancia Y

- b. E1 ingreso (sueldos y salarios) '
I : Ingreso del consumidor.

E1 supuesto que se utilizara, estda referido a que el consumidor gasta
su ingreso en la combra de las mercancias y que no ahorra. De acuer-
: do al supuesto planteado, el ingreso serd distribuido de Ta siguiente
" manera: |

I =X.Px +Y.Py -

Esta ecuacion representa la forma cémo el consumidor distribuye su in
greso en la compra de las dos mercancijas. De la ecuacidon del ingreso’
-se puede deducir que:

Gy, = X.Px
'8, = Y.Py'
En que:
| G, Gasto monetario en la mercancia X.
Qy': Ga;to monetario en la mercancia Y

Se puede deducir ahora que:

+ G

X

’I = G Y

Con 1o cual se supone que el consumidor agota su ingreso y que tam-
bién estd alcanzando la mdxima satisfaccidn que le permite su ingre-
so y los precios de las mercancias.

La representacién de la resta de ingresos serd tal como aparece en
la grafica N2 9. .
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Grafica N2 9

I -%x.Px -y Py = 0

A

De acuerdo a los supuestos planteados en la grafica Ne 9 se puede
apreciar que, el consumidor podra asumivr cualqu1ér combinacidon que
lo ubique en la recta de ingresos, de ubicarse en alguna combina -

 ¢idn por encima de la ‘recta de ingresos, s1gn1f1cara que esta gas-

tando mas de To que recibe como ingreso; s1 gastara por debajo de

' 1a recta de ingresos estara gastando meno§ de lo que recibe como

2.2.1

ingreso, o sea, estard ahorrando, con lo cual su Gnica alternativa
serd la de escoger una combinacidon de mercancias dentro de la rec-
ta de ingresos. |

Tasa Objetiva de Sustitucidn (TOS) 6/ ) ¢

La Tasa Objetiva de Sustitucion indica 1a;tasa de'cambio'entre la
mercanc1a X eY a la cual el consumidor puede realmente sustituir
el consumo de una mercancia por otra, desp]azandose sin variar de
posicidn dentro de la misma recta de ingresos. N

La definicion de tasa objetiva de sustitucidon, se puede escribir
observando la grafica N2 10, de la siguiente manera:
vY.

Sy/x = X



- B

Esta relacion nos estara explicando la razon de incremento (negati
vo) de Y sobre el incremento (positivo) de X. Al pasar por ejem -
plo, de A a B, estara aumentando su consumo en la mercancia X, pe-
ro necesariamente tendra que perder en Y para mantenerse en la mis
ma recta de ingresos. '

gréfica N2 10

La relacion de sustitucion (*7Y/11X) nos exp11ca T1a proporcidn a
"1a cual la mercancia Y’ puede ser reemplazada por la mercancia X, -
manteniéndose en la misma recta de ingresos.

Esta relacion nos define la razon de sustitucidon Y por X, pero que.
también 1a hemos obtenido para el caso de la tasa marginal de sus-

titucion, por 1o cual se hace necesario obtener una relacion distin
ta.

Geométricamente, si observamos la grafica N2 10, veremos que hay -
formados dos triangulos rectdngulos semejantes, 1o que nos permite
establecer relaciones mediante la semejanza de triangulos.

{

La relacion de 1os lados del triangulo pequefio seran a la relacidn
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de Tos lados del tridngulo mayor, de la siguiente forma:

Y 1/Py
A X I/Px

Reduciendo tenemos:

Y  ___Px
ax - Py

:  De donde concluimos que:

TOS = Px
X T -

| Resu]tando que la tasa objetiva de sustitucion representa la pen -
a d1ente de la renta de ingresos.
flﬁ'
|

3.3 :EqﬁiTibrio del Consumidor 7/

' FI equ111br1o del consumidor, significara en nuestro andlisis encon
| trar una combinacion de mercancias que le permita al consumidor al-
canzar la max1ma sat1sfacc1on pos1b1e, bajo la restriccion de que -
e] consum1dor posee un ingreso determinado, las mercancias tienen
prec1os y demas que todo el 1ngreso lo gasta en comprar de ambas
mercancias.

_-E1 equi]ibrio del consumidor se fijara o determiinara de acuerdo a
. Ta grafica Ne 11.
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Grafica N° 11

" —————

~Para 11egar al equilibrio hemos usado el método de. superpos1c1on de fi-
guras, en este caso la graf1ca N° 4 que representa la curva de indife-
reéncia, en la cual podemos suponer que existe un mapa de curvas de in-
diferencia o que existen infinidad de ellas: asi también la figura N°9
que representa la recta de ingreso. Superponienda ambas figuras ocurri.
ra que algunas de las curvas del mapa de indiferencia serd tangente a
la renta de ingresos y s0la existira una, y en el punto donde sean tan
gentes la curva y la recta se establece la combinacidn de mercancias - ,
que le permite maximizar la satisfaccidn al consumidor y existira sélo
una curva que cumple con las condiciones del equilibrio, tal como apé-
rece en la grafica N° 11. 4

~En el pdnto de tangencia, 1lamado punto de equilibrio, debera cumplir-
se dos condiciones:

a. Que todo el ingreso se gasta:
I = X.Px+ Y.Py
b. Que Ta tasa marginal de sustitucidon sea igual a la tasa objeti-
va de sustitucidon,ya que en el punto de tangencia, tanto la cur

va de indiferencia como la recta de ingresos tienen la misma -
pendiente:
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™S = T0S
ay _ px
Ay py

Para alcanzar su equilibrio, tedricamente no basta que cumpla alguna
de las condiciones, sino que debera cumplir con las dos condiciones -
de equilibrio.

E1 equilibrio -ha sido determinado en base a las variaciones en el co-
sumoiresbecto a sus precios .relativos; pero también podemos estable -

cer las condiciones de equilibrio en funcidn ae la utilidad marginal,
ya que esta utilidad marginal variara en forma inversa a como se rea-
Tiza la sustitucidn, la utilidad total tiende a disminuir; y cuando -
disminuye el consumo de 1a mercancia la utilidad total disminuye migﬁ
tras la utilidad marginal. tiende a ser mayor él disponer de menos uni

0

dades de Ta mercancia para el consumo. g

Podemos establecer luego del ana11s1s rea11zado, que la tasa marginal
de sustitucidn podra expresarse en funcion de' Ta utilidad marginal y
tendra la siguiente forma:

UMgx

m™ms = ~ UMgy

A partir de esta relacion tendremos que las condiciones de equilibrio-
quedardn definidas por:

a. I = XPx + YPy ..~

b. UMgx _ _Px_ - saco, UMgx  _ UMgy
UMgy = Py 9 tamb1gn. Px .. Py V//
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CAPITULO III

TEORIA DEL CONSUMIDOR

1.

1.1

ALTERACIONES EN EL EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR

Habiendo establecido el equilibrio del consumidor, este equilibrio
estd referido a un andlisis en un momento determinado del tiempo o
también un andlisis estdtico. Pero como ocurre que el consumidor -
en la realidad deberd enfrentar a una serie de fendmenos, que lo -
1levaran a modificar su estruqfura de consumo, asi tenemos que el
ingreso puede modificarse, nuevos impuestos van a disminuir el sa-
lario disponible, los gustos y preferencias del consumidor pueden
modificarse en el tiémpo, ocurriran variaciones en-los precios de-
las mercancias, el gob ierno puede decidfr aplicar una politica de
subsidiar‘aigunas menéanb?as, etc., todos.estos fenomenos van a in
fluir en la conducta del consumidor, impulsdndolo a modificar su -
estructura de consumo. '

Para efectos de nuestro andlisis, este conjunto de fendomenos, se = ..
han agrupado en tres formas de a1teraciones, 11amadas: efectos

—

— _}_ pé
. 1 Efecto Ingres\\> = @*># /

Mg
1.2 Efecto Sustitucidn pﬁ% i;
1.3 Efecto Precio Y ™ 29N

po>ve

PR A
Efecto ingregg 1/

- Vamos a suponer que un consumidor posee un ingreso determinado tal

como AB, este ingreso 1o dispone para consumir dos mercancias o dos
conjuntos de mekcancias, tales como la Mercancia X y la Mercancia Y,
consumiendo una cantidad tal como Xo de Ta Mercanc1a Xy Yo de 1a,
Mercanc1a Y, las cuales t1enen un precio tal como Px para la Mercan-

"cia X y Py para la Mercancia Y, en estas condiciones estard el equi-
__11br10 (E), tal-como aparece en la grafica N° 12 de la pagina siguien

te.’
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Grafica Ne 12
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- Si suponemos que ocurre un aumento del ingreso (ingreso nominal) esta al
teracién inducird al consumidor a modificar su canasta de consumo. Bajo
el supuesto de que los precios no cambian y ademas que debera gastar to-
do su ingreso en consumir ambas mercanc1as, lo cual plantea que no exis~.
te e1 ahorro. '

Bajo estas condiciones, el. aumento del dingreso nominal, reflejara tam-
bién un aumento del ingreso real, o sea que podrd comprar mds mercancia.

E1 aumento del ingreso pafa un comportamientO'normal' Te permitiré com--
prar mayor cantidad de Ta mercancia X, tal como Xl’ Yy una mayor cantidad
de mercancia Y, tal como Yl’ ubicindose esta nueva combinacidn (Xl’ Yq )

en el equ111br1o E; alcanzando un mayor nivel de utilidad en la curva. de
Indiferencia Uss desplazandose el ingreso MN en forma paralela al ingre-
so inicial AB (Grafica ]2) Este desplazamiento paralelo del ingreso obe
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dece a 1o siguiente:

Inicialmente

o e UV Px
I-KE = X P # YOPy\ _ TQS = — Py

Si aumenta el Ingreso, -el nuevo mayor ingreso se distribuira:
.\ . . v‘

(1 gz + A1) = KXo +4x) Px + (Yo +0y) Py
T ’ 1 \\

—

Pero+—

w201 = iy

-~

Y

X(_)\} + A.X_w= \)El '
Yo +4Y = Yl
Luego .
- Y - _ _Px
\\j . .

Observamos que la pendiente de la recta de ingresos AB esta representada
por su tasa objetiva de SUstitucién y la pendiente de Ta recta de ingré-
so MN, tamb1en estd definida por su tasa objetiva de sustitucidn y ade -
mas ambas son 1gua1es o ambas representadas por los prec1os relativos de-
las mercancias y al, no camhiar los precios de las mercancias, por lo tan -
to el precid relativo sera el mismo en ambos casos o también las dos ta-
sas objetivas son iguales. Por lo tanto dos. rectas que tienen las mismas
pend1entes (TOS) son para1e1as

Se puede afirmar también que el ingreso final es mayor que el ingreso -
iniciaT y por lo tanto como puede comprar mas mercancias, esto se tradu-
cird en que alcanzard un ,mayor nivel de utilidad o satisfaccion. En tan-
to que se ha establec<ido inicialmente- que—ta—utilidad depende del consu
mo y que a mayor consumo le corresponderda mayor satisfaccidn.

Si unimos el punto de equilibrio Eo con E;» y suponemos que se dan cam -
bios sucesivos en-el ingreso, entre Eo y El’ se generaran un conjunto de
puntos que unidos determinaran-una curva llamada curva de consumo-ingre-
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0, la cual nos mostrara el efecto ingreso.

a. Curva de Consumo-Ingreso 2/

Nos muestra las distintas combinaciones de mercancias que puede optar
un consumidor. ante.cambios sucesivos en el ingreso bajo el supuesto
de precios constantes. Para un comportamiento normal, la pendiente -

de Ta curva de consumo-ingreso es positiva, pudiendo también tener
pendiente negativa como se vera mas adelante.

'Podemos concluir a paftir del efecto ingreso que el consumo de una .-
mercancia estd en funcidn del ingreso del consum1dor Q=f (I)y ade
mas normalmente es una funC1on creciente, o'que el consumo de una mer
cancia aumenta si aumenta el -ingreso bajo el supuesto de que el consu

midor no se encuentra .saturado, o tambi&n que si el 1ingreso disminuye,
también disminuye su consumo. |

Partiendo de que el consumo es una funcidn del ingreso Q = f (I) el
. efecto generado por el cambio del ingreso se puede desagregar para ca
da mercancia tal como en la grdfica N° 13. '

- Grafica N° 13

- Curva de Consumo Ingreso para la
mercancia X.

_ x = f (I)
.\\\ Curva de Engel

puw v oW W G b G - - v o=
77

x
x
—
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En 1a grafica N° 13 se esta mostrando la desagregacion del efecto in-
greso, en este caso para la mercancia "x". '

La curva de consumo-ingreso de la mercancia "x" en part1cu1ar, toma

tamb1en el nombre, de curva de Engel.

E1 efecto generado en el consumo pof.accién de .un cambio en el ingre-
so ha sido medido desde el punto de vista nominal, (Grafica N° 13) pe

- ro también puede ser medido en forma relativa, la cua1'puede ser efec ‘i

tuada bajo el concepto de elasticidad, para lo cual daremos la defini
cion general de elasticidad. ' '

. Elasticidad:

Mide el cambio porcentual en .la variable dependiente ante un cambio
porcentual en la variable independiente.:

. Elasticidad Consumo-Ingreso 3/

Se ha establecido que el consumo es funciéh del ingreso, Yy que para un
comportamiento normal se establece una re]aciah.directa. Partiendo de

estas consideraciones la elasticicad consumo-ingreso-

"muestra 1la var1ac1on proporC1ona1 0 porcentua] en el consumo de
una mercanc1a ante una variacion proporc1ona1 o porcentual del

ingreso"

Esta conceptualizacion de elasticidad consumo-ingreso se podrd definir
mediante la siguiente relacion:

: . . 4 0
Eic-I = Variacion % Q
Variacion % I

Desarrollando la formula en su forma porcentual se escribiri -

AQ x 100
L e
Ec-1 =

Axé x 100

De donde eliminando el valor de 100 quedara
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Forma que define la elasticidad arco, ya que estd midiendo la varia-
cion del consumo en un arco de la curva de'consumo-ingreso tal como
se muestra en el grafico N° 14, partiendo del concepto que el consu-
mo es funcidn del 1hgreso: “

Grafica N° 1

(c. (c-I)
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En el gréfico'N° 14 se estd midiendo el efécto generado en el consu-
mo, en el arco AB de la curva -de consumo ingreso por un cambio en el
ingreso. i '

La misma formula puede desarrollarse de laisiguiente forma:

E (c-1) = 2(}. ég

Bajo esta forma Ta 4 Q/41 Tlevada al 1mite§ nos introduce al uso del
calculo diferencial, con To cual la formu]a'quedaria expresada como:

oodQ 1
EC"I - dI . Q

Definiéndose ahora el .concepto de elasticidad punto, en tanto que el
uso de las derivadas (dQ/dI) mide variaciones infinitesimales, o sea
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en un punto de la curva de consumo ingreso, tal como en el grdafico N°
15,

gréfica N° 15
C (] C-I

> 0

Se observard que en la farmula de elasticidad arco, el concepto de
pendiente de Ta curva (ASQAAI) forma parte:de la formula de elasti-
cidad y al tratarse de un comportamiento nérma1, el efecto manifies
ta que ante un aumento de]'ingreso, aumenta el consumo, por lo tan-
to la pendiente de Ta curva: es positiva, por lo cual el signo de -
: eTast1c1dad sera pos1t1vo.

~ Pero no significa que el concepto de elast{cidad sea idéntico al -
concepto de'pendiente de la cufva, sino qué la pendiente forma par—
te de Ta formula de e]ast1c1dad y def1ne el signo del coef1c1ente -
de e]ast1c1dad

. Grados 'de Elasticidad 4/

i. Comportamiento Ineldstico:

En la. figura N° 16 podemos observar que ante un incremento del -
ingreso aumentard el consumo y ademas que nom1na1mente el incre-
mento del ingreso es mayor que el 1nqremento nominal del consu -
mo. "
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Grafica N° 16 .
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Ademas se puede inferir que en términos re]at1vos (porcentua]) e] in:
cremento porcentua] del ingreso es mayor que el 1ncremento porcen -
tual del consumo. La comparacidn ha sido tomada con respecto:al mq-.
mento 1n1c1a1 sub indice cero (o)

Si estas variaciones re]at1vas las recopilamos en nuestra formula de-
elasticidad y se representa de la s1gu1ente,f0rma. supongamos que el

incremento del constmo lo representamos por el nUmero N y asi en el -
incremento del ingreso mayor ‘lo representamos por el numero N+], ob-f
tenderemos en la formu]a lo siguwente-

E el =
Siempre que se cumpla que N<N+1, el resul tado de. dividir ambos fér—
minos nos dard por resultado siempre un niimero mayor que cero-y menor

que uno o sea:

s

Ex-I = 0. ..... ' e
con 1o.cda1_podfemos identificar que el coeficiente de e]asticidad_sg_
ra siempre: - : a ™

0<EK|I |
Estamos en eT caso de un comportamiento inelastico ya que la varia -.

c1on porcentual del consumo es menor a la variacidon poxcentual del -
1ngreso.
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1 . Grafica N° 17
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ii. Comportamiento Elastico:

Este comportamiento se puede observar en el-grafico N° 17 en el cual
se observa que la variacion porcentual del-consumo es mayor a 'la va-
riacion porcentual del ingreso, que 1levado a la formula del coefi -
ciente de elasticidad se expresaria como: ' '

£ = T
;
En donde N representa un nimero mayor que N-l, si esto se cumple da-
ra como resultado un nimero mayor que la unidad o E>1, lo cual se
manifiesta en un comportamiento eldstico. | '

[ Grafica N° 18
Op—— . i

O”--—-————— e

o‘----

’Q

-i1i. Comportamiento Unitario: L 4

Se manifiesta este comportamiento en que la variacién porcentual del
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.consumo es igual a la variacion del ingreso, tal como .aparece en el
grafico N° 18.

Si aplicamos este razonamiento en la formula que permite calcular el
coeficiente de elasticidad tendriamos: o

= _N

E= N
Relacidn que nos daria como resultado que E = 1, cuando el coeficien
te de elasticidad es la unidad se manifiesta un comportamiento unita

rio.

Grafica N° 19

I b e o a0 o o > ]

Q.

iv.Comportamiento Rigido :

- Se manifiesta bajo la forma que ante una variacion porcentual del in
greso, el consumo permanece .constante o la variacién porcentual es -
cero. ' '

Reemplazando estas variaciones en la formula de elasticidad, da como
resul tado cero.

o =o

Este es el que aparece en la grdfica N° 19.
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Comportamiento. Perfectamente Eldstico

Si el valor del coeficiente de elasticidad tiende al infinito, este
comportamiento se interpreta como que una pequefia variacion (infini-
tesimal) porcentual del ingreso ocasiona una gran variacion porcen --

tual del consumo.

La variacion del ingreso es tan pequefia que tiende a cero y por lo -

tanto podemos asumir que es cero.

Reemplazando estas variaciones en la formula:

E=—7—
Nos dard como resultado que E = o®

Esta forma de comportamiento aparece graficada en la figura No. 20.

Grafica N° 20

braw cmw ann o> > v w=d-e
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Clasificacion de las Mercancias 5/

‘Part1endo del concepto de e1ast1c1dad, se puede p]antear una clasi-

ficacion de las mercancias en relacion al coeficiente de elastici -
dad. '

T4 Mercancias Normales: .Son todas aquellas mercancias' que ante un

aumento del ingreso-se compran mas, pero aumentan en una propor
cion menor al incremento de141ngreso, Nos esta planteando que -
el comportamiento de estas mercancias es ineldstico:

0CEL] AIYAG
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Ademds que al aumentar el consumo en ambas mercancias (x y), se dedu
ce que el aumento nominal del gasto en las mercancias normales es me
nor al incremento monetario del ingreso (AG<L AI).

-—de
-lo
.

‘Mercancias Inferiores: seran todas aquellas mercancias que ante un -
aumento del ingreso se compran menos, 1o cual indica que el coefi -
ciente de elasticidad es negativo: '

<o
También se puede establecer .que al disminuir el'gasto en dicha mer.-..
cancia, el consum1dor podra destinar a 1ncrementar su consumo en la
otra mercancia (bajo el sUpuesto de - agotar el ingreso) la cantidad -

 monetaria que deja de gastar en'la mercancia inferior mas To que ha
logrado como incremento del ingreso. ‘ -

iii. Mercancia Super1or una mercanc1a sera SUper1or, cuando aumenta el
' Consumo de una mercancia ante un aumento del ingreso, y al aumento -
porcentual del consumo es mayor al aumento porcentual del 1ngreso. -

_ Estamos frente a una mercancia super1or.
Las variaciones definen un comportamiento eldstico:
E>1

Ademas, no se debe olvidar que e] modelo esta def1n1do para consumo de -
dos mercancias y anteriormente se ‘ha definido la mercanc1a inferior, que
se manifiesta en una disminucidn del consumo y por 10 tanto una disminu -
' C1on del gasto en dicha mercancia; otro supuesto es que todo el ingreso -
se debe gastar, sin embargo en Ta situacion planteada el consumidor ten -
dria disponible para gastar, ahora el aumento del ingreso mis lo que esta
dejando de gastar en 1a mercancva1nfer1or, todo 1o cua1 suponemos se des—
t1nara a incrementar el consumo de la otra mercanc1a, en este caso, la -
'mercanc1a superior, de.donde surge la segunda condicion que debe cumplir,
) Cual_esi "Que el incremento.del gasto en la mercancia superior es mayor -
al incremento del ingreso", con lo cual se cumplird el supuesto de gastér

todo y que no hay ahorro (Grdfica No. 21).
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Grafica N° 21

MN // BB
y Mercancia X : Superior
4 Mercancia Y : Inferior
M

1.2 EFECTO SUSTITUCION: 6/

E1 efecto sustitucion puede generarse por dos causas:

- Cambio en los precios de las mercancias
- Cambio en los gustos y preferencias

Que. se complementa ademds con los supuestos conoéidos, tales como que
el andlisis es estitico, se consumen dos conjuntos de mercancias, to-
"do el ingreso se gasta, no hay ahorro y ademds se supone que el consu
midor no cambia de nivel ‘de utilidad. ‘

Si suponemos que cambian los precios, por ejemplo una disminucidn en
el precio de la mercancia "X" permaneciendo constante e1 precio de

la mercancia "Y", esto podria inducir al consumidor a aumentar su con
sumo en la mercancia X" y supuestamente mantener constante el consumo
de "Y". Esto hace que se defina un nuevo supuesto tal como'que las mer
cancias>son sustitutos entre si. '
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Los supuestos definidos anteriormente, permiten reformular lo plan -
teado anteriormente. Al bajar el precio de la mercancia "X" se puede
afirmar que nominalmente cuesta menos, pero también se'puede'afjrmar
que al bajar el precio de la mercancia "X" .en comparacién con la mer
.cancia "Y" cuyo precio ha permanecido constante la mercancia "X" se
ha hecho relativamente mas barata, 1dent1camente al permanecer cons=
tante el precio de la mercancia "Y" y baJar el precio de la mercan -
cia "X", Ta mercan01a "Y" se ha hecho re]at1vamente mas cara. ‘

Para un comportamiento racional del consumjdok, este debera compor =

tarse comprando mds de aquella mercancia que es relativamente mis ba
rata y menos de aquella qhe es re]ativémenée mas cara, esto es posi-
ble ya que las mercancias son sustitutos entre si y permite mantener
- se en el mismo nivel de utilidad tal como el grafico N° 22.

Grafica N° 22

MN = ﬁﬁ'(Nominalmente)
WN { AB (Relativamente)

Eo - E1 —» Efecto sustitucion.

% I
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Lo que ha ocurrido con el ingreso, para explicar el desplazamiento
de AB a MN es que al ser relativamente masOla mercancia "Y" ha dis-
~minuido relativamente el ingreso en términos de "Y".

Si partimos de suponer que ahora los precios son constantes, pero -
ocurre un cambio en los gustos y preferencias del consumidor, en la
Graf1ca N° 22 se podria interpretar que 1a sustitucion efectuada
(E El) indicaria que al aumentar eT consumo de "X" (X 'Xl) estaria
el consum1dor mostrando un aumento en su preferencia por la mercan-
cia "X" y una disminucion en su preferencia por la mercancia "Y".

Tomando como punto de partida que el supuesto es un cambio en los gus
tos y preferencias, se puede inferir que el cambio del ingreso tam -
bien se efectiia por un cambio en los gustos y preferencias a pesar de
que nominalmente no ha cambiado.

EFECTO PRECIO: 7/

. En el efecto precio se van a juntar el efectO'ingreso-y'e1 efecto sus
t1tuc10n, pero Tlevando al consum1dor a un nuevo nivel de utilidad, -
partiendo del supuesto que entre las mercancias existe un “cierto gra-
do de sustitucion (X;Y), y en base a los supuestos de andlisis estdti
co, ingreso nominal constante y Tos supuestos adicionales usados en -
los efectos anteriores (Ingreso, sustitucion). |

Si suponemos por ejemplo: que disminuye el precio de la~mercancia “X"
y el precio de 1a mercancia "Y" no cambia,jesto permitira que el con-
sumidqr tenga mayor capacidéd adquisitiva ya que podria comprar mas
de Ta mercancia "X" y supuestamente lo mis&o de la mercancia "Y' o sea
un mayor ingreso real aunque nominalmente e] ingreso no ha cambiado y
por tanta a]canzar1a un mayor nivel de ut111dad

La conclus1on sera que ocurre un aumento de] ingreso. Si asumimos que
aumenta el 1ngreso y tratamos el problema como efecto ingreso exclusi
vamente, para un comportamiento normal aumentara el consumo de ambas

mercancias. ta] como en la grdfica N° 23.
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Gréfica N° 23
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En 1a grdfica N° 23 se observa que aumenta el consumo de ambas mercan -

cias si se tratase exclusivamente del efecto ingreso (cambio nominal del
ingreso), pero el cambio'del.ingreso es producto del cambio en los pre-
cios o sea un cambio del 1ingreso real. |

E1 aumento del ingreso real se realiza en funcidn de la mercancia "X cu -

~ yo precio ha disminuido y por lo tanto, la capacidad maxima del ingreso w*é
~ aumentard, mientras que la capacidad mixima de compra con respecto a la
mercancia "Y" no cambia ya que el precio se mantiene constante.

También al bajar el precio de la mercancia “X" ha bajado nominalmente y
comparativamente con la mercancia "Y" cuyo precio no cambia, la mercan -
cia "X" es relativamente mas barata, mientras que la mercancia "Y" se ha
hecho relativamente mas cara. Y por lo tanto s€ debera consumir mas de -
aquella mercancia que es relativamente mds :barata y menos de aquella mer
cancia que es relativamente mds cara (Y), generdndose la sustitucidon si
es que ésta es factible tal como se presenta en la grdfica N° 24.

En Ta grafica N° 24 se muestra el efecto precio (Eo’EZ) producto del efec
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to ingreso (EO-EI) y-el efecto sustitucion (El-EZ) para un camportamien
to normal. ' :

AB = MN (Nominal)

AB € MN (Real)

AB = AC (Nominal)

AB € AC (Real)

E, ;wgg Efecto .Preeio Sann.
Eb - E2 Curva.de consumo-precio

La union del equilibrio Inicia]x(Eq} con el equilibrio final (E;) da
origen a la curva de consumo precie’, expresandose en dicha curva el -
efecto precio de la mercancia "X", ingreso nominal constante y precio

de Ta mercancia "Y" constante. .

Grafica N° 24

g = (P)
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La unidn del equilibrio Inicial (E;) con el equilibrio final (E,) da ori

. gen a la curva.de consumo precio, expresdndose en dicha - curva el efecto

precio bajo el supuesto de una disminucion en el precio de 1a mercancia
"“X", ingreso nominal constante y precio de la mercancia "Y" constante.

a. Curva de Consumo Precio : 8/ Nos muestra las distintas combinaciones

de mercanc1as que puede escoger un consumidor ante cambios sucesivos
en los precios, suponiendo que el ingreso nominal no cambia, para un
comportamiento normal. Normalmente tiene pendiente negativa. El efec-
to precio puede mostrarse en una forma directa a partir de lo que se
ha deducido del Grafico N° 24.

- E1 efecto de la grafica N° 25 expresado en la funcion consumo precio, pue

de desagregarse, en el efecto para cada mercancia, partiendo de la condi-
cion, que el consumo es una funcion inversa del precio, para comportamien
tos normales. '

Grifica N° 25
= f (P)
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Desagreguemos por ejemplo el ‘efecto precio’ para la mercancia "X" (Graf1
ca N° 26)
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En la .grafica N2 26 se observa el efecto nominal ocurrido y que esta
expresado en que ante una disminucion del precio (nominal) de la mer
cancia ocurre un aumento nominal en el consumo de dicha mercancia spe

ro el efecto también puode ser medido en term1nos relativos a traveés
de la elasticidad en este caso, la e1ast1c1dad consumo-precio.

. Elasticidad Consumo~Precio: 2/ Nos muestré'la.variacfén relativa o
el cambio porcentual ocurrido en el consumolde una mercancia, ante -
- un cambio relatjvo o porcentual ocurrido en|e1 precio de la mercan -
cia, guardando la relacion inversa estab]ec1da entre el consumo y

los precios, partiendo de la Grafica N2 27.

‘Grafica N2.27

p . Q= F(P)

(C-P)




= 06 =

£ _ _Variacion % Q
(c-p) Variacion % P

Ec-p) = ~T@ar_—

Se presentardn en la elasticidad consumo-precio, los cinco casos de
elasticidad, a partir del valor absoluto del coeficiente:

0<EKC1 INELASTICA
E> 1 ELASTICA
E=1 UNITARIA
E=20 RIGIDA

. E =<0 PERFECTAMENTE. ELASTICA

En todos los casos para identificar el precio de elasticidad tomamos -
el valor absoluto del coeficiente de elasticidad, ya que el resulta-
do sera siempre con signo negativo para un comportamiento normal.

También se presentard el caso particular reflejado en que ante un au
mento del precio, el consumo también aumenta o viceversa.

Mercancias Giffen: 10/ Son todas aquellas mercancias que ante un au -
mento del precio se consumen mas, expresanso una relacion directa'eg_
tre consumo y preéio, 0 sea qué la curva de' consumo-precio tendra -
pendiente positiva y por 1o tanto su coeficiente de elasticidad tam-
bién serd positivo. Tal como la grafica N 28.
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2.1

CAPITULO 1V
TEORIA DE LA DEMANDA

DERIVACION DE LA CURVA DE DEMANDA

Demanda del Consumidor

En el efecto precio se habia establecido que el consumo era una fun-
cion inversa del precio. Ademds a partir del efecto precio, se po-~
dia desagregar el efecto para cada mercancia, dando origen a Tas cur

vas de consumo precio individuales que en adelante 1lamaremos -curva

de demanda.

La relacion inversa entre consumo y precio, permite establecer la ley

de Ta Demanda.

CONCEPTO DE DEMANDA.. .. : 3

Ley de la Demanda: 1/

La Ley establece que cuando los precios suben, disminuye la cantidad
demandada y cuando los precios bajan, aumentard Ta cantidad demanda--
da para Un comportamiento normal, | ‘

Queda establecido que'la curva de demanda surge a partir del efecto
precio, que corresponde al enfoque de Marshall, por lo cual se la de
nomina también curva de demanda de Marshall o curva de demanda ordi-
naria. | '
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Grafica N2 29.

D = f(P)

» Q

2.2 Movimientos de la Demanda

2.2.1 Relaciones de Funcionabilidad de 1a Demanda

i. La Demanda es funcidn del precio. 2/

P
4

 Grdfica N° 30




o B o

Grafica N2 30

= (P)

En la graf1ca N2 30 se esta definiendo que la demanda es una fun -
cion 1nversa del precio y se observa que e] desplazamiento es a 1o
-1argo de 1a misma curva de demanda, de donde se deduce que los su-
puestos utilizados para generar dicho movimiento, se expresan en
una variacion de precios e ingresos constantes.

En el caso part1cu1ar de la grafica, esta d1sm1nuyendo el prec1o y
aumenta el consumo.

Los supuestos planteados identifican al efecto precio, por lo tan-
to cuando el desplazamiento se efectiia a 1o largo de la misma cur-
va de demanda, To que esta ocurriendo es una variacion en la canti
dad demandada, en el caso especifico ocurie un aumento en la canti
dad demandada.

- ii. La Demanda en funcidon del ingreso 3/

En la grafica N2 31 se aprecia que el consumo cambia, pero los pre
cios permanecen constantes, lo cual Tleva a preguntarnos ¢Es posi-
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ble que ocurra esta forma de desplazamiento? {Por qué?

La respuesta sera que s1 es factible que ello ocurra, bajoa -~ la

condicidn de variacién en el ingreso del consum1dor, permanec1en-’
“do constantes el resto de variables.’

En el caso especifico ocurrira un aumentp del dingreso, mientras - -
el precio de la mercancia permanece constante, dichos supuestos

definen el efecto ingreso y lo que esté’ocurriendo es un aumento .
en la demanda (Do - Dj) y un aumento en la cantidad demandada -

(Qo - Q1).

Grafica N2 31

= f (I)

» Q
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iii. Demanda es una‘funcion de los gustos y preferencias.

Grafica NS 32
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En el tercer caso se observa. nuevamente que el consumo aumenta,sien
do constante el precio y se sabe tamb1en que ello es posible, pero
ahora los supuestos serian 1ngresos constantes con camb1os en los
gustos y preferenc1as del consum1dor, espec1a1mente un aumento en
las preferencias por d1cha mercanc1a, lo cual define el efecto sus-
t1tuc10n generando un aumento en la cantidad demandada.

jv. La Demanda como Funcidn del nrecio de otra mercanq?a.

la grdfica N2 33 estd mostrando un aumento en la denianda, y este -
cambio es posible bajo el supuesto de que el precio de la mercancia
no cambia, .el ingreso se mantiene constante,y lo que ésta oEurrien-
do es un cambio en el precio de la otra mercancia. (aumentada) y que
frente a ese cambio se produce la sustitucitn por cambio relativo -
en los precios (efecto sust1tuc1on) .
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v. La Demanda como Funcidn del precio de otra mercancia.

Grafica N2 33
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De todo lo explicado.en las relaciones de funcionalidad de la deman

da se puede deducir que la demanda de un consumidor respecto a una

- mercancia no depende slo.del precio de la mercancia, sino también
de otras variables: - - |

Dx = f (Px, I, Gy P, Py) ]

Dx : Demanda de la mercancia “X"

Px : Precio de la mercancia "Y"

I : Ingresos del consumidor

Gy P : Gastos y Preferencias

Py : Precio de otra mercancia tal como "Y"

Ocurre tamb1en que en la época actual la demanda no solo depende de
dichas var1ab1es, sino que tamb1en los consumidores son inducidos a
consumir determinadas mercancias ‘influenciados por una nueva varia-
ble tal como la publicidad, en este caso, la publicidad es utiliza-
da como un medio (técnica) para vender una mercancia.

Al ‘interior del manejo pﬁb1icitariq se determinan algunas yariab]és
que permiten conseguir el objetivo (vender), tales como la marca -
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del producto (Ma), el envase (En), la presentac1on del producto -
(Pr), variables que tienden a que el consumidor olvide un aspecto -
esencial en la mercancia, cual es la calidad del producto, aspecto

que un consumidor racibnaT no debe olvidar. |

‘Finalmente se puede establecer que 1la:
Dx = f (Px, I, Gy P, Py, Pe, Ma, En, Pr, Ca,..... -

todo 1o desarrollado hasta ahora respecto a 1a demanda esta referi-
do a la demanda individual. ' ' '

DEMANDA DE MERCADO 4/

Si partimos de suponer que existen varios demandantes para una mer-
cancia y que éstos tienen diferentes ingresos y también-diferentes
guste y preferencias, se establece que:

"La demanda de mercado es la suma horizontal de las demandas indivi
duales a los distintos precios de mercado".

Tal como se explica en la grafica siguiente:

Grafica N2 34
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3.1 Elasticidad precio de la Demanda 5/

Se ha establecido que la demanda es funcidn inversa del precio, por
To cual se genera un movimiento dentro de la misma curva de demanda.

Gréfiqa N2 35

En el movimiento generado, &ste se expresa en que la disminucidon no-
minal del precio ha originado un aumento rominal del consumo

" E1 cambio nominal puede medirse en té&rminos porcentuales mediante el
coeficiente de elasticidad.

“Mide la variacidn porcentual ocurrida en el consumo de una mercan -
cia ante un cambio porcentual del precio de dicha mercancia“.

Ed = - Yariacién % Q
Variacion % P

La relacion inversa entre consumo y .precio define el signo del coefi
ciente, siendo este negativo para comportamiento normal.

Se presentaron los cinco casos:
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Ineldstica 0<CEL 1

Elastica E> 1

Unitaria E=1

‘Rigida E=0
Perfectamente eldstica E = ©O
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CAPITULO V
TEORIA DE LA PRODUCCION

FUNCION DE PRODUCCION

Habiendo analizado en los capitulos anteriores el comportamiento de la
demanda, analizaremos ahora el comportamiento de los productores.

Comenzaremos planteando la definicidn de produccion:

"PQdemos definir produccion como cualquier uso de recursos que convier
te o transforma un bien en uno diferente a través del tiempo y/o el es
pacio". 1/

Se observard que en la definicion planteada se‘hace‘referéncia.a1 con-
cepto de biénes, nosotros hemos'dejadqhestab1ecido desde el comienzo -
que To que vamos a manejar son mercancias, por lo tanto utilizéremos -
como definicion de produccion la siguiente:

a.- Produccion: Es un proceso en el cual se combinan un conjunto de
elementos para dar origen a uno nuevo, tal como en 1a siguiente -~
. grafica: '

Gréfica N2 35

, > - « 5
INPUTS —————m| PROCUCCION i QUTPUTS
‘_. - k :

En la grafica se observa lo que hemos definido; los elementos que
entran al proceso (Produccidn). '

Los denominaremos inicialmente INPUTS o Elementos de ehtrada, estos

se van-a transformar en el proceso (produccién) para dar origen a un
nueyo e]emento denominaremos por ahora OUTPUTS, elemento de salida o
‘ resultado del probeso. Si observamos un proceso productiVo, se puedé
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afirmar que no existe un solo OUTPUTS de salida si no que seran varios,
pero que no son objetivo del proceso, tales como:

i. Elementos que entran al proceso y también salen de é]: estos pre-
~ sentah una caracter1st1ca, cual es que al salir del proceso  han
sufrido un desgaste, entre estos podemos identificar a los instru
mentos de trabajo (por ejemplo maquinarias y también la fuerza de
trabajo) .- |

ii.. Elementos que entran al proceso, pero ya no salen de &l: estos -
elementos al entrar al proceso se transforman,. pudiendo afirmarse
que las materias primas e insumos presentan esta caracteristica.

"i{i..Elementos que sin entrar al proceso como tal, salen de &l: aqui
- se puede identificar los residuos o desperdicios. .

1.1 Factores de la Produccion

- De acuerdo a lo que se ha definido como produccidon se puede esta-
blecer que en la produccion interyienen un conjunto de elementos
(INPUTS) o que la produccidn depende de]luso de un conjunto de
INPUTS, que se podria esquématizar en una funcidon tal como¢

=-f (a, b, C,.-...-.-o-X, .Y, Z.)

en que a,b,C,......X,¥,Z representan los elementos que intervie -
nen en el proceso productivo.

Se podra observar que la.funcion que def1ne la produccidn expresa
que esta es de variable mu1t1p1e, esto hace que si se quiere ex-
‘plicar el problema de la produccion en forma graf1ca, necesaria -
mente se tendrd que hacer graficando’"Z" variables, con lo  cual
el analisis es sumamente complejo. ’

Todos estos -elementos que intervienen en,la produccién‘y'que he-
mos 1lamado INPUTSQ pueden ser agrupados:en los 1lamados factores
de la producc1on y definir 1a funcidn de. Producc1on en relacidn a
dichos factores, adopuando la forma s1gu1ente. '
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= f(L,K,Tr)

en donde: Q : Produccidn

L :'Trabajo
Tr : Tierra
K : Capital

La func1on de producc1on as1 definida, aun reoresenta un obstaculo -
para efectuar el andlisis graf1co. Si definimos ciertos conceptos,
estos nos permitiran un mejor manejo de la funcidon de produccidn.

Para subsanar dicho obstaculo se hace necesario definir los supues -
tos bajo los cuales se va a realizar el andlisis.. El1 primer supues-
to sera el de andlisis estatico, pana lo cua1 se hace necesario defi
nir el per1odo de andlisis, por lo tanto procederemos a definir algu

nos conceptos que son necesarios manejar:

b.- ConCeEtos:

T

ade

—le

 Muy corto plazo:

Es aque] per1odo de producc1on, en el cual Tos empresarios -
no pueden modificar el nivel de produccidon, ni tampoco el ta
mafio de Ta empresa su duracion puede ser medida en dias, se-
manas, meses sin:llegar a un afio. De acuerdo a lo definido,
el periodo de muy corto plazo estd referido al tiempo que du
ra un proceso productivo.

Corto p]azo'-

Se define como corto plazo al periodo de producc1on en el

cual los empresarios o productores pueden mod1f1car el nivel
de produccion, pero no pueden modificar el tamafio de 1la em-
presa..

Su duracion es un afio calendario. El periodo de corto plazo
estd definido para el tiempo que media entre un proceso y
otro proceso, ya que se supone que'un proceso demora menos
de un afo o que durante un afio calendario se pueden generar

varios procesos productivos. .
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Existen sin embargo excepciones, como por ejemplo la fabrica
cacidn de barcos de alto bordo cuya construccidn puede demo-
rar mis de un afio. Asi mismo en la agr1cu]tura y especifica
mente en los frutales inicialmente cuando sembramos una plan
‘ta, para que .ésta .dé sus frutos transcurre mas de un afio, pe,
ro de ese per1odo, los frutales comienzan a dar sus frutos -
en periodos menores a un afio..

iii. Mediano plazo:

a -

Este periodo se caracteriza porque en &1, el empresario pue-
de modificar el nivel de producc1on y también el tamafio de
la empresa. Su durac1on es mayor a un afo hasta cinco afios.

iv. Largo plazo:

Se caracteriza a este periodo porque en &l 1os empresarios
pueden modificar el nivel de produccidon y también el tamafio
de cada empresa. Su duracidon es mayor a cinco afios.

En los conceptos definidos anteriormente se ha establecido qué.en el
periodo de muy corto plazo y corto plazo no se puede modificar el ta
mafio de la empresa, entendido este cambio en el sentido de que la em
presa no puede crecer. Partimos de suponer que cuando se forma una
empresa, ésta se forma con el objetivo de hacerla cada vez mis gran-
de y no péra ir reduciéndola de tamafio. Ademas se puede establecer

que las empresas se forman para tener vigencia en el largo plazo (du
racion).

~ Se ha establecido ademas que en el muy corto plazo y en el corto pla
zo no. se puede modificar el tamafio de la empresa, sustentado todo

ello en que el tiempo que transcurre entre el momento en que se con-
cibe 1a idea de ampliar la empresa hasta el momento en que produzca’
con el nuveo tamafio ha transcurrido un perijodo de tiempo niayor a un
afio o sea ubicandose en el mediano o 1argo'p1azo.

En el per1odo que transcurre entre el momento en que se conc1be la
idea y el momento en que comienza a producir con el nuevo tamano, se
han debido realizar una serie de acciones, tales como: estudio - de



mercado, determinar la tecno]og1a mas adecuada, comprarla, preparar a
los productores en la nueva tecnolog1a, construcciones, etc.

Se supone que todas estas acciones demandaron un periodo mayor a un_
afio.

Estos conceptos y consideraciones nos permitirdn redefinir nuestro -
modelo inicial.

Cuando se analizaba el comportam1ento del consumidor el primer . su-
puesto utilizado era que el andlisis que se -efectuaba era estdtico .
0 sea en un momento determ1nado del t1empo, este mismo supuesto es
valido también en el andlisis de la producc1on y el momento en el
cual se realizara el anilisis inicialmente se definird en el  corto
plazo y sabemos que en el corto plazo no se puede modificar el tama-
fio de 1a empresa, pero si el nivel de produccidn nos permitird refor
mular 1a funcion de produccidn definida originalmente o sea:

= f (L,K,Tr)

analizando cada factor de la funcion de produccion se llegara a 1la
siguiente conclusion: E1 factor capital tomado béjo la forma de ins-
trumento de trabajo (maquinaria), no se puede modificar en el corto
plazo por las razones expuestas. Significa que el tamafio de la em-
.presa no puede cambiar en este periodo, por lo cual permanecerda cons
tante en el corto plazo. En el factor tierra lo.vamos a considerar.
como el terreno que ocupa la empresa, por 1o cual si no puede modifi
carse el capital tampoco se podra modificar el uso de la tierra o
sea que tambjén permanecera constante en el corto plazo. .

En el corto plazo se. ha establecido que el nivel de pkpduccién "se
puede modificar-y'si suponemos que la empresa no esta trabajando a
plena capacidad, sino solamente usando un tercio de su capacidad (un
turno de horas), para elevar su produccidn, puede 1mp1eméntar un se-
gundo turno, para lo cual se requerira contratar mas trabajadores,
as? como también si implementamos sobre tiempo, esto nos estd indi -
cando que el trabaao humano puede modificarse en el corto plazo o
que es variable (factor variable). '
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1.2 Funcion de Produccion con un Factor Variéb[g

Luego del andlisis efectuado, &ste nos permite formular nuevos su -
puestos que junto con los enunciados anteriormente definen el .mode-
1o que se utilizard inicialmente en el analisis de la produccion.

Estos supuestos adicionales estan definidos en términos que se va
a transportar con un factor variable (trabajo humano); el resto de
factores constantes y por Gltimo que selﬁrata de produc}ores racio-
nales o de un producto racional, quedando definida la funcion de.
produccién bajo la forma: | |

= f (Fv)

En dicha funcidn recordar que el factor variable estd definido por
. el trabajo humano. ' '

En base a los supuestos considerados, anaﬂ1zaremos ahora como supo-
nemos teor1camente se va a desarrollar 1a*func1on de prodUCC1on (pro
duccidn total) en el corto plazo. [
CLR oo .
Su suponemos que cuando no se usa factor yariable, no sé produce na
da o que la producc1on tiene un valor cer%, cuando usemos una uni -
dad de factor variable con una unidad de factor constante (1 maqui-
'na) se alcanzara una producc1on tal como Q1 Igua]mente, si ahora
usamos dos unidades de factor variable con una de factor constante,
 a1canzaremos una produccion tal como Q) y se afirmara que Q, es ma-
yor que Ql’ ya que cada func1on de producc1on estd definida como -
que e§ta es creciente, pero que se podr1an definir tres formas de
crecimiento. » | |

a. Constante. :
b. Creciente. '
c. Decreciente.

Tal como en los siguientes graficos:
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Grafico N2 37
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En 1a grafica N2 37a se estaria mostrando un crecimiento constante,
en la grafica N2 37b un crecimiento a ritmo creciente y en la grafi
ca N°37c un crecimiento a ritmo decreciente.

Nuestro problema radica en establecer cual de las tres formas adop-
tard el crecimiento de 1a produccidn. '

Para resolver el problema 1o analizaremos de la siguiente forma:

‘Cuando se combina una unidad de factor variable con una unidad = de

factor constante se alcanza la produccidn Q> pero en este primer -

~caso se supone que el factor variable tiene que actuar en el cien

~ por ciento de Ta maquina, To cual hace que el faétorfvariable alcan

ce cierta eficiencia, pero cuando usamos una segunda unidad de fac-
- tor variable, ahora cada unidad s6lo tendrd que actuar en el 50% de

cada mdquina, con 1o cual la eficiencia tiende a subir para cada
factor ‘variable, lo cual determinard que el crecimiento de la pro-
duccion sea a ritmo creciente tal como en la grafica N2 37b y asi
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~en la medida que 'vamos aumentando el uso del factor variable la pro

duccion segu1ra aumentando. Pero- esta forma de crecimiento no va a
mantenerse ya que 11egara un momento, en e1 cua] al aumentar el uso
del factor variable, la producc1on aumentara pero ahora a ritmo de-
creciente, empleando esto que .el uso del factor variable en relacion
al factor constante estd en proceSo de saﬁurar el factor constante,
0 sea que cada nueva unidad de. factor variagble serd cada vez menos
eficiente, hasta que 11eoaré‘un momento en que el crecimiento de Ta
producc1on 11ego a su max1mo 0 que se ha saturado el ‘factor constan

“te por el uso de factor variable, 1la producc1on c0m1enza a decrecer,

tal como en el graf1co NS 38.

Grafico N2 38
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quedando indicado el cambio en la tendencia en el punto “"A" o0 sea
cuando se uso tres unidades de factor variable y un nivel de produc
c1on Q3s -alcanzado su maxima ‘produccion en el punto ugw para un uso
de seis unidades de factor variable y una produccion maxima de Qg

H

A partir del concepto de eficiencia p]antéado anteriormente vamos a
desarrollar el concepto de productividad marginal.
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1.3 Productividad Marginal (PMg):

Se ha establecido en capitulos anteriores, que el -concepto marginal
indica cambios o variaciones, partiendo de ese criterio definiremos
el concepto marginal.referido a la produccion:

“La productividad marginal nos muestra la variacion o el cambio ocu
rrido en la produccidon total ante un cambio o variacidn ocurrido.en
el uso del factor variable".

E1 concepto se puede resumir en la relacidn siguiente:

i

PMg =

o>

FV

La productividad marginal tal como ha sido definida estard midiendo -
el rendimiento de cada unidad de factor variable utilizada. Como se
ha establecido que la produccion inicialmente crece a ritmo crecien
te, estaré indicando que la prdductividad marginal o el rendimiento
tamb1en sera creciente y cuando se genere el cambio del crecimiento
de la produccidn a crecer a ritmo decreciente, la produt1v1dad mar- .
ginal sera decrec1ente. Cuando la productividad marginal llegue a
cero, la produccidn alcanzard su maximo, tal como-en la grafica Ne39.

Grafica N 39
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1.4 Productividad Media (PMe) 3/

La productividad media mide el rendimiento promedio de cada unidad
de factor variable utilizado. '

Se puede definir a través de la reaccion:

También se presentaran dos formas en la productividad media, en un
primer momento sera creciente y. luego sera decrec1ente ta] como en
la grafica N2 40.

Grafica N2 40

Qy

PMe

\\\PMglﬂr

‘Cuando Ta produétividad media alcanza su maximo se iguala con 1la
productividad marginal. |

Los tres conceptos desarrollados def1nen 3 curvas, tal como en la
graf1ca NS 41.

A partir de la graf1ca se definen las fases de Tla producc1on, defy
niéndose 3 fases o etapas que analizaremos a continuacion.
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1.5 Fases de la Produccién

Grafica N2 41

I FASE:

En la primera fase la. producc1on total (Q) presenta dos formas de cre
cimiento: en el tramo DA crece a ritmo creciente y en el tramo AB cre

s y ; . ' -
ce a ritmo decreciente terminando la primera fase.

La productividad marginal en la primera fase también presenta dos ‘com
. portamientos, el tramo 0D es creciente hasta alcanzar su maximo en - .
"D", en la graf1ca cuando Ta productividad marg1nal Tlega a su maximo
corresponde al momento en el que la producc1on total cambia su forma
de crecimiento. En el tramo DF la product1v1dad marginal se hace de-
creciente hasta que se iguala con la productividad media en el punto
"F" terminando la primera fase.

La product1v1dad media en toda la primera fase es creciente hasta
alcanzar su max1mo en "F" y ademds se iguala con 1la product1v1dad mar
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ginal. En la fase que estamos analizando se observa que Ta producti
vidad marginal .es mayor que la productividad media a excepcién del
fin de la fase, en la cual ambas productividades son 1gua1es y ade-
mas la product1v1dad medwa estd en su max1mo., '

Al 1legar al fin de la primera fase se esté ut%1izando una cierta -
cantidad de factor variable (FV1) que permité alcanzar una cierta -
produccién (Qo), que va a tomar el nombre de optimo técnico de pro -
duccion (OTP). '

Optimo Técnico de Produccion (OTP):

E1 optimo tecn1co de producc1on, no es un n1ve1 de producc1on cua]-
qu1era, sino que éste tiene un s1gn1f1cado, el cual es 1mportante pa
" ra cua]qu1er empresa y se podr1a definir de la siguiente forma:

"Representa el nivel m1n1mo de produccion que debera alcanzar una enm
' presa para no perder n1 ganar en re1a01on a] uso del factor varia-
b]e“.

Esto qu1ere expresar que el opt1mo técnico de producc1on permite cu-
brir Tos gastos que demanda el uso de] factor variable.

Il FASE:

En esta segunda fase la produccion total (Q) continlia su crecimiento
de B a C, pero a ritmo decrec1en+e, hasta alcanzar su maximo en "C",
term1nando la segunda fase. '

En la segunda fase la product1v1dad marginal de F a G contindia decre
ciendo con la’ caracteristica, que al 1legar al fin de la fase (G) 1a
product1v1dad marg1na1 se hace cero.

 1§fuLa product1V1dad med1a en esta fase se hace decrec1ente s1n 11egar a

“,ﬁcero.;

‘%En'1a segunda'fase a d1ferenc1a de la primera, la product1v1dad med1a
wﬁes mayor que la productividad marginal.

Para 1legar al fin de 1la segunda fase se ha requer1do utilizar una
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cierta cantidad de factor variable tal como'FVr lo cual le ha permi-
tido 1legar a su maxima prodUCC1on (Ql)’ la cua1 toma el nombre de
maximo técnico de produccidn (MTP).

Maximo Técnico de_Produccién (MTP)

Define el maximo de produccidn que puede alcanzar una empresa en el
corto plazo y que le garantiza maximizar 1a§ ganancias como también
minimizar las pérdidas, dependiendo ello del preéio que tenga la mer
cancia en el mercado. ' '

ITI FASE:

En esta fase la produccidn total (Q), la productividad media (PMe) y
1a productividad marginal (PMg) son decrecientes y ademas la produc-
tividad marginal se hace negativa. ! '

De las tres fases que se han descrito, se ﬂuede deducir que la fase
en la cual Je conviene trabajar a la empresa, es l1a segunda, o sea
entre el dptimo técnico de produccidn, razén por la cual la denomina
remos fase econdmica o zona econdmica de pﬁoducciﬁn.

1.5.1 Zona Econom1ca

La zona econom1ca def1n1da en 1a segunda’fase, entre e] optimo téc
nico y el max1mo técnico .de produ001on, én Ta cual se observa que
las product1V1dades son decrec1entes, espec1a1mente la product1v1-
dad marginal, o sea que recién las empresas max1m1zan ganancias o
minimizan perd1das cuando los rendimiéntos son decrecientes; esto
podr1a suponer una contradiccidn ya que ﬁ” mejor situacidon como em
presa, se da con rendimientos decrec1entes (II FASE) y no cuando
‘trabaja con rendimientos . . crecientes (I!FASE). La explicacion se
puede plantear, en términos de que en la;segunda fase se-alcanza
una mayor produccion y pbr lo tanto se da un mejor uso'de los fac-
tores productivos. '
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1.5.2 Ley de Rendimientos Decrecientes

&

2.1

La Tey de rendimientos decrecientes, establece:

"...si uno o mas factores se mantienen constantes, entonces mas
alla de un cierto punto se requerirdn insumos. crecientes de otros
factores por unidad adicional de produccion". 4/ ‘

Esta ley de rendimientos decrecientes es aplicable en.el corto pig
zo. " '

FUNCION DE PRODUCCION PARA MA$ DE INSUMO VARIABLE

En el andlisis de la produccion utilizando un factor variable se par

tia de suponer que la empresa‘attﬁa en el corto plazo.

Si ahora suponemos que todos los factores son variables esto sdlo es

posible, si el supuesto a utiiizar; es el de que la empresa esta tra

bajando en el largo. plazo.

Bajo el supuesto de largo plazo; todos los factores serdn variables
y podemos definir, que la producc1on por ejemplo es func1on de dos
factores tales como trabajo (trabajo humano) -y capital:

=‘f‘(L,K)

Si la func1on de producc1on adopta esta forma y recordamos la funcidn
de utilidad que define a 1a curva de indiferencia, se observara que

'son semejantes, por lo tanto se definird también una curva de indife

rencia, que en el analisis de la producc1on tomara el nombre de cur-
va isocuanta.

Isocuante

La isocuanta muestra las distintas combinaciones de factores produé—
tivos que se pueden utilizar para produciﬁ una mercancia y en tanto
que éstas se ubiquen en la misma lsocuanta, el nivel de producc1on
no cambia. (Grafica He 42).

il
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Grafica Ne 42
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De.la definicion se deduce, que 1a combinacién de factores puede cam
biar (A a B) y la produCC1on no cambia, esto fundamentalmente debido
a que la jsocuanta también debera cumplir las tres caracter1st1cas
def1n1das para la curva de 1nd1ferenc1a.

En el caso del ana11s1s dél consumidor, se supon1a que se pod1a sus-
titu1r el consumo de una mercanc1a por otra completamente..

, En el caso de la producc1on y bajo el supuesto de estar analizando-
la funcion de producc1on en re]ac1on a que todos los factores son va
riables y también referido a,procesos productivos concretos, se po -
drd Ttegar a la cohc1us15n, que los factores productivos no pueden
sustituirse comp]etamente, si no que existira un Timite de sustitu--
cion o que Tos factores al ser sust1tu1dos estos deberd ob11gator1a-
mente ser usados aunque sea en forma minima.

Tedricamente se puede suponer, que si se trata de sustituir el capi-
tal por trabajo, 1o minimo que se puede utilizar de capital serd una
maquina (Instrumento de trabajo) en tanto que ésta es indivisible.

Si se trata de sustituir el trabajo por capital, 1o m?nimO'que se de
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bera utilizar sera una un1dad de trabaJo (un dindividuo), en tanto -
- que el individuo tampoco se puede dividir.

2.1.1 Limite de Sustitucién

Gréficd NS 43

K
A
F
K2 |
Q
Ko
K
A
K !
3 {
|
’ 3
)
\
[ ! | n——

En la grafica N2 43 se pUede'observar que el productor pasa de la -
comb1nac1on "A" a la comb1nac1on "B" y no cambia el nivel de produc-
cion (Q).

E1 problema estd planteado en términos, de hasta donde se puede sus-
tituir ya que previamente se ha establecido que no se puede sust1tu1r
completamente uno de los factores. '

"Para determinar los 11m1tes de sust1tuc1on, ana11cemos las combina -
ciones "B" y "M",

Partiremos de suponer que los factores productivos, como mercancias -
que son, éstos tienen un precio,



- 74 -

Denominamos por “"W" el precio del trabajo (salario) y "r" el precio

del capital. Bajo el supuesto que sdlo se compran estos dos facto -

. res y se gasta todo lo planeado para invertir, tendriamos lo siguien
te:

La combinacidn "B" demandara un costo, tal como:

~ La combinacion "M" requerira un costo tal como:

C,, = w.L2 + r.Kl

M
Comparando las combinaciones "B" y "M" tendremos que en’la relatiéﬁ
"B" l1a cantidad de trabajo utilizada es menor a la utilizada en Tla
relacion "B" (L; < L2)~'

. " I _
En relacion al uso del capital, en ambas combinaciones se utiliza la

misma cantidad.

Lyly < Uighy

(Kl)B- - (Kl)M
Como los precios de los factores son 1gua1es para ambas combinacio -
nes, se puede concluir que el costo en "B" es menor al costo en "M".

La decisién racional del productor serd producir uti1izando la combi
nacién "B", ya que &sta es.la que le demanda el menor gasto en rela-
cién a 1a produccidn que se logra alcanzar.’

E1 razonamiento efectuado y ademas todo 1o planteado referente a las
Isocuantas (caracter1st1cas), permite establecer los 11m1tes de sus-
tjtucion. )

Recordemos que las caracteristicas de la Isocuanta estan referidas a
que son decrecientes de izquierda a derecha (pendiente negativa) y
-ademas son convexas. De acuerdo a las caracteristicas definidas se

T
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puede establecer la 1og1ca de decidir el utilizar la comb1nac1on ng
a la combinacion "M", ya que la combinacion "M" se encuentra en 1a
Isocuanta, cuando &sta tiene pendiente positiva y ademds es cdoncava
al origen, mientras que la combinacidn "B" se encuentra en la Isocuan
ta cuando &sta es negativa y es convexa al origen.

Luego el 1imite de sustitucion se determinara en el punto de la Iso-
cuanta, en que ésta cambia su caracter1st1ca o sea de pendiente nega
“tiva a pend1ente positiva. Este punto se determinara trazando una
1inea paralela al eje QUe define el factor trabajo y que sea tangen-
te a la curva Isocuanta, determinandose 1o max1mo de trabajo. .que pue
de utilizarse en el proceso y los m1n1mo de’ capital (punto ngny,

ET procedimiento utilizado anteriormente nos permite definir el otrd
extremo de 1a Isocuanta (punto "R" en el cual se establece el miximo
de capital y 1o minimo de trabajo. '

Si suponemos que en la graf1ca se ha representado un mapa de Isocuan
tas, se determinara para cada Isocuanta su 11m1t9 de sustitucidn, ge
nerandose un conjunto de puntos, que un1dos_def1n1rgn dos curvas o
lineas tales como "OF" y "0G". Entre estas dos 1ineas se_définen -
las Isocuantas con pendiente negativa y entre ambas lineas se define
la comb1nac1on "B" que nablamos establecido como la. mejor en compara
c1on a la combinacidn "M" en base a que era la de menor costo o 1la
mas econdmica de las dos.

A 1a zona definida en la Isocuanfa, entre Fas 1ineas "OF" y "0G" se
le denomina Zona econdmica ya que en ella se def1nen las combinacio--
nes claves de menor costo.

En el modelo de un factor variable se definid también la zona econd-
mica, estd definida en la segunda fase de produccién, entre el opti-
mo técnico de producc1on y el maximo técnico de prodUCC1on. Y traba
jando con rendimientos decrec1entes.

Si ambas son definidas como zonas econdmicas, se puede estab]ecer que
existe re]ac1on ‘entre ellas.
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As1 si por ejemplo estamos en el. punto “R“; éste esta 1nd1cando la
cantidad mixima (K2) de-capital que se puede utilizar o sea que esta
riamos determinando el max1mo tecn1co respecto al uso del capital a
Su vez se def1ne Ta cant1dad minima de trabajo (L3) que se debe uti-
Tizar en el proceso o sea el dptimo técnico de produccidn respecto
al trabajo. | : -

Igualmente en e1 punto "S", el max1mo tecn1co de trabajo (L4) y el -

opt1mo técnico del capital (K3) .
:

Para un uso mayor de factores después del %ﬁmite de sustitucion es -
" tas combinaciones no son econdmicas (menor!costo) por 1o cual, a la
‘Zona que esta fuera de las 1ineas de contorn "OF" y 0G" se le deno-
mina zonas no economicas, donde rac1ona1mente el productor no debera
situarse. '
5 ’ {

Habiendo definido e]érecorrido de la Isocu%nta, queda establecido que
el productor deberda cambiar sus c0mbinariohes de mercancias en dicha
zona econom1ca, si es que desea cambiar de cowb1rac1on y mantenerse
en el mismo nivel de producc1on. - ‘.

H
I

2.1.2 Tasa Marg1na1'Tecn1ca de Sust1tuc1on (TMTS)

Se ha establecido que el productor puede camb1ar de comb1nac1on de -
factores dentro de 1a misma Isocuanta, esto en base a que la Isocuan
ta tiene pendiente negativa o en decrec1ente de 1zqu1erda a derecha.
‘Se puede interpretar este cambio bajo la condicidn de 'que para aumen
tar el uso de un factor se requiere que el?uso del otro factor dismi
nuya, establec1endose una relac1on de sust1tuc1on, que toma el "nom-
bre de tasa marg1na1 técnica de sust1tuc1on que se definira de 1la
situiente forma:

"nos muestra la tasa de cambio'que es posible asumir técnicamente pa
ra disminuir el uso de una cierta cantidad de un factor a cambio de
aumentar la cantidad usada del otro factor, que perm1ta mantenerse -
en el mismo nivel de producc1on“.
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La definicidon desarrollada, se muestra en la grafica N2 44.

Grafica N2 44

La tasa marginal técnica de sustitucidn, tal como ha sido definida,
podrda expresarse en la siguiente relacion:

En-Ta relacidon que define la tasa marginal técnica de sustitucion el

. significado negativo, establece que cuando aumente el uso del traba-

jo, disminuird el uso del capital y vicever%a. Recordemos que esta-

- mos trabajando en'la segunda fase (zona econdmica) en Tla cual Tos ren
dimientos son decrecientes, expresandose en que cuando aumenta el uso
de un factor, su productividad maréinal disminuye y cuando disminuye

el uso del factor, aumenta su productividad marginal, de 1o cual se:
puede deducir que la tasa marginal fécnica de sustitucidn se expresa=
ra en términos de productividades marginales tal como: |
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- 7.4 Cambio Té&cnico

.Los productores, para producir tienen que definir la forma como van
a combinar los factores productivo y a su vez que dichas combinacio
nes sean racionales o qué estdn haciendo un uso optimo de los facto
res.

En 1a grafica N2 45, supongamos que la empresa esta tfabajando ra-.
- cionalmente utilizando la combinacion "A" (Lo, ko).

Grafica N2 45
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Se ha dejado establecido que el productor tiene la.posibilidad de’
desplazarse a 1o largo de la curva isocuanta 1o cual representa que
puede modificar la combinacion de factores, en la grafica se esta
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desplazando a la combinacion “B" y si se supone que pueden susti -
tuirse o sea que los factores no guardan una proporcidon fija y ade-
mas que se trata de fact@res homogéneos, 10 que estaria ocurriendo
seria un cambio en Ta relacidn de combinacidn de los factores. El
cambio en la combinacidn estd referido a 1a cantidad que se esta
utilizando de_los factores sin modificar el nivel de produccidn.

Se puede expresar que: - ® <

"E1 cambio técnico se expresa en una modificacion de 1la combinacion

2 . - : i . . . .
del uso de factores referida a la cantidad: de los mismos, dentro de
la misma Isocuanta". | !

Es 10gico y racional en una economia de mercado que los factores -
j .
productivos como mercancias que son, estos.tengan un precio y que

-por lo tanto los productores ‘para tener acFeso a ellos tengan que

pagar precios determinados, 1o cual les representa un gasto, que de
por si va a representar una restriccion, en funcion de ello analiza
remos el proximo tema.

Recta Isocosto (C)

Debido a los supuestos hasta ahora utilizados, 1os costos totales -
para la empresa 1o da la relacion:

C W.L + rK

En otras palabras, la inversion (costo) que debe realizar la empre-
sa estd dada por la cantidad de trabajo (L) ‘requerida por la tasa
de salarios (W) mas la cantidad de maqu1na (K) expresada en horas -
de maquina por la tasa de interés (h). La;enpresa se eafrenta al
problema de operar con la minima inversidn, o minimo costo posible.

Suponemos ademds que sélo se utilizan dos factores y que la inver -
sion planteada deber?a'agotarse en la compra de ambos factores, de
tal forma, que no tehga capital monetario ocioso, que resulta anti-
econdmico. |
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La ecuacion qde define 1a forma de distribuir la inyersidn (costo),
se representard en la grafica N2 46.

Grafica Ne 46
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Bajo el supuesto de agotar toda la inversion, el productor deberd -
defiﬁir.su combinacion de factores, dentro‘de Ta recta isocoto (MN)
tal como en el punto-“A" y no podrd definir otra combinacion que lo
ubique fuera de MN. ' ' |

’

2.2.1 Tasa Objetiva Técnica de Sustitucion (TOTS)

E1 productor tiene la posibilidad de cambiar de combinacion, siem -
pre que se mantenga en la misma recta, tal como en ta grafica Ke 47.
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Grafica N2 47
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En 1a gréfica el productor estd cambiando su tombinacion (pasa de -
II:AII. a "B-'i ) " ' ' : -

E1 paso de "A" a "B" s6lo es posible bajo la condicidon de disminuir
el uso del factor capital a cambio de aumentar el uso de trabajo.

La relacion intercambio establecido, define 1a pendiente de la rec-
ta isocosto, que va a definir la tasa objetiva técnica de sustitu -
cion,

"Nos muestra la tasa de cambio a 10 que realmente el preductor pue-
he sustituir el uso de un factor productivo por otro, manteniéndose
en la misma recta isocosto".

La definicion se escribira como:

AK .
AL

- TOTS = -

Perolla tasa objetiva técnica de sustitucion define la pendiente de

-~
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la recta isocosto, pero la pendiente se define en términos de Tos
precios de los factores, por lo cual se tendrd que: ‘

2.3 Equilibrio de la Empresa .

Para establecer el equilibrio de 1a empresa utilizaremos el andlisis

de 1a isocuanta y el analisis de la recta :isocosto, para 1o,gya1'Va-
- mos a suponer el grifico que representa un mapa de isocuantas y el
"de Ta recta isocosto, tal como en la grafica Ne 48..

Grafica N° 48

’

La combinacion optima de factores o el equﬁ]ibrio de la empresé se
-.determina cuando la recta isocosto es tangente a la curva isocuanta.
En el punto de tangencia se define un punto (Eo) o sea la combina -
ci@n §ptima, en donde utilizard la cantida L, de trabajo y K .de ca..

pital, alcanzando como méximo de produccidn, la cantidad Q.
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2.3.1 Condiciones de equilibrio

Las condiciones de equilibrio seran:

a. C=W.L +.r.k

Indicando esta condicion que se debe agotar toda la inversidn.

'La segunda condicidn definida por la tangencia o sea que en dicho-
punto, la pendiente de la isocuanta es igual a 1a pendiente de 1la
recta isocosto: . '

b. TMTS = TOTS

Desarrollando la segunda condicion tendremos:

Que también se escribe como:

PMgL _ P@gk
W . r

2.3;2 Condiciones de Equilibrio dé] Modelo Generé]

Retornando a 1a funcidn de produccidon original, esto se expresa co-

mo:
N

En funcion de dicha ecuacidn defininemos que las condiciones de equi _
librio se expresaran como: '
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= @dsPa + BuPb # sucnsesaons + Y.Py + 2.Pz
"'PMga _ ‘PMgb _ _ PMgy _ PMgz
Pa —T)g_' oooooooo eee T Py ) ——PZ
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CAPITULO VI.
COSTOS DE PRODUCCION

La empresa para producir tiene que gaétar en 1la compra de los factores
que.réquiere, ya que estos tienen precio en el mercado. La empresa de-
bera comprar insumos, materias primas, maquinas, alquileres, fuerza de
trabajo, etc. - ‘

Para efectos del analisis, estableceremos una serie de conceptos refe -
rente a los gastos (costos) efectuados. . Definiremos inicialmente el
concepto de costo total (C).

1. COSTOS TQTALES

1.1 Costo (C)

Se definira como costo total, a todos los gastos que debe efectuar
una empresa para alcanzar un determinado nivel de produccion.

Interpretando 1a definicion tendriamos:

=A.Pa + B. Pb # ninunennn cevu + Z.PZ

En esta expresidn se estdn considerando todos los gastos que reali |
za l1a empresa y estdn relacionados al objetivo, cual es alcanzar -
‘un cierto nivel de prodUCC1on.

Si se analiza mejor la definicién,'se_observaré'que el gasto se efec -
tlia para alcanzar un determinado nivel de produccidn, y_ cuando au-
menta la produccion aumenta el gasto, por lo tanto el costo depende
de la cantidad qué seiva d’producir, Esto puede interpretarse me-
diante una funcidn tal como:

= f (Q)
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'netar1a (costo). EI estud1o puede tener dos resultados :
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Analizando los costos en que incurre la empresa, de acuerdo a ‘su na-

turaleza, se deberan tomar en cuenta dos criterios para def1n1r la -
naturaleza del costo. Estos criterios serdn: ‘

a. E1 momento en el cual se efectlia el gasto.
b. Su relacion con 1a produccidn.

De acuerdo con estos criterios se establece que los costos en que in
curre una empresa, pueden ser considerados, como costos fijos (CF) y
costos variables (CV),o sea que el costo total (C) se expresara tam-
bién como:

= CF + CV

Costo Fijo (CF) -

"Se cons1derara como costo fijo, aquellos gastos que efectue una em-
presa produzca o no produzca y que se efectuan en un momento determi_
nado del tiempo".

Tomando en cuenta la definicion ana11zaremos 1os gastos que pueden -
ser cons1derados como’ costo f1Jo. '

Supqngamos una empresa que recién se va a formar. Para invertir en
la formacion de una empresa, esta inversion no se realiza por el sim
ple deseo, sino que se debe justificar realmente que se debe inver -
tir.

Luego, el primer paso sera realizar un estudio de factibilidad econo

m1ca, por el cual el enpresar1o debera1 pagar una cierta cantidad mg
\, g

"a. Que si es factible inmertir en formar la empresa, con lo cual se

ha realizado un primer gasto, que cuando el empresario comience a
producir, 1o transformara en un costo. Este gasto Ta efectlGa por
una {nica 'vez por 1o menos en el corto plazo y ademas todavia no
ha producido. : ' |
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b. Que no es factible invertir,. pero de igual forma debera pagar el
estud1o, pago que no lo recuperara el hecho de no recuperarlo tie
ne un significado, este es que el costo efectuado que representa e]
costo minimo de cuidar su cap1ta1, ya que si invierte sin efectuar
el estudio sus pérdidas serian mayores.

2 X s1gu1ente paso serd darle la forma legal a la empresa 0 sea Ta es-
cr1tura piblica de const1tuc1on, inscripcion en los registros pibli -
*COS, pago de abogado, etc.

Estos gastos realizados antes de produc1r y se efectuan por una un1ca
vez en el corto plazo. '

Ademds debera comprarse maquinarias, equipos, muebles, etc,, que cons
tituyen los activos fijos de la empresa. Estos tienen como caracte -
ristica que no se consumen en el primer uso, sino que tienen una vida
© Gtil mayor al corto plazo, razon por la cual al tranformar el gasto -
en costo no se puede hacerlo con todo el valor (precio) si no sdlo una
parte se trénsforma en costo. E1 costo queiée considera es el de 1la
deprec1ac1on que constituye uno de los pr1nc1pa]es componentes  del
costo fijo. ; ‘

~

De 1o anal1zado se deduce que el costo f]JO es constante durante el
corto plazo y no depende de la produccion. 'Se puede expresar como:

CF =a

Donde a es un valor constante. Graficamente se tendra:

COSTO . @rafica N2 49
[ ' i

CF
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En la graf1ca se estd expresando que sea cual sea la producc1on en el
corto plazo, el costo fijo es el mismo.

Costo Variable (CV) 2/

"Serdn considerados como.costo variable todos aquellos gastos que efec
tlie el empresario para alcanzar un determinado nivel de produccion y
tienen un cardcter continuo en el tiempo".

Entre los costos variables se puede considerar como los principales a
los gastos en sueldos y salarios, y materias primas e insumos, siem -
pre que cumpian con los dos requisitos enumerados.

De 1o analizado se deduce que el costo var1ab1e depende del nivel de
B producc1on que se quiere alcanzar 0:sea:

cV = f (Q)

Graficamente se tendra:

Grafica N2 50

COSTO
g’
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Se concluira que el costo total estda formado por el costo fijo mas el
costo variable: '

CF + CV -

o
n

(]
n

a + f (Q)

Graficamente tendremos:

Gréfica N2 51

= Q

En la grdfica se observara que cuando la produccidn es cero no hay
costo variable, pero se incurre en el costo total representado por
el costo fijo. |

Los tres costos totales analizados se pueden transformar en costos
unitarios, que sera el tema a desarrollar a continuacion.
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COSTOS UNITARIOS 3/

E1 concepto de costo unitario o promedio se expresara a través de re-
lacionar costos totales a la cantidad producida con dicho costo..

2.1 Costo Medio (CMe)

E1 costo medio resultara de relacionar el costo total en que ha
incurrido la empresa para alcanzar un determinado nivel de produc -
cion, tal como:

CMe = %n

La formula que estd definiendo el costo medio (CMe) se podrd es-
cribir también como:

La expresion se desagregara y no cambia:

CF

CF ., Cv
) +

CMe = =
Q

Se observara que hemos 1legado nuevamente al concepto de costo -
unitario planteado ahora en forma especifica para el costo varia-
ble'y costo fijo. ' '

Evidentemente esto nos 1leva a definir dos nuev os costos unita-
rios' tales como costo fijo medio (CFMe) y costo variable medio
(CvMe) . | |

\.
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2.2 Costo Fijo Medio (CFMe)

Se definird relacionando el costo fijo total a la produccién obte-
- nida con dicho costo: .

2.3 Costo Variable Medio (CVMe)

Se expresard a través de relacionar el costo variable total a la:
produccion obtenida con dicho costo: '

CVMe = %1

Un cuarto costo unitario estd referido al costo marginal (CMg) el
cual definiremos a continuacidn:

2.4 Costo Marginal (CMg)

E1 costo marginal recordemos estd referido a variaciones. Partien
do de que costo total es una funcidon del nivel de produccid, se de
finird el costo marginal como: |

“Expresa la variacion ocurrida en el costo total al producirse una
variacion en el nivel -de produccidn".

cng = g

u

Lo que estd expresando el costo marginal se puede analizar en Tla
siguiente grafica:

.
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COSTO : Grafica N2 52 cv

CF

> Q

L
o -
L

—

En la graf1ca en la curva de costo total (C) se observa el concep-
to que hemos definido como ‘costo marginal, por lo cual se afirmara

que el costo marginal, representara también la pendiente de la cur-
va de costo total. '

A su vez, se observara en el grafiqo que al cambiar la produccion -
no cambia el costo fijo, sin embargo cambia el costo total, o sea
el cambio se produce en el quto variable o sea que e]'bostO'margi-
nal refleja también el cambio que ocurre-en el costo variable al
cambiar.la produccién. &

Si se’observa los costos unitarios definidos, a diferencia de los
costos totales, todos estan en funcion del nivel de produccion alcan
zado; en cap1tu10 anteriores se ha visto que 1a pFOddCC10n tiene for
‘mas de comportam1ento influenciadas &stas por las product1v1dades

En funcion de ello -analizaremos la relacién’ que existe entre el com.
portam1ento de los costos unitarios y las product1V1dades.
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a. Relacidon entre costo variable medio (CVMe) y productividad me --. .
dia (PMe) 4/

Para demostrar la relacidn entre costo variable medio y producti
vidad media supondremos que s6lo hay un factor variable como por
ejemplo el trabajo. S |

Se expresara en el gasto de factor variable. (trabajo) que en esen
cia no es otra cosa que costo variable tal como: ° ‘ '

V= W.T

En forma general sera:

Y = Pﬁféctor' X FV A

" En donde:

P : precio del fac#or variable

factor , :
FV : cantidad utilizada de factor variable.

E1 costo variable mediO“se define en 1a relacion:

CVMe {f’%‘i s B

En la.rplacién B, si reemplazamos el costo variable por la rela -
~.cion A que también 1o define se tendra:

Vv 1.
q ¢

X

CVMe

A= Pfactor
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En la re]aC1on C la relacion cant1dad de factor variable entre pro
ducc1on obten1da, define 1a inversa de la product1v1dad med1a, tal
como

FV 1

—

¢ Phe

De To que resultard que el costo variable medio se expresara tam-
bién en términos de la productividad media (PMe). ‘

| - factor
CVMe = Ve

. Relacion entre costo marginal CMg) y productividad marginal (PMg) 5/

Partiremos nuevamente suponiendo que trabajanos con un factor va -
riable. En base al supuesto, el costo total estara refer1do so]o
al factor variable y se expresara como :

C = Pfactor X FV{

El costo marginal se expresa como:

CMg = %%

Reemplazando el costo total en la férmula que def1ne el costo mar
ginal, se tendra

AFY

”CMg - Pfactor ~ AQ
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La relacion: = _AFV _ "1
A0 PMg

Se concluird que el costo marginal:

En funcién de las formulas determinadas y las relaciones de costos
con las productividades procederemos a graficar todos los costos
unitarios. ‘

Utilizando 1a férmula.qhe.define la curva de costo variable medio
se tendrd, que la productividad media en un primer momento serd -
crecienté y el precio del faftor es constante, mientras esto ocu -
rra el costo variab]e'med{¢'seré'decrecienté,'cuanto'el producto -
medio Tlega a su maximo ei'CVMe’liegaré a su minimo. ‘A partir de
ese momento la productividad media se hace decreciente por lo tan-
to el CVMe se hace creciénte tal-como se muestra en Ta grafica N?
51, definiéndose el dptimo técnico.

" En el caso del costo marginal en re1acj6n:a 1a.produ¢tividad margi
nal, esta productividad inicia1mente'e$ creciente ﬁbr lo tanto el
costo marginal sera decrec1ente, cuando 1la product1v1dad marginal
| 1lega a su maximo,- el costo marginal estara 11egando a su punto mi
nimo (ver graf1ca), a partir de este punto la product1v1dad margi-
nal se hace decreciente por lo tanto el costo marginal se hace cre
ciente, mientras el costo variable medio y cuando 1a product1v1dad
- media el costo-marginal se iguala al costo variable medio en su -

punto minimo y a partir de alli seguird creciendo. |

E1 costo medio se expresa en la suma del costo fijo medio mas el
- costo variable medio siguiendo la trayectoria del costo variable -
medio. : '
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Grafica N2 53
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En el caso del costo fijo medio, al ser constante el costo fijo y
ser creciente la produccidn, el costo fijo medio serd decreciente

. en todo momento, pero cuando la productividad marginal es crecien

te y el costo fijo medio disminuye rapidamente. Cuando la produc-
cion crece a ritmo decreciente el costo fijo medio disminuye pero
mas lentamente sin 1legar a cero.

Grafica N2 54
COSTO: -_
[ 3

CFMe
»Q
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INGRESOS

Ingreso Total (I) 6/

E1 ingreso total esta constituido por todo 1o que recibe una empresa
por concepto de su produccion. Se supone que todo lo que produce se

-

vende o sea no se mantienen stocks. En formula se expresard como:

I = PxQ

Esta formula para el caso de precio constanté, si los precios son va-
riables, por ejemplo en el corto pilazo, el ihgreso total en un perio-
do determinado, se calculard fraccionando el periodo en periodos mas
cortos o sea reducirlos a perfodos de precios cohstantes;fta1 como:

&

—
1}

Is ¥+ L+

1 2 ‘.l..‘.....ll N

—
1]

Bys [y % Poe g # <onasuies + Pl

Lo que hemos hecho es calcular los ingresos para cada periodo de pre-
cios.

Ingreso Medio (IMe)

E1 ingreso medio se definird como el ingreso promedio recibido por la-
empresa ‘por cada unidad producida y vendida. |

De acuerdo a la definicion se tendra:

INMe =

L
Q
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" E1 ingreso medio también se podra escribir como:

IMe = fl%%ll
IMe = P

E1 ingreso medio serd igual al precio, cuando este precio sea constan
te.

Si el precio del producto es variable utilizaremos el criterio maneja
do en el caso del ingreso total.

I I I
IMe = L4+ 24 ... .

Ql Qz QN

P .Q P Q P o \
I_Me = 4 1 1 + 2 = 2 + v e 00 eac s + [\‘ er

Ql Q2 QN ®
IMe = Pl + P2 + e ® eoee 000 00 0 00 PN

Esta suma de precios obtenida se tendra que dividir entre el nimero -
de periodos observados:

I + P
e = L2 .

3.3 Ingreso Marginal (IMg) 7/

E1 ingreso marginal se definird como la variable del ingreso total an
te una variacion de la cantidad producida y vendida, tal como:

Al
mg = AL
79T Tan
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0 también se escribira como:

=.__——-—05P.'A
Mg Y
IMg = P

E1 ingreso marginal serd igual al precio, cuando el precio sea cons -
tante. '

Si el precio de la mercancia es variable, se seguira e1 procedimiento
desarrollado para el caso del ingreso medio.

BENEFICIOS

Beneficio Total (B)'

K . - i .
E1 beneficio total se expresara como 1o que:le queda al empresario uma
vez que le ha deducido los costos a los-ingresos obtenidos. Como fér
mula se escribira:

B I =

Beneficio Medio (BMe)

Se exprésaré como el beneficio promedio obtenido bor cada unidad pro-
ducida y vendida, tal como:

o

BMe =

o
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Si reemplazamos en la formula, la expresion que define el beneficio,
tendremos : '

BMe

O]
Volle)

o también:

BMe

IMe - CMe

4.3 Beneficio Marginal (BMg)

El beneficio marginal, se definira como la var1ac1on del benef1c1o to
tal ante una var1ac1on de la cantidad producida y vendida.

‘ 4B
B B e
Mg =
También se escribiri como :
. A1 _ aC
BMg = a0 — 2aq
BMg = IMg~ - CMg
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CAPITULO VII
ESTRUCTURA DE MERCADO

L

1.:. CONCEPTO:

e,

Se.entiende por estructura de mercado a la ‘forma como se organizan las

empresas para trabajar en los mercados.

2 ESTRUCTURA DE MERCADO:

Entre las formas de mercado que se pueden 1dent1f1car, se puede mencio

nar:

N

Cnl

2.2.1

Competencia Perfecta E

Para que un mercado se defina como competenc1a perfecta, debera -

presentar las siguientes caracter1st1casro definir los siguientes
supuestos:

a. Atomicidad de mercado
b. Homgeneidad del producto
c. Transparencia del mercado .

-d. Libertad de entrada y salidad

e. Perfecta movilidad de factores.

Monopolio

El monopo]1o como estructura de mercado‘puede adoptar una serie de
formas, tal com0°

Monopolio puro

E1 monopolio puro a diferencia de la competencia perfecta, se defi

ne en base a 1os siguientes -supuestos: _
. ) s % .

a. Una empresa
b. Fija precio P
c. 3eneficio mayor que cero.

' Los monopolios bajo. esta forma estdn prohibidos su formacion en: -

<
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términos de la prop1edad privada, motivo por e] cual surgen formas que
se diferencian en 1a .apariencia tal como:

Otligopolio:

T ety

E1 oligopolio como forma de mercado se define en base a los siguien -
tes supuestos: ' '

a. Varias empresas

b. Colusiodn

c. Fijan precio

d. Reparto de mercados

e. Beneficio mayor que cero.

PP

Si se compara con el monopolio puro, su diferencia solo es en'la for-

2.2.3

2,24

ma, ya que en la esencia se definen las mismas condiciones. -

Monopolio Discriminante:

Se define cuando 1a empresa tiene la posibilidad de cobrar precios di-
ferentes por.el producto, definiendo los siguientes supuestos:

a. Mercados separados
b. No hay posibilidad de reventa
c. Precios diferentes para cada mercado

‘d. Precio mayor en el mercado menos sensible.

Monopsomio

Los monopolios definidos anteriormente, constituyen monopolios de pro-
ductores, el caso del monopsomio se define como monopo11o de demanda,

" bajo los siguientes supuestos.

a. Un demandante
b. Varios productores
c. Capacidad para fijar precio (demandante)

 d. Compra para su consumo, o 3 \

: 2.2:5

Monopolio bilateral

Se define para las siguientes condiciones:
a. Un demandante '

b. un productor.



CAPITULO . VIII

EQUILIBRIO DE UNA EMPRESA )
EN COMPETENCIA PERFECTA

Habiéndose analizado e1‘dompohtamient0'de los costos, ingresos y benefi.

cios, ya se cuenta con el instrumento necesario para analizar el equili
brio de una empresa en competencia perfecta. ‘

1.

‘por una 11nea hor1zonta1 y para]e]a al eje de producc16n, tal como

SUPUESTOS.

Partiremos enunciando los supuestos de competencia perfecta:

. Atomicidad del mercado.

. Homogeneidad del producto. o .

. Transparencia del mercado. ' | o
. Libertad de entrada y sa11da al mercado |
. Perfecta movilidad de factores

T QO 0 T o

Estos supuestos nos llevan a la conc1u516n, de que en competencia

perfecta los precios son constantes para cua]qu1er nivel de produc

cion bajo el supuesto de_anal151$ estdtico (corto plazo).

Si se asume que en competencia perfecta, bajo 1os supuestos defini-
dos todas las empresas (atomicidad) tienen el mismo tamafio, produ - -
cen la misma cantidad, tienen costos iguales, bajo estas condiciones -
bastard analizar el comportamiento de una.empresa (empresa t1p1ca)
para inferir el comportam1ento de todas ‘

.- ANALISIS DEL EQUILIBRIO'

La estructura de costos de nuestra empresa tipica serd la estructura
que hemos definido en el tema anterior. '

Se ha establecido ademés‘que el precio es constante para cualquier
nivel de producc1on, por 1o cual asumiremos que esta representado
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se muestra en la grdfica siguiente:

CMg
’ r 7 0 { :
' C0STO GRAFICA N° 55
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En el tema anterior se habia def1n1do que el ingreso medio era igual al
prec1o, cuando este precio era constante y bajo esta condicién también
e1 ingreso marginal es igual al precio. Por estos conceptos estamos de-
_f1n1endo en la grafica que Ta Tinea horizontal que representa al precio
también'representa al ingreso medio y al 1ngreso marginal.

Partiremos del cr1ter1o que el empresario busca que ganar lo max1mo, 1n

“vertir: 10 mfn1mo y produc1r 1o max1mo y trabajar al costo mas baJo;p051
ble." ' : )

Si T1a produccién es Qb,_para ese nivel -de produccidn, el dbsﬁo medio se
ra UEA y el precio o ‘ingreso"medio -tambiéen sera QOA; por lo tanto -
para dicho nivel de produccién 1a empreésa no gana ni pierde:

IMe = CMe
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s BMe.

n
o

0

e

w
"

Para el nivel de produccion Qy, e]_césto.médio serd ﬁ;ﬁ'y el precio o
ingreso medio sera también 'QlF por 1oitanto no hay beneficios.

‘S1 se trata .de escoger el nivel de producc1on mas adecuado 1o rac1ona1 -
serd escoger la produccion QO ya que este nivel requiere de una menor
inversién, y se obtiene el mismo. resultado, no gana ni pierde.

Sin embargo se observard que para niveles de produccidén mayores a Qo y
menores .a Ql los beneficios son mayores que cero, ya que entre esos ni
veles el precio es mayor al costo medio.

Para una produccion tal como Q2 el costo medio estard en su minimo, -
con lo cual el beneficio medio serd el mayor que para cualquier otro -
nivel de produccién. '

E1 n1ve1 de prodUCC15n Q2 puede suponer que representa el 6pt1mo pero
vamos-a ver que ello no es asf.

Ademds de los criterios definidos que persigue un empresario, también
este empresario busca en cada momento que su rentabilidad no sea nega-
tiva. ‘ ' |

‘Lo que vamos a determinar es el 1fmite de rentabilidad hasta el cual -
el empresario puede-invertir.

La rentabilidad Ta vamos a entender bajo el concepto de beneficio mar-
~ginal 0 sea en tanto ‘que este sea pos1t1vo, serd un incentivo 1nvert1r.

En el nivel Q de produccién si‘bien es tiertd'no se pierde ni se gana,
sin embargo el produC1r la G1tima uriidad (Q ) le representa un costo -
marginal tal como Q B a cambio esa unidad le permite obtener un ingre-
so adicional (IMG) por esa unidad expresado en la magnitud QOA que es
mayor al costo marginal o inversién adicional, con 1o cual su beneficio
marginal (rentabilidad) por esa unidad sera BA. 0 sea un beneficio mar
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Qina] pdsitivo. : o

|

Sin embargo para la producc16n Ql‘ esta’ rentab111dad negat1va (FG) ya“:
que el costo marginal (QlG) es mayor al 1ngreso marginal (QlF) con 1o
cual 1legan a ese nivel de produCC16n no es rentable

Para Ta produccion 02 si ex1ste benef1c1o tota] y también es rentable
su inversidén ya que el beneficio medio es HC y el beneficio marginal
es_HC 0 sea ambos son pos1t1vos. Este nivel dg produccidén serd 'mejor-’

a los dos anteriores. . ; [ e
. |

Se observara que para una producc16n mayor a Qg todav1a ex1ste rentabi
Tidad y 10 que desea el productor es obtener 1a maxima rentab111dad po
sible. :
'S1 la producc1on es 03 e] beneficio medio sera'iME y este es positivo.
E1 costo marginal ("35) es igual al ingreso marg1na1 (Q3F) .con lo cual
el beneficio marg1na1 se hace cero, Esta cond1c1on define que para pro
ducciones mayores a 03 no hay mas rentab111dad

é
Se concluird que el n1ve1 03 de producc16n es 10 méximo que se puede -

alcanzar y también que representa el 11m1te de 1nvers16n

Luego el equilibrio se dard, para la producc16n|03 y en este punto se -
definird 1la condicidén de-equilibrio para una empresa en competenc1a -
perfecta.

Condicién de equilibrio:

CMg = P

i

=
IMe = IMg

3. CASOS 1/

3.1 BENEFICIO SUPERNORMAL : ‘ e, i}
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GRAFICA N°
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En la grafica se tendra que el ingreso medio.serd QT. el costo me -
dio QN de 1o cual el beneficio medio serd NT. Bajo. estas condicio-.

nes tendremos: -

P > CMe
IMg > CMe
BMe > O
1 >¢
B> 0

Si el beneficio total es mayor que

das, estaremos frente al beneficio supernormal

cio .econdmico.

En este tipo de ben'eficio se cumple ademds que:

B =[] MPTN

cero, bajo las condiciones enuncia-

» 1lamado también benefi
| ‘ '

CMg =

-

P = IMg = IME

3.2 BENEFICIO NORMAL
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~ GRAFICA N° 57

COSTO
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En 1a. graf1ca el costo med1o estd representado por QT' y el ingreso
med1o o precio representado tamb1en por QT, con 1o cual el beneficio’
med1o es igual a cero. En estas condiciones:

P = CMe
IMe = CMe
BMe = O

5

-
]

Si el beneficio es cero, a éste se le denomina beneficio normal.

Para este caso de beneficio, en el equilibrio se cumple:

CMg = P = IMe = IMg = CMeMIN -

3.3 BENEFICIO SUBNORMAL
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GRAFICA N° 58

CVMe

IMe = IM

—

o

En la grdfica el costo medio estd representado por QN que es mayor al
IMe tal como QT con lo cual el beneficio medio es negativo,en resu -
men se tendrd: .

P { CMe P = CVMeypy
Me . £ CMe . - IMe = CVMey
e < O
1 < ¢©
B £ 0 .

B = [ PMNT -CON SIGNO NEGATIVO

En este caso el "] PMNT representa una pérdida y se denomina be-
neficio subnormal.” . =

Cuando una empresa pierde significa que estd en problemas y .cuando pier
de ya no puede operar en base a maximizar los beneficios, sino a minimi
zar las pérdidas.

Cuando una empresa pierde, no puede perder indefinidamente sino que tra
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tard de perder lo minimo.

En nuestro caso estard perdiendo el .costo fijo medio (TN) y estd recu-
perando el costo. variable medio. o :

'Si se observa,. el costo variable medio se encuentra en el minimo. Se
habfa definido que’cuando la empresa se ubicaba en ese punto, se defi -
nia el 6ptimo- técnico de produccién o la produccién minima que permi -
‘tfa a una empresa operar. como tal.

~

Este punto entonces def1ne Ta situacién en la cual el empresar1o debe-
rd tomar la decision de cerrar o segu1r trabaJando

Luego el nivel minimo de producc1on se dard en el optimo tecn1co de -
produccidn, por debajo de ese nivel no produc1ra la empresa. '

f///. ‘ CMg = P = IMe = IM? = CVMeMIN“i

\.
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CAPITULO IX

TEORIA DE OFERTA

~J

v L

v )

1. DERIVACION DE LA CURVA DE OFERTA: 1/

Grafica N° 59
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En la grdfica superior partiremos del equilibrio en el punto "A" (Pro-

duccidn minima) en el cual se produce la cant1dad Qp> que a su vez se

reflejara en el grafico inferior.

Si pasamos al'precio P, en el grafico éuperiqr, cambiard el equilibrio
al punto "B" produciendo la cantidad Q;, que también se reflejara en el
grafico inferior. .= P v, '

'Si analizamos todos los puntos'de equilibrio'definidos en el grafico su

perior, estos se reflejaran en el grafico inferior, definiendo la tra --
yectoria de 1a curva de oferta.

Se observara que estos puntos se definen en la curva de costo marginal,
por 1o.cual se establece que representa la curva de oferta de la empre-
sa.

Luego del andlisis definiremos que:

"La curva de oferta de 1a empresa se define en la curva de costo margi
nal, en la'rama creciente a partir del punto en el cual el costo margi-
nal es igual al costo variable medio en su punto minimo".

CONCEPTO DE OFERTA

El conéepto de oferta esta re]acionado a 1bs'productores y su comporta-

miento racional se expresa en que su objetivo es el de maximizar la ga-
nancia, minimizar los costos, minimizar la 1nvers1on y maximizar la pro
duccion.

.Para alcanzar su objetivo, lo hace usando como medio el ‘precio, 1o cual

permite p]antear que la oferta también es una funcion del precio, pero
una funcion d1recta, con lo cual la pend1ente de 1a curva de oferta que -
se define bajo esas cond1c1ones es pos1t1va. '

N

2.1 Ley de la oferta:

Al establecerse que la oferta es funcion de] precio y ademas la re
lacion es directa, define que 1a curva de oferta tiene pend1ente PO,
sitiva, tal como se ve en 1a graf1ca s1gu1ente ¢ <
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Grifica N° -60
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En base al movimiento que puede efectuar la empresa surge la 1ey de la
oferta que se expresa en: b

¢
l

Si aumenta el precio del producto, aumenta 1aicant1dad ofertada y si =

disminuye el precio, baja la cantidad ofertada.

Hay que dejar establecido que 1os productores elevan su producc1on o -

Ta disminuyen en la medida en que cambian sus beneficios.

Movimientos de l1a Oferta: .

a. La Oferta es funcion del precio.

‘En Ta grafica N° 61 se observa que el mov1m1ento se rea11za dentro de.

la misma curva de oferta. '
Grifica N° 61 |

P . S =f (P) :

'I o-_--
o
0O
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En el caso planteado el aumento del precio se refleja en un aumento en
’]a cantidad ofertada. Este desplazamiento se fundamenta bajo el supues
to que Tos costos son constantes y estd aumentando el precio ante es -
tos cambios, el beneficio aumenta y genera:un'aumento en la cantidad -
ofertada. ' ' :

4

b.. La Oferta en funcion del costo

| gréfica N 62
P S =1f (C)

£
o)

s = i reciliel
H ..

e cab cmw wme wms @vn @ o
- g o— — — -

» Q

E1 cambio que se esta efectuando, indica uﬁ desplazémiento de la curva
de oferta, pero cambiando los supuestos con respecto al caso anterior.
Los supuestos para este caso se expresar1an en precio constante y una
disminucion del costo con 1o cual aumentardn los beneficios originando
se un aumento en 1a oferta y también un aumento en la cantidad oferta-
da.

Si ocurriete un aumento. de costos y los precios fuesen constantes, el
beneficio disminuiria con 1o cual la curva He oferta se desplazara a
"la izquierda y se estaria generando una d1sm1nuc1on de la oferta y tam

bién una d1sm1nuc1on en la cantidad ofertada. '

Los dos casos p]anteados nos indican que 1la, oferta no so]o es funcion
de los precios, sino tamb1en es func1on de 1os costos. ‘
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= (P, C)
~Cuando se plantea que también es funcidn del. costo de produccidon, en es

g - (] 0
tos costos estarian involucrados los precios de los factores y que- un
cambio en dichos precios originard cambios en ta oferta. ' o

E1 caso tratado, analiza el comportamiento de la oferta individual.

Oferta de Mercado 2/

Grafica N° 63
P+ ' - (SA + SB)
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S1 se parte de suponer que Ta oferta de mercado estd formada por dos em
presas o unidades product1vas, cada una presentara un comportamiento
def1n1do, expresado .en su curva de ofrerta.

Si el precio ' es el mismo para ambos, cada unb querra producir y ofertar
diferentes cantidades. Pero en qonjunto'confbrman la oferta del mercado
o sea la suma de 1o gue produce el productor "A" y la que produce "B"

dando origen a la curva de oferta de mercado tal como aparece en el grd
fico. o

"la oferta del mercado, serd la suma horizontal de las ofertas in
d1v1dua1es a los d1st1ntos prec1os“. . o /



- 118 -

En lo analizado en esta parte a la oferta y especificamente partiendo
de que la oferta es funcidn del precio, estd referido al efecto nomi-

nal, pero que también como en el ¢ aso de 1a demanda puede medirse el
efecto en term1nos porcentuales.

Elasticidad de la Oferta

Grafica No 64

.P .

,H§3”ff'”‘-f*”°'

[0 S it

m Q

En 1a presente grafica se observa e1 cambio nom1na1 expresado en que
" ante un aumento nominal del precio provoca un aumento-nom1na1 en el -
consumo. ‘Pero si esta var1ac1on se expresa en term1nos porcentua]es,
estamos midiendo el :cambio a traves del coeficiente de e]ast1c1dad

O
(@]
.O.
oy
.

'“M1de "la variacion proporcnonal ) porcentual de la cantidad -

produc ida, ante una var1ac1on proporcional o porcentual del
prec1o".

.Las'variaciones.ocukridas guardan}una;reaccién directa S =°f (P) y

también guardaron la misma relacidn péra el cambio porcentual, lo cual
define que el signo del coeficiente es positivo. Todo To expresado an .
" teriormente se~éxpresaré en formulas de la siguiente forma:

Variacion % Qs .

Es = Variacion % P




Es

Se presentaron también

0 < Es

Es
Es
Es
Es

Q -

Qo____ Formula del coeficiente
AP de Elasticidad

Po ' ) )

cinco casos pero ahora con signo positivo.

<1
21

Inelastica
Elastica
Unitaria
Rigida

e Perfectamente elastica.
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CAPITULO X
EQUILIBRIO DE MERCADO

-
-

1. DETERMINACION DEL EQUILIBRIO 1/

Despuéé de haber analizado independienteménte el comportamiento de 1la
demanda y 1a oferta, se puede llegar a explicar el problema del equili
brio del mercado, pero se hace necesario definir qué se entiende por
mercado. Y

. Mercado:

Se define el mercado como 1a reunidn o concurrencia de productores y -

. consum1dores que tienen como objetivo, unos vender y otros coimprar una
mercanc1a detern1nada.

1.1 EQUILIBRIO INESTABLE

Dicha concurrencia se puede mostrar graficamente de 1a siguiente -

manera:
. .P . | : _
: " '
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A1 concurrir al mercado la oferta y la demanda, ambos 11egén con objeti-

.vos determinados, que se pueden:expresar separadamente.

-

Los demandantes tienen cono objetivb tratar de comprar la mayor cantidad
posible de mercancﬁas al precio mas barato, 1o cual le permitird alcanzar
la satisfaccidon mas a]ta posible, ya que a mas un1dades consumidas obten
dran mas ut111dad

En 1a grafica nste obJet1vo se expresa en que trataran de pagar el pre -
cio Po y comprar la  cantidad Qo.

A su vez los productores manifiestan su objetivo en tratar de maximizar
los beneficios (Ganancia) a través de tratar de vender al precio mas al-
to, en nuestro caso e] precio P1 y vender 1la cantidad mayor tal como Ql'

P1antea&bs los objetivos de cada uno se apreciard que entre ellos se -
p1antea una gran contrad1cc1on y si cada uno trata de hacer preva]ecer -

—

su objetivo esta contrad1cc1on se transformara en antagon1ca.

"~ St por ejemplo 1a demahda persiste en pagar el precio Po, a ese precio
. los productores s6lo querran ofertar la cantidad 02, que sera menor a la
que ellos pueden pagar a ese precio.

A su vez si la oferta pers1ste en vender su produccion .al precio Py, los
demandantes so1o estaran d1spuesto a -comprar a ‘ese precio la cant1dad Q3
que es menor a ]o que qu1ere"»vender 105 ofertantes.

;Todo esto nos esta p1antePndo que al f1na1 ni uno ni otro alcanzard su
objetivo. ' |

1.2 Equilibrio Estable

A Ta vez que productores y consumidores tienen objetivos determinados, -
también tienen que satjsfac er detérminadas'neéesidades; 1os consumido -
res tratan de.é1canzar la utilidad mds alta posible explicada en que -
cuando mas pueda comprar podri consumir mds-y ‘por lo tanto alcanzard mas
sétisfaccién, objetivo que no lo alcanza tal como se ha explicado. Los

productores también deben satisfacer determinada necesidad, vendida al-
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canzard una mayor gananc1a, To expresado tampoco se alcanza de acuerdo
" al gréfico.

. Esta contradiccion que es antagéhica, se podrd transformar en no anta-
gonica, si es que en funcion de sus necesidades cambia sus objetivos vy
tratan de aorox1rarse lo mas posible a un objetivo 1n1c1al para lo -
cual deberdn mostrarse mis flexibles en relacién al precio que quieren

unos pagar y otros cobrar.

~ St ocurre 1o.que se esta plantéando, entonces To demandantes estaran -
disﬁuéstos'a pagar un orecio mayor que Po y los productores a cobrar
un precio menor a Pl' En esta negociacidn.se 11egar5 finalmente a deter
mipar un precio comin a ambos 1lamado precio de equilibrio (Pe) y una
cantidad comiin a demandarse y venderse a ese precio, llamada cantidad -
de equilibrio (Qe), con To cual se dicé que el mercado ha 1legado al -
equilibrio, = ' 4

Esuab1ec1do el prec10 de equ111br1o, este se encontrara entre Po y Pl’
pero no sianifica que necesariamente se ub1que en el nunto medio, sino
que puede ubic arse en cualquier punto entre Po y Py. E1 que se acer-
que mis a Po 6 a P1 dependera del” grado de elasticidad de 1a demanda.
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A su vez los productores manifiestan su objetivo en tratar de maximizar

los beneficios (Ganancia) a través de tratar de vender al precio mis al-
to, en nuestro caso el precio P1 y vender la cantidad mayor tal como Ql‘

Planteados los objetivos de cada uno se apreciara que entre ellos se -

plantea una gran contradiccidn y si cada uno trata de hacer prevalecer -
su objetivo esta contradiccidon se transformara en antagonica.

Si por ejemplo 1a demanda persiste en pagar“e1 precio Po, a ese precio -
los productores s6lo querran ofertar la cant1dad Q,» que sera menor a 1a
que ellos pueden pagar a ese prec1o. '

A su vez si la oferta persiste en vender su produccidn al precio Py, Tos
demandantes s0lo estaran dispuestos a comprar a ese precio la cantidad -
Q3 que es menor a 1o que quieren vender los ofertantes..

Todo esto nos estd b1anteando que al final ni uno ni otro alcanzara su
objetivo. '

1.2 Equilibrio Estable

A la vez que productores y consumidores tienen objetivos determinédos, -
tambiéen tiene que satisfacer determinadas necesidades; los consumidores
tratan de alcanzar la utilidad mas alta posible explicada en que cuando
mas pueda‘ comprar podra consumir mas y por lo tanto alcahzard mis satis-
faccidn, objetivo que no To alcanza tal como se ha explicado. Los produc
tores también deben satisfacer determinada necesidad, vendida alcanzari
una mayor génancia, To expresado tampoco se alcanza de acuerdo al grafi-
co.

Esta contradiccidon que es antagon1ca, se podra transformar en no- antago—‘

_hica, si es que en funcion de sus necesidades cambia sus obJet1vos y tra

tan de aproximarse lo mas pos1b1e a un obJet1vo 1n1c1a1 para lo. cua1 de
beran mostrarse mas flexibles en re1a01on al prec io que quieren ‘unos pa

gar y otros cobrar.

Si ocurre lo que se estd planteando, entonces los demandantes estaran -
dispuesto a pagar un precio mayor que Po y los productores a cobrar un
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'—j.precio menor a Pl._En'esta negociacion se 1legara finalmente a determinar
un precio comiin a ambos 1lamado precio de equilibrio (Pe) y una cantidad
comiin a demandarse y venderse a ese precio, 1lamada cantidad de equildbrio
(Qe), con 1o cual se dice que el mercado ha 11egado al equilibrio.

Establecido el preéio de equilibrio éste se encontrard entre Po y Pys pe-
ro no significa que necesariamente se ubique en el punto medio, sino que
puede ubicarse en cualquier punto entre Po y Pl‘ El que se acerque mas a
Po 0 a Py dependeré del grado de elasticidad de 1a demanda.

BIBLIOGRAFIA DE CONSULTA

1/ SALVATORE D. "Microeconomia, Teoria y 310 problemas resueltos"
Cap. N° 2, Pag. N° 17.

BILAS RICHARD "TEoria Microecondmica". Ca. 2, Pdg. 48.



CAPITULO XI
MONOPOLIO

1. MONOPOLIO PURO

"ET monopolio puro es una estructura de mercado, que adoptan las em -
presas y para identificarla debera -cumplirse determinadas conc]us1o-
nes (supuestos)

1.1 Supuestos-

a.
b. Si es la {inica, tiene capacidad para fijar el precio.
c. Obtiene beneficio supernormal (B)» 0).

Una sola empresa productora

El 11egar a ser monopolista, no le garantiza dicha situacidon, sino -
. que para mantenerse en dicha condicidn, debemos maneJar determ1nados

mecanismos, tales como:

a.
b.
c.
d.

Control de patentes y licercias

Control de materias primas e insumos

Politica. de precios
Tamafio de la inversion

e. Tamafio de mercado.

Costo i

P T
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1.2. EQUILIBRIO EN MONOPOLIO
| 'C?St°+ - Grafica N° 64

CM
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En el caso del monopolio, a diferencia de la competenc1a perfecta en la
.que el precio es constante, el :supuesto 'es de precio. var1ab1e ya que -
al ser e] unico, cuando aumente la cant1dad produc1da debera bajar el
precio, cuando -disminuya la produccion aumentara el grecyo' ‘De acuerdo
a ello el ingreso marginal y el ingreso medio seran Qe¢recientes, con -
la caracteristica que el ingreso medio es mayor al iﬁgréSO mékgina].-

E1 grifico nos muestra una empresa trabajando en monopo]{og -

Si def1n1mos el nivel de producc1on Q 5 el costo medio sera Q C, su in-
greso medio representado por Q A por 10 tanto su beneficio med1o serd -
mayor que cero (CA). Su rentab111dad (BMg) sera también mayor que cero
ya que el ingreso marginal también es mayor que el costo marginal.

En el nivel de produccic‘)n‘Q1 el beneficio medio también,es~mayor que ce
ro, pero el beneficio marginal es menor que cero, indicando que no es -
rentable dicho nivel de produccion a pesar de QUe el beneficio medio es
positivo. - ' '
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Sin embargo en el nivel Q, el beneficio mediq‘es positivo y el costo margi-
- nal es igual al ingreso marginal. En este nivel de producciﬁn el beneficio

‘marg1na] se hace cero, 1nd1cando que se ha llegado al limite de 1nver51on,

~max1m1zando los beneficios.

"E1 nivel Q, serd entonces el nivel dptimo-de produccién o nivel de equili-
‘brio. b ' ‘ '

Luego el equilibrio de la empresa en monopolio se dard bajo la condicidn -
de: : '

CMg = IMg

Tal como en la siguiente grafica:

Grafica N° 65 |
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