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DISENO DE INVESTIGACION

I. AREA PROBLEMATICA: Medios de Comunicacion

II. PROBLEMA: Imagen de la mujer en la television y
machismo

ITI. TEMA: Machismo en el discurso de Monica

Chang: imagen distorsionada de la
mujer peruana
IV. OBJETIVO GENERAL:
Descubrir en qué medida el discurso machista de Ménica Chang, producto de
la influencla de las instituclones socializadoras, perpetiia la imagen deformada e
inexacta de la mujer peruana. Perdiéndose, de esta manera, potencial humano para
edificar un mundo con desarrollo.
V. OBJETIVOS ESPECIFICOS
5.1 Establecer en qué medida tienen relacién la imagen de la mujer y el
discurso machista de Monica Chang.
5.2 Determinar que las instituciones soclalizadoras transmiten y perpetian
el machismo en los individuos.
5.3 Descubrir que la creencia de la superioridad del hombre sobre la mujer
es producto de un condiclonamiento social.
5.4 Encontrar el origen del machismo y su evolucion a través de la historia.
V1. LIMITACIONES .-
El analisis se hara sobre el programa Hablemos Claro, y se pondra énfasis en
el discurso de su conductora: Mdnica Chang. Discurso que sera analizado desde el

nivel lingiiistico teniendo en cuenta el aspecto connotativo. Las grabaciones se



realizaran del 15 al 19 de febrero de 1999 de las 14:00 a las 15:30 horas. Sin
embargo, el material bibllografico y auditivo se empezara a recolectar desde octubre
de 1998 hasta agosto del presente afio.

En cuanto al area tematica, la Investigacion pretende encontrar las raices del
machismo en la historla y explicar su influencia en la vida de los individuos, en
especial de la conductora en mencion. Para ello, se desarrollara sobre las tres
principales instituciones socializadoras: la familia, la escuela (educacién) y los medios
de comunicacion. La religion también merece atencion aunque su trascendencia esta
supeditada a la familia y la escuela.

Es Importante mencionar que no se estudlard la presencia de la mujer sino la
imagen que se proyecta de ella en la television. Ademas sdlo se hara referencia de la
imagen de la mujer en la publicidad, como un antecedente. El estudio no abarcara el
tratamiento de la imagen de la mujer desde los inicios de la television en el Perd
hasta la actualidad. Pero, los primeros programas de la conversacion y de la realidad
que se hicieron en nuestro pais constituiran el nexo que dara paso a las
caracteristicas que se encontraran en Chang.

VII. ANTECEDENTES

El ambito de los medios de comunicacidn es amplio y las investigaciones que
se realizan sobre ella con cada vez mayores. Afortunadamente el tema de la mujer
ha tomado importancia, y esto se puede observar en forma clara en publicaciones
que realizan diversos organismos como las Naclones Unidas, que en el reclente
informe titulado Stuacion de la Mujer en el Mundo 1995 nos dice que "el adelanto
de la mujer ha sido una de las principales preocupaciones”. Sin embargo, resulta

increible que en 1991 cuando ellos pretendieron recopilar datos para la primera



edicion del informe, tuvieron muchos problemas porque no sabian exactamente en
qué se desempeiiaban las mujeres.

En general, el tema de la mujer -apasionante desde cualquier punto de vista-
es tocado por diversos Investigadores, ya sea en el campo de la educacién,
comunicacién, sicologia o del derecho. En fin, los titulos son diversos y los enfoques
también, sin embargo los trabajos coinciden en sefialar que la mujer sigue relegada
a un segundo plano, y que a pesar de todos los avances las desiqualdades entre uno
y otro sexo son una realidad que se tlene-l-que cambiar por el bien del presente. Si no
se toma en cuenta los errores y desaclertos de hoy, luego sera darms.indo tarde.

En cuanto al tema de la Investigacidn, es conveniente mencionar que no
presenta antecedentes directos, es decir: no hay una tesis que haya efectuado un
tratamiento similar como el que se quiere realizar. Pero, se encontrd una tesis con
un titulo parecido que menciona a la mujer y su presencia en la televisién.

La tesis fue presentada por Alicia Telaya, en julio de 1992, para obtener su
bachillerato en Clencias de la Comunicacion por la Universidad de Lima; el titulo es
Hacia una nueva imagen de la mujer en la television: caso Gisela Valcdrcel La
autora analiza a la mujer en la television, y dentro de este medio de comunicacién
masiva se refiere a los factores determinantes, y a las nuevas formas de televisual
(en su logica de produccion y en su légica de consumo). Cuando trata sobre la mujer
cuestiona los roles tradicionales que cumple y los estereotipos que pesan sobre ella.

En las Facultades de Comunicacion, Pslcologia, Educacidn, Clencias Sociales y
Derecho de la Universidad Naclonal Mayor de San Marcos, no se ha encontrado tesis
que hayan abordado el tema en cuesticn.

En las Facul:ades. de Psicologia y Educacion de la Universidad Villarreal

tampoco se hallaron trabajos sobre la mujer y la television; asimismo en las



vil

Facultades de Comunicacion, Psicologia y Educacién de la Universidad de San Martin
de Porres. -

Lo mismo ocurrié en las Facultades de Comunicacion, Psicologia, Educacién y
Clenclas Sociales de la Universidad Inca Garcilaso de la Vega.

VIII. JUSTIFICACION

Al hablar de poder no solo nos referimos al que se ejerce en los movimientos
bélicos que se suscitan cada clerto tiempo en el mundo, como el que se vivié hace
unos meses en Kosovo, Alli tanto civiles como militares sufrieron la opresidn de unos
aliados que tuvieron injustamente la capacidad de decidir sobre la vida de los
yugoslavos, no iImportando si eran nifios o anclanos, o si eran mujeres u hombres.
En el mundo de la comunicacion sucede lo mismo: hay algunos que toman las
riendas de la empresa y deciden sobre el trabajo, pero en este caso, lo hacen sobre
el de las mujeres.

Se sabe que los medios de comunicacion de masas ejercen influencia sobre la
opinién y que ellos determinan -en cierta medida- la Imagen de la mujer que es
aceptada sin remilgos por una socledad que no presta mucha atenclén a los
contenidos que ponen de manifiesto la desigualdad de géneros imperante.

Se han realizado estudios en el ambito mundial y los resultados siguen siendo
desalentadores: mas de la mitad de las personan que estudian comunicacién son
mujeres, pero ellas no tienen oportunidad de mostrar su capacidad pues ocupan
menos del 50% de los empleos ya sea en radio, television o en medios impresos.

La imagen de mujer objeto o de mujer ama de casa estd empezando a ser
desplazada por la Imagen de mujer profesional, pero el pfaceso es lento. Estos

estereotipos han sido transmitidos y perpetuados por las instituciones socializadoras



a través de los siglos. Por ello, la mujer y el hombre han internalizado los papeles
que le fueron asignados desde el estadio del Salvajlsmo.

En la actualidad, los individuos tienen establecido que a los hombres les
corresponde clertos rasgos "Innatos” como la Independencia, la rudeza, el deseo de
superacion y la creencia de que necesita mostrarse virll en la medida de que tiene
muchas mujeres y la preferencia del hijo varon. Para la mujer los rasgos "innatos"
son que tiene que tiene que ser conformista, inculta, dependiente, delicada y que
tiene que aceptar al ﬁ1ar1da infiel.

Estos contenidos socio-culturales son reproducidos en los medios de
comunicacion, y sl se tiene en cuenta el papel educador que pueden ejercer sobre la
sociedad, se puede afirmar que la total Insercion de la mujer en el mundo publico y
su real valoracion tardara en ser tangible,

La television, como parte de los medios maslvos, presenta programas que
ahora son dirigidos por mujeres. Pero son mujeres las que llevan en sus mentes el
machismo y que, inconscientemente, mantienen a la mitad del mundo en su
condicion tradicional de pasivas y sllenciosas.

En consecuencia, el problema no es la insercion de la mujer en los medios, ni
el que ella asuma cargos de direccion sino el que comprenda que tiene inteligencia y
creatividad, y que estos rasgos le fueron arrebatados en la creacion de la sociedad
patriarcal. Momento de la historia que también mutild en el hombre la capacidad de
ternura y el goce paternal.

IX. MARCO TECORICO

Isabel Trigueros Guardiola, establece diferencias entre las tres vertientes del

feminismo: moderado liberal, separatista radical, y soclalista de base marxista. La

investigacion pretende partir desde una vision equilibrada sin llevarla a proponer



escisiones de ningln tipo entre mujeres y hombres; por cuanto, al decir de Silvia
Vera Ocampo, ambos sexos son, y han sido, oprimidos per el machismo.

En ese sentido, el feminismo moderado liberal, que postula la tesis de que las
diferenclas se originaron en c:-purtunldadﬁ. Yy procesos culturales y soclales, serd
tomado como base del presente trabajo. Sin embargo, el feminismo socialista de
base marxista, representado por Celia Amords, coadyuvara en el entendimiento de
la opresion a causa del género.

Sobre este tema: género, se definirdn sus tres acepciones actuales: como
equivalente de humanidad, de caracteristicas a uno y otro sexo, y de la relacion
entre ambos géneros. Con respecto al patriarcado, paternalismo y sociedad
mondgama, la similitud se hace evidente cuando la caracteristica en comin es el
machismeo.

Por ello, al referirnos a la sociedad actual se podra usar cualesquiera de los
términos mencionados. Aunque Lewis Morgan establece una diferencia entre
sociedad patriarcal y sociedad mondgama. Esta radica en que la primera era dirigida
por un patriarca y tenia sus esposas, hijos y esclavos; y la sequnda, por un hombre
sobre su Unica mujer.

Silvia Vera llama a la sociedad mondgama de Morgan: sociedad paternalista,
porque es el hombre quien tiene que reconocer la paternidad sobre sus hijos e hijas
para que ellos puedan heredar bienes, y para poder controlar mejor a su mujer.

Marcela Lagarde, Celia Amoros, Virginia Vargas, Daniel Cazés y las Naciones
Unidas usan el término "patriarcado” cuando hacen referencia a la organizacidn en
que se desenvuelven los individuos de este planeta. La razdén: la superioridad
masculina, institucionalizada desde la sociedad patriarcal de Morgan, discrimina a la

mujer, la oprime y aun sigue vigente.



En consecuencla, los tres términos ya menclonados hacen alusién al
machismo, como caracteristica basica del patriarcado.

Como un elemento aclarador, se esgrime lo siguiente: feminismo no es
sinénimo de hembrismo. El feminismo es la'blsqueda de igualdad de oportunidades
entre hombres y mujeres, reconociendo las diferencias bioldgicas entre uno y otro
sexo. Ademas, este movimiento nace como consecuencia del machismo, y como tal
persigue la erradicacion de desigualdades. EI masculinismo, de igual modo, busca
que el hombre se libere del machismo, y pueda gozar de su paternidad, el libre
ejercicio de su derecho de decidir entre Ir o no a las guerras; es decir de apoderarse
de sus proplas vidas libres de estereotlpos sexistas.

El hembrismo, confundido hasta la sacledad con el feminksmo, busca la
opresion del hombre por la mujer. En una palabra: es el machismo, pero al revés.

X. HIPOTESIS

La imagen de la mujer es producto de los contenidos que trasmiten y
perpetian las instituciones soclalizadoras en la socledad actual.

10.1 Variables

10.2 Dependiente: La imagen de la mujer
10.3 Independiente: Instituciones soclalizadoras de la sociedad

actual



INTRODUCCION

La relacion entre la pobreza y la condicion de mujer es directa. En el mundo, de
las 1200 millones de mujeres, la mayoria son pobres y los calculos la ublcan en un 70
por ciento del total. Ser mujer significa tener menos beneficios en relacién con el
hombre en todos los ambitos: salud, educacidn, salarios, entre otros,

Las causas que impiden el desarrollo pleno de la "mitad del mundo® han sido
materia de estudios por parte de investigadoras e investigadores. Aunque las
concluslones apunten a darle mayor notoriedad en los cargos de rﬁénnsabllldaﬁ, la
internalizacién de conocimientos discriminatorios hace que la mujer no pueda
desarrollarse, pues la "conquista de su mente" por parte del machismo ha sido
enorme,

Las instituciones soclalizadoras como la familia, la escuela y los medios de
comunicacion han transmitido y perpetuado mensajes sexistas a lo largo de la historia.
La mujer es vista como un ente dependiente, conformista y én consecuencia, inferior.
El hombre, proveedor por excelencia, es quien lleva las riendas de su compafiera y de
la prole de ambos.

Estas construcciones socio-culturales que h.an otorgado papeles a cumplir por
cada uno de los sexos, amplia la brecha de da\ferem_:las que, siendo de origen bioldgico,
la hace ver como naturales e inherentes.

En este contexto, la television y sus programas conducidos por mujeres reflejan
la imagen, seg(n los dictados patriarcalistas, deblera de tener la mujer en la sociedad.
Ella ha pasado de objeto decorativo a sujeto que conduce; sin embargo, los mensajes
que emite no son los esperados.

El cambio no esta en las estructuras, sino en la mente: no tiene validez que la

mujer sea directora, productora o acaso duefia de un medio si no posee la capacidad



de entender que su machismo es un'pruductu histérico, una enfermedad letal, que se
puede y se tiene que desechar,

Por ello, en el capitulo 1 se pretende mostrar el nacimiento y evolucién del
machismo en las sociedades primitivas, estudio que se complementa con el Inicio del
movimiento feminista en el mundo y en el Pertl.

En el capitulo 2 el analisis del discurso de Ménica Chang, conductora del reality
show Hablemos Claro, pretende demostrar la hipétesis planteada, pues siendo ella
mujer y en su condicion de lider de opinién, no contribuye al mejoramiento de la

imagen de la mujer peruana.



CAPITULO UNO

MACHISMO EN LA HISTORIA:
Perpetuacion a través de la familia, la religién,

la escuela y los medios de comunicacién



Si se revisa la historia de la humanidad, se encuentran acontecimientos
del pasado que han sido estudiados por investigadores de diferentes
disciplinas. Pero, en la mayoria de los casos, hay una gran ausente. Un ser
que desde el estallido de la Revolucion Francesa, se hizo oir con fuerza, pero
que fue acallado con decretos y amenazas contra su integridad. Sin embargo,
en la segunda mitad de este siglo un movimiento dio forma a sus reclamos, y
con una sola consigha, avanza sin tregua hacia la consecucion de sus
objetivos.

Es la mujer, el supuesto sexo débil, quien ha internalizado que es un
ser inferior y que por lo tanto no debe tener los mismos derechos que el
hombre. Afirmacién que durante siglos ella ha creido, y que,
inconscientemente, ha transmitide a su progenie. Un acercamiento a tres de
las instituciones socializadoras: la familia, la escuela y los medios de
comunicacion, permitiran entender el modo en que el machismo se ha ido
perpetuando en las mentes de todos los individuos. La religion, también
presenta sexismo desde sus origenes, pero su importancia esta relacionada
con la influencia de la familia y la escuela.

Por ello, es preciso descubrir en qué medida la mujer es diferente del
hombre, para desde una base sdlida plantear las igualdades que el
movimiento feminista exige. Es necesario mostrar las pruebas que certifican
que el aspecto biolégico es el tinico elemento que distingue a los dos sexos, y

que por este motivo a la mujer se la ha relegado a un segundo plano,



privandola de educacion, circunscribiéndola al espacio privado vy
determinando, asi, su invisible participacién en el desarrollo del mundo.

En efecto, al ser marginada, sus aportes fueron menospreciados, o tal
vez el reconocimiento otorgado a otra persona, puesto que a ella no se le
consideraba como un ser pensante, sino un objeto de posesidn. Pero es
necesario destacar a las pocas mujeres que pudieron acceder a la educacion y
que, de esa manera, sirvieron de guias a las nucm. generaciones. Es
necesario, por ello, conocer su participacion en el desarrollo de la humanidad,
(los inventos que le atribuyen diversos autores) hasta que fueron confinadas a
sus casas para que sirvan sélo de aparatos de reproduccién. Del mismo modo
es menester saber el origen de la gran revolucién en favor de la liberacién de
la mujer, para comprender que no solo es la mujer la que se debe emancipar
sino también el hombre, pues a éste se le nego el goce paternal y se le obligd
a participar como carne de cafidn en las guerras.

8 Primigenios aportes de la mujer

La mujer aparecic junto al hombre, participé en todas las épocas e hizo
contribuciones notables, como la de ser la primera alfarera, la que cultivé la
tierra y dio inicio a la agricultura, y con ello inventé: “el molino para moler
cereales, la levadura de pan, la fermentacion de la cerveza, la quimica de la
alfareria, la fisica de la hilanderia, la mecanica del telar y la botanica del lino y
del cafiamo” (1). Ademas, por su habilidad con las plantas y hierbas, Robert
Briffault y Dan Kenzie la consideran como la primera médica y pionera en la

quimica.



Nancy Tanner y Adrianne Zihiman, antropélogas de la Universidad de
California, mediante un estudio fésil concluyeron que fueron las mujeres las
pioneras en la fabricacion de .Ias primeras herramientas que eternamente
fueron atribuidas como creacién v.;xclushfa del hombre, por cuanto los
primitivos se alimentaban de raices y frutas, lo que las llevé a proponer que
fueron las mujeres quienes al desarrollar sus actividades las llevaron a
fabricar las herramientas necesarias. Los estudios se realizaron con la exigida
rigurosidad cientifica y se descuenta la veracidad de lo vertido en los
resultados de sus investigaciones. Pero entonces, sale a colacién
cuestionarnos el motivo que ha originado el ocultamiento de todos los
progresos que la mujer ha realizado. éConvendria buscar culpables? La
doctora Roxana Vasquez dice al Eéspecm: "No se trata de identificar en los
sujetos, ni en la abstraccion: el hombre (...), la responsabilidad de las
relaciones de subordinacion. Yo creo que son los sistemas sociales los que
educan, los que van determinando una serie de patrones y valores en el caso
este, particularmente de tipo cultural y también institucional que son los que
van generando conductas. Dificilmente yo le adjudicaria a las personas en
concreto la responsabilidad ". (2)

Resulta paraddjico entonces, la situacion del hombre y la mujer a la luz
de los avances que debieron erradicar las injusticias y evidenciar una real
evolucion de la humanidad en todos los aspectos. Pero, mientras los afios se
transformaban en siglos la mente de la mujer se hallaba conquistada ad

infinitum, acaso por medios aparentemente no agresivos como la religién y la



educacién. Sobre estos puntos, las paginas que contintan abordan el tema en
forma progresiva.
2. Origen del machismo

Un cambio que bien pudo traducirse en desarrollo originé la ola de
injusticias que actualmente se trata de superar: el hombre descubre su
paternidad. Luego de pasar durante muchas centurias creyendo que un
poder magico proveniente de la mujer era la causa de los embarazos, el
hombre, que antes le rendia culto por creerla con poderes sobrenaturales, se
da cuenta que no es asi, porque é también intervenia en la fecundacion.
Aungue luego se pensé que solo era el hombre el responsable de la vida, se
llegdé a establecer que la union de los dos sexos producia una tercera vida. Es
probable que la observacion de la copula animal entre hembra y macho haya
permitido este descubrimiento.

El segundo cambio que se produjo fue el de la linea de descendencia:
de la matrilineal a la patrilineal. La mujer empezd a formar parte de la
propiedad privada del hombre, puesto que sus derechos le fueron
arrebatados. Sin embargo, los cambios no se dan en todas las sociedades al
mismo tiempo: Margaret Mead estudié a la sociedad de los tchambuli y
encontré que hombres y mujeres desempefiaban papeles distintos a lo
establecido en las sociedades civilizadas. Las mujeres eran audaces, y tenian
responsabilidades econdmicas; mientras que los hombres eran destacados

artistas que se caracterizaban por ser sumisos y ddciles.



2.1 Paternidad ignorada

Entre las trobriandeses, estudiadas por Bronislaw Malinowski, no habia
relacion causal entre copulacién y embarazo; se colocaba "en la cabafa,
donde duerme la hembra deseosa de ser madre, un cuenco de madera lleno
de agua marina para que la fecundacién pueda realizarse. La relacién sexual,
por tanto, no tiene nada que ver con la fecundacién®(3).

Las parejas trobriandesas unidas para ayudarse 'mutuamr.ntc, no
tienen nocion de lo que significa tener hijos fuera del matrimonio, porgue los
hombres creen que los hijos de la mujer son suyos, a pesar de haberse
ausentado durante un largo periodo y encontrar que su progenie ha
aumentado. Ellos atribuyen este hecho a los espiritus marinos.

2.2 Sociedades maternalistas

Pero, écomo eran las sociedades maternalistas que precedieron a las
patriarcalistas? La mujer, sea madre o hermana mayor, era la jefa de la
familia, y sus hermanos administraban sus bienes. Las sociedades
maternalistas eran matrilineales (los hijos pertenecian a su clan y heredaban
los bienes de la madre y del tio materno) y matrilocales (las madres ﬁjabqn el
lugar de residencia). Ademas, los hombres eran poligamos y las mujeres
poliandricas.

Por las caracteristicas expuestas, se puede afirmar que no existié
matriarcado (gobierno de mujeres) y asi lo entiende Celia Amords quien
fundamenta la idea vertida: "Sabemos, por otra parte, que el matriarcado no

ha existido nunca como sistema social en el que las mujeres habian ejercido el



poder, Como ha dicho Maurice Godelier, los hombres han tenido que optar,
para controlar a las mujeres, entre dos formulas: ceder el control de las
propias hermanas para mantener el de las esposas, o mantener el de las
hermanas y renunciar, en tal caso, al de las esposas. Estas opciones
caracterizan respectivamente los sistemas patrilineal y matrilineal de filiacion,
pero se trata, en ambos casos, de un pacto entre hombres”(4).

Ejemplos de sociedades maternalistas no actuales: familia naire, familia
de los tuarej, egipcios, cretenses y etruscos, Herodoto, historiador griego,
refiere que en Egipto “las mujeres van al mercado y comercian, mientras que
los hombres, encerrados en sus casas, trabajan la tela”(5). Ejemplos de
sociedades maternalistas actuales (inicios de siglo XX): islefios trobriandeses
del noroeste de la Melanesia (Nueva Guinea britanica), estudiados por el
antropdlogo Bronislaw Malinowski quien dice al respecto: "la verdadera tutela
de la familia no estd encomendada a la mujer misma, sino a su hermano.
Todo esto puede resumirse diciendo que, en cada generacion, es la mujer la
que continla la descendencia, y el hombre el que la representa; en otras
palabras: el poder y las funciones inherentes a una familia se hallan
representados por los hombres de una generacién, aunque hayan sido
transmitidos por las mujeres”(6).

Estos cambios, que determinaron el rumbo de la historia acaecieron en
el Salvajismo, primera etapa en que Morgan explica los tres estadios por los
que pasa el género humano. Los otros dos son la Barbarie y la Civilizacién. El

Salvajismo se inicia con las primigenias manifestaciones del ser humano y
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- termina con la invencién de la alfareria. La Barbarie se inicia con la alfareria,
se trabaja con el hierro y culmina con la invencién del alfabeto fonético. La
Civilizacion empieza con el uso de un alfabeto fonético y el empleo de la
escritura hasta la actualidad.
2.3 Mujer: propiedad del hombre

Se puede afirmar que la facultad de procrear en la mujer determiné
que en las sociedades primitivas fueran usadas como productos de
transaccion en épocas de paz. Ellas eran regalos que las tribus
intercambiaban con el objetivo de conservar la especie en ambos bandos.
Ademas servian de nexo entre grupos humanos que tenian la pretensién de
aumentar en nimero. Pero esta practica se pudo realizar junto a una norma:
la prohibicién del incesto. Se sabe que en un primer momento estaba
permitido la endogamia (unién entre miembros de un mismo clan) pero luego
se opté por la exogamia (matrimonio entre miembros de clanes diferentes).
Levi-Strauss, quien estudié los sistemas de parentesco, asegura que los
objetivos primordiales de esta prohibicion eran los de contribuir a un clima de
paz permanente entre grupos y los de asegurarse progenies inacabables.
2.3.1 Caso Arapesh

Margaret Mead estudid a los arapesh a inicios de siglo (habitantes de la
Nueva Guinea) y encontré que ellos consideraban al incesto una practica que
les disminuia los beneficios sociales, asi lo entienden los ancianos arapesh,
quienes recriminan a algun joven que los perturban con su légica pregunta:

"iQué, te gustaria casarte con tu hermanal ¢éQué te pasa? ¢Es que no quieres



un hermano politico? éNo te das cuenta de que si te casas con la hermana de
otro hombre y otro hombre se casa con tu hermana, tendras por lo menos dos
cufados, y si te casas con tu hermana no tendras ninguno? {Con quién iras a
cazar, a la huerta y a hacer visitas?"(7).

Ademas cuando los padres de los jévenes salen a buscar a las mujeres
de sus hijos, eligen a aquellas que tienen numerosas parentelas. Esta es una
razon muy fuerte por la que los arapesh desestiman la practica del incesto,
sin mostrar repulsion.

Los jovenes arapesh explican con este aforismo lo que entienden por
incesto:

"Tu propia madre.

Tu propia hermana.

Tus propios cerdos.

Tu propio name que has apilado.
No puedes comer.

Las madres de otros.

Las hermanas de otros.

Los cerdos de otros.

El hame que otros han apilado.
Puedes comer” (8).

Pero se encuentra dentro de este pensamiento, el germen de la
propiedad privada que trae consigo la posesion de los parientes femeninos,

ellos dicen "No, no dormimos con nuestras hermanas. Damos nuestras
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hermanas a otros hombres y ellos nos dan las suyas" (9). Ademas, cuando se
casan tienen derechos sobre sus esposas, que fueron elegidas a la edad de
seis anos por el padre del prometido, quien se la lleva a su casa para que la
alimenten. Entonces el marido le reclama asi a su mujer: "Yo trabajé el sagu,
cultivé el fiame, maté el canguro e hice tu cuerpo. éPor qué no traes ti la
lefa" (10).

Pero este trato es producto de la relacion padre-hijo que tienen los
arapesh. Cuando el joven arapesh desnbedece, el padre dice: "Yo te hice
crecer. Yo hice crecer los fames, trabajé el sagu, cacé para que tuvieras
carne, yo elaboré los alimentos que hicieron tu cuerpo. Por eso tengo el
derecho de hablarte asi" (11). Nétese de qué manera el proveer alimentacién
cobra una significacién de propiedad respecto de la otra persona.

2.3.2 En la sociedad patriarcal

En la familia patriarcal la m.I-JjEr no tiene valor como persona y pasa a
ser considerada un bien material mas de la propiedad del jefe. Sin embargo,
la mujer no dejé de representar este injusto y discriminatorio papel ni siquiera
en los momentos de crisis, porque fueron en ellos en donde mas se las usd.
En las dos guerras mundiales fuercn instadas al trabajo fuera del hogar por
falta de mano de obra. Pero la separacién de las obligaciones sociales para el
hombre y la mujer acentué la determinacién de la sociedad patriarcal. Cuando
al hombre se le asigna la obligacién de proveer casa, alimentacién y
proteccién a su familia; y a la mujer, el de criar hijos y cumplir labores

domesticas, se la empieza a considerar como ser dependiente.
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"En la civilizacién occidental, debido a factores histdricos relacionados
con la estratificacion y organizacion social, los hombres han tenido mayores y
mejores condiciones en su acceso a la educacién, al empleo, a la participacién
politica y social dentro de sus comunidades y a todo tipo de manifestacion
cultural” (12), pero las mujeres al no tener las mismas oportunidades fueron
siempre vistas como "“seres sin inteligencia, iletradas, incompetentes, y por lo
tanto, sin derecho a participar en la vi&a publica, politica y cultural de su
comunidad” (13). La mujer se convierte asi es un ser pasivo pero hermoso,
puesto que no interviene, o lo hacen en menos cantidad numeérica que el
hombre, en actividades de produccion econdmica y culturales.

John Berger dice al respecto: "Su propia conciencia de ser ella misma
es suplantada por un sentimiento de ser apreciada como ella misma por otro.
Y siempre esa otra persona es un hombre" (14).

2.4 El machismo adquiere normas

Probablemente, los que la forjaron a través de los afios, no se
percataron del gran dafio que siglos mas tarde haria a la humanidad entera.
En efecto, los primitivos, fueron guienes instituyeron las "Casas de Ioé
Hombres", especie de lugar de reclusion que guarda una similitud asombrosa
con las entidades castrenses de nuestro tiempo, segin estudios de Hutton,
Webster, Heinnich, Schurtz y Lionel Tiger.

iPero qué, precisamente, se formaba en este lugar? Sencillamente,
hombres que despreciaban a la mujer, y que debieron de mostrar que eran

hombres en la medida que reprimian sentimientos y adquirian otros por
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imposicién. Al hombre se le exigia ser fuerte, no llorar por cuanto se le
confundiria con una mujer y ser poligamo. Géza Roheim los define como "un
grupo de hombres unidos por sus practicas religiosas y sociales, el culto
profesado a una materializacion del pene y por la exclusion de las mujeres de
su sncicdad" (15); ademas se le prohibia tener "necesidades instintivas y
naturales del ser humano: vivir, amar, gozar y temer” (16).

Los Vaertung esbozan la siguiente teoria: "Este juego de la politica
paternalista, definidor de la diferenciacion definitiva entre los dos sexos,
convierte, al pene-falo (varones) en el 'sexo dominante' y a la vagina
(mujeres) en el 'sexo suberdinadc™. (17)

2.4.1 El tamberan de los arapesh

El tamberan (patrono sobrenatural de los hombres adultos) llega al
poblado de los arapesh para presidir fiestas mortuorias, para declarar el tabu
sobre los cocoteros, y principalmente "para la iniciacion, cuando se construye
en un extremo de la aldea una gran cerca de palmas en esterilla, donde se
aisla a los iniciados durante varios meses". Cuando son nifios, la
representacion del tamberan tiene el efecto de provocar histeria colectiva
entre ellos y sus madres, quienes corren despavoridos al escuchar el ruido de
las flautas y el sonido del gong que los hombres adultos golpean, pero que la
comunidad cree es producto de un ser misterioso que traga a los iniciados.
Este secreto sera revelado a los novicios pero luego de la permanencia en la

cerca que los mayores prepararon con anticipacion.
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Mientras es nifio, el arapesh puede mostrar curiosidad y especular
sobre lo que le rodea, situacién que esta prohibida para la nifia porque ella
debe "guardar cuidadosa y tiernamente su funcion reproductora” (18); y
cuando el nifio crece y observa “los tabties de su vello pubiano, se le advierte
que el manoseo de sus organos genitales debe terminar. Y aprende de los
mayores qué es lo que debe hacer si no ha cumplido con una de las reglas
esenciales para crecer; le ensefian el uso disciplinario e higiénico de las
erizadas ortigas, y las sangrias que se practican con un afilado bambd. El
joven debe cuidar y es responsable de su propio crecimiento, para evitarse las
sanciones correspondientes” (19).

En las grandes ceremonias de iniciacion (que se realizan cada seis o
siete afios) participan padre, hermanos y padrinos del novicio, separados del
resto de la comunidad durante dos o tres meses. Los jovenes (que pueden ser
entre doce o quince) comparten en camaraderia, y sus familiares les brindan
cuidados. Los padrinos especiales les acompafian a bafiarse y apartan las
zarzas de su camino. (La reciprocidad es evidente cuando los padrinos les dan
brazaletes y los novicios los usan hasta que se les cae, pasado este momento,
estos les ofrecen fiestas en su honor). Los adultos salen de caza y preparan
los alimentos que los novicios comeran durante su encierro.

La ceremonia simboliza el paso de un estadio a otro, en donde las
pruebas son tomadas como necesarias para "hacer crecer" y no como un
castigo. Asi lo entienden los arapesh quienes dan golpes a los novicios que

"corren entre dos filas de hombres armados de erizadas ortigas”. (20)
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Ademas, les practican la incision y les dan una comida preparada con sangre
de ancianos. Les muestran también objetos maravillosos como mascaras,
grabados y representaciones. Pero lo que mas esperan los arapesh adultos de
los iniciados es que guarden celosamente el secreto del tamberan, que fue
revelado para ellos en esta ceremonia y que mediante engaiios hagan creer
a sus esposas gque estuvieron con otras mujeres.

Luego vuelven los jovenes, quienes hacen creer al pueblo que han ido
a traer al tamberan y que fueron "tragados" por él, pero curiosamente
regresan robustos "con los ojos brillantes de orgullo, dandose importancia,
con la piel hermosamente aceitada y pintada, y con nuevos adornos en sus
brazos y piernas y hermosas plumas en el cabello” (21). Sin embargo, con
estas apariciones se crea en un sector de la poblacion personas sin sentido
critico, pues las mujeres y las nifias "aprenden a aceptar todo pasivamente,
para sentirse seguras en la vida" (22).

En esencia, esta ceremonia da cierto nivel a los de un sexo frente al
otro, puesto que, al ser separados, para mediante pruebas hacerles tomar
conciencia de su proximo papel dentro de la sociedad, se les atribuye una
superioridad inconsciente frente a las mujeres, quienes son tomadas como
entes reproductores y excluidas de toda responsabilidad y de toda forma de
creacion pues, incluso, el arte es sdlo para los hombres.

Los arapesh a pesar de haber formado una sociedad primitiva pacifica
tuvieron el germen del machismo, que las actuales sociedades muestran

orgullosamente como caracteristica principal. En la actualidad este pueblo
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pudo haber sido modificado en sus costumbres por accion de las visitas de los
misioneros de principio de siglo.
3. La religién: una manera de dominar a la mujer

Los gérmenes del gobierno, la familia, el lenguaje, la religion y la
propiedad estuvieron concentrados en el periodo del Salvajismo, se nutrieron
de las experiencias en el periodo de la Barbarie y continuaron su avance en
la Civilizacién. Sin embargo, Lewis Morgan, expresa que continuaran
progresando "por siempre jamas".

Para Morgan "la religion se relaciona tanto con la naturaleza
imaginativa y emotiva, y por consiguiente, con los elementos tan inseguros de
conocimiento, que todas las religicnes primitivas son grotescas y hasta cierto
punto ininteligibles” (23). En efecto, la construccion de una divinidad
todopoderosa ha ocasionado que a ésta se le atribuyan desde sexo hasta
emociones encontradas como la ira y la alegria, pasando por caracteristicas
humanas como la forma y atribuyéndoles modos de pensar.

Los arapesh (estudiados por Margaret Mead) usaron los elementos
magicos e hicieron dotar de caracteristicas humanas (comer alimentos) al
temido tamberan, "ser sobrenatural” que transformaba a sus despreocupados
ninos en jovenes responsables. Solo los hombres sabian que éste era un
invento, pero este secreto era guardado por los jévenes iniciados en la casa
del tamberan. Provocaba panico entre mujeres y nifios la sola presencia de
este ser, que se les aparecia cada cierto tiempo, pero amparado por la

oscuridad; por eso solo se escuchaban ruidos, y los gue no estaban metidos
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en la organizacion de esta pantomima salian despavoridos a las laderas de
las montanas ante algo tan enigmatico y terrorifico.

En este tipo de sociedades primitivas, se dieron los elementos basicos
para engendrar lo que actualmente llamamos religion, una suerte de
“creencias o dogmas acerca de la divinidad, de sentimientos de veneracion y
temor hacia ella, de normas rnnralcsl para la conducta individual y social y de
practicas rituales, principalmente la oracién y el sacrificio para darle culto"
(24).

Resulta inteligible la relacion que tienen las palabras religion y temor
en la definicion que da la Real Academia Espafiola, y que ademas se otorgue
a esta ideologia determinacion para regir la vida de las personas. Resulta
también légico que sean los hm;\brcs quienes representen a cada religion
expandida por el mundo, y que sus libros sagrados sean eminentemente
sexistas.

En el Génesis (primer libro de la Biblia), es la mujer la que lleva la peor
parte desde su creacion: "Entonces Yavé hizo caer en un profundo suefio al
hombre y éste se durmid. Y le sacé una de sus costillas, tapando el hueco
con carne. De la costilla que Yavé habia sacado al hombre, formé una mujer y
la llevé ante el hombre. Entonces el hombre exclamé: Esta si es hueso de mis
huesos y carne de mi carne. Esta sera llamada varona porque del varén ha
sido tomada" (25). La mujer, asi inicia su vida dependiendo de la caridad de
Dios y del cuerpo del hombre; no es un ser autdnomo, no tiene personalidad

y ella también encarna a la tentacion y el pecado: en el capitulo 3 de Génesis



la serpiente resta importancia a la advertencia hecha por Dios sobre el fruto
del arbol prohibido, y hace que la mujer pruebe. Luego ella le invita al
hombre y ambos “abrieron -Ios ojos y se dieron cuenta que estaban
desnudos".

Dios les interroga y el hombre le culpa a la mujer (ellos no tuvieron la
valentia de asumir por separado su responsabilidad); y ésta hace lo propio
con la serpiente. Hasta ahora es un enigma saber quién envié a la serpiente a
tentar a la mujer; las Sagradas Escrituras no dan detalles al respecto. Pero
queda claro que quienes escribieron la Biblia fueron hombres que vivian en
sociedades donde se trataba como seres inferiores a las mujeres; por ello la
nula participacion de la mujer (a favor de ella misma) y la existencia de
contenidos rencorosos: "Por la mujer comenzé el pecado y por causa de ella
morimos todos" (26).

El Islamismo es una "religion monoteista que tiene su base en el Coran,
libro sagrado que, segtin la doctrina, fue revelado directamente por el angel
Gabriel a Mahoma. Rinde culto a un solo Dios, cuyo nombre en arabe es Al4, y
a los profetas biblicos, desde Abraham hasta Cristo, considerando que
Mahoma fue el dltimo y el mas importante” (27). El Coran sirve ademas de
codigo moral, civil y penal y rige la vida de 800 millones de musulmanes pues
“regula la alimentacion, prohibe el consumo de vino y la ingestién de carne de
cerdo, proscribe los juegos de azar, fija la condicién subordinada de la mujer,

reglamenta el matrimonio, castiga el adulterio” (28).
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Nuevamente la relacién mujer-religién se muestra en este libro, que
presenta en una de sus paginas el siguiente parrafo: "mas cuando se anuncia
a uno de ellos la buena nueva del nacimiento de una hembra, su semblante
se ensombrece y sofoca la angustia en su interior; se oculta de las gentes por
la mala noticia que ha recibido: 'éLa conservara a pesar de la deshonra o la
enterrara en el polvo? En verdad, icuan malo es lo que juzgan! (Sura, Al-
Nahl, versiculos 57, 58 y 59)" (29).

3.1 La paternidad de Dios

Los tedlogos emprenden en la actualidad una lucha tenaz por tratar de
explicar la paternidad de Dios para no caer en categorias sexistas y evitar
enfrentamientos con la mujer. Para ello muestran pruebas fehacientes "Dios
no es ni varon ni mujer, ni un padrz que podria fecundar a través de la unién
sexual, ni una madre que podria concebir de tal union. Esta concepcion es
formulada a través de la negacidon de categorias humanas en Dios: 'Dios no es
hombre..." (NGm. 23, 19; Os. 11,9; Is. 31.30" (30).

Marcos Buvinic, al explicar que Dios no es padre ni madre, por cuanto
no es un ser humano, se gqueda en el aspecto superficial, pues solo rechaza
los postulados de poder, superioridad y omnipotencia que el patriarcalismo si
ostenta, pero no inicia su analisis desde los origenes, de quienes lo crearon:
los primitivos. Virginia Mollenkott opina ‘que las expresiones del Antiguo
Testamento son metaforas de Dios-mujer, como ente progenitor "en Num.
11,12, el texto deja a entender que es Dios el que ha concebido y dado a luz

a Israel; en Job. 38, 28-29, Dios aparece como el que concibe y da a luz a las
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fuerzas de la naturaleza; en Deut. 32, 18, aparece Dios como el que ha
concebido a Israel; sin embargo en este tltimo texto a la imagen de Dios-
madre se superpone la metafora de Dios-roca: en cuanto 'roca’ no posee
connotaciones femeninas, se debilita la orientacién femenina de la metafora”
(31).

Segun el analisis de W. Marchel, en el Antiguo Testamento se
encuentra el término Dios-padre en veinte pasajes: "Dios es llamado ‘padre’
de Israel -comunidad personificada- tanto en sentido propio, como en sentido
adoptive (Cf Deut. 32, 6; Jer. 3,4, 19; 31,9; Is 63, 15-16; 64, 7; Mat. 1,6; 2,
10; Tob. 13, 4); con diversos matices, se trata de una paternidad ligada a
Dios Creador” (32).

Sin embargo, las formas en que un pueblo llama a su Dios responden a
los factores culturales y a condiciﬁnamientcs ideclogicos del tiempo. Si un
determinado pueblo tiene un sistema patriarcal, la consecuencia légica es que
también otorguen a sus divinidades rasgos masculinos, por ser el hombre el
sexo dominante.

4. La familia: origen y clases

Lewis Morgan en su obra La sociedad primitiva, establece dos formas
de organizacion:

a) Organizacion social con base en las relaciones
personales y se puede distinguir como sociedad (societas). La
gens es la unidad de esta organizacion. (Salvajismo vy

Barbarie)
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b) Organizacion politica con base en el territorio y
la propiedad, y puede ser considerado como un estado
(civitas). La villa o barrio, con las propiedades que contiene,
es la unidad o base de esta organizacion. Da origen a la
sociedad politica. (Civilizacion)

La organizacion gentilicia (union de personas) se ha desarrollado
dentro de las organizaciones mencionadas en sus diversas formas que
obedecen a la evolucion del concepto de familia. Pero dentro de ella, el objeto
principal del matrimonio -afirma Becker— es la procreacién en condiciones
legitimas, y también lo es la reclusion de la mujer para lograr este objetivo
(33). Lo legitimo ahora da derecho a heredar propiedades.

4.1 Clases de Familia

En el mundo han coexistido grupos de humanos en estado de
salvajismo, en una region; grupos de humanos en estado de barbarie, en
otra; y grupos de humanos en estado de civilizacién, en otra regién mas. Por
ello, "se puede observar, finalmente, que la experiencia del género humano
ha corrido por cauces casi uniformes; que las necesidades humanas bajo
condiciones similares han sido substancialmente las mismas; y que las
evoluciones del principio mental han sido uniformes en virtud de la identidad
especifica del cerebro en todas las razas humanas. Esta, sin embargo, es sola
una parte de la explicacion de |a uniformidad de los resultados” (34).

Pero Morgan afirma que sélo el progreso ha permitido que el ser

humano evolucione gradualmente, y que las invenciones y los
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descubrimientos estuvieron presentes en la prolongada lucha por la
supervivencia. La evolucién de la familia es con respecto a su consanguinidad,
afinidad y con las costumbres relativas al matrimonio, asi se establece los
cambios en el concepto de familia de la siguiente forma. Los elementos
ejemplificadores son de autoria de Morgan y es posible que en la actualidad
hayan dejado de existir, excepto la familia monégama.
1)Familia_consanguinea: unién entre hermanos y hermanas en
un mismo grupo. Su desarrollo se dio en el Salvajismo. Se encontraron
familias de este tipo entre los hawaianos y en algunas tribus de
Polinesia. A
2)Familia punalia: matrimonio entre grupos de:
a)Varias hermanas (propias y colaterales) con
maridos de cada una de las otras.
b)Varios hermanos (propios y colaterales) con
esposas de cada uno de los otros.
Su desarrollo se dio en el Salvajismo.
3)Familia_sindiasmica o por parejas: union de un varon y una
mujer. Sin cohabitacion exclusiva. SI:J desarrollo se da en el Salvajismo.
Verbigracia: los iroqueses.
4)Familia_patriarcal; unién de un hombre con varias mujeres.
Por lo general las esposas vivian recluidas. (Estadio Inferinrly Medio de
la Barbarie). Los habitantes de América del Norte y del Sur cuando se

produjo la invasion, se ubicaban en este tipo de familia.
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5)Familia mondgama: matrimonio de un hombre con una mujer

con cohabitacion exclusiva. (Estadio superior de Barbarie/ Civilizacion).
4.1.1 Familia patriarcal y familia monégama

Las caracteristicas que tienen las dos principales familias que sirven de
base para entender los fendmenos que se suceden en la actualidad, se
explican a continuacién.
1) Familia patriarcal (sociedad patriarcal): Es el conjunto de personas
(por lo general abarcan tres generaciones: abuelos, hijos y nietos) que
estaban bajo el mando de un patriarca (el de mas edad), quien era poligamo
y tenia autoridad sobre sus miembros y sobre sus bienes, Sus esposas no
podian salir del hogar, y de esta manera aseguraba su paternidad. El jefe era
autoritario y su poder era vertical. La mujer era objeto del hombre. Esta
sociedad nace en la Barbarie.

éPor qué la familia sindidsmica dio origen a la familia patriarcal?
Morgan nos dice: "El fin buscado por este gran movimiento de la sociedad
semitica que cred a esta familia, fue la autoridad paterna sobre el grupo y con
ella, una individualidad mas elevada de las personas. Exactamente, el mismo
motivo fue el que originé la familia romana bajo la potestad paterna (patria
potestas), con la autoridad del padre sobre la vida y muerte de sus hijos y
descendientes, asi como sobre la de los esclavos y servidores que constituian
su nucleo y le daban el nombre, y con la propiedad absoluta de todos los

bienes obtenidos por ellos" (35).
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Sin embargo, en la familia consanguinea y punaliGa la autoridad

patriarcal era desconocida totalmente, pero sera en la mondgama donde

alcance su mayor consolidacion.

Con la produccién de bienes en las sociedades patriarcalistas surgié la
lucha entre grupos por la posesién entre quienes no tenian o tenian poco y los
que eran duenos de grandes cantidades de animales y de ﬁerras productivas.
En esta etapa se inicia la propledad privada y los mitos (producto de las
guerras suscitadas entre bandos) como "el heroismo, los estandartes, los
blasones, los escudos, la hc-nra"'(.a‘ﬁ).

Sin embargo, las guerras traian consigo muchas muertes de hombres
quienes eran los que se enfrentaban, en consecuencia habia la necesidad de
"producirlos” a gran escala para que vayan al frente de batalla.

Asi, surgié la mistica maternal y la mistica guerrera: en la primera el
valor de la mujer se reduce a su capacidad de reproduccién; en la sequnda, el
hombre solo era util como un nimero mas en la cifra de soldados que salia y
que, en la mayoria de los casos, no regresaba. El mundo habia pasado al
sistema paternalista pero continuaba con el machismo (una de las
caracteristicas de la sociedad patriarcal) y la distribucién de los papales
sexuales se quedaron acentuados asi:

HOMBRE (papel masculino)

- Sexo descartable (participacién en las guerras).
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(los hombres se hacen prescindibles por cuanto uno solo
puede inseminar a varias mujeres)

- Eliminacion del goce paternal (no le era
permitido criar a descendencia).

- Macho viril que tenia que demostrar su
superpotencia sexual (tenia que ser poligamo).

- Encargado de vengar deshonra de mujeres de
su familia (madre, hermana, hija).

MUJER (papel femenino)

- relegada al hogar y cuidado de progenie. Sus
aptitudes impuestas son: maternales, manuales v
domeésticas.

- negado el acceso a la educacién. Lo que obligé
a creerse inferior culturaimente,

- excluidas de medios y produccién econémicos y
culturales.

Ante esta situacion humillante y degradante para la mujer, surgen
varias interrogantes: {acaso ella no protesté? {Tuve a bien quedar sumisa y
aceptar esta condicion dandola como un hecho bioldgico? Desde luego que
no, la mujer siempre va a demostrar su inconformidad. En el siglo XII se dio la
mayor caceria de brujas ordenado por Inocencio VIII. Pierre Lenoir dice al
respecto: "es la venganza de la mujer que se rebela contra la inferioridad de

su condicién, que se supone (con la ayuda de los estupefacientes) soberana
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de un tenebroso reino, que cae en el desenfreno con rabia siniestra,
sembrando el espanto, la locura y el crimen” (37). Estas brujas quienes tenian
adeptos que sumaban por miles, fueron perseguidas hasta el afio 1672.

Como hemos visto, tanto la mujer como el hombre fueron hechos a
imagen y semejanza de la séciedad que les tocod vivir. Entonces, quedaria
preguntarnos qué permitié la continuidad de los arquetipos sexuales, qué
institucion creada por el hombre permitié que el conocimiento condicionado e
internalizado en las mentes de las personas puedan transmitirse de
generacion en generacion.

La familia es el grupo basico de la sociedad constituido por pad_res
quienes educan a su progenie: sus hijas e hijos. {De qué manera se produce
este proceso? En el reducto familiar el nifio se identifica con el padre y
parientes del sexo masculino, y la nifia con la madre y parientes del sexo
femeninc. En el Pert la leyenda de Manco Capac'y Mama Ocllo (por citar sélo
un mito) ejemplifica esta division de labores.

Ademas, a los hijos e hijas se les da determinados juguetes y se le
compra determinado color de ropa, incluido el tipo de vestimenta. Silvia Vera
sefala que el condicionamiento educativo en la actualidad se da en cuatro
niveles: primero en el hogar, luego en el jardin infantil, después en la escuela
primaria y por ultimo en el colegio secundario.

b) Esfera Privada y Esfera Publica
La sociedad patriarcal determino, mediante la distribucién laboral el

espacio privado para la mujer y el publico para el hombre. Definitivamente,



28

un hecho biolégico, determind que a ella se le trate como un ser inferior. En
las sociedades primitivas de cazadores el impedimento de salir a buscar
alimento en este periodo la “encerré” por un tiempo y la obligé a depender de
otra persona.

Hay una diferencia entre lo que se adquiere por condicionamiento, y
los caracteres naturales con qﬁe se nace. En el caso de las mujeres, ellas
tienen el hecho biolégico de queda-r embarazadas y parlr..sin embargo, esto
no explica la subordinacion existente hacia el otro sexo.

éPor qué se aceptaron estas conductas? Porque la educacién permitié
que las posturas sean aprendidas como naturales, ademas de "la presion del
medio ambiente, por el peso del consenso general y las costumbres y
tradiciones morales y religiosas” (38). Actualmente, la educacion transmite y
perpetla estos conocimientos m;diante los textos escolares cuyos contenidos
sexistas refuerzan las posturas patriarcalistas ensefiadas en el hogar.

a 2) Familia monégama (sociedad monégama): También conocida como
paternalista porque surgié hace cinco mil afos para asegurar la paternidad
de hijos e hijas y con esto la legitimidad de los herederos (propiedad). En esta
etapa el hombre obtiene a su mujer como consecuencia de rapto, botin de
guerra, adquisicion mediante pago u otra modalidad. "Pierre Lenoir (Historia
del Amor en Occidente) sefala este hecho como un primer atisbo del
sentimiento amoroso, que habria de desarrollarse recién mas adelante, ya

que aparecia la eleccién personal por primera vez" (39).
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En la familia sindiasmica se descubrié el germen de la familia
mondgama. Aparece en su forma definida en el periodo superior de la
Barbarie y se consolida en la Civilizacion.

El hombre continua ejerciendo la supremacia en el hogar, es el jefe del
grupo familiar, pero sigue siendo poligamo, "el marido exigia a la mujer
castidad, lo que intentaba lograr, en parte, por la reclusién, pero no reconocia
la obligacion reciproca” (40). El padre decide el lugar de residencia (sistema
patrilocal) y sus hijos e hijas llevan su apellido (sistema patrilineal). La mujer
obedece y sigue al marido, de ella "su dignidad era desconocida y sus
derechos personales no tenian garantia” (41).

En algunas regiones las sociedades que les antecedieron fueron
maternalistas. Aun se tiene por costumbre dar el apellido de la madre o el
padre. Resulta evidente la abismal diferencia en sociedades que no
compartieron la idea de "encerrar” a la mujer en el espacio privado, como la
espartana, la cretense y la egipcia en donde las hijas y esposas podian
acceder a la vida social y acudir a los espectaculos.

¢Qué diferencia hay en un sistema maternalista y uno que es
paternalista? Silvia Vera afirma que en el primero los varones y mujeres
tienen autoridad y poder; y en el segundo, la mujer es subordinada por el
hombre.

4.2 La Familia: cambios actuales
Los cambios contindan y en la actualidad nos encontramos con un tipo

de familia que al decir de Irene Meler (coordinadora del Foro de Psicoanalisis



y Género de la Asociacion de Psicélogos de Buenos Aires) estd mutando, pero
que se vislumbra como "un modelo de jefatura compartida, de equidad entre
los géneros y hacia la coexistencia de diversas estructuras familiares, como
familias monoparentales con jefatura femenina; monoparentales con jefatura
masculina” (42) entre otras formas de familiarizacion.

Meler y Mabel Burin (directora del area de Género y Subjetividad de la
Universidad Hebrea Argentin;l Bar Ilan) llaman a este proceso la "revolucion
silenciosa”, decir el cambio en las mentes de hombres y mujeres y a las
“transformaciones que se estan dando dentro de las familias: varones y
mujeres estan cambiando y ofrecen subjetividades en transicion o
innovadoras a sus hijos. Hay padres involucrandose mucho en los cuidados
primarios de los hijos, madres saliendo a ganar su propio dinero y a ser
figuras de autoridad en el mundo ptblico” (43).

Es un hecho que ain no se ha dado la igualdad real de oportunidades
entre los dos sexos; sin embargo las necesidades sociales, histdricas, politicas
y econdmicas actuales producen una "revolucion de la significacién de los
sentidos que se dan al hecho de ser hombre o mujer. Se estan dando cambios
en el posicionamiento del género de cada uno. No es que se hayan diluido las
diferencias, pero hay nuevas posiciones, mas equitativas. Es un cambio que
avanza" (44).

5. La educacién como perpetuacién de estereotipos
Olga Bustos Romero define la socializaciéon como "un fenémeno

emergente de |a estructura social y cumple con los objetivos que ésta le
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asigna” (45). Explica, ademas, que al igual que la ideologia, tiende a
homogeneizar a los individuos de una sociedad. En este sentido, refiere que la
socializacion son "todas y cada una de las instancias a través de las cuales un
sujeto humano integra e incorpora las consignas y determinaciones de la
estructura social en la que interactia" (46).

Bustos menciona entre estas instancias a la familia, la escuela, la
religion y los medios masivos de comunicacién, que internalizan en el
individuo normas y valores sociales determinados histéricamente.

La familia y la escuela brindan respectivamente educacién. La primera:
informal; la segunda, formal. Ambas instituciones se valen para cumplir sus
propositos de este factor que Hierro define como " la adquisicién y
transmision de conocimientos, habilidades y actitudes valiosas, adquiridas
conscientemente por medio de la ensefianza y el aprendizaje” (47).

En los actuales sistemas paternalistas, las mujeres y los hombres son
educados de acuerdo con moldes impuestos y que responden a la "divisién
sexual del trabajo", fendmeno que Celia Amordés lo entiende como "una forma
de division social del trabajo que encuentra sus racionalizaciones ideolégicas
en argumentos que apelan a supuestas peculiaridades propias de cada sexo"
(48).

Olga Bustos dice al respecto: "Esta construccion social dicotdmica de lo
masculino-femenino, marca estereotipos las mas de las veces rigidos,
condicionando roles, limitando las potencialidades humanas de las personas,

al tener que ajustarse a comportamientos 'adecuados' al género respectivo”
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(49). Ma. Asuncion Lara sostiene que: "El conocimiento en este campo se ha
visto limitado por tomar como sinonimos (sic), femineidad de mujer y
masculinidad de hombre. Un gran avance en este sentido ha sido el concebir
a ambos aspectos como posibles de manifestarse en cualquier persona
independientemente de su sexo biolégico” (50).

Todos los estereotipos sefialados: femineidad-masculinidad, femenino-
masculino, espacio privado-espacio publico, mujer-hombre, y los papeles
asignados a cada sexo o también llamados roles de género son ensefiados en
la escuela desde los niveles elementales hasta el nivel universitario.

Subirats Martoti sehala que "las diferencias en el trato dado a las nifias
y a los nifios, a través del curriculum oculto, hace que aquéllas adquieran una
personalidad mas dependiente e insegura, que las conduce a unas elecciones
profesionales devaluadas y a una menor exigencia en el mercado de trabajo.
La transmision del género femenino, en las aulas, pasa precisamente por la
creacion de esta actitud dependiente en las muchachas, asi como la
transmision del género masculino pasa por la creacién de personalidades
capaces de mayor autonomia” (51).

De acuerdo con Bleichmar, el ser humano ya tiene internalizado su
identidad de género alrededor de los tres afios de edad. Es decir el nific o la
nina "ya sabe que actividades o roles son 'propios' de mujeres y cuales son de
hombres y que al realizarlas o no, se vera premiada o castigada. La escuela,
en estos niveles, contribuira eficazmente a fomentar y mantener esta

diferenciacion de lo que es 'ser nifia’ o 'ser nifio" (52).
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La educacion formal, como instancia siguiente después de la familia,
esta representada por el nido o jardin, la escuela primaria, la escuela
secundaria y la universidad, niveles que refuerzan los papeles asignados a
cada género.

El sexismo entendido como la "situacion donde se privilegia uno de los
sexos por encima del otro, quedando este Gltimo en una condicion de
subordinacion" (53) y el androcentrismo que "consiste en considerar al ser
humano de sexo masculino como el centro del universo, como la medida de
todas las cosas, como el unico observador valido de cuanto sucede en nuestro
mundo, como el Unico capaz de dictar leyes, de imponer justicia, de gobernar
el mundo" (54) son las caracteristicas que se encuentran en materiales,
juegos, textos utilizados, y en las actitudes, preferencias y modos de dirigirse
de los maestros y maestras para con las(os) estudiantes.

6. El feminismo: hechos a favor de la mujer

"Lucha por la emancipacion de la mujer”, asi define Celia Amords al
movimiento feminista que, de acuerdo a Carlota Bustelo "ha sido una de las
ideologias que mas éxitos ha cbtenido a lo largo del siglo XX: las mujeres
disfrutan en la actualidad de mucha mayor libertad, igualdad y autonomia
que a principios de siglo" (55).

El acceso a la educacion y al trabajo permite a la mujer una mejor
calidad de vida, y a las nuevas generaciones poder disfrutar de familias
"cultas y equilibradas” (56).

El feminismo ha influido en la sociedad a través de cuatro vias:
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“1. Incidiendo a través del asociacionismo y de la investigacién, en las
demandas y actitudes de la poblacién femenina y, por tanto, en su
comportamiento electoral.

2. Reivindicando, en las organizaciones partidarias y sindicales a las
que han apoyado, que se tengan en cuenta las necesidades especificas
de las mujeres,

3. Predicando con el ejemplo, adaptando su comportamiento privado y
publico a sus ideales.

4. También apoyando y argumentando la participacién equitativa de
mujeres y hombres en los 6rg'anos de decision politica en los paises
comunitarios, en los que las mujeres estan todavia escasamente
representadas” (57).

El Feminismo: consecuencia del patriarcado

El patriarcado, sistema ideoldgico con una base material definida ha

creado dos espacios: publico y privado. El primero es "el lugar donde se

legitima y reproduce la jamrquiarrnascuiina“ (58), en donde se toman las

decisiones, en suma el espacio del poder. El segundo, es el espacio donde "se

mantiene y reproduce nuestra dependencia a la jerarquia masculina, al

perpetuar estos valores a través de la socializacién de la prole" (59), es el

mundo de los afectos, emociones y sentimientos, en donde se hace invisible el

trabajo doméstico.

Celia Amorés define al espacio de lo publico como el mas valorado,

"por ser el del reconocimiento, de lo que se ve, de aquello que esta expuesto
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a la mirada publica, por definicién" (60), por el contrario el espacio privado y
las actividades que se realizan en él son socialmente menos valoradas, porque
no son apreciados publicamente. "En el espacio plblico se contrastan las
actividades -desde la competencia deportiva, hasta los narradores vascos, el
discurso politico, etc.— pero en el privado no hay forma de discemir los

distintos niveles de competencia con ciertos parametros objetivables" (61).

Amords coincide con la antropéloga M. Z. Rosaldo en sefialar que lo
privado y lo publico constituyen una “/invanante estructural que articula las
sociedades jerarquizando los espacios: el espacio que se adjudica al hombre y
el que se adjudica a la mujer” (62).

Los hombres ejercen el control sobre las mujeres en dos aspectos: su
capacidad sexual y su capacidad de trabajo, ademas de la opresién sexual
que subsiste a través de los afios. Julieta Kirkwood, feminista chilena propone
que "la praxis politica de la mujer seria el acto de negacion de los
mecanismos interpuestos para su liberacion y de lo que constituye el origen
~ de su opresion:

- Negacion de la existencia de dos areas de
experiencia de la actividad humana, excluyentes vy
separadas, lo publico y lo privado.

- Negacion de la conciencia de improductividad,
de no trabajo, atribuida a las mujeres en su rol de

reproductoras individuales de la fuerza de trabajo colectiva.



- Negacién de la situacion de dependencia que
sufren las mujeres como grupo social en el ambito civico,
politico, sexual y psicolégico.

- Negacion, por lo tanto, de la condicion de
objeto, de alteridad del género femenino.

- Negacion de la atemporalidad real atribuida a la
reivindicacion feminista.

- Negacion del aislamiento, atomizacién e
'individualizacién’ de los problemas de las mujeres y la
consecuente afirmacidn del nosotras” (63).

Esta propuesta citada por Virginia Vargas Valente en £/ aporte de /a
rebeldia de las mujeres es solo una manera de enfrentar el desafio de
transformar la condicién de la mujer. Vargas Valente, al hacer un recuento del
movimiento feminista, reconoce que la "resistencia” no es un acto reciente,
sino que data de siglos atras y es tan antigua como la historia; al respecto
afirma: "Quiero simplemente exp_licitar el supuesto que asumo: nada de lo
que hemos logrado hasta ahora, ninguna conquista educacional, laboral o
politica ha sido otorgada gratuitamente, ha sido rebeldia de las nuestras en el
pasado lo que hizo posible. Por lc mismo, todo lo que nos falta conquistar
sera producto de nuestra lucha” (64).

La diferencia entre el feminismo latinoamericano y el europeo es que el
primero se encuentra ligado con los sectores populares, por elio, Virginia

Vargas y otras feministas postulan la existencia de un feminismo de base
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popular. Sin embargo, la preocupacion por entender que a la légica patriarcal
(opresion sexual) se une la logica capitalista (es la mujer la mas oprimida por
representar mano de obra barata y descalificada) ha hecho que el interés de
este movimiento radique en un acercamiento a mujeres de sectores urbano-
marginales.

6.2 Género: mujer y hombre

En 1877, cuando Lewis Murgan usé la palabra "género”, lo hizo para
referirse a la humanidad en su conjunto. Sin embargo, el término también se
refiere, en la actualidad, a las caracteristicas relacionadas con el sexo del
individuo. Patricia Ruiz-Bravo explica que no se puede tomar como sindénimos
las palabras "sexo" y "génerc”; por ci.lantc, el primero "hace referencia a los
aspectos fisicos, bioldgicos y anatdmicos™ que distinguen a un hombre de una
mujer; y el segundo “alude a las caracteristicas que social y culturaimente se
adscriben a hombres y mujeres a partir de una diferencia bioldgica,
constituyendo lo que ahora se conoce como género masculino y género
femenino" (65).

Al respecto, Marcela Lagar;::'ie sefiala: "mas alla de las caracteristicas
biolégicas del sexo, existe el género: se trata de un complejo de
determinaciones y caracten’sticés econdmicas, sociales, juridico-politicas y
psicolégicas, es decir culturales, que crean lo que en cada época, sociedad y
cultura son los contenidos especificos de ser mujer o ser hombre... Los
géneros son historicos..., producto de la relacién entre biologia, sociedad y

cultura...; devienen y presentan una enorme diversidad” (66).



Pero el comun denominador de las sociedades en que se construyen
categorias es la supremacia de un género sobre el otro, Daniel Cazés explica:
"por el solo hecho de haber nacido hombre o mujer, cada sujeto queda
inserto diferencialmente en la estratificacion social que define niveles de
poder y de dominio; tal insercién constituye su determinacién politica en tanto
que delimita con bastante rigidez los ambitos de las relaciones de cada sujeto
y las formas que pueden tomar las interacciones en E|ue le es dado
involucrarse” (67).

El debate feminista contemporaneo ha incorporado una‘acepciﬁn mas
al concepto de género: "El tema de género no se refiere a hombres y mujeres
sino a la relacion entre ambos y, en consecuencia, al modo en que estas
relaciones se construyen socialmente” (68). Imelda Vega Centeno refuerza la
idea cuando dice "la humanidad somos varén y mujer, juntos, y el problema
es relacional. Entonces cuando hablamos de género estamos hablando de las
relaciones sociales, economicas, politicas, de poder... entre varén y mujer”
(69).

En este sentido, Ruiz-Bravo sostiene que trabajar desde una
perspectiva de género, supone:

3. Reconocer que hay caracteristicas masculinas y femeninas

gue son construcciones socio-culturales y que se transmiten a
hombres y mujeres a través del proceso de socializacion via la

familia, la escuela y los medios de comunicacion.
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Supone también reconocer que muchos de los roles que se
asumen como naturalmente masculinos y femeninos -como,
por ejemplo, el hombre es de la calle y la mujer de su casa-
son resultados de la sociedad concreta en la que se
desenvuelven y no tienen por tanto caracter universal.
Pueden cambiarse.

Esta distincion de roles: lo masculino y lo femenino afectan
las distintas esferas de la vida social y la produccién material.
A partir de ellos se desarrolla una divisién del trabajo por
género que es uno de los ejes fundamentales de
discriminacion. Pero, ademas de la dimensién econdmica, las
diferencias que devienen de estas identidades de género
afectan otras esferas como son la participacién social, la
politica, la sexualidad, los sentimientos, provocando una
dicotomizacién que tiende al conflitc e impide Ia
cooperacion.

Que para modificar la situacion de la mujer es imprescindible
ubicarse desde una perspectiva de cambio en las relaciones
de género. Ello demanda descubrir y explicitar que esta
especifica manera en que se relacionan hoy en dia hombres y
mujeres es nociva para las mujeres, pero también para los
hombres. Los roles qu& nos vemos compelidos a cumplir

cercenan muchas de nuestras posibilidades de desarrolio
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personal y humano; no favorecen el didlogo y fomentan la
confrontacion.

5. Finalmente, implica reconocer que existen identidades de
género especificas y diferenciadas que tienen que ser
contempladas y asumidas por los proyectos de desarrollo.
Muchas de ellas deben ser resueltas y otras, en la medida
que son construcciones culturales, deben cuestionarse. Asi,
por ejemplo, {por qué es la salud un problema de la mujer?,
épor qué la salud no puede ser asumida por hombres y
mujeres? (70).

Por ello, Gaby Cevasco (71) entiende que hablar de una perspectiva de
género en los medios comunicacion, implica cambiar las representaciones de
las mujeres en el imaginario colectivo, pues éstas han sido elaboradas por el
patriarcado y como tal no tienen 'currcspondencia con la realidad.

7.  La television como elemento socializador

La capacidad de educar, como caracteristica de la televisién, fue
planteada en el ambito mundial en la década del 60 a partir de los analisis
efectuados en este medio de comunicacién, y que es considerado por
especialistas como el mas importante. En la Declaracién Final del III
Encuentro Iberoamericano Mujer y Comunicacién (abril de 1998) se concluyé
en primera instancia "que es necesario abrir las puertas, especialmente en |a
television, para penetrar en los grandes medios de comunicacién con

mensajes que inserten enfoques de género, a fin de llegar a una mayor
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poblacién, y ademas ampliar experiencias en la sensibilizacion de
profesionales de la informacion, mujeres y hombres, sobre la necesidad de
transformaciones mas contemporaneas del lenguaje y perspectivas en las
politicas informativas” (72).

En el Informe de la Cuarta Conferencia mundial sobre la Mujer, se
considera a los medios de difusion como "una industria cada vez mas
importante”(73), y Mercedes Charles establece que "los medios de
comunicacion, en especial la television, conforman una parte importante de
este saber cotidiano (adquisicion de conocimientos, valores y habilidades de |a
sociedad en que se desenvuelve). La programacion en su conjunto,
independientemente de su intencionalidad -educar, entretener o informar-
muestra modelos de sociedad, de hombre, de mujer, de vida cotidiana y de
relaciones sociales que contienen una determinada valoracion ética y social"
74). |

En este sentido, la television es el medio de comunicacion que tiene
por finalidad entretener e informar, pero que educa como resultado de sus
transmisiones: "bajo la mascara del entretenimiento, la television educa
nuestros gustos y valores, nos mueastra la existencia de formas de vida y de
maneras ideales de ver el mundo y de actuar en él como prototipos de
hombre a imitar y formas de solucionar los problemas. Todo lo anterior,
construido desde la perspectiva del poder, no hay dialogo ni pluralidad: un
solo discurso y una sola visién del mundo se nos presenta, (...)" (75).

Ademas de esta virtud, los medios de comunicacién en general
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"muestran arquetipos que refuerzan roles femeninos y masculinos ya
establecidos y estancados en propuestas de tiempos pasados, en una
sociedad que sin embargo se halla en constante movimiento"(76). Margaret
Gallagher encuentra que los medios de difusion "tienen la capacidad de influir
en nuestras opiniones y actitudes -sobre nosotros mismos, nuestras
relaciones, nuestro lugar en el mundo. Pero lo que vemos y escuchamos en
los medios en los medios de difusion es una seleccion que refleja prioridades
y maneras particulares de ver el mundo. Esa seleccién y su presentacion en
programas concretos reproducen determinados supuestos acerca del papel y
la situacion de la mujer” (77).

En cuanto a la influencia sobre los sectores organizados y no
organizados de la poblacion, el Tercer Programa de Accién Comunitaria de la
Comisién de las Comunidades Europeas "identificé la industria de los medios
de comunicacién como uno de los sectores clave a través de los cuales se
puede influir en la opinion publica” (78). Jane Paul, Directora de Igualdad de
la Broadcasting, Entertaiment, Cinemetograph and Theater del Reine Unido
sefiala que "el poder de los medios de comunicacion para modelar e
influenciar la vida de las mujeres -y la percepcion de ellas- es enorme” (79).

Annabelle Sreberny-Mohammadi, Directora del Centro para la
Investigacion en Medios de Comunicacién del Reino Unido, establece una
relacion directa entre los medios de comunicacién y el significado que tiene
para las mujeres y su desarrollo:

- "los medios de comunicacion son instituciones sociales de



importancia reciente que cumplen una funcién en la definicion
del sentido y en la determinacion y el mantenimiento de
conceptos culturales en materias de cometidos vy
especificidades de ambos sexos. La mundializacion de los
medios de comunicacién suscita inquietud frente a la
formacién de conglomerados, la monopolizacion y la
concentracién de poder, asi como los puf.ibies efectos de las
definiciones foraneas en materia de igualdad y cometido de los
sexos en los diferentes medios culturales;

Los medios de comunicacién contribuyen a definir la
importancia de los temas sociales y politicos cruciales del
momento, a poner de relieve los problemas sociales y politicos,
a centrar la atencién en las cuestiones de importancia para las
mujeres, y a incluir (o no) las expresiones y perspectivas
femeninas. Los medios de comunicacién pueden promover los
debates sobre el desarrollo y los derechos humanos incluyendo
(o no) los derechos de las mujeres y la posicion de las mujeres
en la sociedad;

Los medios de comunicacion pueden difundir muy diversas
representaciones de las mujeres que reflejan la amplia gama
de actividades que éstas cumplen en la sociedad, incluyendo
los modelos positivos, por ejemplo las mujeres especialistas o

profesionales o las que desarrollan carreras en ambientes



rurales o urbanos;

Los medios de comunicacién pueden aportar informacion y
conocimientos acerca del mundo, es decir, recursos y ayudas
que facilitan la participacion en el poder. Estas informaciones y
perspectivas debieran referirse tanto a hombres como mujeres
y ser sensibles a las cuestiones vinculadas a las diferencias
entre los sexos;

Los medios de comunicacién son fuentes potenciales de
creacion de riqueza y de oportunidades de empleo. Los que
estan en manos de mujeres, sean propietarias o
administradoras, pueden difundir contenidos diferentes y
favorecer la creacién de empleos para mujeres;

Los medios de comunicacién pueden suministrar informacién y
estrategias favorables a la creacion de riqueza y a la
eliminacién de la pobreza; también pueden elevar el nivel del
debate publico sobre el papel de la mujer y su contribucién al
desarrollo;

Los medios de comunicacion pueden ser utilizados para la
educacién informal y no formal asi como para camparias
sanitarias y de desarrollo que tengan como destinatarias y
protagonistas a las mujeres;

Los medios de comunicacion son un instrumento gracias al cual

las mujeres pueden difundir diferentes tipos de informacién,
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analisis e imagenes, y crear redes” (80).

Desde esta perspectiva, los medios son considerados fines en si y
también aparecen como medios para alcanzar otros fines, son espacios donde
se pueden representar nuevas imagenes acerca de la igualdad de
oportunidades para los dos sexos, y también vehiculos que sirven de
facilitadores hacia el debate en el ambito publico sobre cuestiones sociales de
mayor cobertura (preservacion del medio ambiente, salud infantil en zonas de
mayor necesidad, cultura de paz en todos los niveles, erradicacion de la
pobreza).

En suma, la television tiene caracteristicas que la sitian entre las
prioridades para la ejecucién de los proyectos sobre desarrollo, en general, y
de la problematica de la mujer, en particular.

8. Imagen de mujer actual

i{Como es vista la mujer en la publicidad? Su imagen nos demuestra
que ella sigue subordinada, es dependiente y se da como un hecho que "lo
importante de ellas esta directamente relacionado con ellos" (81).

En este sentido resulta necesario destacar un aviso, que aparecio el 8
de marzo de 1999 y que lleva la némina de 199 publicistas uruguayas, y dice:
"Es verdad. La Publicidad usa mujeres para vender. Cada vez somos mas.
Afortunadamente., Cada vez mas mujeres hacemos publicidad
profesionalmente. Tenemos ideas que impulsan las ventas de nuestros
clientes. Pero eso si: como creativas, ejecutivas de cuentas, medios o

productoras, cada vez nos preocupamos mas por la imagen de la mujer” (82).



Los medios de comunicacion, como uno de los instrumentos de
socializacién que educa en forma indirecta (la escuela representa la educacion
formal) tiene mensajes que reproducen la ideologia imperante y la imagen de
la mujer coadyuva a reforzar los estereotipos creados y transmitidos en
sociedades patriarcalistas como la nuestra.

La mujer puede ser, desde las pantallas de television, "ama de casa" o
una profesional cuya realizacién consiste en encontrar al hohbm de su vida y
tener hijos e hijas. En el caso de ser representantes de programas
informativos, Cecilia Alegria dice al respecto: "Lamentablemente, aun sigue
primando entre los que controlan los canales de TV el chato criterio de que a
las locutoras se las contrata por su 'cara bonita'. Ni los estudios ni la
preparacion ni la capacidad intelectual cuentan al fin y al cabo. Cuando en
paises desarrollados como Inglaterra, el primer requisito para aparecer ante
camaras conduciendo programas informativos es ser periodista. Y asi debiera
ser para hacer las cosas profesionalmente™ (83).

En cuanto a los medios masivos en general, Lucila Funes refiere al
respecto: "temas como el de la mujer y su problematica encuentran un
espacio no sélo reducido, sino que manipulado y dﬁnaturalizado dentro de
los medios, con el agravante de que los hechos de interés plblico que
gravitan a su alrededor son tratados como sucesos aislados. De acuerdo con
esa perspectiva, la violencia sexual, los maliratos o la marginalidad de la
mujer valen para los grandes medios de masas y su 'gran publico’, mientras

mas sangre destilan o mas sentimientos morbosos despiertan™ (84).
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Funes encuentra que "de los tres medios de masa tradicionales:
prensa, radio y television, es éste litimo el principal evasor de la problematica
de la mujer, pues paraddjicamente, mientras mas utiliza la figura femenina
como imagen, mas tiende a desnaturalizaria” (85).

En la publicidad televisiva, la imagen de la mujer aparece
distorsionada: "Bellas, atractivas, sexys, sesohuecas. Mientras menos piensen
mejor. Se las mide por la suavidad de su piel, por la tersura de sus manos,
por el maquillaje del rostro y el brillo de los cabellos. Si a esto se agrega una
buena figura nos encontramos frente a la mujer perfecta. Lo demas no tiene
importancia” (86).

Lucila Funes, propone como reto el fomento de receptores con
criticidad: "La experiencia acumulada, tanto en medios de comunicacién
popular como de masas, nos ha permitido ratificar la validez de que lo
alternativo es el mensaje, y no necesariamente el medio. Mas que enfocar
tedo nuestro esfuerzo en crear hedhs alternativos, creo que el objetivo clave
seria formar publicos alternativos, capaces de distinguir el trasfondo de los
fendmenos” (87). En este sentido, urge la necesidad de crear propuestas
viables que produzcan cambios en la mentalidad de los individuos, y esto
implica el uso de medios de. comunicacion como agente internalizador,
ademas el proyecto en mencion debera responder a las realidades de cada
pais, como una manera de coadyuvar en la identificacion del individuo con su

sociedad.
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Basicamente, son dos las razones que permiten en los ochentas la
reaparicion del reafity show (considerado como una de las nuevas formas de
hacer television): la crisis econdmica y_la crisis de ideas. En Alemania y en
Estados Unidos se dan los primeros intentos décadas atras.

Sin embargo, este género ha usado en extremo las consecuencias de la
convivencia humana, como son: la soledad, la violencia moﬁl, la falta de amor,
el abandono familiar. Asi lo entiende Lorenzo Vilches quien analiza el cambio que
se ha producido desde la television, y el nuevo modo de ser espectador, y
anuncia que se volvera al uso de ficcion cuando se termine el siglo.

Esta nueva relacién entre el plblico y la television pone en evidencia el
verdadero objetivo: hacer de la gente comuin la "carne de la televisién". En 1940,
se produce en Estados Unidos Candid Camera (La camara indiscreta), férmula
que sin la presion del rating vuelve a aparecer en los afios 60. En Alemania,
cuyas cadenas de television son de servicio plblico, ZDF crea en 1967 el
programa Aktenzeiten XY...ungeldst (Dossier XY...no resuelto) que permite a los
espectadores delatar a los malhechores que aparecen en pantalla. La televisidn
holandesa copio la formula con DPSPOHHF Verzocht (Ensayo de investigacion). En
1983, la BBC hace lo propio con Crimewatch.

En ese mismo afio la TF1 (cadena nacional de servicio publico hasta 1987)
crea la version francesa de programas que cazan sospechosos con Psico-Show.
En 1987 la RAI 3 crea Telefono giallo, pero con dos caracteristicas que la

diferencian de sus predecesores y que del mismo modo hacen explicar el auge
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en los afios 90: afan competitivo y necesidad de programas con bajo
presupuesto.

La television europea en los anos 70 va hacia la gente comin, y esta ingresa
a los sets pero en forma decorativa (grupos en programas) o como concursante.
En los afios 80 sucede lo inverso: el publico va a la televisién para contar su
drama, sin guiones. Las televisoras comerciales, que se encontraban en
expansion y con claros objetivos de mercantilizar el medio \fEI;I en esta formula el
negocio perfecto, puesto que ademas lo podrian justificar como un servicio a la
sociedad.

El reality show, una produccion de bajo costo, que no tiene punto de
comparacion con las representaciones costosas de los programas de ficcién, y
que brinda a cada individuo (capaz de contar bien su historia) la posibilidad "de
ser célebre por un cuarto de hora " (publicitaria intuicion de A. Warhol), es
considerado actualmente el fenémeno que representa "el cambio de institucion
televisiva en relacién con el nuevo protagonismo de la gente comin" (1)

El espacioc de mediacion entre la television y la gente comin es lo que se
denomina reality show. Por ello Vilches sefiala que son importantes las
investigaciones que consideren el analisis del discurso televisivo, las técnicas, los
géneros, las estrategias narrativas y argumentativas, que en suma vendrian a ser
la retorica televisiva.

El éxito de los reality show depende de varios factores: la crisis del servicio
publico de television de Europa, los problemas para que se financien las cadenas,

y el nuevo modo de consumo, interpretacién y participacién de los medios (que
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tienen explicaciones morales, culturales y psicolégicas) por parte de la gente no

profesional.

Vilches destaca cinco caracteristicas que presentan los reality show:

a)

b)

d)

La ipformacion. La gente comidn demanda .ma',rc:r credibilidad, en
consecuencia los programas informativos tienen que buscar como
referente la propia realidad, con nuevos actores y con nuevos guiones.
Las filtraciones, fuentes de informacion privilegiada, los cédigos no
escritos de la endogamia profesional (2), la ideologia corporativa, los
grupos de presion empresarial han hecho que la informacion se vea
distorsionada.

El rescate de la oralidad. El sujeto que narra su historia, lo tendra que
hacer de manera que parezca creible, no importa si no es real. Ademas
debe de dejar aflorar sus emociones; los inhibidos y los muy racionales no
sirven para cumplir esta mision.

Manipulacién. El programa ofrece legitimidad, aceptabilidad, credibilidad
al brindar afectos y sentimientos a través de sus "nuevos actores" y sus
historias. El espectador es capaz de hacer o rechazar una accién. Esta
manipulacion tiene efectos que pueden ser: la intimidacién, provocacién o
seduccién.

La fechoria y la mediatizacién de la carencia. Television sin fronteras e
identidad cultural se mezclan con la busqueda de inspiracién en la vida
cotidiana. Los horarios estelares que estuvieron plagados de rostros de

politicos, economistas, militares y alta sociedad, ahora son reemplazados
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por psicologos, policias y asistentes sociales que comparten escenario con
el ciudadano comin. El drama como tema: la carencia como estado
existencial, la falta de un ser querido, la privacién de un bien moral. El
dafio o la carencia es el inicio de las historias. El reality es la mediatizacion
de la crisis. El conductor, luego del relato, interviene para resolver el
problema. :

e) La cuestion de la verdad. La television como ente mediador de lo social
esta regida por la Convencién de los derechos del hombre y de las
libertades fundamentales. El problema presentado en el reality show es
interesante en la medida que haya correspondencia entre las personas y
los hechos con la verdad. El sujeto declara, busca, delata, se exhibe para
hacer real su verdad. Durante el programa la verdad se dice o se cree:
:u#ndn la persona cuenta, o cuando la persona escucha y ve.

Lorenzo Vilches insiste sobre dos aspectos centrales de los reality show.

1) El modo de consumo televisivo ha influenciado en la forma de
manifestarse de este género.

2) El reality show representa el nuevo modo de hacer television y el
nuevo modelo de espectador.

Los cambios producidos en la relacién television-espectador a través de la
informacién, el entretenimiento y la ficcién son evidenciados por el reality show.
Vilches sefiala los siguientes ejemplos:

a) Las localizaciones del reafity show. En el inicio la television imita

la realidad, las personas participan a través de documentales y



de antropologismo. Actualmente la realidad va a la estacion de
televisién, el individuo la representa y la protagoniza.

b) La transformacion del star system. En la etapa actual las estrellas
de television comparten el set con la gente comin. En los afios
40 la television debié de luchar mucho por crear su propio
sistema de estrellato.

c) El fin de la frontera entre publico y privado. En la television de
antes los personajes pulblicos no eran vistos en situaciones
privadas, y la gente comin no accede al protagonismo de la
palabra o la imagen. En la nueva television no existe limites entre
uno y otro espacio.

d) La interactividad de los sentimientos. El impacto se halla en la
expresion de chociones desinhibidas. Primero del que narra la
historia y luego del conductor del programa. Importan sus llantos
o las expresiones. "El primer plano y la duracion, materias primas
de la poética de la imagen, son los mecanismos mas efectivos de
la produccion de afectos en los reality show y funcionan de
maravilla como verdaderos interfases de la nueva television
interactiva que nos deparan los proximos afios". (3)

Vilches termina su analisis manifestando que la evolucion de los reality show
puede llevarlo a convertirse en un cancer, aunque también puede que crezca

arménicamente y use los mejores productos audiovisuales.



57

1. Reality show en Estados Unidos

El reality show (reality programming o television de la realidad) en Estados
Unidos constituye un espacio intermedio entre la informacién (rea/ news) y el
entretenimiento (show biz), por cuanto participan formatos y géneros muy
populares: el talk show o debate televisivo, los magazines informativos (versién
tabloide), y las dramatizaciones. |

Este nuevo formato, segiin Rosa Alvarez Berciano, seria el resultado de
cambios tanto en la industria televisiva (estructurales, tecnolégicos y econémicos
que la hacen competitiva), como de la nueva demanda de la audiencia o
audiencias.

Alvarez menciona las siguientes caracteristicas relevantes para su analisis del

programa de la realidad:
1.1 La informacién como entretenimiento.- La unién entre informacion y
entretenimiento "infotainment" se inicia en la mitad de los afios 80 con la
inclusién de dramatizaciones en los reportajes. Los informativos de las grandes
cadenas tienen que entrar a la légica del consumo. Las pequefias emisoras
locales en el intento de captar adeptos dedican mas tiempo a noticias de "interés
humano" y el suceso.

En 1986 la cadena CBS financia una pelicula para televisién News at eleven
(Noticias a las once) en la que un periodista se encuentra ante un dilema:
explotar un suceso desagraciado o respetar su ética profesional.

En 1976 habia solo siete cadenas nacionales. Diez afios después el pais

contaba con cincuenta cadenas, y el plblico ademas podia tener acceso al video.



1.2 El nuevo periodismo televisivo.- Los nuevos propietarios de las cadenas

someten a las noticias a la ley del mercado: la audiencia. En 1987 TVE emite un
reportaje 48 Horas en Crack Street, en donde se ingresa al mundo de las drogas
yenla cual_ se presentan "hechos imprevistos" como la muerte de un consumidor
ante un reportero. El éxito ante el plblico hace que se programe l;xna serie
presentada por Dan Rather.

Los reportajes de revistas como Time, que en 1931 pﬁtrocina el programa

radial March of Time (informativo dramatizado con actores que protagonizan las
noticias mas relevantes del dia) sirven de inspiracion a Don Hewitt, quien en
1968 crea 60 Minutes: los reporteros ademas de contar historias, son
protagonistas de las mismas.
1.3 La plaza publica y el periodista del pueblo.- El piblico consumidor tiene
formas de participar en la programacién: el video y el control remoto. Otra de
ellas es en calidad de audiencia en donde usa la palabra para debatir o
entrevistar a personajes piiblicos. Esto ocurre desde 1967 con Phil Donahue ( The
Phil Donahue Show). En los inicios de los afios 80 Donahue "El periodista del
pueblo” es imitado y superado en el aspecto sensacionalista en la Gltima década
por Oprah Winfrey, Geraldo Rivera, Sally Jessy Raphael, Jerry Springer, Montel
Williams, Ricki Lake, Jenny Jonnes o Richard Bey.

1.4 Murdoch v la prensa sensacionalista.- Rupert Murdoch se hace cargo en 1969

del diario britanico 7he Sun y aumenta su tiraje a partir de la publicacién de
vidas privadas de politicos, actores y actrices, y de la familia real. En 1986 lanza

la cuarta cadena mas importante de los Estados Unidos, la Fox, y produce uno
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de los antecesores del reality programming A Current Affair. Hard Copy (1989) e
Inside Edition (1989) copian la férmula. La televisién sensacionalista se apodera
de los magazines informativos, talk shows y docudramas.

En 1994 tenemos los siguientes especiales informativos: 60 Minutes, 48
Hours, 20/20, Prime Time Live, Day One y Dateline; y reality show. America's
Most Wanted, Cops, Unsolved Mysteries, Rescue 911, America's Funniest Home
Videos. |
1.5 Hora punta para el realty show.- La Fox estrena en 1988 America’s Most
Wanted. los espectadores buscan a delincuentes desaparecidos. La NBC emite
desde finales de 1987 una serie de especiales titulados Unso/ved Mysteries. Un
afno después aparece Cops, una serie que presenta las operaciones policiales
filmados por una camara. En 1989 America’s Funniest Home Video resulta un
éxito con la participacién de los espectadores y sus videos caseros.

1.6 El desvergonzado ojo de Dios.- Desde Candid Microphone, pasando por
Candid Camera (1948) la tradicion del objetivo indiscreto se manifiesta en
America’s Funniest Home Video. En 1991 aparece la cadena por cable Courtroom
Television Network que presenta procesos judiciales transmitidos en directo. En
1982 la Corte Suprema permite la presencia de las cAmaras de televisién en los
juzgados. De esta manera la gente comun puede apreciar en situaciones reales a
Marlon Brando, Woody Allen y Mia Farrow, al canibal Jeffrey Dahmer, a Clarence
Thomas y Anita Hill (acusado el primero de acoso sexual), a William Kennedy

Smith (en un proceso por violacién), a Lorena Bobbit, y a O. J. Simpson.
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1.7 Los hechos de la ficcién.- El eslogan de la Cout TV es "Great drama. No

scripts”, y la realidad vista por television es consumida como si fuera un filme de
ficcion. Ahora prevalece el issued oriented show: es decir mostrar los problemas
sociales que son primeras planas en los diarios (abusos sexuales, marginacién de
la gente mayor, malos tratos, aborto, conflictos raciales, droga, entre otros).

Las recreaciones que hacen los primeros reality show se inspiran en
producciones como Cancidn triste de Hill Street y Police Tapes (en donde la
verdades intriga esta en los personajes). La serie Homicidio (al estilo Cops) de
Barry Levinson que se estrend en 1993 presenta un realismo que intenta ser
realista.

En 1970 Mary Tyler Moore (La chica de la tele) abordaba conflictos humanos
reconocibles en un emisora local de noticias, y por eso de dijo que era realistla.
Murphy Brown en 1988 hace o propio: habla del impacto sensacionalista de la
informacién, la popularidad, el papel de los medios en la comunidad. Ambos
programas hablan de la televisién en la televisién.

Alvarez concluye que es probable que la ficcion vuelva a las pantallas de
television, o que los hard news (informacién dura) vuelvan a ganar adeptos,
ademas de la creciente preocupacién de que en los talk shows se vean mas
luchas libres que conversacién, pero "no asi aquello que lo convirtié en materia

de controversia®. Es decir las nuevas formas de consumo y de produccién.
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2. Reality show en Alemania

Para Knut Hickethier, la televisién de la realidad en Alemania se entiende de
dos maneras: la informacién de un acontecimiento real reproducido mediante
una cinta o un video, que estuvo planificado o no y que se puede presentar en
géneros tradicionales como: noticias, documentacién y actualidad. La otra
manera es el "docudrama" (representacién de un suceso). Esta tltima forma es
introducida en Alemania en los afios 60. Pero ambas comparten el relato de
catastrofes, crimenes, o accidentes que exhiben para manifestar lo sensacional y
para hacer emocionar al publico. En los antecesores alemanes del reality 7V
prevalecia lo pedagdgico-instructivo.

Entre 1953 y 1958, con el objetivo de prevenir crimenes la serie de Jiirgen
Rohland Der Polizeibericht Meldet fue transmitida una vez al mes por la ARD. La
serie presentaba casos criminélv:s elaborados segiin los archivos de la policia
judicial y advertia de ciertas practicas criminales a la ciudadania en general,
ademas de difundir una imagen intachable de la policia.

La serie Stahinetz de la ARD, copia el modelo pero lo presenta como ficcién,
sin embargo aclara que los casos son sacados de la policia judicial. En 1967 la
serie de la ZDF Aktenzeichen XY... ungelést, presentaba casos criminales y
buscaba la participacién de la gente comiin mediante invitaciones para denunciar
a los sospechosos. Este programa, a pesar de las criticas, se mantuvo hasta los
afios noventa debido a su nivel de audiencia.

El reportaje a los rehenes de Gladbeck es considerado el precursor directo

del reality show. un grupo de delincuentes asalta un banco y se fuga con algunos
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rehenes, los reporteros de television logran entrevistar a los captores pero éstos
amenazan con pistolas a las personas capturadas. Fue la primera vez que la
opinién publica criticod esta manera de explotar el terror de las victimas y se
cuestiond los limites del reportaje.

Los reality TV o reality show aparecen como tales en los finales de los afios
80. Las cadenas comerciales introducen este género en sus programaciones a
principios de los afios 90. Entre 1984 y 1985 se permite ﬁor primera vez en
Alemania la presencia de empresas de television que no sean estatales: RTL de
CLT/Bertelsmann y SAT.1 de Kirch/Springer. Las empresas publicas son ARD y
ZDF.

En la primera fase, las cadenas estatales emitian peliculas cinematograficas y
series. Las comerciales hacen lo mismo cuando ingresan al mercado, pero luego
de un tiempo presentan peliculas y series con mas violencia y sexualidad.

En la segunda fase, las cadenas comerciales emiten programas de
entretenimiento, que copian modelos estadounidenses de game shows: La rueda
de la fortuna, Herzblatt, entre otros. Ademas monopolizaron la transmision de
campeonatos de tenis y partides de futbol.

RTL lanzd su primer programa de reality TV Notruf el 06 de febrero de 1992.
Antes, el 12 de enero de 1992, la cadena Tele 5 de propiedad del grupo Kirch
emitio la serie Polizeireport Deutschland. En cuanto al uso de términos, los
criticos y usuarios han usado el de reality TV, por cuanto las cadenas prefieren
dar el caracter de realidad a la informacién, y no presentarlo como un

especticulo (show). Ademas la palabra estadounidense da -segln los
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responsables de la programacién- un aire moderno, para no asociarlo con
predecesores alemanes.

Actualmente este género se ha debilitado por relacionarlo con “periodismo
tabloide degenerado” y "telebasura”, por su afin de conseguir audiencia sin
importar los principios éticos de la profesién.

2.1 Las series y sus estructuras

La serie Polizeireport Deutschland de la cadena Tele 5 fue suspendida en
1993. Se presentaban crimenes con violencia y delitos sexuales con el afan de
prevenir mediante la informacién. La serie Motruf de RTL, que sigue emitiéndose,
presenta a personas que salvan vidas a costa de sus propias vidas. Cada
programa tiene cuatro reportajes, y las historias son, en su mayoria,
reproducciones. Hans Meiser presenta la serie que es copia del Rescue 911.

En 1992 se emitio Auf Leben und Tod (inspirado en Top cops), y es
presentado por Olaf Kracht. Se reproducen operaciones policiales mediante
reportajes, que son comentados por los agentes de policia implicados. Esta serie
también fue suspendida.

En ese mismo afio, RTL lanzd la serie Augenzeugen-Video, presentada por
Olaf Kracht, en donde se emitia videos, grabados en su mayoria por aficionados,
de crimenes, catastrofes y accidentes. La critica rechazé este programa y fue
suspendido al afio siguiente.

En octubre de 1992 la cadena SAT1 produce la primera serie de Reality TV
Retter. El presentador Christiph Scheule muestra a personas en casos de

accidentes, catastrofes, incendios..., las grabaciones son originales. En 1993 la
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misma cadena emite A-Verbrechen im Fadenkreuz, que reconstruye casos de
violencia y crimenes con los propios afectados. La serie SK 15 (SAT 1) presenta,
mediante grabaciones originales, a los policias en operativos.

Bitte melde dich (de la cadena SAT1) y Spurlos (de la cadena RTL)
pertenecen al grupo de programas de personas desaparecidas. En ambos casos
se apela por parte de los familiares un llamado para que los desaparecidos
regresen a casa, también se toma en consideracién el aspecto emocional.

2.2 Critica y reaccién

La aceptacion de los programas de reality 7V en los afios 1992 y 1993 por
parte de la audiencia, hizo aumentar la popularidad y notoriedad. Sin embargo
los espectadores de 30 y 40 afios, incluso los jévenes, no eran preocupacion de
los pedagogos especializados en medios de comunicacién, quienes si criticaban
que estos programas sean vistos por nifios.

Tres puntos fundamentales se criticaron en las dramatizaciones de la
realidad: la fuerte emocionalizacion, t;:mas de reportajes con una clara intencién
de sensacionalismo, y una tendencia al voyeurismo. El Rheinische Merkur dijo
"Reality TV es la continuacién de periodismo sensacionalista con los medios de la
era de le televisién". Las cadenas no toman en cuenta las opiniones porque estos
programas les dan dividendos econémicos nada despreciables.

2.3 Construccién de la realidad y emocionalizacién
Para que ios Reality ﬂr’tuvie;an éxito se les debié de hacer ver como un

informe de hechos, los presentadores provenian del dmbito de las noticias y los
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casos tenian mas valor: primero por ser "visualmente apreciados” y segundo
porque tenian mas accién, violencia y sorpresa.

En cada representacion se cuidan de hacerlo respetando el principio de la
dramaturgia del climax de Aristételes. La tensién y la distensién estin presentes
en la exposicion de historias que producen en los espectadores diversos
sentimientos. El publico cree estar viviendo ese acontecimiento y por ello, cree
gque aprende algo del programa.

Los reality TV responden a los cambios efectuados en la televisién comercial
y paradgjicamente tienen éxito en la intromisién a la intimidad de los individuos,
cuande va construyendo una informacion globalizada. Estos programas abordan
cuatro dimensiones de |a vida afectiva de la gente comin:

1) La compasion que se intenta despertar en los espectadores, es aplacada

por el propio reality TV, al mostrar diferentes casos.

2) El horror es evocado en el deseo del miedo de los espectadores. Las
acciones de violencia son observadas en nifios y personas mayores.

3) El miedo y la creencia de que el mundo es malo hacen creer al espectador
que con las fuerzas del orden se pueden disminuir estos peligros. La
violencia y la contraviolencia es un patrén que refuerzan estos programas.

4) Asco por parte de los espectadores. Las imagenes de terror de cuerpos
destrozados son habituales en estos programas. La competencia entre los
canales por mostrar imagenes sensacionales ha hecho caer muchos

tables con respecto a ciertas imagenes, impensables diez afios atras.



2.4 Reduccién de Reality TV'y modificaciones de las normas

Los argumentos se empiezan agotar y actualmente los programas de
Reality TV han disminuido. El Informe Weizsdker (1994) realizado sobre la
television para el Presidente ha sugerido "nuevas reflexiones sobre los principio
morales de la informacién en los medios de comunicacion". Sin embargo, los
problemas estructurales de la sociedad han quedado en un segundo plano, lo
que se destaca en los medios es lo sensacional y cﬁtastréﬁcu. Esto es
consecuencia de los reality TV.

Si el sensacionalismo empieza a prevalecer, concluye Hickethier, la
television perdera su principal funcién conciliar a la gente consigo misma. Pero la
fatalidad se hara presente cuando los intereses por la informacién que implique
desarrollo (asuntos sociales que afectan a todos) se vean obstaculizadas por las
representaciones de dramas. Entonces habra una "élite de informados que se
sirve de otros medios y una gran masa de desinformados".

Dentro de este contexto mundial, nace Hablemos Claro en el Perd, un
reality show que se ubica entre Ia-ma]idad y el espectaculo, y que tiene al
machismo como caracteristica principal, ademas de las mencionadas por Vilches,
Alvarez y Hickethier. Sin embargo, se hace necesario conocer los programas en
la television peruana relacionados con este nuevo género, desde las primeras

transmisiones hasta la actualidad.
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3. El reality show en el Peri: socializacién y desarrollo de la mujer

La relacién publico-television en el Peri data desde cuando aparece por
primera vez la emisora estatal Canal 7 el 17 de enero de 1958. En diciembre del
mismo ano Canal 4, Compaiia Peruana de Radiod‘rfusi&n, da inicio a la television
comercial en nuestro pais. El 16 de octubre de 1959 el Canal 13 (ahora
Panamericana Television) transmite su sefial. Afios después incursionarian en el
mundo audiovisual Canal 2 (Compaiiia Latinoamericana d.e Radiodifusion) el 30
de noviembre de 1982; Canal 9 (Andina de Radiodifusion) el 18 de abril de 1983;
luego Canal 13 (Red Global). Y en sefial cerrada: Tele Cable y Cable Magico.

En 1970, 292,000 hogares peruanos contaban con televisores, cifra que se
ha incrementado en forma notable en la actualidad. Sin embargo, los mensajes
emitidos por los medios de comunicacion en general han side materia de
discusion por parte de la sociedad civil: el 19 de marzo de 1973 el Primer
Congreso de Escritores, Artistas e Intelectuales reunidos en el ANEA, reclaman
mayor control de los contenidos de programas de radio y televisién. Mas tarde, el
08 de agosto de 1975 se publica el Reglamento de Teleducacién que establece
que todas las emisoras de radio y televisién deberan destinar sesenta minutos
diarios a programas educativos.

La definicion de educacion es un elemento neuralgico que permite disefiar
propuestas televisivas, al respecto Maria Teresa Quiroz precisa que la educacién
es "un proceso complejo y contradictorio de transmisiones de conocimientos,

técnicas, valores y modelos, hacia un publico determinado. Tiene mecanismos
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formales -la escuela, la universidad- e informales -los amigos, los medios, la
musica-. Todo ello va conformando la conciencia individual colectiva”. (4).

Quiroz Velasco ceoincide con muchos tedricos y comunicadores, que se
desenvuelvan en los medios, en que la television no esta disefiada para educar.
Sin embargo, "casi todos los programas contienen mensajes educativos, aunque
tal vez no intencionadamente”(5) por cuanto este medio de difusién presenta
modelos sociales de éxito y de fracaso, raciales, culturales, de discriminacién
hacia la mujer, entre otros.

3.1 Los primeros programas de television

Basados en los principios de entretenimiento e informacién se han
desarrollado géneros que se orientan a satisfacer las demandas de los
consumidores. En las producciones iniciales el publico constituia el aspecto
secundario, es decir se podian escuchar sus risas grabadas o podian ser
apreciadas en calidad de concursantes. Pablo de Madalengoitia en década del 60
con el programa Esta es su vida (Canal 5) inicia el rompimiento del mundo
privado con el mundo publico haciendo homenajes a personas conocidas, en
donde el entorno familiar y amical Ldel invitado se constituia en el set para
realizar remembranzas o efectuar reencuentros.

Jenny Vasquez Solis, de 1973 a 1978, inicia el talk show o el espectaculo
de la conversacién en el Pery, tratando temas coyunturales que afectaban al pais
de entonces. Su programa semanal £/ publico quiere saber alcanzé la audiencia
de medio millén de telespectadores, la misma cantidad que obtenia el decano de

los noticiarios: 24 Horas. Vasquez Solis junto a su co-conductor Fernando Flores
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tema ( que era en promedio cinco minutos después de empezada cada emisién)
como en |a formulacion de preguntas.

Este programa tenia la caracteristica de usar un lenguaje sencillo y
asequible a todas las personas de los distintos estratos sociales, ademas el
objetivo era el de coadyuvar en la formacion de opinion del plblico sobre temas
de interés. Sin embargo, con el programa Unidos contra e/ crimen (Canal 5)
transmitido desde 1983 a 1985 (y luego en 1998) el Perti da los primeros intentos
de incursionar en el mundo de los reality show, pues con la participacion del
publico mediante llamadas telefénicas para delatar secuestradores y delincuentes
se prepara el camino para 7a/ Cua/ (14 de octubre de 1993), y el espectaculo de
la realidad se hace tangible: la gente comin ingresa a las estaciones de
television para contar su drama (la realidad es representada en la pantalla y
relatada de acuerdo con el lenguaje y el guion establecido por el o la
conductora).

Esta formula ya habia dado resultados en Europa y Estados Unidos: ante
la crisis econdémica y las costosas producciones de ficcion se opté por trasladar
las carencias y miserias de las personas comunes a la pantalla de televisién con
el pretexto de servir a la comunidad. El audimetro o rating (cantidad de personas
que prefieren un programa y no otro) les ha dado porcentajes elevados que los
mantienen en el aire.

De los programas de este novisimo género (conocido en el mundo como

television verdad) que fueron transmitidos en el Perl (en sefial abierta) se
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cuentan: Misterios sin resolver, Testigo en Video, Cops, Geraldo, Maria Laria,
Videos hechos en casa, El Show de Cristina (este Gltimo aln se transmite via
Canal 4). De los producidos en nuestro pais estan (sin incluir los antes
mencionados): As/ es, Pecado Original, Hablemos Claro, Entre Nos, Intimidades,
Laura en América, Maritere, y Mcnica.

3.2 Censura y doble moral

A pesar de la marcha de protesta, realizada el 25 de junio de 1998 en la
que participaron cientos de estudiantes de colegios y que tuvo por finalidad el
retiro de los reality show de la television nacional, la sintonia demuestra que las
actitudes de la poblacién tienen una doble moral: por un lado censuran y por el
otro les aprueban. La empresa Apoyo Opinion y Mercado, entre el 19 y 20 de
junio del afio pasado, realizé una encuesta a 519 personas mayores de 18 afios,
y los resultados fueron los siguientes: las mujeres de los estratos C y D mostraron
preferencia por estos prograﬁ".as.

Los Colegios Profesionales también se pronunciaron: el de Periodistas,
representado por su decano Humberto Rodriguez Castillo expresé que "los temas
y métodos utilizados por los 'talk shows' (programas de polémica) de la televisién
-como el presentar nifias de 13 6 14 afios para que ventilen su vida privada en
publico- develan una falta de creatividad y de talento alarmante”, ademas dijo
que a estos programas "sélo les importa los niveles de audiencia, mas no la ética
periodistica".(6)

El Colegio de Abogados, mediante su Comisién Permanente de Defensa de

los Derechos del Nifio y de la Familia, envié un comunicado el 06 de julio de 1998
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a la Asociacién de Radio y Televisién del Pert, en el que expresan "profunda
preocupacion por el contenido de algunos programas de televisién,
especialmente los denominados ‘talk show' por considerar que resultan
perjudiciales para la formacion moral de la familia y en especial de los nifios y
adolescentes". (7)

El Colegio de Psicdlogos del Perti en un comunicado publico exhorté a sus
miembros a abstenerse de participar en los llamados talk show "por ser un
producto que sélo busca el rating haciendo del drama humano un espectaculo”.
Ademas calificaron a este género como "una expresién televisiva de la prensa
amarilla o 'trash television' (television basura) cuyo (inico objetivo es hacer dinero
recurriendo a los individuos que estan en busca de protagonismo”. Los psicélogos
creen que "la morbosidad, la manipulacion y las falsas posturas de ayuda que
anuncian son otro de los rasgos que caracterizan a las programaciones, que
pretenden presentar un conflicto individual como un problema social". Para
finalizar, el Colegio "los califica como una gigantesca cortina de humo para
distraer la atencién al cunacimit;:ntu vlerdadcro de la crisis psicosocial.(8)

El economista Hernan Garrido Lecca, presidente de la Asociacién de
Consumidores y Usuarios explica que no se puede reglamentar a los "talk show"
por cuanto se entenderia como un atentado a la libertad de expresién, sin
embargo sugiere que se deje de consumir los productos que se anuncian como
medida que ﬁcrmita el cierre de estos programas.(9)

La Asociacion Peruana de I_.'_}cfcnsa del Consumidor (Adeco), representada

por Rosa Apaza inicid una campafia destinada a lograr que los reality showno se
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de comunicacion, a los productores y conductoras de estos programas; y sélo
asistieron Jimmy Arteaga (productor de Entre Nos y As/ es) y Mdnica Zevallos
(conductora de Entre Nos) y los representantes de la Asociacion Nacional de
Anunciantes (ANDA), del Colegio de Periodistas del Peri y del Programa de
Jovenes de la Municipalidad de Miraflores.

El acuerdo al que llegaron se tradujo en la firma d.e un "Testimonio de
Conciencia" en el que los responsables de los programas que concurrieron
expresaron su "voluntad de acceder al pedido de la poblacién y de las
organizaciones de consumidores de resaltar Iﬁ-ﬁ valores morales a través de la
television". Este hecho tuvo lugar en el Salon de Concejillos de la Municipalidad

de Miraflores el 22 de julio de 1998.(10)

4. Ménica Chang: de 90 Segundos a Hablemos Claro

La realidad mostrada en la televisién, tuvo sus primeras manifestaciones
en el espacio periodistico con reportajes y programas en donde se incluian
dramatizaciones y luego los reporteros fueron los protagonistas de las historias.
De esta época se puede destacar a Ménica Chang, quien afios mas tarde condujo
su reality show Hablemos Claro. Chang tuvo un protagonismo sorprendente en
los casos que ella salia de comisién para el noticiario 90 Segundos de Canal 2.

Sin embargo, en el programa que condujo desde 27 de abril de 1998
hasta mayo de 1999, puso de manifiesto su caracter particular, los rasgos

patriarcalistas de la sociedad peruana, y la respuesta de una empleada a una



empresa que se orienta sobre la base de la aceptacién del publico. Su programa

en el periodo analizado tuvo 9.9 puntos de rating, segiin Ibope Time, frente a

Laura en América con 30.6 puntos y Mdnica con 18.6 puntos.

4.1 Caracteristicas de Hablemos Claro

Las caracteristicas que presenta Hablermos Claro son:

1)

2)

3)

4)

La realidad es tomada como referencia. Los actores son el publico que
narra una historia que tiene que ser creible, no importando si son o no son
reales.

Con el pretexto de servir a la comunidad, el programa ingresa (o aparenta
ingresar) en el mundo privado de las personas. Las historias son el
contenido del programa.

La imagen del mundo exhibida por la televisién discrepa de la realidad. El
relato narrativo y los comentarios de la conductora dan continuidad y
coherencia al relato de las imagenes establecidas con anterioridad. El
resultado es la exacerbacion de emociones que son estimulados por la
conductora y reproducidos con planos cerrados para mayor efectividad en
la teleaudiencia. Los llantos, las peleas, los gritos y hasta los gestos
obscenos son importantes para el desarrollo de la historia.

Multiplicidad de profesiones y papeles actorales .en la conductora por
espacio que dura el programa. Ella es psicéloga, asistenta social y ademas
vengadora de causas jusﬁs, pues se identifica con la o el invitado mas

débil.
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5) Machismo en el discurso televisivo (contenido de los mensajes) de la
conductora. Los estereotipos, producto de la sociedad patriarcal, se ponen
de manifiesto en las conductas y el modo de expresarse en los sujetos
actuantes del programa.

6) Blisqueda de rating, que responde a los cambios estructurales,
tecnologicos y economicos de la industria televisiva. La responsabilidad es
de los empresarios de la televisién y su relacién con cl. mundo.

7) Voyeurismo y exhibicionismo: por parte del espectador y del invitado
respectivamente. Como una manera de demostrar los cambios producidos
en los nuevos modos de produccién y de consumo.

Este nuevo género, que se inserta entre el espacio del reportaje
periodistico (realidad) y la ficcién de los programas creados bajo un libreto
(espectaculo), pretende recrear los problemas de la sociedad y tratar de
controlarlos en escenarios prefabricados. La razon de ser de los reafity show no
tiene fundamento, salvo el interés econémico de los duefios de los canales que
usan las vidas privadas de las personas para la obtencion de ganancias.

Por lo expuesto, el analisis connotativo de los mensajes de Ménica Chang
serviran para descubrir en qué medida ella ha internalizado el machismo de la
sociedad peruana y los ha manifestado en su discurso, y de esta manera ha
influenciado en la vida de muchas mujeres y hombres, dando una imagen de la
mujer que es o debiera ser. Es interesante, asimismo, descubrir su contribucién

al mejoramiento de la condicion de la mujer en el Perti y el mundo.
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4.2 Muestra recogida de Hablemos Claro

El programa fue grabado los dias 15,16,17,18 y 19 de febrero de 1999 y
los datos fueron recogidos en una ficha elaborada para el presente analisis (ver
anexo). Los temas que se trataron fueron: "Me averglienzo de mi madre" (15 de
febrero), "Travestis europeas versus peruanas" (16 de febrero), "Ovnis" (17 de
febrero), "Galanes” (18 de febrero), y “Adictos al sexo"(19 de febrero). Las
caracteristicas que se encontraron en el discurso de Ménica Chang se presentan

como frases entrecomilladas.

4.3 Analisis de las caracteristicas de la_conductora

Monica Chang presenta en su discurso dos caracteristicas: blsqueda de
rating y machismo. El primero, relacionado con los nuevos modos de produccién

y consumo; ¥ el segundo, con la influencia gue la sociedad peruana ha tenido en

su mente.
4.3.1 Machismo

Para descubrir el machismo en el discurso de Ménica Chang se analizé el
aspecto connotativo de sus mensajes, desde el punto de vista lingiiistico, y se
encontré que:

1) La relacion entre mujer y mundo privado sigue teniendo
vigencia. La funcién reproductora, los deberes domésticos, la
necesidad de proteccion, y los mitos sexuales son tomados
como equivalentes de mujer. De esta manera, los papeles

tradicionales claramente asignados a un sexo y no a otro
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impiden un efectivo avance que se pueda traducir en
desarrollo.

Acerca de los mitos sexuales, los doctores Masters y Jhonson
en la década del sesenta demostraron que cada individuo vive
su sexualidad de manera diferente, desestimando las creencias
machistas que otorgaban "ciertas conductas" establecidas para
cada sexo. Ma. Asuncion Lara Cantli explica que los papeles
sexuales determinan comportamientos para el hombre (papel
activo y toma de iniciativa) y para la mujer (papel pasivo).
Ademas, un estereotipo muy generalizado es que se crea que
la mujer na.pu-:de excitarse a pesar de la ternura con que el
hombre la trate. Con respecto a la capacidad multiorgasmica
de la mujer, Juan Alvarez-Gayou, refiere que el hombre
también presenta diversos tipos de orgasmos como los
orgasmos acompanados de eyaculacién, y los orgasmos con
contracciones musculares, pero sin eyaculacion.

El cuidado de la prole se sigue otorgando a la mujer, como
exclusividad ancestral; excluyendo toda participaciéon que el
hombre deberia de tener. De este modo las luchas feministas
parecen haber obrado poco en las mentes de muchas mujeres,
quienes siguen aceptando que sus contribuciones sélo se

pueden hacer efectivas en el ambito privado.
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El machismo, como se explicé en el capitulo uno, excluyé de
todo conocimiento a la mujer y tuvo que pasar centurias para
que el feminismo permitiera que la mujer acceda a los
estamentos educativos. En este sentido, se comprende el uso
de un lenguaje ramplon, que responde, de alguna manera, al
"conformismo académico" (satisfaccion con los escasos
contenidos que se domina) que Chang presenta.

El dominio del lenguaje implica que ella no confunda términos,
ni significados. Verbigracia: Chang no aclaro la diferencia
entre travestis y homosexuales o entre maniatico sexual y
adicto al sexo. Asi, su papel de lider de opinién no estaba
siendo cumplido.

El llanto, como manifestacién de debilidad y como patrimonio
de la mujer es exaltado en este programa. El machismo sélo
permite que la mujer llore; el hombre, tiene que ser rudo y
fuerte.

El conformismo, como caracteristica del marianismo, permite
que la mujer se sienta comoda en su actual situacién; y que,
ademas, demuestre en sus acciones y palabras que no aspira a
ganar una beca de estudios para doctorado en Europa o
Estados Unidos. -

La imagen de mujer objeto que tiene que ser apreciada por un

hombre para que obtenga validez, ain prevalece. Chang da



4.3.2 Rating

mas importancia a sus atributos fisicos que a su capacidad
intelectual par; lograr lo que se propone.

El respeto hacia la mujer no puede encontrarse en expresiones
que la denigran como persona. Sin embargo, la complicidad de

Chang permite excesos por parte del publico.

Tenemos los siguientes:

1)

2)

La identificacion que la conductora debe de tener con su publico
objetivo, en este caso, se traduce en el uso de un lenguaje
limitado, inadecuado e inventado. Chang entiende que al hablar
jergas se situa en el nivel promedio, y esto le permite elevar el
numero de seguidoras y seguidores. De esta manera, la
mediocridad cunde los sets de television e impide que los
individuos puedan elevar su nivel académico.

Chang asume las profesiones de Asistenta Social, Psicdloga y el
oficio de detective para entrar en la vida de las personas y tener
la potestad de "ayudar", aconsejar, "cambiar vidas", y opinar.
Cuando ella refiere que sus invitados deben de mostrar alguna
mejora en sus actitudes o modos de pensar, esta otorgando
cualidades que no le pertenecen al reality show, y que no son
propiedad de ningin programa de television. Se sabe que los
psicologos y los psiquiatras son los Unicos facultados para

garantizar cambios en [la vida de los individuos, mediante
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sesiones de terapia que pueden durar afios. Sin embargo, el
programa necesita ser apreciado como un "“servicio a la
comunidad” y que tiene que buscar su efectividad de algin
modo. En este caso, la conductora esta obligada a usurpar
profesiones.

La expectativa no es exclusividad de este programa, pues, esta
caracteristica la presentan todos los géneros televisivos. En este
sentido, Chang no queda exenta de |la exigencia del canal: a
mayor expectativa, mayor teleaudiencia; a mayor teleaudiencia,
mayor ganancia economica.

El llanto, en este acapite sera tomado como elemento que
facilita la identificacion del plblico con el dolor de la conductora.
Todos y todas se conmueven con la historia y el rating aumenta.
La conductora "obliga” en forma sutil a su publico invitado para
que diga o haga algo. Estas acciones permiten subir en
aceptacion.

Las peleas, los gritos, los insultos y todo cuanto se entienda por
violencia es muy apreciado y Chang provoca estas acciones en
sus invitadas. Sin embargo, en el caso concreto del martes 16
de febrero, los travestis, transformistas, y transexuales invitados
no accedieron a su invitacién encubierta y la conductora tuvo

que resignarse a buscar otro modo de fomentar escandalo.
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La repeticién permite que la frase se posesione en la mente de
manera perenne y Chang usa este criterio para repetir
incansahll:mente--"hablcmns claro" y sus variantes.

Otros recursos para aumentar el rating: fomenta el desorden,
exagera en dar sus comentarios, se burla de los invitados, y da
mensajes al final de algunos programas.

En la blisqueda del escandalo, Chang se aleja de la verdad
cientifica. El 17 de febrero su programa desarrollé el tema de los
ovnis y se afirmd que existia vida extraterrestre. El doctor en
radiociencia Jorge Heraud, asegura que no hay conocimiento de
vida en ningun otro planeta que no sea la Tierra; aunque hay
un 5% de fenémenos relatados por las personas que no tienen

explicacion cientifica alguna.

4.4 Caracteristicas en detalle: de acuerdo con machismo y rating

Monica Chang.

Las frases entrecomilladas son trascripcion textual de lo expresado por

1) MACHISMO (mito sexual en frase e)

a) "éTu mama cumple con la labor de madre, al menos de lunes a

b)

viernes?" (pregunta a Lupe, Caso 3,15-02-99)

“Debes haber gozado la vida, por algo tienes siete hijos, haz
empezado a los catorce, cqué mas quieres?

(dice a Melba, Caso 3, 15-02-99)

"Felizmente, porque usted todavia tendria mas hijos”.
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(dice a Susana, Caso 1, 19-02-99, cuando ella le dice que es ligada)

d) “Mi ropita es mia, te cuento”, dice a Christian (Invitado 1, 18-02-99), ella
hace puchero con su bo-:il, y se pone en situacion de indefensa, su voz
baja de volumen.

e) "Ustedes (refiriéndose a los invitados) y todos los hombres del mundo
tienen que preparar bien a la pareja” (en alusién a las relaciones coitales,
19-02-99)

2) RATING/ MACHISMO (en frase b)

a) “El habito no hace al meonje, y que lo que tienes no vale, sino lo que hay
adentro” (dice a Fabiola, Caso 4, 15-02-99, para que le haga entender a
su hija)

b) “Yo no seria nada sin una madre maravillosa”; “unc no seria nada sin la
madre”. (dice al piblico 15-02-99)

c) Mbnica le cuestiona su trabajo (de prostituta) a Valeria (Invitada 2, 16-02-
99) y le hace ver que no tiene dignidad.

3) MACHISMO Y RATING
a) "Te fregaste” (En vez de "te arrepentiras por lo que has dicho")
(dice a Shirley, Caso 4, 15-02-99)

b) "Nuestro tema de hoy candente pero simpatico, porque vamos a hacer
un programa, (...) un tema fuerte pero lo vamos a llevar de una manera
lo méas tranquila, alturada por la hora y para que todos sepan pues qué
significa un adicto al sexo”. (en la introduccién de su programa, 19-02-99)

¢) “Esta dormido usted y de pronto qué le pasé a la colcha, se convirtié en
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carne”. (dice a Marco, Caso 3, 19-02-99)

d) “"Se van a quedar con las ganas” (En vez de "sus expectativas seran
colmadas, pero mas adelante")
(dice al publico, porque luego del corte se conoceria a Ricardo, esposo de
Susana, Caso 1, 19-32-9‘9].-

e)"¢Te has roto el lomo? (En vez de "haz trabajado mucho")
(dice a Nancy, Caso 2, cuando le pregunta si alguna w;rez trabajé, 15-02-99)

f)"iQué lindo trabajo!” (En vez de "iqué noble y sacrificada labor!")
(dice para referirse al empleo de Fabicla ,Caso 4, 15-02-99. Ella cocina en
un comedor popular)

g) "A ti que te importan mucho los trapos”
(dice a Shirley, Caso 4, 15-02-99, después Mdnica aclaré que se referia a
la ropa) .

h)"Cortejear” (En vez de cortejar) 18-02-99

i)"¢Qué pasa si (...) la chica no atraca? (En vez de "si la jovencita no acepta

tu proposicion™) Dice a Percy, Invitado 7, 18-02-99

j)"Este chico tiene un floro? (En vez de “tiene facilidad de palabra®)
(se refiere a Gregory, Invitado 4, 18-02-99)

k) "Usted es consciente de que se caso con un (...) pipiléptico”
(dice a Susana, Caso 1,.19-02-99)

[) “En esa época del ardor, icuantas relaciones tenian por dia? (se refiere
a "los primeros afios de matrimonio") Dice a Susana, Caso 1, 19-02-99.

-Susana responde: "Todo lo que se podia si era seis veces, cinco veces"”.



-Ménica dice asombrada:_ "iQué cosa!"
(Por la respuesta de Susana y la reaccién de Ménica también puede ser
tomada como la busqueda de escandalo).

CON  EXPECTATIVA

a) "Tengo que hablar con ella pero bien bravo” (En vez de "de manera
contundente) Monica se acerca a Iris, Caso 2, 15-02-99.

CON BURLA |

a) "Para que la gente se quede con ganas, vamos a otro bloque y
regresamos con la senora quinceafiera” (En vez de "no cubiertas las
expectativas) Dice antes de conocer a Melba, Caso 3,manda a
comerciales, 15-02-99.

4)RATING (asume profesién de asistenta social)
COMPROMETIENDO A TERCEROS
a) "Cuéntale a la gente para ver como te ayudamos”
(dice a Erick, Caso 2, 15-02-99)

b) Pide entre el publico televidente si alguien desea ser “padre sustituto” de
Erick (Caso 2, 15-02-99)

HACIENDOLO EXPLICITO

a) "Tu has venido a pedirme ayuda”

(dice a Martha, Caso 1, 15-02-99)
b) "&éTu has venido aca péra que te ayude en algo, no?”

(dice a Erick, Caso 2, 15-02-99)
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5) RATING (crea expectativa en plblico)
EN INICIO DEL PROGRAMA
a) "Hoy tenemos un programa que Ud. no puede dejar de ver”
(presentacion del tema, 15-02-99)
b) "Si Ud. no ha tenido la suerte de conocer un galdn no se pierda el
programa de hoy” (13-52-99)
EN USO DE COMERCIALES
a se a un co rcial a invitada:

a) "Voy a hablar con ella, vamos a un corte”
(se acerca a Shirley, Caso 4,15-02-99)

b)"Le voy a preguntar y después les cuento, vamos a un corte”, Cuando dice
que va a preguntar a Valeria (Invitada 2, 16-02-99) cuanto dinero tiene en
su Cta. Cte.

c) "Oye qué pasa, vamos a un corte, écémo vas a hablar asi?
(dice a Nancy, Caso 1, 15-02-99)

d) Manda a comerciales y se acerca a Alexandra (Invitada 3, 16-02-99), y le

dice: "éQuerida por qué no bailas?”

Cuando da pase a un corte comerclal y no se acerca a invitada (o):

a) "Vamos a un corte y regresamos, y conocemos al que urga y urga (sic)”
(refiriéndose a Ricardo, Caso 2, 19-02-99). No se acerca a Susana, su
esposa.

b) Yo quiero conocer a su mujer, pero después del corte”

(refiriéndose a Rosario, Caso 3, 19-02-99). No se acerca‘a Marco, su
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esposo.
Cuando da pase a un corte para hacer una encuesta
a) Para medir el “jale” que Juan, Invitado 2, tenia con las mujeres (18-02-99)
(‘jale": grado de aceptacién que puede tener en una persona o grupo)
Cuan apaseau ide que In ogue con ona de
plblico:
a) Pide a que invitado (Christian, Invitado 1, 18-02-99) y una persona del

publico discutan en comerciales, sobre el significado de la palabra galan.

a) Les dice a Juan (Invitado 2,18-02-99) y a su esposa Ciﬁl:hia que hablen

en comerciales, Antes ellos discutian en publico y dentro de secuencia
sobre asuntos de pareja. Dice que ella Ic_ va a recoger al trabajo y el
publico se rie.

DENTRO DE UNA SECUENCIA

a) Dice que habia sofiado con ovnis la noche anterior al programa.
(17-02-99)

b) Muestra una foto y dice: “Es la Unica que puedo mostrar, porque tenge
unas pruebas”, Luego se las muestra al plblico en el set, y éste reacciona
con asombro y risa. Después de producir expectativa en el publico
televidente muestra las fotos a una camara: se ve a dos personas (no se
distingue bien los rostros pero se supone que son Ricardo y Susana), un

hombre abrasa a una mujer y le agarra el trasero con la mano izquierda.
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(19-02-99, durante la entrevista a Ricardo, Caso 2)
6) RATING (asume ocupacién de detective)
a) "éVas a cambiar? Mira que te voy a estar chequeando”
(dice a Iris, Caso 2, 15-02-99)
7) MACHISMO y RATING (conductora llora)
a) Cuando escuché drama de Erick (Caso 2)15-02-99
b) Cuando escuché drama de Martha (Caso 1) 15-02-99
8) MACHISMO Y RATING (usa trillada frase)
a) "Nunca hablaste claro y ahora tienes que hablar claro con é|”
(dice a Iris, Caso 2, 15-02-99. Aunque Mdnica no se encontraba llorando
sus lagrimas en el rostro daban a entender que minutos antes se habia
conmovido con el caso de Erick)
9) RATING (manipula acciones)
a) "No quieres decirle nada a tu mama”
(dice a Nancy, Caso 1, 15-02-99. Con esta frase permite que se
produzca el arrepentimiento)
10) RATING (crea expectativa en puiblico)
a) "Lo tuyo es nada”
(dice a Nancy, Caso 1, cuando comienza a hablar de Erick, Caso 2, 15-
02-99)
11) MACHISMO (confunde términos)
a) Monica pregunta a /invitados (que eran travestis, transformistas y

transexuales) si sus familias aceptaban la condicién que tenian. La
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pregunta estaba orientada a la opcion sexual y no a la forma de
vestirse. (16-02-99).

b) &Como es la vida con un maniatico sexual, o sea ¢cémo es un dia (con
un hombre asi)? Le pregunta a Susana, Caso 1, 19-02-99. (El
programa de ese dia era de maniaticos sexuales o de adictos al sexo?

12) MACHISMO (confunde términos)
1) "Travestis europeas versus limefias”, cuando el titulo que aparece en
pantalla es travestis europeas versus peruanas. (16-02-99)
13) RATING (en detrimento de)
El objetivo de estas provocaciones en el programa del 16 de febrero de
1999, era causar que todos los invitados perdieran el control y recurrieran a la
violencia fisica y verbal, y de esta manera elevarian puntos en el rating; sin
embargo, todos se comportaron a la altura de su dignidad.

a) "Las travestis limefias no se quedan atras y ellas dicen que estan listas
para competir y sobre todo decirle sus verdades a las que vienen de
Europa” (presentacion del programa, 16-02-99)

b) Ménica penso que Valeria (Invitada 2, 16-02-99) se iba a alterar al
escuchar lo que dijo en la presentacion de Silene (Invitada 6): “Las
travesties europeas regresan bellas gracias al dinero que ganan como
prostitutas”. Valeria no demostré malestar y respondié: “Es verdad”

c) Cuando pide a Valeria (Invitada 2, 16-02-99) que opine sobre
vestimenta de Alexandra, dice que la conoce de dos maneras: cuando

ella se viste para el show (ademas dijo que baila bien) y cuando esti



vestida de dia (dando a entender que sus espectaculos son nocturnos).
No la atacé y dijo que sa& vestirse educadamente.

d) Cuando Emily (Invitada 4, 16-02-99) esta hablando, le corta para decir
que Valeria se esta riendo, y que hay algo que le molesta. La aludida
se defiende y dice que no, que no le molesta nada, y que mas bien le
estaba mirando a su camarografo.

e) Monica tergiverso lo que dijo Valeria: “"Los homosexuales no son felices
aca”. Valeria (Invitada 2,r 16-02-99) aclaré que no dijo eso.

f) Mbnica pregunta “Emily qué opinas t de Valeria, del trabajo...” (Emily,
Invitada 4, 16-02-99, respondié que admira la valentia de Valeria por
decir en lo que trabaja)

g) “éQué le dirias a Valeria?” (Le pregunta a Geraldine (Invitada 5, 16-02-
99) para que le diga sobre las otras opciones de trabajo que hay.

14) MACHISMO (muestra Marianismo)
a) Cuando Katherina (Invitada 1,16-02-99) le pregunta: “éNo lees revistas?”,
para decirle que en el afio 2000 ﬁo habra mujeres en Europa, sino robots.

- Ménica dice no, y agrega después que ella se va a quedar en el Perti:

"Soy feliz de estar en Lima”.

15) MACHISMO (confusién en contenido)
a) Cuando le hace preguntas a Sixto Paz por las naves que nos visitan y los
planetas de donde provienen.(17-02-99)
16) RATING (busca cambio de actitud)

a) Pide a Valeria (Invitada 2, 16-02-99) que deje la prostitucién en
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reiteradas oportunidades. La invitada al final dijo que lo iba a pensar.
17) RATING (usa trillada frase)
Dice:
a) "Hablemos claro” a Juan (I.nvitado 2 15-02-9§)
b) “Haz venido a hablar claro” a Valeria (Casc 2, 16-02-99)
c) “(...) hablemos claro (...)" a Martha (Caso 1, 15-02-99)
d) "Habla claro” a Shirley (Caso 4, 15-02-99)
e) “Vienen (las travesties europeas y Itas travesties limefias) aqui a hablar
claro, bien claro”. Presentacion del programa, 16-02-99.
f) “Cuando ves a una chic;';, iéque admiras de ella?, ihablemos claro! ah”
(a Christian, 18-02-99)
g) "Hablemos claro” a Joel (Invitado 3, 18-02-99)
h) “Hablemos claro” a Rosario (Caso 3, 19-02-99)
i) “"Hablemos claro, Susana” (Caso 1, 19-02-99)
18) RATING (crea expectativa y fomenta desorden)
a) “La gente quiere que bailes (...) hay que hablarle claro, suavecito
nomas (...) si quieres seguimos hablando, después te preparas para
bailar, porque tenemos que verte, pues” (dice a Alexandra, 16-02-99)
19) RATING (exagera en comentar)
a) "Somos privilegiados al ver estas apariciones”
- Sixto (Invitado 1, 17-02-99) dice mas adelante: “"Hay muchos grupos
en el mundo que han tenido ex.peri:ncias de contacto como las

nuestras” | (refiriendose a ' los supuestos encuentros con los
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extraterrestres).
b) Monica dice: “Hay muchas llamadas de todo el pais” (17-02-99)
20) RATING (escandalo)/MACHISMO (en frase &)

a) Sixto (Invitado 1, 17-02-99) le explica que hay cinco tipos de encuentro
con los extraterrestres. Monica le pregunta si seria el sexto tipo
cuando una terricola se enamora de un extraterrestre”,

b) Mdnica le pregunta a Sixto si los extraterrestres aman (17-02-99). El le
contesta que para los extraterrestres el amor es el bien comin. La
conductora se asombro de que estos seres —segun Sixto- sélo tienen
relaciones sexuales para reproducirse.

c) “Por que crees que no me rio de ti —le dice a Katherina
(Invitada 1,16-02-99)

Katherina le responde: ¢{Como se te ocurre, te has visto en un espejo,
para empezar?”

- Mdnica le contesta que ella se rie de todo el mundo y corta el didlogo
porque presenta a Valeria.

d) "Me dicen que llega (Ricardo) al extremo de conversar con su parte
intima" (19-02-99)

e) "Le gusta hacer el amor en lugares publicos (...) éste es un sitio piblico

iqué miedo!" (cuando presenta a Rodolfo, Caso 4, 19-02-99)

f)"No han contestado, las poses, lo que se pueda contar”, dice a sus

invitados, repitiendo la pregunta de una sefiora del publico y ellos

responden: "la pose normal”, "la pose del planchador”, “ali baba y los
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cuarenta ladrones”

g) Monica hablo sobre l:l-trabajc que desempefiaba Valeria (Invitada 2,
16-02-99) con las otras invitadas, fue el tema central y el punto de
opinién.

21) MACHISMO
a) "Me ponia toda coquetona con ellos” (refiriéndose que si ella hubiese
estado en el avistamiento de los extraterrestres, 17-02-99)
- La conductora expresa que le resultaria favorable usar sus atributos
fisicos y no su capacidad intelectual para lograr sus propésitos
periodisticos.
22) RATING (manipula acciones)”
a) Ella levanta la mano izquierda (al inicio del programa) y Christian se
pone de pie y le da una rosa. (18-02-99)
(Ella dice justificando la accion: "no estaba previsto algo asi”)
23) MACHISMO (no se hace respetar)

a) Juan (Invitado 2, 18-02-99) le dice: "TU estas pero como quieres”

b) Percy (Invitado 7, 18-02-99) le dice: “Lo que mas resalta de ti es lo

que mas me gusta”

¢) Juan (Caso 2, 19-02-99) hace alusién a la minifalda que lleva puesta

Ménica y ella dice: “Ay, estoy con jale, qué me pasa Diosito”

d) A Percy (Invitado 7, 18-02-99): “Esta bien que estés angustiado, pero

no te metas con la conductora”

Luego dice al publico: "Me ha estado correteando todo el set, queria
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darme un beso”
e) Un chico del publico pregunta a Juan (Modnica le lleva el micréfono) si
ha hecho la "pose del 69”. Ella sonrie (19-02-99).
24) RATING (escandalo)
a) “Sifueras tu mi esposo ya estarias muerto”
(dice a Ricardo, Caso 1, 19-02-99)
b) “éSefiora qué pijama usa? Yo usaria de cuero”
(dice a Susana, Caso 1, 19-02-99)
25) RATING (manipula discursos)
a) “"éNo quieres decir a las madres que si tienen un hijo tienen que ser
mas madres?”
-"Ah, eso si, si alguna miﬂm tiene un hijo debe ser buena madre”
(Erick, Caso 2, 15-02-99, responde)
26) RATING (usurpa profesion de psicéloga y cree que programa es magico)
a) “Ojala que vengas aca vy te sirva para entender que (...)"
(a Nancy, Caso 1, 15-02-99. Hay una incoherencia en esta frase de
Monica porque debi6 decir al venir aca).
b) “Espero que al venir aca te sirva para que ti medites (...)". Mdnica a
Christian (Invitado 1, 18-02-99)
c) Ménica dice: “Ricardo Enrique m;: imagino que lo minimo que tienes que
hacer después de venir al programa es prometer cambiar” (Caso 1,

19-02-99)
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27) RATING (se burla de invitados) y MACHISMO (confrontacion entre
mujeres)

a) "éNo me digas que no eres ambiciosa? -le pregunta a Valeria (Invitada
2, 16-02-99). Valeria contesta: “Un poquito si”. “éUn poquito?” -le
pregunta Mdnica, y dice: "del tamafo de tu operacion aca” (y se agarra
el trasero). |

28) RATING (da mensajes)
Dice:
a) “Sepan criar a sus hijos” (15-02-99)
b) “Hay que saber detectar, hay galanes y galanes (...)” 18-02-99
29) MACHISMO (bajo nivel académico) y RATING (expectativa en gente
comun) \

Dice:

a) "Hay que guardar un lugarcito en su casa, porque en cualquier momento
viene el contacto y podemos tenerlos en casa” (17-02-99). Refiriéndose a
la posibilidad de una visita de extraterrestres.

30) MACHISMO (no asume papel de lider)
a) “Voy a acabar el programa por tu culpa” —le dice a Percy
(Invitado 7, 18-02-99)
b) "Voy a tener que terminar el p.rograma por tu culpa” —le dice a Juan
(Caso 2, 19-02-99)
31) RATING (el tema escandaloso determina el modo de presentacion de

conductora)
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a) En los programas del 15, 16,17 y 18 de febrero, Mdnica Chang aparecié
dando las espaldas al publico.
b) En el programa del lé de febrero ella entré de atras del sitio de los
invitados y avanzé hasta colocarse de espaldas al piblico.
32) MACHISMO (mito sexual)
a) Monica dice: "La sexualidad del hombre es diferente a la de la mujer, la
mujer puede tener las veces que sea, pero el hombre no”. (19-02-99)
b)*Normalmente dicen que cuando tienen sexo son delgaditos” —dice
Ménica. (19-02-99)
33) RATING (escandalo)
a) “Esto estd candente, aca estd hablando” —dice Mdnica cuando regresa
del Comercial 1. Ella es consciente de que el tema es controvertido y
mas alin las declaraciones de Susana, que propiciaron mas de una
carcajada. (19-02-99)
b) “Ha habido una controversia, hemos estado discutiendo” — dice Monica
en Secuencia 6 del programa (16-02-99).
4.5 Ménica Chang v la socializacion
Las caracteristicas encontradas en el discurso de la conductora permiten
afirmar que la imagen de la mujer peruana en Hablemos Claro es aquella que las
instituciones socializadoras han trasmitido y perpetuado a través de los siglos en
la sociedad peruana; y que tienen como principal caracteristica el machismo. En
este sentido, la imagen de la mujer analizada desde el discurso de Monica Chang

es inexacta y deformada.
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La busqueda de rating, caracteristica no sélo de esta conductora sino de
todas y todos los que trabajan para un medio masivo de comunicacion, refleja el
cumplimiento de los requerimientos de la empresa hacia ella, y de los
empresarios ante un mundo y sus habitantes, que pierden la ética profesional
por un bienestar econémico momentaneo.

Sin embargo, este "modo de ser” exhibido por la television ha sido materia de
estudio desde décadas atras, y que sorprendentemente coinciden con los
resultados actuales: la imagen de la mujer es "inexacta y deformada". Este
resultado fue producto del estudio realizado para la UNESCO por la Universidad
Catolica de Lovaina, en 1979, y encuentra, ademas, que "todos los géneros
televisivos subrayan la dualidad de la imagen de la mujer: por una parte objeto
decorativo, y, por otra parte, ser pasivo orientado hacia la casa y el matrimonio,
subordinada al hombre, de quien depende financiera, afectiva y fisicamente”.
(11)

Carmel Camilleri entiende que la socializacion "incluye antes que nada los
mecanismos inconscientes de transmision que llevan a apropiarse de la cultura
de su grupo, orientando asi los diversos aspectos de su personalidad en un
sentido comun a los otros individuos del mismo grupo"”, en este sentido, Maria
Teresa Quiroz cita a la familia, el barrio, la iglesia, los partidos politicos, la
escuela y los medios masivos de comunicacion, como las instituciones que tienen
a su cargo este proposito.

Los medios de comunicacién, definidos como "recursos tecnoldgicos que

posibilitan nuevas formas de percepcién, como propuestas de comportamiento y



valores" (12) cuyos mensajes se relacionan con los que provienen de la iglesia,
los partidos politicos, la familia o el colegio, han provocado, en especial la
televisién, "el desplazamiento de la universidad y de la escuela en la formacién
de la conciencia de los peruanos”. (13)

Por lo expuesto, la imagen deformada de la mujer peruana presentada en
el programa es responsabilidad de la conductora, por cuanto en su papel de lider
de opinién no coadyuva a erradicar los estereotipos que impiden a la mujer
intervenir en el desarrollo de su pais y del mundo.

Un elemento aclarador: la conductora ha internalizado estos
conocimientos discriminatorios por accién de las instituciones socializadoras, que
han transmitido y perpetuado el machismo a todos los destinatarios y
destinatarias que no han tenido material de analisis que les permita rechazar los
contenidos sexistas. Pero Monica Chang no demostrd, en el analisis realizado, la
predisposicion a lograr cambios en su manera de pensar y actuar, lo que
desmerece toda explicacién que se pueda intentar sobre su modo de intervenir
en el desarrollo de la mujer peruana desde la television.

La mujer en el mundo seguird en esta lucha que empezé hace siglos,
cuando se dio cuenta de que la Unica diferencia que existe en relacion con el
hombre es biolégica. Sin embargo, conductoras de television como Ménica Chang
son invitadas a reflexionar y a decidirse a actuar y no ser mas "cautivas del
patriarcado” (al decir de Marcela Lagarde) para "aportar a la rebeldia de las
mujeres” (frase de Virginia Vargas) y permitirse ser ellas mismas las que

conduzcan sus vidas libres de estereotipos. Para los hombres, este llamado se
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hace extensivo, pues ellos también fueron mutilados y necesitan encontrarse con
sus reales seres.
4.6 Hacia un cambio real

La predisposicion y la oportunidad juegan un papel preponderante que
debe tomarse en cuenta cuando se pretende vislumbrar cambios a favor de los
individuos de cualquier sociedad. La predisposicién a aceptar nuevos conceptos y
la oportunidad que debe ser aprovechada. Sin embargo, las mentes conquistadas
tanto de hombres como de mujeres, aun se resisten, en general, a desechar
mensajes sexistas.

Por lo expuesto, se d;esestima toda exigencia, como los objetivos
estratégicos 1.1y J.2 de la Plataforma de Accién que recomiendan: "Aumentar el
acceso de la mujer y su participacién en la expresion de sus ideas y la adopcién
de decisiones en los medios de difusion y por conducto de ellos, asi como en las
nuevas tecnologias de comunicacién” y "Fomentar una imagen equilibrada y no
estereotipada de la mujer en los medios de difusién” (14), respectivamente.

El problema neuralgico no se resuelve con el acceso a medios o el
otorgamiento de puestos decisorios en las empresas; pues los mensajes sexistas
seguiran llenando los discursos de los individues, quienes han recibido por igual
el machismo. Esto quiere decir que, no importa el sexo al que pertenezca la
persona; ademas la condicién de mujer no garantiza cambio alguno.

En este sentido, las recomendaciones planteadas en Beijing se quedan en

el aspecto externo y no llegan al verdadero problema. Por ello, el cambio real se
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hara visible cuande cada ser humano actiie libre de estereotipos sexistas y como

individuo construya su vida respetando las diferencias.
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CONCLUSTIONES

. El discurso de Mdnica Chang, connota machismo desde el punto de vista
lingilistico. Esta caracteristica fue internalizada de manera inconsciente a través de
las instituciones socializadoras.

. La imagen de la mujer transmitida en el neality show Hablemos Claro es inexacta y
deformada. Se la representa como Inferior, sumisa, dependiente y carente de
creatividad e iniciativa.

. El machismo se originé cuando el hombre descubrié su paternidad, e hizo de la
mujer su propiedad privada. La capacidad reproductora de ella determind que
fuera usada como objeto de transaccién en épocas de paz, y como maquina
reproductora en épocas de guerras.

. La mujer no resolvera el problema de la desigualdad obteniendo cargos de
relevancia en el espacio publico. Lo hara cuando internalize que "su Inferloridad” es
un producto socio-cultural y no una herencia bioldgica.

. El hombre y la mujer podran aduefarse de sus vidas cuando despojen de sus
mentes el machismo que la familia, la escuela y los medios de comunicacién
transmitieron y perpetuaron a través de los siglos.

. Los reality show constituyen un producto televisivo que tienen éxito debido a la

crisis econdmica y a la crisis moral.



RECOMENDACIONES

Elaborar talleres de capacitacion para comunicadoras(es) [productoras(es),
conductoras{es), investigadoras(es), asistentas(es), técnicas(es)] de los medios de
comunicacién masiva, especialmente de la television. El objetivo es la erradicacion
de estereotipos sexistas de los mensajes que vierten,

Coordinar la capacitacion de docentes, alumnos y padres de familia para darles
elementos de analisis que les permitan tener una recepﬂvldﬁd critica hacia los
mensajes de los medios masivos de comunicacion (es decir hacia los estereotipos
sexistas); y en el futuro, de los mensajes que vienen por via Internet.

Promover la produccién de programas entretenidos que eduguen pero que sean
atractivos comercialmente, El Ministerio de Educacion, las ONG's y las(os)
comunicadoras(es) sociales pueden aunar esfuerzos,

Creacién del Comité de Consumidoras y Consumidores Criticos de Medios, que
permita el recojo de opiniones de la poblacion organizada y cuya finalidad sea
determinar el cierre de programas que denigren la imagen de la mujer y que no
contribuyen a su desarrolio. Esta institucion puede crearse a partir de los talleres
menclonados. |

La ampliacién de la competencia del Consejo de la Prensa Peruana a los ambitos
de la Radio y la Television. La ética de Ia.s{es} comunicadoras(es) debe ser vigilada
por el Comité de Etica.

La lectura sobre el movimiento fua:nﬁnlsta, de cualesquier vertiente, por parte de
las{os) comunicadoras(es) para un mejor tmtymlentu del tema a partir de los

medios.
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GLOSARIO DE TERMINOS

. Socledad patriarcal: organizacién social que se formd desde la Barbarle, pero
tuvo sus gérmenes en el estadio del Salvajismo. Determina las conductas sexistas
de los individuos que nacen y viven en ella.

. Machismo; creencia de que el hombre es superior a la mujer. La consecuente
discriminacion conlleva la transmision de estereotipos sexistas (virilidad).
Constituye la caracteristica que resume el patriarcado.

. Reality show: programas de television que se sirven de las vidas privadas de la
gente comin. La realidad deja de ser tal cuando son transmitidas con el lenguaje
televisivo. Este género se inscribe entre el espacio del reportaje periodistico y el
espacio de programas de ficcion.

. Talk show: programas de televisién que mediante el didlogo buscan profundizar
el conocimiento sobre un tema o sobre la vida del personaje invitado.

. Feminismo: revolucién que ha traido como consecuencla la progresiva liberacion
de la mujer. Este movimiento mundial busca la igualdad de oportunidades para
hombres y mujeres.

. Marianismo: la mujer hace evidente el sufrimiento. Depende, es conformista, le
falta imaginacion en relacion con el hombre.

. Soclalizaclon: internalizacion de la cultura de su sociedad. La familia, la escuela y
los medios de comunicacién son las principales instituclones socializadoras.

. Estereotipos sexistas: papeles otorgados al hombre y a la mujer. Responde a
construcciones socko-culturales.

. Sexismo: la creencia de gue uno de los sexos es superior al otro.



10. Desarrollo; se logra cuando se ha satisfecho las necesidades basicas de los
individuos de una sociedad, una region o de un planeta.

11. Género: relacion social, politica y econdmica entre hombres y mujeres. También
es usado para definir caracteristicas que se atribuyen a cada uno de los sexos.

12. Hembrismo: cominmente tomado como equivalente de feminismo. Se entiende

como la discriminacion de la mujer hacia el hombre.



ANEXOS



DATOS DEL PROGRAMA

1) Nombre del programa: Hablemos Claro

2) Recurso Humano:Se les ha agrupado de acuerdo con el papel que desempefian, y se
tiene cuatro areas definidas: Conduccion, Produccion e Investigacion, Técnica, y
Decorativa.

La primera area, que reviste especial interés para la tesis que se ha desarrollado,
tiene como Unica integrante a Monica Chang.

En la sequnda area se ha unido el equipo de productores e investigadores, por
realizar funciones complementarias para la consecucion de los objetivos del programa.
Suman 45 personas.

La tercera area, esta conformada por el grupo humano que obedece las directivas
del productor general y realiza su labor con la ayuda de islas de edicién o del switcher.
Son 34 personas.

La Gltima &rea, integrada por menos personas que las demas excepto el de la
conduccion, trabaja en el aspecto visual tanto del escenario como de la conductora, e
invitadas(os). En total 8 personas.

En total, son 88 personas que trabajan en el programa, de los cuales el 59% son
hombres, hablendo una absoluta presencia de mujeres en el papel de maquilladoras y

como encargadas del vestuario.



FICHA DE ANALISIS

Programa: Tipo de programa:

Horario Frecuencia de emision: Canal
Conductora: Productor

Fecha de grabacién: K-set de referencia

1) JEMA:

2) DATOS Y CARACTERISTICAS DEL PUBLICO INVITADO

(Nombre, edad, ocupacion, y otros relacionados con el tema a tratrar)

3) ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

(Determinade por las Secuencias y Comerciales)



LA ONU Y LAS MUJERES

El Instituto Internacional de Investigaciones y Capacitacién para la Promocién de la Mujer
(INSTRAW) y el Fondo de Desarrollo de las Naciones Unidas para la Mujer publicaron el encarte "La
ONU y las mujeres 1945-1995", en la que se explica de manera concisa las acciones realizadas por
las Naciones Unidas a favor de la mujer. Los datos son presentados en forma cronoldgica y al final
se afiade, por parte de la autora de la tesis, algunas referencias complementarias sobre la Cuarta
Conferencia Mundial sobre la Mujer, extraldas del Informe.

A continuacién se reproduce parte del contenido de la mencionada publicacién:

1945 Se aprueba la Carta de las Naciones Unidas, primer instrumento internacional
en el que queda establecido el principio de la igualdad dé derechos de hombres
¥ mujeres.

1946 Se establece la Comisién de |a Condicién Juridica y Social de la Mujer cuyo fin
es velar por la defensa de los derechos politicos, econdémicos y sociales de la
mujer.

1949 La Asamblea General aprueba el Convenio para la represidn de la trata
personas y de la explotacidn de la prostitucion ajena

1951 Organizacién Internacional del Trabajo (OIT) aprueba el Convenio relative a la
igualdad de remuneracién entre la mano de obra masculina y la mano de obra
fernenina por un trabajo de a'yué.r' valor

1952 La Asamblea General aprueba la Convencidn sobre los derechos politicos de.!a
muger, primer instrumento de ambito internacional en el que reconoce la
igualdad de derechos pollticos ante la ley, incluida la igualdad de derecho de

votar y de ser elegido para ocupar cargos.

1957 La Convencidn sobre la nacionalidad de la mujer casada le otorga a las mujeres

el derecho de conservar su nacionalidad o cambiar de nacionalidad

independientemente de las acciones que emprendan sus maridos.



1960

1962

1967

1972

1974

1975

1976

1979

1980

1980

Se aprueba el Convenio de 2 OIT relativo a /a discriminacidn (empleo y
ocupacién)
Asamblea General aprueba la Convencién sobre el consentimiento para el
matrimonio, la edad minima para contraer matrimonio y el registro de los
matrimonios.
Se aprueba la Declaracidn sobre la eliminacidn de la discriminacidn contra la
mujer.
La Asamblea General proclama a 1975 Afio Internacional de la Mujer y lo
destina para el examen de cuestiones relativas a la mujer
El Consejo Econdmico y Social de las Naciones Unidas convoca a la  primera
Conferencia Mundial sobre la mujer que se habra de celebrar en 1975
conjuntamente con el Afio Internacional de la Mujer.
Se aprueba en la Conferencia Mundial sobre la Mujer el primer Plan de Accion
Mundial y se proclama el primer Decenio para la Mujer: Igualdad, Desarrollo y
Paz. |
La Asamblea General establece el Fondo de Contribuciones Voluntarias para el
Decenio de las Naciones Unidas para la Mujer (UNIFEM) v el Instituto de
Investigaciones y Capacitacidn para la Promocion de la Mujer (INSTRAW).
La Asamblea General aprieba el Convencién sobre la eliminacién de todas las
formas de discriminacidn contra la mujer.
El Instituto Internacional de Investigaciones y Capacitacién para la Promocion
de la Mujer se convierte en organismo auténome del sistema de las Naciones
Unidas.
En la segunda Conferencia Mundial de las Naciones Unidas sobre la Mujer que
se celebrd en Copenhague, se examinan los progresos alcanzados a mediados

del Decenio.



19681

1985

1985

1986

1950

1991

1992

1993

1993

Entra en vigor la Convencién sobre la eliminacién de todas las formas de
discriminacion contra la mujer.
Se celebra en Nairobi la tercera Conferencia Mundial sobre la Mujer. Se
aprueban las Estrategias de aplicacion orientadas hacia el futuro para el
adelanto de la mujer
El Fondo de Contribuciones Voluntarias para el Decenio de las Naciones
Unidas para la Mujer se convierte, en virtud de un mandato ampliado de la
Asamblea General, en el Fondo de Desarrollo de las Naciones Unidas para la
Mujer (UNIFEM), organizacién auténoma que funciona en asociacién con el
Programa de las Naciones Unidas para el Desarrolio (PNUD).
Se publica el primer Estydic Mundial sobre el papel de la mujer en el
desarrollo
La Comision de la Condicién Juridica y Social de la Mujer examina la
aplicacion de las Estrategias de Nairobi y recomienda que se convoque a
una cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer.
Se publica Las mueres del mundo: tendencias y estadisticas, testo que
reinen datos sobre la situacién de la mujer.
La Conferencia de qu_ MNaciones Unidas sobre el Medio Ambiente y el
Desarrollo reconoce el papel clave que a las mujeres les toca desempefiar
en la esfera de la conservacién y la gestion del medio ambiente.
La Asamblea General aprueba la Declaracion sobre la eliminacion de la
violencia contra la mujer.
En la Conferencia Mundial de Derechos Humanos que se celebrd en Viena
contra la mujer y otras cuestiones vinculadas a los derechos humanos de
las mujeres de las mujeres quedan engarzadas en el marco del programa y

las actividades que las Naciones Unidas realizan en esta esfera,



1994

1995

La Conferencia Internacional de las Naciones Unidas sobre la Poblacién y el
Desarrollo celebrada en El Cairo marca la ocasion en que por vez primera la
conquista de poder y responsabilidad por parte de la mujer se considera
parte integral del desarrollo.

El Programa de la Cumbre Mundial sobre Desarrollo Social contiene
diversas cuestiones relativas a la mujer. En el proyecto de declaracién se
insiste en el compromiso para lograr la igualdad plena.
En la Conferencia Mundial sobre la Mujer, celebrada en Beijing del 4 al 15 de
septiembre, se exhortd a los gobiernos, a la comunidad internacional y a la
sociedad civil (incluidas las organizaciones no gubernamentales y el sector
privade) a tomar medidas estratégicas en las doce esferas de especial
preocupacion:

a) Persistente y creciente carga de la pobreza que afecta a la mujer.

b) Disparidad e insuficiencias y desigualdad de acceso en materia de

educacidn y capacitacion.

c) Disparidades e insuficiencias y desigualdad de acceso en materia de

atencion de la salud y servicios conexos.

d) Violencia contra la mujer.

e) Consecuencias de los conflictos armados y de otro tipo en las mujeres,

incluidas las que viven baju ocupacion extranjera.

f) Desigualdad en las estructuras y politicas econdmicas, en todas las

formas de actividades productivas y en el acceso a los recursos.

g) Desigualdad entre la mujer y el hombre en el ejercicio del poder y en la

adopcién de decisiones a todos los niveles,

h) Falta de mecanismos suficientes a todos los niveles para promover el

adelanto de la mujer.



)

k)

Falta de respeto y prc-moci:i_rn y proteccidn insuficientes de los derechos
humanos de la mujer.

Esterectipos sobre la mujer y desigualdad de acceso y participacién de
la mujer en todos los sistemas de comunicacién, especialmente en los
medios de difusidn.

Desigualdades basadas en el género en la gestibn de los recursos
naturales y la proteccién del medio ambiente.

Persistencia de la discriminacién contra la nifia y violacidn de sus

derechos.
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