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RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM
INTRODUCCION

En la tesis que presentamos “Radio Comunitaria: “Alternativa de Comunicacion y
Desarrollo en @ Didrito de San Martin de Porres de Lima Metropolitana ” damos
a conocer la trascendencia que tiene las radios comunitarias de los mercados en la
sociedad como medios de expresion de los pueblos para rescatar lo sustancial y lo
propio, y no ser asfixiados por la globalizacion.

Las radios comunitarias, como practicas de Comunicacion Popular nos ayudan a
percibir nuestra cultura, nuestra identidad y nuestra diversidad, por ser instrumentos de
educacion, cultura y entretenimiento, que se convierte en la compaferainsustituible de
las comunidades donde se instalan. La radio es algo vivo que no se detiene en su
evolucién. Propiamente no es un emisor plantado en medio de una sociedad. Es un
reflector, que la orienta, que la sirve. Esta funcion requiere un lenguaje propio y peculiar

gue no seimprovisa.

En @ primer capitulo, se aborda la presentaciéon de “ El problema de la investigacion” ,
donde se explica € planteamiento del problema, objetivos, hipétesis, variables y

metodologia de estudio. Asmismo la seleccion dela muestray tematica de estudio.

El segundo capitulo, detalla & marco tedrico de la tesis, “ Integracion  antropoldgica,
social y de comunicacién en radio comunitaria”, donde se aborda la migracién como
proceso social y cultural que da origen al informal como elemento de supervivencia en
la ciudad.

Otro de los puntos es la teoria de Comunicacién Popular, para comprender € por qué
de su trascendencia en la sociedad. Estas teorias son aproximaciones que disefian
nuestro marco tedrico. Tenemos como pionero a Mario Kaplun.  La comunicacion
popular es parte de la Cultura Popular, por que es € estudio de todo lo que hacen 6
dgien de hacer nuestros pueblos, ya que todo acto es cultural. En este caso se trata de
hechos culturales dentro del marco popular. Es decir manifestaciones de tradiciones,
costumbres de |os grupos sociales menos favorecidos.

Asimismo tocamos € tema del Desarrollo Popular, muy cuestionado por su proceso, con
una vision de su estudio en la comunicacion popular. Otro de lostemas eslo referente a
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La Comunicacion Global y la Comunicacion Local para ubicarnos en € contexto social.
Como vemos en este capitulo partimos de hechos generales para llegar a los especificos.

En d tercer capitulo, se estudia “ Emisoras comunitarias en € Pais — Denominacion,
Antecedentes 'y evolucion” . Caracterigticas de la radio comunitaria, particularidades,
limitaciones y posbilidades. Tratamiento de radio, contenido y  estructura de
programacion. Asimismo la diferencia entre Radio Comercial, Publica y Comunitaria,
para situar el tipo de radio que estamos estudiando en nuestra tesis. Ademas, sefialamos
los desafios y retos en la radiodifusién comunitaria, para mejorar su desarrollo,
destacando su importancia como medio de comunicacion social, reconociéndolo como

tal, y practicarlo.

En e cuarto capitulo, entramos al estudio especifico de la radio comunitaria en los
mercados del distrito de San Martin de Porres. Historia de los mercados, su aparicion,
su crecimento, su importancia para la comunidad. La gesta de las radios en los
mercados, su evolucion, € uso como medio de comunicacién social 'y las experiencias en
cada una de ellas. La situacion en la que se encuentran en la actualidad. Cuanto se ha

hecho en radio y cuanto falta hacer.

El quinto capitulo: Es € principal aporte de nuestra tesis, donde desarrollamos la
Interpretacion 'y  Analisis de los resultados. Explicamos € producto de nuestra
investigacion con un enfogque basado en la encuesta y observacion de campo, plasmados

en graficosy cuadros.

Esperamos que esta tesis contribuya al conocimiento de la Radio Popular en € Per.
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PROLOGO

La radio es e mas maravilloso sistema tecnolégico de comunicacion imaginable, porque
es capaz de recibir y no sdlo de transmitir, que los oyentes escuchen, pero que también
hablen, de relacionarnos y no de aidarnos. Es por ello que la radio es uno de los medios
que mas me fascina, por su increible funcion. Como comunicadores debemos
preocuparnos en impulsarla, y qué megor s buscamos alternativas, como la radio
comunitaria, que necesita de profesionales en comunicacion.

A partir de la década pasada surgen, en comunicacion audiovisual, ciertas practicas
alternativas. Su objetivo principal consiste en oponerse a las formas institucionales y
comercializadas de la comunicacion de masas. Estas practicas se conocen como radios
comunitarias, que pusieron en marcha unos proyectos similares de democratizacion de la
comunicacion. Particularmente cuando se trata de convertir al receptor, confinado hasta
entonces en € papel de consumidor, en agente activo del proceso, amén de romper con
los model os dominantes, estatal y mercantil.

La presente tesis trata de interrogar al proyecto de alternativa segiin o han formulado
los medios comunitarios situado en su contexto histérico y social de emergencia, y luego
asociandolos a las légicas sociales populares de los diferentes grupos populares cuya
interpretacion de la tarea de democratizar esta en funcion de sus propios intereses.

Puedo afirmar categéricamente que esta tesis tendra valor para cuantos estén
interesados en e area de la comunicacion popular; € tema por cierto, tiene horizontes
que no nos imaginamos. Cuando me inicié en esa practica, me parecié algo sin mucha
importancia, pero al ser carne de esa realidad, en la experiencia descubri, que para
hacer radio se necesita saber comprender las preocupaciones, los gustos y preferencia
dd pueblo. Saber comunicarnos con empatia. Para que nuestra comunicaciéon tenga
éxito debemos llegar con habilidad, ser magos de la palabra. Porque e pueblo esta
cansado de los formatos serios, tediosos; lo que la gente quiere es que le digamos de
manera sencilla, directa, y con buen sentido del humor de lo que les preocupa para que
la vida les sea més facil, sin llegar a lo banal. Es decir comunicacion viable, integradora
en bien de nuestra sociedad.

La radio comunitaria esta al alcance de las grandes mayorias, de los campesinos, de las
organizaciones populares, del barrio, del distrito, de una localidad; es la identidad del
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pueblo, medio de comunicacion al alcance de todos; por elo su influencia es muy
importante en la sociedad que esta en constante cambio y desarrollo, como mediadora de
ese cambio.

En general la tesis esta dedicada a la riqueza vy las limitaciones que tiene la radio
comunitaria en los mercados para e desarrollo de los pueblos, y su mango como
instrumento de comunicacién popular. Capitulo tras capitulo y desde hechos generales a
particulares, mostramos cOmo estos medios van surgiendo en sectores mas olvidados de
la sociedad donde la radio se convierte en protagonista de sus luchas por establecer su
trabajo, vivienda, salud entre otras aspectos que les preocupa.

Esta tess es un tratado de cémo funcionan estos medios, sobre la produccion,
realizacion, financiacion, contenidos, lenguaje popular y experiencias que son estimulos
de estudio en la radiodifusién. Otro de los temas que se menciona es la educacion en

radio popular, la que me parece se debe considerar en nuestros proyectos de radio.

SAN MARTIN DE PORRES es un digtrito que nace como pueblo joven. Su historia nos
conduce a descubrir la existencia de tierras de cultivo, abarcando su geografia hasta
Carabayllo. Posteriormente se fue reduciendo por la creacion de otros digtritos en
Cono Norte con la migracion y € crecimiento de la poblacion. San Martin de Porres
tiene un promedio de 40 mercados entre formales e informales. Donde laboran
Peruanos procedentes del norte, centro y sur del pais. Esta caracterizado por tener
mercados informales y formales, donde existen propietarios de puesto , y una enorme
cantidad de ambulantes entre fijos y rodantes.

En esos mercados se instalan Radios Comunitarias (parlantes) en las que se trasmiten
programas completos, desde ndisica hasta informacion que interesa a la zona. Se ha
dado en la radio experiencias interesantes que hoy necesitan seguir su estudio porque se
hace necesario su uso. No solo la radio se ha convertido en un medio de comunicacion
para la educacion, cultura y entretenimiento sino de servicio y de cambio en €
desarrollo de las personas, por su impacto en la comunidad.

Los mercados que hemos elegido en nuestro estudio son tan solo algunos de los g emplos

en la difusion de radio con aportes, que son de utilidad para quienes utilizan este medio
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de comunicacion. Es menester continuar indagando otras préacticas similares de
comunicacion popular para ampliar e conocimiento.

Llegar a hacer compras a los mercados es encontrar una particularidad: son calidos,
por € trato familiar entre comerciante y € publico, por la identificacion con ciertos
elementos culturales que se dan en e entorno. Asi la radio esté diciendo a la gente cosas
que le interesa, le entretiene con musica de su preferencia en su propio lenguaje. Habla
de las fiestas patronales, de encuentros  deportivos, reuniones culturales, de
comunicados importantes. Eso esla radio comunitaria.

Elaboracion y disefio en formato Pdf, por la Oficina General de Sistema de Bibliotecas y Biblioteca Central.



RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM

CAPITULOI: PROBLEMA DE INVESTIGACION

1. IDENTIFICACION
La radio es un instrumento de comunicacion por excelencia, por ser el medio
mas sensual, calido, sugestivo y alternativo por su naturaleza. En la radio hay
mucho por conocer y aprender. Uno de los campos son las emisoras
comunitarias que se remiten estrictamente a una comunidad, a un barrio
grande o localidad. Muchas veces ubicadas en los mercados, iglesias,
asentamientos humanos, organizaciones populares. En este caso me refiero
a las radios comunitarias de alto parlantes o bocinas ubicadas en los
mercados.
La emisora comunitaria se propone defender los intereses populares y
comunitarios partiendo de un diagnéstico propio de su realidad barrial y desde
alli llegar a lo nacional. En el Perd son muy diversas por la pluriculturalidad
gue existe; por consiguiente en las zonas populares de Lima donde se
conjuga con la homogeneidad que hay en ellas como fruto de la migracion
provinciana, convirtiéndose la radio en una alternativa de comunicacion e
identidad.
Las emisoras comunitarias cumplen un papel significativo en los lugares
donde ellas se instalan. Su funcién social es cumplir, aportar y hacer frente a
las urgentes necesidades de las masas populares de nuestro pais, puesto
gue es un instrumento de educacion y cultura en el desarrollo popular; pero,
como todo instrumento, exige conocerlo, saber manejarlo, adaptarlo a sus
limitaciones y a sus posibilidades; usar bien la radio comunitaria es una
técnica y un arte.
Realizar radio comunitaria es un gran reto, porque no basta con conocer
técnicas o ser carne de esa identidad, sino abrir espacios para los grandes
desafios que hoy se vislumbra a raiz de la globalizacion, por lo que las
emisoras locales cumplen una tarea decisiva como alternativa de
comunicacion al servicio de la comunidad.
Esta localizacion expresada en el disefio y ejecucion de estrategias culturales
que accedan a la gestion local de las comunicaciones; en la generacion de

alianzas ciudadanas y culturales amplias que rescate lo propio, lo sustancial
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del pais en materia de creacion intelectual y espiritual; y en la generacion de
sus propios proyectos programaticos de expansion exdgena
contraponiéndose a la globalizacion sofocante y al etnocidio cultural. La
disyuntiva real es entre el monopolio global — autoritario y la democratizacion
global y local de las comunicaciones.

Por esa caracteristica y por los roles que cumple la radio es que he elegido
en la presente investigacion; las radios comunitarias — Parlantes ubicadas en
los mercados del distrito de San Martin de Porres. Entre ellos el mercado de
Canada, Fatima y Condevilla, que resalta en su historia y por su peculiar
desarrollo.

Ademas nuestra preocupacion radica en conocer si estos medios de difusion
estan comprometidos con la realidad de los oyentes a quienes se dirigen.
¢Cuanto se ha trabajado y qué falta hacer?, a partir de ello daremos los
aportes necesarios.

La historia de las radios comunitarias en el distrito de San Martin de Porres,
tiene que ver con el nacimiento, el crecimiento de la poblacion, la notable
migracién de los provincianos y con la enorme recesidad de buscar terrenos,
espacios doénde vivir, dénde trabajar. Con el correr de los afos los
pobladores se han posicionado de las calles y avenidas, para establecer su
comercio, los ya conocidos mercados informales, que se llaman “paraditas’.
Es en la historia de los mercados que la radio se involucra para ser el
protagonista de los hechos. Es alli, donde se instalan las radios bocinas, a las
gue llamamos comunitarias, al servicio de la comunidad, donde cumplen un
papel protagbnico como instrumento de lucha en apoyo a las demandas de
los  pueblos jovenes. Posteriormente su uso fue tomando auge en la
poblacion, convirtiendose en un instrumento  importante para la
comunicacion local.

Y qué mejor testimonio, basarnos en experiencias hechas en el mismo
distrito, donde los alcances son las pautas para seguir con atencion la difusion
de este medio, que detallaremos en el capitulo IV.

Se han dado experiencias que son muy Utiles en la radio comunitaria de los

mercados como también la anulacion o expropiacién de la radio comunitaria
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por falta de criterios profesionales en comunicacion popular y el interés del
Estado.

En la mayoria de las radios comunitarias de los mercados que he observado,
falta una planificacion y estructuracién de la programacion, y profesionales en
comunicacion popular que trabajen en ella. Esto sucede porque no se le da la
verdadera importancia y potencialidad. Porqgue el trabajo en radio
comunitaria es empirico. Tal vez por falta de orientacién y direccion de
profesionales en el campo. Que el Estado tome interés en aplicarlos en su
politca de desarrollo en bien de los pueblos. ¢Qué utlidad tienen estos
medios de comunicacion, son viables y eficientes?. Podemos hacernos
diversas interrogantes, que en el presente caso han motivado desarrollar

nuestra tesis que damos a conocer.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

Nos plantemos las siguientes interrogantes, que son nuestra principal

preocupacion.

- ¢Qué impacto tiene la emisora comunitaria en los mercados de San
Martin Porres como alternativa de comunicacion y desarrollo?

- ¢Cudl es la utlidad de las emisoras comunitarias de los mercados en el
distrito de San Martin de Porres?

- ¢Qué influencia tienen estas emisoras comunitarias para los oyentes del
mercado de San Martin Porres?

- ¢Qué es lo que le caracteriza a las emisoras comunitarias de los
mercados del distrito de S.M.P?

- ¢Como potenciar la radio comunitaria en los mercados de S.M.P. para

elevar su nivel como medio de difusion popular?

3. OBJETIVOS:

- Dar a conocer el uso de estas practicas de comunicaciéon local popular de

los mercados de San Martin Porres en el departamento de Lima.
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- Determinar la importancia de estos medios de comunicacion local en los
mercados del distrito de San Martin de Porres de Lima Metropolitana.

- Sefalar la contribucion de las emisoras a la integracion cultural - social de
su audiencia.

- Estudiar el grado de aceptacion y preferencia de estos medios de
comunicacion local.

- Proponer estrategias de comunicacion de radio comunitaria en los
mercados del Distrito de San Martin Porres como medio potencial de

comunicacion Popular.

4. HIPOTESIS
El uso y la aprobacion de las radios comunitarias en los mercados estan en
relacionan directa con la procedencia de los provincianos y su tiempo de
residencia que obedece al objetivo social de establecerse en un medio
urbano como el distrito de San Martin de Porres Las caracteristicas
especificas que muestran estas radios expresan claramente el complejo

proceso de adaptacion econémica y socio cultural.

5. DESCRIPCION DE VARIABLES:
5.1. Variables Independientes

- Procedencia : Lugar de origen de las personas que escuchan la radio
en los mercados

- Tiempo de residencia en San Martin Porres (en la capital)

- Lo cultural : Tiene que ver con todo aquello que hace y deja de hacer,
las personas (el efecto que se dan en la radio).

- Sexo

- Edad

- Lengua

- Grado de instruccion

- Mercado al que pertenece

- Tiempo permanencia en el mercado

- Funcién que desempefia en el mercado
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5.2. Variables Dependientes
- Uso : la utilidad de la radio en el mercado es efectiva para el publico
oyente, puede ser total o relativa seguiin lo que le interesa escuchar.
- Nivel de aceptacion: recepcién y consumo de radio comunitaria en el
mercado.

6. METODOLOGIA

6.1. Tipo de Estudio
Nuestro estudio es de tipo Descriptivo — Explicativo. (Cualitativo)
Partimos de hechos generales a los particulares y, de éstos a los

generales (Deductivo — Inductivo - Deductivo).

6.2. Disefio de Estudio
Disefio transeccional es decir descriptivo y pre-experimental. La
investigacion trasciende desde la década del 90 al 2000 de las emisoras

comunitarias en los mercados Fatima, Canada y Condevilla en el distrito
de San Martin de Porres de Lima Metropolitana.

Tematica

Tiene que ver con el uso de las emisoras comunitarias en los mercados,
los migrantes , la adaptacion socio — cultural, con la importancia para la
comunidad Sanmartiniana y el concepto de cultura popular en estos
medios.

El estudio de esta investigacion surge de mi propia experiencia, que tuve
en diferentes radios comunitaria de los mercados del Cono Norte de
Lima Metropolitana. Entre ellas en el distrito de San Martin de Porres. La
cual me dio la oportunidad de hacer la observacion de campo para poder
seleccionar mi muestra y los integrantes que determinan el estudio de
ésta tesis. La observacion comienza en el afio 1992 hasta el 1997 en los

mercados de San Martin Porres.
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Observacion de Campo
Se hizo la observacién directa en cada uno de los mercados (realidad
objetiva). En los siguientes aspectos

- El uso de la emisora de los tres mercados en la produccion,
programacion, conduccion y locucion de los mismos.

- La funcién del espacio fisico de la emisora como espacio de encuentro y
las facilidades que esta brindan.

- Ladimension que tienen estas emisoras con su publico oyente.

- La publicidad — financiacion, necesaria para el funcionamiento de las
emisoras.

Entrevistas

Entrevistas a los locutores (comunicadores populares) de las tres

emisoras. Para identificar su funciéon con los oyentes.

A los dirigentes de los mercados, para saber la relacion con la institucion

el medio radial.

. Entrevista a comerciantes mas antiguos para concretar la aparicion de
estos medios en los mercados. (Recuento Historial).

- A los anunciantes de las emisoras para determinar que incidencia tienen

estos medios dentro de la comunidad. entre otros.

BIBLIOGRAFIA
Se recurrié a estudios de los procesos migratorios en el pais; el comercio
informal en la cual se desenvuelven estos emisoras. Aportes sobre el
desarrollo en lo popular;  estudios de cultura popular, comunicacion
popular y sobre la radiodifusion popular peruana, investigaciones de
radios comunitarias que son pocos, y de radios mercados no existen
estudios especificos.

6.3. Seleccion de la Muestra
Para la investigacion sé tomoé tres emisoras comunitarias de los mercados
de San Martin de Porres.
La radio comunitaria del mercado CONDEVILLA
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La radio comunitaria del mercado FATIMA

La radio comunitaria del mercado CANADA.

El estudio corresponde a la década de los 90 —2000, bajo los siguientes

criterios:

El criterio de seleccion obedece en relacion a los oyentes
(integrantes del mercado y de la comunidad). EL entorno social.

A Personas mayores de 20 afios de ambos sexos de los tres
mercados

Entre ellos a los dirigentes de los tres mercados: Secretario
General, presidente, Secretario de prensa y propaganda, secretario
de asistencia social, secretario de vigilancia.

A los comerciantes mas antiguos (a los primeros trabajadores, a los
primeros dirigentes, a los hijos mayores de estos trabajadores).

A los hijos de los comerciantes que hoy laboran.

A las amas de casa que asisten con mayor frecuencia (conocida
como las caseras del mercado)

A los ambulantes que trabajan permanente en el mercado.

A otros como: anunciantes que viene a poner avisos comunicados,
publicidad; a las directoras de colegios; duefios de casas
comerciales de la zona, autoridades de la comunidad, Posta
Médica, Municipio, Instituciones Deportivas, a especialistas de
salud que realizan campafias (Ministerio de Salud) - Publico en
General.

Con una muestra de 100 personas entre los ya mencionados.
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CAPITULOII: INTEGRACION ANTROPOLOGICA,
SOCIAL Y COMUNICACIONAL DE
RADIO COMUNITARIA

1. DE MIGRANTESY INFORMALES
1.1. La Migracién: Uno de los factores para que aparecieran las radios
comunitarias en los mercados Yy en los lugares populosos de la ciudad de
Lima, fue la migracion. Que nos conduce a estudiar este fendmeno social.
En el Perl, como en los demas paises de América Latina, el proceso
migratorio interno aparece con fuerza en los afios 1940, y se acelera en las
décadas siguientes. Las caracteristicas del proceso son hoy indiscutibles: la
mayor parte de los migrantes provienen de areas rurales; generalmente son
jovenes en edad activa y sin carga familiar, que van a radicarse directamente
a las principales areas urbanas: Lima — Callao, Arequipa y Truijillo.
Al margen de la decision micro - econdémica de los migrantes antes de salir de
su lugar de origen, la migracion se ve como una respuesta a la insuiciente
absorcion ocupacional del campo y al creciente dinamismo de las ciudades.
Incluso la politica econdmica no penaliza, mas bien atiende, dentro de sus
planteamientos, las crecientes demandas por servicios publicos urbanos de
este contingente poblacional. *
Los factores que contribuyeron para que la migraciones se dieran cada vez
mas fueron las construcciones de carretera. Después de la guerra del
pacifico. Luego, el desarrollo de otros medios de comunicacién que ha sido
un aliciente para el incremento de las migraciones. Pero uno de los factores
decisivos fue la crisis del agro. El esfuerzo de modernizacion y la poca
seguridad de la venta del azUcar y el algodén, como consecuencia de la
Segunda Guerra Mundial, provocaron el despido masivo de los peones en las
haciendas tradicionales de la sierra y en las grandes explotaciones
agroindustriales de la costa. De esta forma las personas optaron por migrar

a las ciudades en busca de mejor nivel de vida. 2

(1) MARTINEZ, Hector. Migraciones Internas. Perd, 1980. Pag. 171
(2) SOTO, Hernando : El Otro Sendero. Edit. Printer Colombiana, 1987. Pag.9
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La década de 1950 se distingue por la vigorosa expansion que tuvo la
educacion a nivel nacional, la cual se tradujo en la proliferacion de centros
primarios, secundarios y hasta algunas universidades. Estos generalmente se
instalaron en las capitales de provincias y pese a que fueron muchos,
resultaron insuficientes a las demandas que requerian la poblacion y la
geografia accidentada de la sierra. Esto motivd una mayor movilizacion al
interior de la regiones y hacia las capitales de departamento, con el
consiguiente intercambio cultural. 3

De suma importancia en esta década es, la aparicion de la radio como el
medio masivo mas difundido en el pais.

En lo que va de la década de los 80 las tendencias migratorias estan
orientadas hacia las otras capitales de departamento; Lima ha perdido su
encanto para los provincianos. Lima ya tiene muy poco que ofrecer.

En 1972 el porcentaje de migrantes en Lima es de 46.2% de la poblacion. En
1977 la poblacion urbana del pais constituye el 65% , el “abandono del
campo” es ya una realidad a todas Iluces evidente; fue la respuesta
mayoritaria, no la Unica del campesino, al Estado y a su pobreza. A
mediados del 70 es notorio el decrecimiento de la migracion hacia Lima. En
1981 el porcentaje de migrantes

es el 42% de la poblacién limefia. *

Dentro de la situacion de equilibrio, Lima Metropolitana ha ocupado siempre
una posicion de privilegio y primacia; convirtiéndose en el centro de las
actividades politco —administrativas, las mismas que han sido dirigidas desde
la capital. Esta, se convierte en el centro del poder econdmico y de decision
politca del pais contibuyendo a su expansion acelerada, alterando
sustancialmente las relaciones economicas con el resto del pais provocando
un mayor crecimiento de su poblacion.

La migracién de los provincianos a la capital ha sido siempre un tema

(3) TELLEZ, Rubén.Y Otros Autores. Culturade Masasy Cultura Popular, Tarea, 1990. Pag
53
(4) TELLEZ, Rubén. Y Otros Autores. Culturade Masasy Cultura Popular, 1990. Pag. 54
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preocupante, porque contribuye a la centralizacion. ElI problema radica en
soluciones de indole social, econbmico y politico que el gobierno debe tomar
en cuenta.

El proceso de concentracion poblacional en el Area Metropolitana de Lima y
Callao es indesligable del fendbmeno migratorio. Lima — Callao ha expandido
su poblacion y perimetro urbano, basicamente, como resultado del aporte
migratorio que se acentla significativamente hasta 1972 aunque desciende

relativamente hasta 1993 (ver cuadro N° 1) °

LIMA METROPOLITAN: POBLACION CENSADA 1/ Y POBLACION
MIGRANTE PROVINCIAL DE TODA LA VIDA: 1961, 1972 Y 1993
(Cuadro N° 1)

POBLACION CENSADA POBLACION MIGRANTE
ANOS | Absoluto % Absoluto | %
1961 1,845,910 100.00 822,598 41%
1972 3,302,523 100.00 1,512,093 45.8%
1993 6,321,173 100.00 2,492,367 39.4%

Fuente: INEI. Censos Nacionales de Poblacion 1961,1972 y 1993

Asi, mientras que hasta 1972 la poblacion inmigrante del Area Metropolitana
de Lima — Callao representaba el 45.8% de la poblacion total censada, a 1993
desciende a 39.4%. en cifras absolutas hay un aumento de 980,274
inmigrantes mas. Si entre 1961 — 72 la migracién crecié en 84%, entre 1972 —
1993 lo fue en 65%. El descenso relativo de los inmigrantes a Lima — Callao
se explica por la apertura e importancia de otras areas que operan como
compensatorias de la capital.®

Ver cuadro N° 2

(5) INEI. Migraciones Internas en € Per(i .Lima, 1981 — 1993. Pag. 95
(6) INEI. Migraciones Internas en € Per(i. Lima, 1981 — 1993. Pags. 94
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POBLACION MIGRANTE PROVINCIAL NACIONAL Y DE LIMA
METROPOLITANA DE TODA LA VIDA: 1972'Y 1993

(Cuadro N° 2)
POBLACION CENSADA POBLACION MIGRANTE
ANOS |Absoluto | % |  Absoluto | %
1972 3,473,809 100.00 1,512,093 43%
1993 6,307,111 100.00 2,492,367 39.5%

Fuente: INEI. Censos Nacionales de Poblacion 1972 y 1993

1.2. Algunos Aspectos de la migracion : El migrante, hace uso del medio
de comunicacién, mas que como un medio de penetracién cultural, como una
herramienta de identificacion, como el gusto que caracteriza a la tribu y la
congrega en el espacio ritual en el que todos son uno y lo mismo: en un
pueblo que encuentra autoxiiado y que busca reconocer, identificarse,
compenetrarse, salvarse del hondo anonimato al que la ciudad los expone, o
mas bien, los obliga como parte del reto que significa recibirlo.

Los migrantes buscan alcanzar niveles de presencia como actores sociales.
Crean o0 adaptan mecanismos que les permiten ingresar como miembros
activos en el quehacer social. Paralelamente, tratan de encontrar canales
para que el desarraigo no los consuma. Se juntan, se agrupan, trabajan para
devolver a su tierra lo que ella les dio antes de partir hacia la capital frente al
medio hostil, que los desprecia. Los migrantes hacen uso de los recursos que
tienen a su alcance para llevar adelante sus proyectos o actividades. La
reciprocidad no solamente es un mecanismo de adaptacion, es movilizador
social. Un sistema que satisface necesidades colectivas e individuales, un
mecanismo de defensa de caracter cultural, un apoyo que permite a los
migrantes mantener sus tradiciones fuera de su contexto original. ’

(7) DEGREGORI. Carlos Ivan: Cultura y Democracia “En Democracia —Redidades y Perspectivas “
Serie Movimientos Socides Culturdes de Indituto Batolomé de las Casas Rimac. Lima, 1988. Pag. 96
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Para los migrantes en la capital, fueron sus familiares el primer grupo
asociativo al cual se integraron. Posteriormente, en sus centros de trabajo
tuvieron la oportunidad de relacionarse con “otros provincianos” y de
participar en los sindicatos. Mas adelante en la busqueda de vivienda tomaron
parte de las asociaciones de vivienda, en donde los vinculos parentales y de
compadrazgo les facilitaron la consecucion del terreno. Logrando esto ultimo,
formaron las asociaciones vecinales. La participaciébn en estas organizaciones
y otras mas, muchas de las cuales son creaciones suyas, son la prueba mas
elocuente de como los migrantes basados en su experiencia cultural — vale

decir , la agraria y comunitaria, han enfrentado la vida en la capital.

Fue entonces que se formaron los clubes deportivos de provincianos, las
cofradias en torno al Santo Patrén del pueblo, los comités quienes fueron
principalmente los que con el transcurrir de los afios se oficializaron como
Asociaciones Distritales, Provinciales o Departamentales. Dicha oficializacion
muy propia de la -cultura urbana simboliza para los provincianos la
formalizacion de su incorporaciéon a la ciudad; ya no son los migrantes que

“legan a la capital” sino, los migrantes, en la capital”, sus dudas para
regresarse al pueblo ya no existen , tal vez s6lo como deseo ya que decision
de quedarse en Lima ha sido tomada.

Ya en Lima los migrantes de la comunidad ejercitan diferentes practicas
sociales que estan orientadas a conseguir vivencias colectivas de encuentro.
Dichas practicas poseen tres ejes articuladores, uno es el familiar.  Alli
tenemos las visitas dominicales, las fiestas y los acontecimientos familiares.
El otro eje esta referido a las instituciones de

migrantes (clubes, cofradias, etc.) y el dltimo eje corresponde a las

organizaciones vecinales y otras de carécter popular.

1.3. El Comercio Informal:
Hablar de informales es hablar del nacimiento de los pueblos jovenes, que por

su historia, usan la informalidad, en vivienda, trabajo, como alternativo de

8) TELLEZ, Rubén. Y Otros Autores.Culturade Masasy Cultura Popular, Tareg, 1990. Pag. 74
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vida.

¢Por qué Informalidad?

Es una categoria creada en base a las observacién empirica del fenémeno.
No son informales los individuos, sino sus hechos y actividades. La
informalidad tampoco es un sector preciso ni estatico de la sociedad, sino una
zona de penumbra que tiene una larga frontera con el mundo legal y donde
los individuos se refugian cuando los costos de cumplir leyes exceden a sus
beneficios. S6lo en contados casos la informalidad implica no cumplir con

todas las leyes; en la mayoria se desobedecen disposiciones legales.’

1.4. De Migrantes a Informales:

Los migrantes para subsistir, se convirtieron en informales en sus diversas
formas. Para vivir, comer, manufacturar, transportar y hasta consumir, los
nuevos habitantes de la ciudad tuvieron que recurrir al expediente de hacerlo
ilegalmente. Pero no a través de una ilegalidad con fines antisociales, como el
caso del narcotrafico, robo, o el secuestro, sino utilizando medios ilegales,
para satisfacer objetivos esencialmente legales, como construir una casa,
prestar un servicio, o desarrollar una industria. En tal sentido, podriamos decir
gue la informalidad se produce cuando el Derecho impone reglas que
exceden al marco normativo socialmente aceptado, no ampara las
expectativas, elecciones y preferencias de quien no puede cumplir tales

reglas y el Estado no tiene la capacidad coercitiva suficiente (..) *°

1.5. ElIComercio Informal :

El comercio informal tiene en nuestro pais una larga historia. La ciudad
andina, la colonial y luego la metropoli republicana han visto deambular o
estacionarse en sus calles a una pléyade de estos comerciantes. Desde las
ordenes del Inca Tupac Yupanqui que segun el cronista Miguel Cabello de
Valboa, mandd ‘“pregonar por todo su imperio que el que quisiese ser

mercader pudiese libremente andar por toda la tierra sin que persona alguna

9) SOTO, Hernando. El Otro Sendero. Edit. Printer Colombia. Bogota, 1987. Pag. 13
(20 SOTO, Hernando. El Otro Sendero. Edit. Printer Colombiana. Bogota, 1987. Pag. 12
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les fuese molesto con graves penas.

Hasta la primera prohibicion colonial: contra los ambulantes dictada en 1945
por el Virey Garcia Hurtado de Mendoza, Marqués de Cafete, y las
relaciones de viajeros del siglo pasado , nuestra historia estd repleta de
evidencias de un comercio desarrollado al margen de la ley y paralelamente al
crecimiento de la ciudad. **

En un principio los ambulantes fueron los propios espafioles y criollos
empobrecidos, generalmente soldados de escaso botin o0 marineros sin
fortuna. Su condicién racial los hizo, por consiguiente, objeto de una
tolerancia especial por parte de las autoridades virreynales  fuertemente
dominadas por el espiritu de casta posteriormente aprovecharon del espacio
abierto por esa tolerancia otros grupos raciales, como mestizos. Negros y
mulatos, y en el siglo XVIIl vinieron a sumarse a los indios. *? Esta situacion
defini6 una actitud de las autoridades coloniales frente a los ambulantes que
oscilaba entre la permision y la represion, y que ha continuado a lo largo de
los siglos.

La historia del comercio informal es la historia de un largo camino entorpecido
por una excesiva politizacion hacia los mercados, que representa la
aspiracion popular por obtener una propiedad privada segura para poder
desarrollar sus actividades comerciales en un ambiente propicio.

1.6. Los Mercados Informales:

Los mercados informales son el medio donde surgen las radios comunitarias,
como un instrumento de comunicacién y defensa en los comerciantes por
establecer su lugar de trabajo donde expender sus productos. En este caso
del comercio ambulatorio supone que el comerciante ha dejado de ambular,
ha identificado un lugar y se ha instalado en él para desarrollar su actividad.
Implica, por consiguiente, una invasion de calles.

Lo primero que hace el ambulante que trata de invadir un lugar fijo de la via
publica es valorizar la ubicacion. Para el efecto tiene que apreciar el nimero

de clientes potenciales que lo podrian favorecer ahi diariamente, con el objeto

(11) CABELLODEVALBOA, Migud. Micelaness Antértica. U.N.M.S. Lima, 1951.
(12) SOTO, Hernando. El Otro Sendero. Edit. Printer Colombiana. Bogota, 1987. Pag. 82
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de determinar la oportunidad de explotar la ubicacién econdémica.

El ambulante evalla también otros valores como la resistencia que le pueden
oponer los ambulantes que ya estan en el emplazamiento, a los vecinos que
puedan resultar perjudicados por el desarrollo de la actividad y las
autoridades.™®

De este modo, los ambulantes van desarrollando diferentes tipos de
emplazamiento en “cinturones” y  “Paraditas”. Los cinturones se producen
cuando los ambulantes se instalan en torno a mercados. Como la que existio
en el Mercado Central. Las “Paraditas”, son concentraciones de ambulantes
gue, constituyen por si mismas nucleos de la actividad comercial. En 1986 el
I.L.D. descubri6 829 en toda Lima. Las “paraditas” adquieren un volumen y
una complejidad que las convierten en centros de atraccién autosuficientes,
que abarcan las méas distintas formas de comercio de bienes y servicios.
Todos los ambulantes establecidos en via publica pertenecen a una
organizacion que suelen denominarse “sindicatos”, “asociacion”, o]
“confederacién”. ** Como las “paraditas’ que existen en el distrito de San
Martin de Porres.

A o largo de los afios, los ambulantes han liberado grandes batallas para dar
seguridad legal a sus negocios. Primero lucharon por instalarse en las calles y
obtener reconocimiento de las autoridades; después empezaron a luchar por
instalarse en sus propios mercados. En ese momento la mayoria de los
ambulantes dispuestos a acumular ahorro suficiente para comenzar a
edificarlos se enfrenté al Estado, que aliado con una minoria de los
ambulantes, estaba dispuesto a politizar el problema. Hoy, en pleno siglo XXI
aun se observa muchos mercados informales, en pos de formalizarse

Carlos Franco en su obra “La Otra Modernidad: Imagen de la Ciudad
Peruana” nos menciona a manera de esa experiencia urbana, de esta
experiencia de frustracion nacera la originalidad y vitalidad del mundo popular

que transformara para siempre el rostro del pais, descrita de esta manera:

(13) SOTO, Hernando. El Otro Sendero. Edit. Printer Colombiana. Bogota, 1987. Pag. 68
(14 ALONSO F, IVAN. El Comecio Ambulatorio en Lima 1989 Pag. 7
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“Libre de ataduras ancestrales a la tierra, usando en su favor los
recursos de una escolaridad precaria empefiandose en dominio de
un castellano hostil, inventando un abanico sorprendente de nuevos
oficios, aprendiendo en la radio a pila y en los usos de € comercio
marginal, e secreto de las ciudades y las costumbres criollas, elos
(los migrantes) fueron, , silenciosamente a veces violentamente en
otros, penetrando las ciudades, o concentrandose en sus fronteras
cuando €ello no fue posible. Ellos fueron los constructores de
sorprendente proceso de urbanizacion que sucedi6 al pais

entre los afios 50 y 70 y cuando la industria limefia se revel 6 incapaz
de brindarles e empleo y los ingresos que los condujo a abandonar
sus emplazamientos ancestrales, esto es fundar una nueva economia.
Por la préctica de los invasores ocuparon los arenales vecina a las
casas urbanas y sobre elos levantaron por autoconstruccion una
arquitectura irregular de estera primero, adobe después y que, con
los afios incorporé e ladrillo y e cemento fueron asi creando
“ciudades paraldas’, “ empleos paralelos’, “empresas paralelas’,
“costumbres paralelas’, que luego fueron conectando a las
ciudades, empleos, empresas y costumbres de los antiguos criollos,
mestizos y blancos. Para €ello, crearon comités vecinales a partir de
las cuales presionaron al Estado, se convirtieron en cliente de los
patrones de la politica citadina, cortgaron a funcionarios y
burocraticos y se introdujeron sigilosamente en los partidos
Populistas. De ese modo logran reconocimento para sus
organizaciones, titulo para sus tierras y servicios elementales para
la vivienda, la que se concluyeron convirtiendose en distrito de la
capital y las principales ciudades de la costa, para todos, por €
sentimiento y la memoria de sus tierras de origen y deseos de
enfrentar sin desamayar a la hostilidad de los antiguos duefios de
Lima y las ciudades, se dieron mafia para extender una ramificada
red de clubes provincianos que mantuvieron sus vinculos con sus
comunidades, caserios, anexos de la sierra. De ese modo lograron
articular lo que € Estado y la economia separaron, al tiempo que
ensefiaron en carreteras y caminos por € gobierno audaz de los
émnibusinterprovincial” ..

A todos estos procesos de transformacion que surgen del  pueblo lo
denominamos  cultura popular, por que son parte de nuestra realidad, la
realidad de las grandes mayorias. A continuacion  en el siguiente acapite,

abordaremos los conceptos de cultura popular.

(15)  FRANCO, Carlos. LaOtra Modernidad: Imagenes dela Ciudad Peruand’.CEDEP,
Lima 1991 P&g. 32
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2. CULTURA POPULAR

2.1. Cultura: (Del lat. Cultura). a cultur; fr. Culture i, culture; ir cultura. f.

Cultivo. Conjunto de conocimientos cientificos, literarios y artisticos de una

persona, pueblo o época. (DIC). *°

En términos generales el cultivo de los conocimientos humanos en los usos,
costumbres, creencias, normas, procedimientos, idiomas y forma de vida de
un pueblo, en particular y del mundo en general, y de afinarse por medio del
gjercicio de las facultades mentales del hombre, cuyo conjunto de
informaciones se ha ido transmitiendo a través del tiempo por una sociedad.

En otras palabras Cultura, es toda la relacion que el hombre establece con
la naturaleza, y con sus semejantes; cOmo se organiza, como Vvive; todo,
todo lo que hacemos desde que amanecemos y hasta durmiendo es cultura,
la manera de roncar es cultural. Todo es cultura. La cultura es nuestra
manera de transformar y de transformarnos transformando la sociedad; si es
asi, todo el enfoque de una comunicacion tendria que expresar esa cultura
determinada o esas culturas.

No hay cultura pura, ni cultura Unica, ni en el PerG, ni en ningun lado;
entonces cualquier rechazo cultural es un atraso tremendo, lo mismo que
cualquier fragmentacion, cualquier compartimentacion entre conceptos tan
unitarios como son comunicacion, educacion, cultura, vista desde distintos
angulos. Lo cultural no puede marginarse de la comunicacion, no es mas
gue la cultura trasmitida y comunicada; no

podemos comunicar otra cosa gque no sea la cultura, que no sea nuestra lo
gue somos, lo que fuimos, lo que queremos ser y todo ello, toda esa
dimensionalidad en nuestra manera de comprender, de comprendernos, de

comprender el mundo, de relacionarnos con él, de transformarlo. *’

(16) ORTELLES, Alfredo. Gran Diccionario Universd. Vaencia, 1985. Tomo I.
(17) CONTRATEXTO. Reviga publicada por la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la

Universidad de Lima, 1993. Pag. 9.
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2.2 Popular

Significado: (Del lat. Popularis) adj. perteneciente o relativo al pueblo.
Que es peculiar del pueblo o procede de él. Propio de las clases sociale

s menos favorecidas. Que esta al alcance de los menos dotados
econdémica o culturalmente. Que es estimado, al menos conocido por el
publico en general. Dicho de una forma de cultura, que el pueblo considera
propia y constitutiva de su tradicién. Aire, arte, cultura, lengua popular.
(DIC.)*®

En América Latina, el uso contemporaneo recoge la cualidad de “popular”
de la religion, del arte, de la musica, y de otros campos semejantes, no de
su popularidad (algo favorecido por muchos) sino mas bien remitiendo a
algo constitutivo del populus — los rasgos definitorios centrales de la
poblacion, desde esta perspectiva el término “lo popular” suma imégenes
de desigualdad y subordinacion y dirige la atencion hacia los pobres
concebidos como grupos o clases “populares”. *°

La atenciébn a lo popular apunta al analisis de las ideas, creencias,
practicas y condiciones del pueblo pobre como quiera que se le defina vy,
por extension, a los tipos de lazos que las vinculan a las estructuras de
poder, privilegio y significado. Lo popular también se funda en las practicas
variadas en torno a las necesidades basicas, pero no se

agota ahi. Lo popular se refiere ademas a las instituciones, relaciones y
cultura en que se organizan y toman conciencia esos esfuerzos en torno a la
reproduccion y ademas, las condiciones sociales y econémicas que llevan a
esas préacticas.?

Se trata de un listado muy amplio y variado: opiniones, practicas,
conocimientos acumulados, folklore, organizaciones tradiciones, pobreza,
necesidades, todo ese conjunto, y mas constituye lo popular.

Quiere decir que lo popular es mucho mas amplio que los trabajos

informales, ya que comprende una serie de otras practicas que, porque

(18) MOTA H. Ignacio. Diccionario dela Comunicacion. Madrid, 1998. Pag. 199
(19) Diccionario delaLengua Espaiiola. Tomo Il. Madrid. 1992.
(20) PALMA, Diego. Lainformalided, o Popular y & Cambio. Desco, 1987. Peg. 66
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estan reunidas en la experiencia popular, coinciden en expresiones
culturales comunes.

2.2.1. Algunas discusiones cientificas de lo Popular: Se constituye como
consecuencia de las desigualdades entre capital y trabajo, pero también por
la apropiacion desigual en el consumo del capital cultural de cada sociedad,
y por las formas propias con que los sectores subalternos reproducen,
transforman y se representan sus condiciones de trabajo y de vida.

Diversos agentes sociales indican la amplitud que debe tener un cambio
popular: los movimientos indigenas que conciben unificadamente, como
tratindose de lo mismo, la lucha por la tierra, la lengua y la cultura; los
movimientos sociales urbanos que reclaman a la vez mejores salarios,
servicios  materiales; los movimientos feministas que  cuestionan
conjuntamente la desigualdad en el trabajo y en la vida cotidiana.

Lo popular se construye en la totalidad de las relaciones sociales, en la
produccién material y en la produccion de significados, en la organizacion
macroestructural, en los habitos subjetivos y en las préacticas
interpersonales.

En la constitucion de lo popular también intervienen los aspectos,

sexuales, de consumo, las formas mas diversas de lucha contra la represion.
Podriamos seguir hablando de las clases como sujetos protagbnicos si
lograramos sustancializar su definicion e incluir en ella, junto a la
participacion en el proceso productivo, los deméas habitos, préacticas,
creencias, que dan identidad a los grupos: esas practicas y discursos que se
realizan también fuera de la produccion, y que a veces no derivan de ella
sino de otras determinaciones materiales y culturales. Entre tanto la nocion
de lo popular cuyas ambiguedades y riegos se ven claros en los usos
racistas, populistas y estatalistas del término — puede servir para identificar
la diversidad de relaciones sociales y culturales de los sectores subalternos.
Dentro de esta nocion amplia, las determinaciones de clase son

indispensables para evitar la disolucion culturalista de lo popular.?*

(21) Garcia Canclini, Nésta. Las Culturas Populares en € Capitdismo. Casa de las Américas,
1981 Pag 12.
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222. Vida de lo Popular: El pueblo tiene una vida dura y sufrida. Sus
hombres tienen los pies y las manos encallecidos, sus espaldas dobladas y
sus estdmagos vacios. Esa e su existencia, esa es su practica diaria. Para
darles de comer a sus hijos, para conseguir un techo, para encontrar
trabajo, para curarse de sus enfermedades, para solucionar cada uno de los
problemas de la vida, el pueblo debe arreglarselas con lo poco y nada que
tiene. Y se las arregla. En esto el pueblo es muy creativo. Este proceso de
vida lo va sintiendo y lo va expresando. Es la gran sabiduria que lo plasma
en cultura popular.

En el marco de la sociedad se entretejen muchas culturas. Pero esta cultura
acallada y postergada tiene tanto o mas valor que las demas. Es una palabra
nacida de la experiencia. Que tiene autoridad y la legitimidad de ser dicha a
partir del sudor, de las lagrimas, y hasta de las sangres de las grandes
mayorias  nacionales. Recoger esta palabra entonces, posibilita la
comunicacién del pueblo, ayuda a desencadenar la potencia organizativa

enorme que tiene la palabra popular.

Cultura Popular:
Conjunto de manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un
pueblo. (DIC)??
Los estudios de las culturas populares en nuestro pais, han acumulado
innumerables conocimientos durante mas treinta afos, hacia una
preocupacion por entender mas bien fendmenos culturales complejos. De
esta manera pondremos en cuestion la denominacién misma de “culturas
populares”, como corpus independiente de analisis.
La cultura nace como resultado de la acumulacion histérica de las vivencias
de un pueblo, de su practica y de una manera de inventar y recrear su
encuentro con el mundo. Es el universo mental, sentimental y simbdlico de

la colectividad.

La clase popular fabrica cultura en un incesante afan histérico. La clase

(22) MOTA H. Ignacio. Diccionario delaComunicacion. Masdrid,1998. Pag. 149
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dominante conforma una cultura  hegemonica que busca imponer su
comun denominador a toda la sociedad. Asi las clases sociales en pugna
construyen sus expresiones culturales: por un lado la cultura elitista y
extranjerizante de las clases dominantes; por el otro la cultura adn no
vertebrada de las clases subalternas.

2.3.1. Cultura Popular y Contenidos Impugnadores: La cultura popular
es el elemento dinamizador que emana de la realidad del pueblo. Es esa
perspectiva, resalta la dimension alternativa y la dimensién impugnadora
de la cultura popular.

La dimension alternativa, es la existencia de formas — cdédigos populares
gue se contraponen por su sola presencia a la cultura hegemonica,
contrastando como radicalmente diferente e incluso contraria a lo que la
cultura e ideologia oficial divulgan como Unica valida. Tal es la funcién de
la artesania popular, creencias, produccion literaria popular, vestidos
comportamientos, lenguajes, etc. La

dimension impugnadora levanta una rebelion de formas y codigos
potenciados e insurgentes frente a lo establecido. En ella se muestra la
injusticia vivida. Se queja y desea cambiar las cosas. Sefiala los
antagonismos: ricos y pobres, débiles y poderosos, patrones y campesinos,

caseros e inquilinos, imperio y nacién. #*

2.3.2.. Cultura Popular Urbana .- En la ciudad las clases populares,
expresan la lucha por establecer lineas de defensa cultural, que a veces
pasan a la ofensiva. Tal es por ejemplo las *“estructuras de acogida”
heredadas de un pasado rural, en la cual el recién llegado generalmente
del campo, ingrese en una especie de “organizacion de neofraternidades” ,
gue le aseguran cama y comida por un tiempo prudencial que le permite
instalarse en el medio urbano. Esta especie de reagrupamientos regionales
0 étnicos se da incluso en localidades de extrema penuria por parte del que
recibe hospedaje. 2

(23) LEISRall, LaSa delosZombis. Culturay Educacién Popular. Perd, 1987. Pag. 9
(24) LEISRall, LaSa delosZombis. Culturay Educacion Popular. Per(, 1987. Pag. 24-25
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2.3.3. Importancia de la Comunicacién en la Cultura Popular.

El tema comunicacion y cultura Popular nos acerca a las diferentes formas
de expresibn comunicativa de los sectores populares — los fendmenos
ligados a la comunicacion alternativa, los diversos codigos de la cultura
popular, las distintas formas organizativas que se manifiestan en la
comunicaciones y semejantes que constituyen elementos valiosos para un
mayor conocimiento de las formas de produccion y desarrollo de la cultura
y la conciencia popular.

En las comunicaciones sociales, ha sido largo el camino para ‘llegar” a la
necesidad de ligar el concepto de comunicacion al de cultura. Este nuevo
giro de las investigaciones en comunicacion, ha permitdo empezar a
descubrir la importancia social y cultural de algunas préacticas
comunicacionales que se vienen gestando en los sectores populares de
nuestro pais, que tiene mucho de necesidad de

expresion y comunicacion pero, que también hablan mucho de Ila
construccion, lenta pero segura, de ese otro nuevo rostro del Peru.

Desde el ambito popular advertimos entonces, todo un campo de nuevos
usos de la comunicacion y de los medios; la comunicacion ligada a los
procesos de apropiacion de la palabra, y de la construccion del discurso
principalmente femenino, la comunicacion ligada la emergencia de la
memoria oral colectiva que nos da cuenta de una manera de recordar el
pasado y de interpretar el presente; y finalmente, también los medios

empiezan a ser reformulados en sus usos y en sus lenguajes.?®

“... Jesis Martin Barbero plantea la necesidad de pensar la
comunicacion desde lo popular, ya que no se trata de limitarse a rescatar
“la no pasividad del receptor” lo cual habia sido planteado por
Lazarsfeld hacia muchos afios, y se habia convertido en objeto de un
modelo particular de andlisis en la escuela de los usos y gratificaciones.
El objetivo central sera, entonces, articular las relaciones entre lo masivo
y lo popular desde e punto de vista historico, |0 que supone describir el
pasaje de las culturas tradicionales a las culturas populares en las

(25) ALFARO, Rosa. y Otros. Culturade Masas y Cultura Popular en la Radio popular.
Cdandria Per(i, 1990. Pag 167. Aportes de GinaGogin.
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sociedades modernasy el lugar de los sujetos en esas transformaciones...”
( Didlogos)

El transito ocurrido en nuestros pueblos de una cultura basicamente oral a
otra audiovisual, sin haber pasado por el libro y la cultura escrita. Esto es
muy importante para la implementacion de propuestas, mas articuladas a
la modernidad occidental que a las culturas populares de los beneficiarios.
Porque mientras otras sociedades accedieron a la modernidad sobre la
base de la palabra escrita y su correlato en la educacion universal
obligatoria, en América Latina estamos incorporandonos a ella
conjugando iméagenes electronicas con analfabetismo; escuelas atrasadas
simultaneamente con una internacionalizacion del mundo simbdlico de
masas. %’

Hablando de cultura, la comunicacion juega un papel importante
como medio de desarrollo de los pueblos que a continuacion

abordaremos.

3. COMUNICACION POPULAR

3.1. Comunicacion: Etimologicamente la palabra “comunicacion” viene del
latin  “comunicare”. Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola.
Comunicar significa “hacer a otro participe de lo que uno tiene”, también se
entende como el intercambio de palabras y mensajes, asi como de
pensamientos y opiniones; la comunicacion es en nuestra vida la unidon con

la sociedad.

3.2. Otras definiciones en comunicacién: Existes muchos teorias que
definen la comunicacion citaremos algunas que delimitan nuestra tesis.
COMUNICACION:
- HAROLD LASWELL, podemos decir que la comunicacion es el
proceso mediante el cual una sociedad funciona y en el que una

cultura se transforma y trasmite. Solo a traves de los comunicativos

(26) VALERA, Mirtha.. “DIALOGOS’ N° 23. Junio de 1995. Pag. 94.
(27) ALFARO, Rosa Mara. Una comunicacion para otro desardllo. Lima, 1997. Pag. 31
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los seres humanos pueden reconocer un entorno comdn, proponerse metas
colectivas en ese entorno, coordinar las acciones que de ellos se desprenden(...)
28

- Para ANTONIO PASQUALI, es la relacibn comunitaria humana que

consiste en la emision recepcion de mensajes entre interlocutores en
estado de total reciprocidad.

- Luis RAMIRO, lo define como el proceso de interaccion social
democréatica basada en el intercambio de signos, por el cual los seres
humanos comparten voluntariamente experiencias  bajo condiciones
libres e igualitarias de acceso didlogo y participacion.

- MARIO KAPLUN, es el arte de provocar significados y producir
comportamientos; es suscitar cambios en el pensamiento, sentimiento

y la accion de las personas humanas. Comunicar es emitir mensajes
con la definitiva intencion de lograr que las personas se comporten de

un cierto modo en particular 6 mas exactamente aun, es producir estos
comportamientos mediante la emisién de mensajes. *°

3.3. Importancia de la Comunicacion : La comunicacién es esencial,
en el éxito de nuestra vida depende de la capacidad que poseemos para
comunicarnos, nuestras ideas, nuestros sentimientos, para acoger, apreciar
y recibir las comunicaciones. La verdadera Comunicacion no estd dada por
un emisor que habla y un receptor que escucha, sino por dos 0 mas seres o
comunidades humanas que intercambian y comparten experiencias,
conocimientos, sentimientos (aunque sea a distancia a través de medios
artificiales). Es a través de ese proceso de intercambio pasan de la
existencia individual a la existencia social comunitaria. 3.4. Comunicacion
Popular: La comunicacion alternativa y popular tiene en el Perl muchos
afios de experiencia practica. Sin embargo en su mayoria, estas han tenido
corta duracibn por innumerables motivos algunas otras quedan como
ejemplo de lo que se puede hacer y muchas permanecen desconocidas por
la inexistencia de encuentros que posibiliten de su desarrollo. Se conoce, de

manera referencial importantes ejemplos en el terreno de la comunicacion,

(28) LASWEL, Harold, Estructuray Familiade la Comunicacion. Pag. 12
(29) KAPLUN, Mario. El Comunicador Popular. Hvmanitas. Buenos Aires, 1987. Pag 69
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pero en general no sabemos: en qué estados se encuentran, coOmo se
articulan con el movimiento popular.

En las experiencias de comunicacion popular hay un primer elemento de
unidad que las caracteriza: con errores o sin ellos, todas o casi todas tratan
de responder a las necesidades del pueblo y se han convertido en los ecos
del grito popular y las exigencias de los de abajo. Sin embargo, por ese
mismo caracter revindicativo y por algunos

equivocos en la denominada orientacion politca, muchas de las
experiencias se han ido deslizando hacia propuestas partidarizadas con
contenido aparente pero sin forma, sin gusto popular, sin sabor campesino,
dejando de lado los elementos culturales unificadores y comunicantes de las
diversas nacionalidades y grupos existentes en el Perd. Es mas, algunas
han priorizando los intereses partidarios en desmedro de la comunicacion

horizontal y la presencia popular. *°

3.4.1. Précticas en Comunicacion Popular: Existen experiencias
comunicativas gestadas a partir de los sectores populares como producto de
la necesidades que provienen, por lo general, de la organizacion y no del
ambito mismo de la comunicacién. Tenemos por ejemplo el caso de los
altoparlantes en algunas zonas populares de Lima, adquirido hace algunos
afios por las dirigencias vecinales que sirven inicialmente para convocar
asambleas o comunicados Unicamente y que hoy se constituyen en medios
de comunicacion, en la medida que sirven inicialmente para que la gente de
la zona se comunique entre si y ademds, para intentar la produccién de
algunos programas de corte educativo y de entretenimiento. Esta situacion
no sélo ocurre con medios radiales, sino con, carteles de avisos, afiches
populares, publicaciones locales como las que se hacen dentro de las
organizaciones, también con la propia experiencia y préctica organizativa de
los sectores populares. Que son muy creativas.

Tenemos entonces que el campo de la comunicacién popular no se

(30) FIGUEROA, Néelson. Comunicacion Alternativa. La Radio Popular en € Pertl. Edit. El Diadd
Pueblo. Lima, 1983. Pag 12
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constituye Unicamente como el esfuerzo de poner al alcance del pueblo los
medios, ni de simplemente ensefiar la técnica y los lenguajes tradicionales.

El trabajo de comunicacion popular esta mas ligado a la apropiacion del
establecimiento de relaciones entre sujetos y organizaciones populares, asi
como el apoyo en la construccion del discurso y del

protagonismo popular. Por lo tanto los medios, como aparatos tecnologicos
se ubican en segundo plano, sirviendo a las necesidades de consolidacion
del movimiento popular. De tal manera que la utilizacibn de un medio se
halla subordinada al tipo de necesidades y demandas que presente
determinada organizaciéon y no a la inversa, puesto que “el medio no es el
mensaje”; y porque de otro lado el medio, es decir, su uso debera
acomodarse a las demandas que se plantee, tampoco a la inversa.

34.2. Referencia de Comunicacion Popular en el Perd: La
comunicacion popular naci6 en nuestro pais con el desarrollo del
precapitalismo de principios de siglo, pues los medios informativos, en este
caso la prensa, iniciaron un persistente camino hacia la masificacion de la
informacion y en busqueda del nuevo mercado politico y comercial que
significaban las crecientes masas de trabajadores, del desarrollo de la clase
proletaria. La comunicacion alternativa nace en el Perd cuando grupos
dominados encuentran que no pueden expresarse a través de los medios
masivos y buscan hacerlo por otras vias, pues aquéllos les son negados
sistematicamente. 3*

343 Qué se entiende por Comunicacién Popular

Los hombres y los pueblos de hoy se niegan a seguir siendo receptores
pasivos y ejecutores de o6rdenes. Sienten la necesidad y exigen el derecho
de participar, de ser actores, protagonistas, en la construccion de la nueva
sociedad auténticamente democratica. Asi como reclaman justicia, igualdad,
el derecho a la salud, el derecho a la participacion. Y por lo tanto a la
comunicacion.

(31) FIGUEROA, Ndson. Comunicacion Alternativa. La Radio Popular en € Pert.. Edit. El Dia
del Pueblo. Lima, 1983. Py 6
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Los sectores populares no quieren seguir siendo meros oyentes; quieren
hablar ellos también y ser escuchados. Para ser inter — locutores. Junto a
la “comunicaciéon” de los grandes medios, concentrada en manos de unos
pocos grupos de poder, comienza a abrirse paso una comunicacion de
base; una comunicacion popular, comunitaria, democratica.

Segun el autor Gonzaga Motta..."La llamada comunicacion popular esta
constituida por experiencias aisladas y educacion de base, cuyo fin
principal es organizar y movilizar a pequefios grupos, de modo tal que
creen sus propios canales de expresion |y manifiesten  sus
inconformidades y revindicaciones, lo que no ocurria a través de los
medios convencionales. Existen dos formas de comunicacion popular. La
primera de caracter educativo, didacticamente participativa, hecha por
comunicadores o educadores que provienen de sectores medios”, y la
otra “comunicacion del pueblo, practicada por grupos populares,
espontanea y creativa’. *2

La comunicacién popular o alternativa se define como tal en la practica y
apenas se plantea objetivos que deberian ser alternativos o, para ser mas
explicitos, cuando se constituyen en soportes @ un proyecto de cambio y
frecuentemente mas alla de la consecucién de logros aparentemente
inmediatistas.

Paiva lo explica mejor: “La posibilidad de lo alternativo como rasgo de una
comunicacion a otra depende del grado de insercion real que dichas
practicas, cualquiera que sea el nivel en que se den, vayan teniendo en el
movimiento popular” **

Existen dos corrientes en la comunicacion, la primera que reduce la
comunicacion a transmision  de informaciones correspondiente a una
sociedad concebida con poder donde un grupo de emisores se imponen

a una mayoria de receptores. La segunda una sociedad

(32) PEIRANO, Luis (editor). Educacion y Comunicacion € Perd. De GARGURVICH, Juan .IPAL, Lima,
1985. P4g. 31
(33) PEIRANO, Luis (editor). Educacion y Comunicacion € Per(i.IPAL, Lima, 1985. Pag. 31
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construida como comunidad democratica. De ambas se desprenden

muiltiples rasgos y caracteristicas mostrados en el cuadro N° 03 34

(CUADRO N° 03)
COMUNICACION COMUNICACION
DOMINADORA DEMOCRATICA

Concentrada en minorias

Al servicio de la mayoria

Monologo Didlogo
Poder Comunidad
Vertical Horizontal
Unidireccional De doble via
Monopolizada Participativa

Fuente: Mario Kaplun : El Comunicador Popular pag. 67

Asi la comunicaciobn popular tiene sentido, eficacia, fuerza. La
comunicacién por si sola no es una panacea, no hace milagros: sola,
aislada, sirve de poco. En el trabajo popular, ella tiene que estar al
servicio de la organizacion. La organizacion a su vez, sin comunicacion,
tampoco funciona bien. Nadie participa en algo si no esta informado.

La comunicacion es un instrumento imprescindible de la organizacion
popular. Cuando ésta aprende a usarlo, el movimiento popular se
potencia, se dinamiza, gana en cohesion, crece en eficacia.

Entonces el primer requisito para que la comunidad (o la region, o los
miembros de una organizacion) comience a involucrarse en la
comunicaciéon, es que no vea lejanos y ajenos los mensajes que se les
proponen, SN0 que los sienta suyos, propios; que se reconozca en elos.
% La verdadera comunicacién no comienza hablando sino escuchando. La
principal condicion del buen comunicador es saber escuchar.

Un mensaje de comunicacién popular debiera ser siempre de alguna
manera, explicita o implicitamente, un didlogo con el destinatario en que
este reconoce,

interviene 'y participa. Nuestros mensajes han de

semejarse a una escalera, que se puede subir gradualmente peldafio a

KAPLUM, Mario. El Comunicador Popular. 1987. Pag. 67
KAPLUN, Mario. El comunicador Popular. 1987, Argentina. Pag. 102
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peldafio, y no a un laberinto. *® En comunicacién popular no existe reglas
fijas ni inmutables, todo se puede hacer.

3.5. EL COMUNICADOR POPULAR

35.1. Comunicar.- Dice con razén un experto: “Todos podemos
comunicarnos con los demas; pero no siempre sabemos hacerlo”.

comunicar es una aptitud, una capacidad, pero es sobre todo una
actitud. Supone ponernos en disposicion de comunicar; cultivar en
nosotros la voluntad de entrar en comunicacion con nuestros
interlocutores. 3’

3.5.2. Comunicador Popular

El comunicador es una especie de arquitecto de la conducta humana, un
practicante de la ingenieria del comportamiento, cuya funcion es inducir a
la poblacion a adoptar determinadas formas de pensar, sentir y actuar,
gue le permitan aumentar su produccién y su productividad y elevar sus
niveles y habitos de vida. 38

El comunicador Popular, se preocupa por el contenido; define lo que se
propone decir. Pero tanto como en el contenido del mensaje, pone énfasis
en el DESTINATARIO. No sélo piensa en lo que quiere decir, sino
también en A QUIEN se lo va decir. Ese destinatario tiene sus intereses,
Sus preocupaciones, sus necesidades, sus expectativas. ESTA
ESPERANDO QUE LE HABLEMOS DE LAS COSAS QUE LE
INTERESAN A EL, NO DE LAS QUE NOS INTERESAN A NOSOTROS.
Y sOlo si partimos de sus intereses de percepciones, sera posible

entablar el dialogo con él.

(36)DIALOGOS. N° 56 FELAFACS,. 1999. pag. 71
(37) KAPLUN, Mario. El comunicador Popular. 1987, Argentina. P&g. 105
(38) KAPLUN, Mario. Produccién Radid. 1987, Argentina. Pég. 28
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3.5.3. Empatia en el Comunicador Popular

Para esa capacidad de entender al destinatario, de ponernos en su lugar,

de identificarnos y compenetrarnos con él, la sicologia tiene un nombre
con el que vale la pena que nos familiaricemos: La “empatia”.
La eficacia de la comunicacion depende de la capacidad empética del
comunicador. En la medida en que cultivemos en nosotros esa capacidad,
en esa medida seremos comunicadores.
Pero esa capacidad no es solo intelectual, racional; no es una mera
estrategia. Significa QUERER, VALORAR a aquellos con los que
tratamos de establecer la comunicacion. Implica comprension, paciencia,
respeto profundo por ellos, carifio, aunque su visién y su percepcion del
mundo no sea todavia la que nosotros anhelamos. Significa estar
personalmente comprometidos con ellos.

3.5.2. Desafios del Comunicador

A esta altura estara claro, que no basta hablar por un micréfono para

considerarse un comunicador popular, ni basta ser del pueblo, para que lo

gue uno comunique pase automaticamente a ser comunicacion popular.

El comunicador popular para responder eficazmente a su responsabilidad,

necesitara un serio y disciplinado trabajo de comunicador, lograr emplear

con eficacia los instrumentos que tiene a su alcance, implicara capacitarse
en dos aspectos centrales:

- Aprender a Escuchar: Significa recoger la palabra del oyente, darle
tiempo al oyente, para que a su manera, cuente de su vida, de sus
luchas y esperanzas. Escuchar significa, recoger su cultura, abrir
canales de participacion. Ademés significa identificarse con su vida

cotidiana, acompariarlo en su proceso de busqueda y descubrimiento.

- Aprender a Comunicar: Debe aprender a comprender y para eso
requiere contar con instrumentos de andlisis, la realidad social que
viven los sectores populares. Y concretamente el pais y dentro de los
sectores populares, debe comprender en qué consiste el medio radial;
y qué papel juega en la produccion del sistema social o en el posible
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aporte a la transformacion social del sistema. EI comunicador popular
debe desarrollar ciertas habilidades, técnicas. La mas importante es la
técnica radial, pero ademas debe capacitarse en las diferentes
técnicas de redaccién , de guiones radiofonicos, debe capacitarse en
técnicas de organizacion, que le permitan, desde organizar el trabajo
del equipo con la comunidad de oyentes hasta organizar el propio
funcionamiento.
4. DESARROLLO POPULAR EN COMUNICACION
4.1. Conceptuando Desarrollo
Desarrollo es una PERSPECTIVA, una mirada comun de actitud individual
pero también colectiva, un método y un estilo que sella el actuar, una
cualidad de la manera de trabajar pues busca dialogar, articular, negociar
y progresar entre diversos actores. Resolver prevenir, asegurar el futuro y
proponer, son operaciones habito propias de este enfoque. Vivir mejor y
con independencia se liga asi con la adquisicion de una capacidad para
crecer procesalmente, transformando la organizacion de la vida misma. El
desarrollo debe unir y complementar eficacia con democracia, es decir,
organizacion con participacion. De un lado es importante pensarlo como
cambio concreto de la vida de las personas, mejorando la calidad de vida,
el acceso digno a los bienes y al empleo, con lo cual el desarrollo se
asocia a la busqueda explicita y graduada de justicia inmediata. Posibilitar
una mayor institucionalidad y articulacion social, con una capacidad de

decisién y gestion democrética de sus integrantes. *°

4.2. Desarrollo Local en Comunicacion

Las apuestas a desarrollos concentrados en espacios territoriales y
politicos especificos, requieren de integrar a la comunicacion para el
disefio de politicas y para la implementacion de las mismas. Lo cual
supone opciones, no siempre faciles, mas alla de determinados actores;
significa mirar , pensar involucrarse, planificar, especializarse. Aungue para
implementar proyectos depende de un desarrollo mas macro o nacional. Pero

(39) ALFARO, RosaMaria. Una Comunicacion para Otro Desarrallo. Lima, 1997. Pé&g. 14
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también estan las posibilidades mas reales de conseguir logros en mejorar las
condiciones de vida en un sentido mas concreto, que potencializen mgor la
participacion de la poblacion, de sus instituciones, de una inclusion de las
capacidades reales que existen en € ambito, y que ademas supone un gercicio
gubernamental, y por lo tanto politico. *°

En los planes de desarrollo local, como regionales o de instancias
intermedias entre el estado y la poblacién, la comunicaciébn no esta
considerada aun como aspecto estratégico. Lo mismo sucede en los
programas politicos. Esto pueden estar sucediendo por varias razones y
no solo conceptuales , por ejemplo, por desconocimiento, temor al
intervencionismo siendo acusados de estar contra la libertad de expresion
0 porque las politicas presupuestales son escasas.

El problema es mas de fondo, tiene que ver con la crisis de la politica. Sus
instituciones y personajes aun se miran demasiado a si mismos, sin
confrontarse con la sociedad y el comun de los ciudadanos.

Es evidente, el desarrollo en las instituciones existentes en el ambito local
0 regional, tanto en sus aspectos comunicativos de ejercicio democratico,
como de integracion, solidez y mistica, adquieren validez en esta
perspectiva. Como también habra que trabajar la proyeccion y relacién de
cada una con la comunidad.

En el &mbito local es fundamental promover las relaciones
interinstitucionales en general, como entre autoridades locales con
organizaciones de base, en diversos sentidos. Se requiere asi desatar
procesos comunicativos varios, que generen intercambios de informacion,
transparencia en el conocimiento mutuo, negociaciones Utiles y éticas y
compartir proyectos globales.

La comunicacion asi plantea el didlogo como factor de desarrollo, ligado a
lo politico, como conciencia ciudadana y como participacién vecinal real.
Porque las identidades y las propuestas se construyen en positivo, en

acciones concretas y en relacion con los demas.

(40) ALFARO, RosaMaria. Una Comunicacion para Otro Desarrollo. Lima, 1997. Pag. 58
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La comunicacion para el desarrollo local, debe pasar por tres etapas:
primero la promocion del desarrollo, en la cual se busque colocar en la
agenda de la mayor cantidad de actores y beneficiarios, generando toda
una discusion y motivacion, generando utilidad y viabilidad. Una segunda
podria generar condiciones basicas de desarrollo, a nivel de servicios,
necesidades basicas (salud, medio ambiente, etc.) . y la tercera, se
buscara la implementacion de propuestas especificas de desarrollo, que
pasen por la planificacion, la potenciacion de las capacidades econémicas
de la localidad de proyectos, no soélo internas sino con otras instancias
similares o los gobiernos mas centrales.

Finalmente, que la comunicacibn misma como profesionalidad, debe
resolver algunas incapacidades reales, garantizando logros al respecto.
Por ejemplo , como sus estilos y propuestas culturales y de lenguaje
logran convertir los temas econdémicos y politicos en preocupaciones de
todos los ciudadanos no especializados. Como asi también, se generan
intereses y conocimiento por lo local, cuando hoy se esta buscando con
tanta intensidad, la integracion al campo internacional. Problemas que se
agravan cuando éstos se relacionan con los medios masivos, en el
proceso de incorporacion a la cultura de masas, provocando sélo
aceptaciones en el campo del entretenimiento, de la aventura por conocer
epidérmicamente al mundo y el distanciamiento del poder. 4*

43  Desarrollo en Comunicacién

Al ser la comunicacion un quehacer relacional, se levanta la importancia
de las relaciones intersubjetivas y la informacion en los proyectos de
desarrollo, como también el rol de los medios masivos en la gestacion de
cambios culturales y politicos que provoquen progreso. Se trabaja
politcas y estrategias de comunicacion para distintos émbitos e
instituciones multiples, actores sociales y politicos percibidos como

agentes potenciales de desarrollo, sujetos de aprendizaje y

(41) ALFARO, RosaMaria. Una Comunicacién para Otro Desarrollo. Lima, 1997.
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negociaciones. Nadie puede obtener sus propios beneficios sin el de
otros.*

La utilidad social se relaciona asi con la comunicacion , desde ambitos
diferenciales de ejercicios. Estan los locales, como también los masivos,
gue definen distintos métodos y estilos de intervencion. Por ello la
comunicacion se convierte en método y objeto de desarrollo.

4.3.1. Desarrollo Popular en Comunicacién

Los instrumentos educativos, comunicativos y organizativos que se va
dando el pueblo, no surgen porque a alguien se le ocurrié la idea, y
espontaneamente el resto estuvo de acuerdo. Los instrumentos que se va
dando el pueblo, surgen de las condiciones materiales en que vive y
trabaja y del propio desarrollo de la conciencia que haya adquirido. Es
decir a medida que la sociedad va cambiando, los sectores populares se
van desarrollando y tomando mayor conciencia de sus intereses sociales,
va surgiendo la necesidad de crear nuevos instrumentos que le ayuden a

responder las nuevas tareas y exigencias.

(42) ALFARO, Rosa Maria. Una Comunicacion para Otro Desarrollo. 1997..Pag. 29
Es este desarrollo de los instrumentos que emplea el pueblo, y que

responde a la necesidad de dar respuesta cada vez mas masivas a Sus
exigencias. En el caso especifico de la radio, este instrumento solo surge
como una necesidad, cuando el desarrollo de los sectores y su grado de
conciencia les hace ver la utilidad del empleo de este medio para las
tareas que tiene planteadas®

Si se revisa la historia, se ve que los sectores populares se dieron
instrumentos educativos, comunicativos y organizativos que respondian a
las condiciones de su tiempo. Eran los comienzos de las organizaciones
populares con una perspectiva historica definida.

Estas organizaciones no estaba muy extendidas. Surgian en los nucleos
mas conscientes de los sectores populares. Y en ellos se van dar los
primeros instrumento educativos y comunicativos.

Con el correr de los afos, la sociedad se ira desarrollando, los sectores

populares iran ganando en experiencia y en conciencia, y por lo tanto, los
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instrumentos que emplean, se iran masificando al interior del pueblo vy
surgiran otros nuevos que respondan mejor a las nuevas tareas.

En el caso de la radio, ella no fue utlizada durante décadas por los
sectores populares, porque simplemente no existia la necesidad de contar
con este medio masivo de comunicacion. El surgimiento de la Radio
Popular ocurre durante las elecciones de la Asamblea Constituyente en la
década del 70. Es en esa situacion, donde se tomé mayor conciencia por
parte de los sectores organizados, la necesidad de contar con este medio
gue trasmitia la palabra hablada, y no solamente escrita, a un amplio
auditorio popular.

5. EDUCACION POPULARY RADIO

5.1. Educacién

La actividad educativa es muy amplia y la realidad se desborda en el
esquema econdmico- politico. Si la conciencia viene desde afuera ya que
el pueblo es dominado, alienado, queda claro el lugar hacia el cual lo
gueremos conducir. La Educacion es un tema muy importante y requiere
ser replanteado con decision politica para el desarrollo de los pueblos.

5.2. Educacién Popular

Educacion popular, comunicaciéon popular, radio popular, implica
reconocer opciones de proyectos de sociedad desde condiciones
histéricas especificas.

Se define como una practica politica que, desarrollandose en el ambito
del conocimiento, se plantea intencionalmente generar un proceso de
transformacion social que conduzca a la construccion de una sociedad
democratica, que responda a las aspiraciones de los sectores populares.
Se trata no sélo de educar para la democracia sino educar en democracia.

Es necesario entender nuestra practica educativa como un proceso

integral de produccion de conocimientos en el contexto organizativo,

(38) ALFARO, RosaMaria. Una Comunicacion para Otro Desarrollo. Lima, 1997.
Pég. 62
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politico y cultural de los movimientos sociales y populares, a través del
cual vamos haciendo emerger temdticas significativas y metodologicas,
adecuadas para la generacibn de democracia verdaderamente
participativa. Para ello no basta quedarse en la coyuntura, es preciso
entender el sentido que tiene los cambios en Ameérica Latina y percibir la
proyeccion de la Educacion Popular en la generacion de movimientos
sociales capaces de actuar como sustento de tal democracia participativa.

En este sentido, la educacion popular para la democracia se abre a
nuevas perspectivas politicas. Atras ha quedado el momento en que ella
se definia como un “proyecto educativo de los sectores populares para los
sectores populares”. En la década del noventa la educacién popular se
entiende a si misma como una educacion para la hegemonia democratica,

capaz de pensar y orientar toda sociedad.

5.3. Historiade la Educacion Popular

En el afio 1971, aparece un documento “Educacion Popular’. Su
Dimension Politica, de Ediciones Liberaciéon, traducido del portugués, un
documento clave fundamental, que ya va percibiendo las fallas de este
tipo de Educacién Popular, de esta concepcion de la concientizacion.

Del 73 al 80 vemos que este movimiento de Educacion Popular se
empieza a ampliar de gran manera, a diversificar e integrarse como parte
del movimiento popular. El proceso de polarizacion de clases hace que los
proyectos politicos de las clases sociales sean cada vez mas nitidos,
entonces cada vez queda mas claro cuales son los proyectos en pugna
de nuestra sociedad y empiezan a desarrollarse también un gran auge del
movimiento de masas; este auge va a exigir canales de formacion
alternativos a la forma de expresion y difusion de la cultura dominante.

De alli que empieza a surgir una gran cantidad de experiencia de
Educacién Popular en las bases y en sectores concretos de la poblacion:
obreros, campesinos, barrios y también una serie de grupos de apoyo al

trabajo de Educacion Popular en esas bases.
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Aparecen centros de comunicacion popular como el de Villa el Salvador,
el caso de CINCOS en Chimbote, etc. y la prensa popular empieza a
adquirir dimensiones antes nunca vistas en el pais, periddicos populares
qgue llegan a amplios sectores de la poblacion nacional, caso de las
revistas MARKA y AMAUTA, por ejemplo, y una serie de folletos que se
difunden producidos por los propios sectores de base. También la
aparicion de lo que se puede llamar la prensa chica, gran cantidad de
informativos, ya sean barriales, sindicales, tenemos por ejemplo boletines
como el boletin agrario Sur del centro Bartolomé de las Casas, boletin
ARUSA del IER de Juli en Puno, sobre todo por ejemplo el periddico
DESPERTAR en Cajamarca, prensa chica que empieza a dejar de ser
chica y pasa a ser hecha por grupos de base y que sale de su propio
ambito.

Por otro lado la aparicion de gran  cantidad de grupos culturales
principalmente en los barrios, grupos de teatro, grupos musicales, Yy
grupos que realizan un trabajo mucho mas amplio como es el caso de
YUYACHKANI, AMARU, y otra cantdad de grupos que empiezan a
desarrollar un trabajo cultural. Centros como el centro de Villa El Salvador,
empieza a realizar un trabajo cultural desarrollando estas formas de
comunicacién. Comienza a difundirse también el cine, los audiovisuales,
se produce una gran cantidad, tenemos por ejemplo los del grupo
YAWAR, el grupo PEYO, y de otra gran cantidad de grupos.

Aparecen centros de formacién campesina que desarrollan un trabajo
sistematico con sectores agricolas, como es el caso de CIPCA en Piura,
el CCAIJO en Cusco, el CEAR de Chiclayo, Centros de capacitacion
obrera; el Nucleo Laboral de la Catdlica empieza a desarrollar un trabajo
de capacitacion laboral. Posteriormente ATC aparece también como

centro de autoformacién obrera; surgen bibliotecas populares, etc.3®

(39) Elementos para una Sistemdtizacion de la Educacion Popular. CEDELAC. Comision
Evangdlica atinoamericana de Educacion Cristiana, Diciembre de 1980. Pag. 26 -27.
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5.4. Educacion en Radio Popular

La Educacion en América Latina ha tenido importantes modificaciones en
Su concepciéon y su practica. En su evolucién ha experimentado distintos
modelos de educacion y comunicacion que se fueron imponiendo y
surgiendo en el Continente en las dltimas décadas. Producto de ensayos,
fracasos y aprendizajes compartidos, ha logrado generar respuestas en
contextos y condiciones diversas, aportando a la creaciébn de nuevas
perspectivas a la comunicacion y educacion popular.

La radio educativa surgid en los afios 50 bajo el modelo de Escuelas
Radiofénicas como medio de llevar educacion a sectores marginados de
areas rurales sin oportunidades educativas. Estas instituciones nacieron
dentro de la estructura de la parroquia rural, con objetivos caritativos —
asistenciales, utilizando el micréfono como simple altavoz del aula. Las
Escuelas Radiofonicas, extendidas a varios paises del continente,
abrieron una nueva dimensidon comunicativa al sistema organizativo de la
parroquia rural, nacieron inmersas dentro de las corrientes de educacion
extra escolar de adultos impulsadas en América Latina desde fines de la
Il Guerra, que buscaban crear y adecuar programas educativos no
formales que correspondieran a los intereses de las politicas de
industrializaciéon 'y “crecimiento” economico suscitados por el nuevo
impulso al desarrollo del capitalismo dependiente en América Latina. *°

La radio como medio alternativo, su pretension sera la de adecuar
selectivamente en el apoyo a las organizaciones existentes, en el
potenciamiento de las formas organizativas que posibiliten procescs
educativos. Tenemos el caso de Radio Pio Xl de Bolivia que se “ha vuelto
una radio mas de los mineros. En momentos de emergencia

ha encabezado las cadenas de radios mineras para movilizar a las

organizaciones sindicales.**

Como dice Mario Kaplun, “en empleo de un medio unidireccional, sin

(40) Varios Autores. Edicion Rodriguez Fuenzaida, Eugenio. Alfabetizaciony
Postalfabetizacion por Radio pag. 121

(42) Varios Autores. Edicion Rodriguez Fuenzalida, Eugenio. Alfebetizaciony
Postalfabetizacion por Radio pag. 14
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retorno de didlogo, (como puede ser el caso de radio), sOlo un uso
creativo de recursos puede evitar la tentacion de la verticalidad del
discurso dotar el mensaje de empatia y activar la decodificacion, estimular
un proceso de razonamiento en el educando, sugerirle sin darle la nocion
ya digerida — la verdad en pildoras — y llevarlo a que él mismo se involucre
en la recreacion del conocimiento. Por ejemplo un buen radio drama
sugiere sin decir: Una teleclase tradicional expone y afirma sin sugerir.” .
42

Pero la tarea no solo consiste en hacer “radio”, asi a secas. Se trata de
hacer radio popular o intentar hacerlo. Y aqui las cosas se complican aun
mas, puesto que lo “popular” de un medio no se aprende en talleres, en
cursos, con maestros que venidos desde fuera ensefian algo que solo se
puede hallar en la propia realidad acercandose a ella de una manera

distinta. *3

Manejar el lenguaje popular, conocer la légica del pueblo
adentrarse en sus codigos y aprender a “hablar’ y “escuchar” desde su
experiencia cotidiana, es toda la otra tarea que tiene el comunicador que
intenta hacer del medio masivo, algo “popular”.

Entonces la denominada “educacion radiofonica”. Sera entendida aqui en
un sentido amplio: no sélo las emisiones especializadas que imparten
alfabetizacion y difusiébn de conocimientos elementales cometidos cuya
utilidad y necesidad no se cuestionan - sino también todas aquellas que
procuran la transmision de valores, la promocion humana, el desarrollo
integral del hombre y de la comunidad; las que se proponen elevar el
nivel de conciencia, estimular la reflexion y convertir a cada hombre en
agente activo de la transformacion de su medio natural, econdémico y

social

(42) KAPLUN, Mario. Hacia nuevas edtrategias de Comunicacion en la Educacion de Adultos
Santiago; OREALC , 1983. pg. 129.

(43) KAPLUN, Mario. Hacia nueves edrategias de Comunicacion en la Educacion de Adultos.
Santiago; OREALC , 1983. pag. 130..
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Las intenciones de utilizar la radiodifusion como medio de promocion y
educacion popular no pudieron superar los limites de la politca, de la
coyuntura, siendo también sacudidas por los cambios de gobierno.
Actualmente la radio del estado, como es Radio Nacional, esta
estructurando su programacion propalando cultura y educacion. El intento
es muy bueno para mejorar la educacion, porque necesitamos educacion
y cultura para que los pueblos puedan crecer y desarrollarse en todos los
campos. La educacion en la comunicacion es muy necesaria, y que mejor
usar la radio para tal cometido, por ser medio de grandes mayorias.
Por eso las radios locales, regionales como las que existen en los conos
de Lima deben replantear sus programas para trasmitir educacion y
cultura, sabiendo que son emisoras de grandes mayorias .
La educacion es nuestra mejor arma para combatir los grandes retos del
sistema de vida que nos impone la globalizacion. Las demandas
educativas van en aumento en un mercado tan competitivo. No podemos
darnos el lujo de tener analfabetos, inclusive en las ciudades como Lima,
realmente la situacién es preocupante. Esto debe cambiar , para ello las
radios populares tienen la mision de contribuir a ese desarrollo,
planteando propuestas educativas.
Fomentar la creacion de centros de capacitacion, alfabetizacion en las
organizaciones  populares, con el apoyo del Estado, como
municipalidades, Ministerio de Educacion, y otros organismos Yy
principalmente difundir mucha educacion por las radios.
Continuado con la teoria de nuestras tesis, encontramos necesario diferenciar la
comunicacion global con la comunicacion local, para entender la dimension que
tienen los medios locales en comparacion con lo global. La que nos dara una
vision de lo que se trata cada una de ellas. Porque la radio comunitaria es un

medio local.
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6. COMUNICACION GLOBAL FRENTE A LA COMUNICACION LOCAL

6.1. Comunicacion Global

La comunicacién global tiene sus defectos y virtudes. Entre los primeros,
podemos sefialar que tiene una vision generalizante de la cultura. Cada
cultura se sustenta en wuna tradicion, lenguaje, codigos y memoria
especificos. La globalizacion de las comunicaciones, es una era de
restructuracion de la produccion de mercancias culturales, tiende a la
estandarizacion cultural 'y a la recreacion de estereotipos. La
comunicacion global, al homogenizar los mensajes puede derivar en la
privacion de las culturas.

La  comunicacion global tiene la vitud de disponer de un soporte
tecnolégico  sin precedentes en las comunicaciones. La aspiracion de
toda cultura es a su universalizacion.

El vertiginoso cambio suscitado en la tecnologia de las comunicaciones a
través de la television abierta, por cable y el satélite obligd hace afios a
paises como, por ejemplo Canada o Bélgica a proteger mediante
programaciones locales, sus propias identidades culturales frente a la
intromision tencnoldgica y cultural proveniente de paises con el mismo
idioma. Desde la década de los setenta, Europa — Yy especialmente
Francia vio reaparecer nuevas formas de nacionalismo cultural de
intelectuales artistas, editores y trabajadores de la prensa, ante la
amenaza de la invasion cultural de potencias internacionales. La
hegemonia que impone los Estados Unidos en las comunicaciones
globales no sélo expresa en el control del 70% del mercado de las
exportaciones de informacién por computadora y casi el monopolio de la
informacién cientifica y técnica, sino en la presencia del inglés como el
idioma internacional de las redes de informacion.

Las comunicaciones que han incidido en este proceso son principalmente
la television, la radio y el Internet. En distintos grados y formas, cada uno
de estos medios de comunicacibn han moldeado el transito cultural,
acelerandolo en ciertas tendencias o retardado en otras. Las

comunicaciones globales tienen el efecto de una interculturalizacion en
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nivel planetario, que puede generar diversas lecturas, impredecibles
opciones mudltiples impactos. El intercambio de mercancias, llevado al
intercambio de  mensajes globales, han universalizado culturas, aunque

también han subordinado otras. **

6.2. Comunicacion Local

La comunicacion local es la expresion popular, que apropiandose de la
tecnologia moderna o potenciando los recursos propios, ha intentado
revertir espacios focalizados en la transnacionalizacion del pensamiento y
el espiritu y busca recuperar la identidad propia de sus origenes:
experiencias son mudltiples: radio, cine, television, cine comunitaria, prensa
barrial, tematica de video popular, teatro callejero, grafitis contestarios,
arte popular, redes de intercambio, cantores de cale, prensas
folckloricas, religiosidad popular, entre otras. Podemos admitir que en los
estertores del viejo milenio y en la alborada del nuevo la concentracion
con el neoliberalismo y la mundializacion de las comunicaciones va a
estar situada particularmente en la escena cultural especialmente de la
esfera local con un vigor inusitado y resumiendo desde las entrafias mas
profundas del ser mismo de los actores involucrados. *°

La comunicacion local o ciudadana tiene la virtud de ser mucho mas
permeable y flexible a la participacién social, de modo tal que se adapta a
la realidad de los auditorios y receptores. Esto hace que la gente asuma
al medio como suyo, lo incorpore a su realidad, se apropie del mismo. No
obstante ello no significa que los medios globales no logran acceder a
este tipo de apropiacion por parte del receptor. La diferencia radica en el
grado de proximidad que se establece entre el medio y el receptor.
Proximidad que esta cifrada por cddigos, lenguaje, memoria, complicidad,
sentimiento en atras palabras, por identificacion cultural.

El medio local o ciudadano tiene a diferencia del medio global que se

(44) GALLEGOS, Luis Comunicacion Globad y Comunicacion Locd. Reviga Didogos
FELAFACS N° 71 P&. 69

(45) GALLEGOS, Luis. Comunicacién Globa y Comunicacion Locd. Reviga Didogos.
FELAFACS N° 71 P&g. 70.
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percibe lejano y parte componente de las estructuras de poder la virtud
de constituirse potencial efectivamente en el instrumento de
transformacion de la situacion en que se encuentra la ciudadania.

El medio como posibilidad de ser instrumento de poder. Este es el quid
del asunto. El poder que el receptor — emisor adquiere en el medio local
también tiene una particularidad muy importante: la construccion de

espacios democraticos locales o regionales.

El acceso de la ciudadania al ejercicio de la democratizacion de la
sociedad y sus estructuras tiene mas relevancia y fluidez desde lo local,
desde lo propio y lo préximo.

Por ello los medios locales tienen la excelencia para esta expresion de lo
politico y cultural. Y también en lo econémico, cuando se trata de crear la

gestion productiva en la poblacion.
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CAPITULO IlIl: EMISORASCOMUNITARIAS ENEL PAIS
- DENOMINACACION, ANTECEDENTES
Y EVOLUCION

1. ¢ POR QUE ALTERNATIVA?
La difusion mas amplia del término “alternativo” se realizo en la década de los
setenta, momento histérico en el cual se pusieron de tela de juicio diversos
aspectos del sistema y se plante6 la posibilidad de transformacion. La base
de esta transformacion la constituia, principalmente, el cambio en las reglas
de las relaciones sociales; se pretendia eliminar las relaciones de
explotacion, de dominacién y de subordinacién existentes en las diversas
instituciones sociales y sustituirlas por relaciones humanas y horizontales. *
Una aproximacion de definir a la comunicacion alternativa, es como una
opcion frente a otros medios, como los privados, impresos y electrénicos. En
otras palabras, la comunicacion alternativa es un proyecto que se opone al
predominio sin contrapeso de la modalidad de comunicacion transnacional.
Pero, esta caracteristicas de oposicion a algo no alcanza a otorgarles sus
rasgos propios. Hay una tarea pendiente de definicion positiva. 2
Lo que estamos planteando cuando hablamos de comunicacion alternativa es
un gran debate sobre la democratizacién de las comunicaciones y el papel de
las comunicaciones en la democratizacion de las sociedades. Cuando
hablamos de comunicacion alternativa estamos hablando de una plataforma
global que implica (...) mas numerosos y variados en la transmision y la
produccién de mensajes. Es por esto que puedo disociar el trabajo de la
comunicacion alternativa
La expresion de las hablas minoritarias en los medios comunitarios no
deberia interesar solamente a los individuos implicados en ese tipo de
practicas, sino, y en la misma medida, a todos aquellos gque, individual o

(1) Notas de RAFAEL ROCAGLIOLO. Pequefiess Pantdlas para la Democracia. IPAL, Lima, 1992.
pég. 144

(2) GARGUREVICH, Juan. Comunicaciony Democraciaen € Per(l. Lima, 1934.P&g. 141

(3) Notes de RAFAEL ROCAGLIOLO. Pequefies Pantdlas para la Democracia IPAL, Lima, 1992.

Pag. 197
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colectivamente, contemplan de manera diferente la naturaleza y la defensa
de los derechos democréticos, entre ellos el que tiene cada uno de producir
su propia formacion®

La propia utllizacion del término “medios de comunicacién alternativos”
impone sus propios limites al reducir el alcance de una reflexion mas amplia
acerca de las posibilidades de transformacién de los medios de comunicacion
en general a partr de un cuestionamiento sobre el cambio social. La
comunicacion alternativa se define en la practica y en la coyuntura, es decir,
se debe examinar el momento y el modo en que una comunicacion
(utilizamos esta palabra en el sentido del uso y aplicacion comudn) se dirige a
afectar, distorsionar, la comunicacién dominante.

La alternativa en comunicacibn es pues cambiante y segun los cambios
historicos y naturalmente segin el modelo politico y social de cada pais. De
ahi que seria conveniente insistir en “lo alternativo en el Per(” atendiendo por

supuesto las riquisimas experiencias y practicas de otros paises.’

2. CUESTIONES COMUNITARIAS

El concepto de “comunitario” ocupa el centro de los argumentos que vienen a
justificar esta practica democratizadora de la comunicacion, y define el
marco de accion de los medios comunitarios. EI empleo del concepto de
comunitario adquiere igualmente, tanto para el Estado como para los grupos
a los que se apunta, un significado que se adherira a los objetivos

especificos.

Por consiguiente, reanudamos la dialéctica de oposicion 'y de
complementariedad que por lo demds, existe a imagen de las contradicciones
gue se desarrollan, entre otras, en las radios comunitarias, en torno a los
conceptos de comunitario y de alternativa. Partimos también de esa
polarizacion de términos para discutir su sentido.

(4) Notasde RAFAEL ROCAGLIOLO en Pequefias Pantdllas parala democracia de
GARGUREVICH, Juan Pag. 197
(5) MATTELART, Armand. P4g. 18 (1)
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El concepto de comunitario integra las diferentes tendencias que se expresan
dentro del movimiento de democratizacion de los medios informativos.

La terminologia comunitaria, ademas de circunscribirse concretamente a una
poblacion sobre un territorio especifico de difusion en términos de afinidad
(comunidad) de intereses. Ademas las radios comunitarias facilitan el acceso
a las ondas de los ciudadanos y ciudadanas que no pueden acceder a los
medios tradicionales. La emisora comunitaria se remite estrictamente a una
comunidad, un barrio grande o localidad, es decir a una unidad politica con
una historia determinada. También hemos visto que el concepto de radio
comunitaria tiene un caracter mas urbano y el de radio popular se remite mas
a zonas rurales o localidades del interior.

2.1. (Qué hace comunitariaa unaradio comunitaria?

“En Canadd se conoce como radio comunitaria. En Europa prefieren
llamarse radios asociativas. En Africa, radios publicas. Y en nuestra América
Latina, la unidad de nombres da cierta rigueza de las experiencias:
educativas en Bolivia, libres en Brasil, participativa en el Salvador, popular en
Ecuador, indigena en México, Comunales aqui y ciudadanas alla. (Lopez
Vigil , José Ignacio, 1997). ’

Asimismo Lopez Vigil afirma con referencia a las diferentes denominaciones
amparadas en el mismo objetivo: “cambia el traje, pero no el monje. Porque
el desafio de todas estas emisoras es similar: mejorar el mundo en que
vivimos. Democratizar la palabra para hacer mas democratica esta sociedad

excluyente a lo que nos quieren acostumbrar los sefiores neoliberales.

3. REFERENCIAS DE RADIO COMUNITARIA

3.1. La Radio Popular en el Peru

A diferencia de otros paises del continente Latinoamericano, especialmente
de Bolivia, la radio popular ha tenido un desarrollo pobre en nuestro pais.
Distintas experiencias llevadas a cabo desde la segunda mitad de la década
de 1950, han sido sistematicamente excluidas del sistema comercial de

(6) SENECAL, Michd. Tdevisonesy Radios Comunitarias. Edit. Mitre. Espafia, 1986 Pag.99
(7) BRUNETTI, Vicente. Emergencia de las Radio Comunitariaen Paraguay. 1997. P&g 26
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radiofonia. Es mas, el Estado, al distinguir las emisoras comerciales de las
emisoras educativas, legitima una diferenciacion que restringe la autorizacion
de emisoras educativas aquellas que tienen subsidio, es decir, que son
patrocinadas por alguna institucion (por lo general el mismo Estado o la
Iglesia Catolica).

Las primeras emisoras con licencia educativa nacieron en la iglesia Catdlica,
inicialmente vinculadas a su trabajo pastoral, con una marcada linea clerical
con equipos Y tecnologia muy pobre. Es el caso de Radio la Voz de la Selva ,
Onda Azul, Convencion y Marafion. La excepcion en esta logica que manejo
la iglesia la constituyé Radio Union , una de las emisoras de alcance nacional
en el pais que originalmente perteneci6 al Arzobispado de Lima y que
posteriormente pasd a manos privadas.

En la década de 1960, se dio una de las emisoras de radioeducacién mas
interesantes que ha existido en el pais. Ligada a la Universidad San Agustin
, en Arequipa, su Radio Universidad, que durante largos afios desarroll6 un
esfuerzo considerable de alfabetizacion y radio - educacion en general en
dicha ciudad. Radio Universidad por ejemplo, se constituyé6 en un canal
oficioso de los sectores populares arequipefios que encontraban en dicha
emisora no solo un vocero sino, muchas veces, orientacion a sus luchas.

En el terreno radial , y producidos por los gremios fueron pioneros los
programas de la Federacion de Pescadores en Chimbote, La Hora del
Pescador, y de la Federacion de Empleados Bancarios en Lima, El Bancario.

No fue sino en la década de 1970 cuando se produce el boom del trabajo
popular radial, boom que esta estrechamente ligado a todo el proceso de
organizacion popular que se desarrolld en los primeros afios de esa década.
Muchas de estas experiencias, desarrolladas durante el gobierno militar,
especialmente  velasquista, lograron alcanzar importantes niveles de
aceptacion en la audiencia, lo que posteriormente en los afios 77 — 78.
determin0 que fueran paulatinamente reprimidas, como parte del

enfrentamiento entre el gobierno militar de Morales Bermudez y los sectores

(8) BRUNETTI, Vicente. Emergencia de las Radio Comunitariaen Paraguay. 1997. Pag 30
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populares.

A partir de 1977, cuando la pujante reactivacion de los sectores populares
fuerza la transferencia del poder a la civiidad via Asambea Constituyente,
fue cuando resurgen y nacen innumerables programas de orientacion
popular. Muchos de éstos, por lo demas, llegaron incluso a formar parte de la

propaganda electoral que utilizaron los partidos de izquierda en el pais’

3.2. EVOLUCION DE RADIO COMUNITARIA - “ALTAVOCES”

Radio Comunitaria, es un elevado numero de bocinas o “emisoras
populares”, que utlizando un sistema de amplificacion de sonido con
parlantes, desarrollan programaciones completas, difundiendo

mensajes, noticias, musica e incluso programas educativos. Ubicados
preferentemente en los mercados, parroquias, pueblos jovenes.

En los Ultimos afios se ha ido desarrollando en las zonas marginales e las
grandes ciudades el sistema de amplificacion por altoparlantes, cuyo uso
como instrumento de informacion, educacion, promocion vecinal 'y
entretenimiento va haciéndose efectivo por las organizaciones vecinales de
base. Su desarrollo es impresionante. En la ciudad de Lima, en los sitios
populosos  existen muchas de estas emisoras parlantes como en las
organizaciones de propietarios de puestos de venta que comenzaron a
mejorar sus instituciones y encontraron que el mejor medio de informacion
podria ser precisamente el que mas tenia a mano, es decir, los Parlantes. Y
en casi todos los mercados instalaron pequefias cabinas con micréfono y
grabadoras para alternar musica con mensajes.

En algunos casos se vendieron espacios a concesionarios que propalaban
musica, avisos comerciales y mensajes de la institucion propietaria.

En otra etapa se pasaria a la transmision diferenciada de musica, esto es,
melodias que agradaran especialmente a los propietarios y de acuerdo a su
procedencia provinciana. Finalmente se utlizaria los sistemas de propaganda
de plataformas de lucha con objetivos reivindicatorios .*°

La trascendencia de los Parlantes como medio de informacién popular fue

confirmada cuando la UNESCO financi6 la instalacion de unos 70 sistemas
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entre tantos otros Moddulos de Salud controlados por el ministerio del ramo.
Su control fue entregado a las organizaciones vecinales con gran reticencia
de las autoridades.

Las radios comunitarias no requiere para su funcionamiento autorizacion
formal, salvo en casos especales. El sistema de altavoces ha sido utilizado
en muchos paises frecuentemente con la intencion de amplificar el sonido
gue se recibe por un receptor Unico. Un especialista llama a esto “sistema de
radio comunicacion de punta a punta, con la distribucion de programas
selectos en los puntos de recepcion por medio de altavoces. En la Union
Soviética esto se conoce como cambio de radiodifusion”.

La Asociacion de Comunicadores Sociales “CALANDRIA” ha relatado su
experiencia con parlantes en Pamplona Alta y con la Asociacion de
Pobladores “Marcelino Castro Gamboa”. Quienes llegaron afirmar que: Los
parlantes en ese sentido se adecuan mejor a las formas orales de
transmision de la cultura popular”. **

La creatividad del pueblo, para responder a su necesidad de comunicacion,
dentro de un sistema que en la practica le clausura la posibilidad de utilizar
los grandes medios, ha hecho surgir este tipo de experiencias.

Estos instrumentos casi artesanales, comenzaron a utlizarse para pasar
avisos, leer comunicados, convocar gente para alguna actividad o
simplemente para transmitir musica. Son los grupos de base, transformados
ahora en equipos radiales, los que utlizando este medio, comenzaron a
preparar y difundir informativos para la zona.

La experiencia en poco tiempo se ha generalizado. Muchos de los pueblos
jovenes que rodean las grandes ciudades del Perl, y bastantes distritos de la
Sierra hoy cuenta con estos aparatos. A pesar de las limitaciones con que
cuentan del punto de vista técnico y del reducido alcance que tienen, se ha
demostrado como un importante vehiculo para recoger la voz popular y

fomentar el intercambio de experiencias sociales y culturales de la zona.

(9) PEIRANO, Luis Editor. Experiencias de Desarollo Popular N°1. Educacacion y Comunicacion
Popular en d Pe. De GARGUREVICH, Juan. La Radio Popular en d Pel. DESCO. Lima
1985 P&g. 30
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(10) PEIRANO, Luis. Editor. Educacion y Comunicacion Popular en d Peri. De GARGUREVICH,
Juan. LaRadio Popular en d Peri. DESCO. Lima. 1985 P&g. 31

(11) DE MORAGAS SPA, Migud. Semidtica y Comunicacion de Masas. Separata Publicada por la
Universdad deLima. 267

Antes de deslindar sobre las funciones de la radio comunitaria de Altavoz,

vamos a conocer un poco acerca de los “ALTAVOCES”

3.2.1. “ALTAVOCES”

Hemos progresado mucho desde que los primeros disefiadores acoplan una

simple bocina o un auricular telefénico para hacer el primer altavoz telefénico.

Desde entonces ha habido la invencion del altavoz de bobina mévil y se han

adoptado muchos otros principios para satisfacer la demanda de una

producciébn mas perfecta. La técnica del altavoz ha sido refinada hasta el

punto de que la respuesta de una unidad excitada puede ser pronosticada

con gran exacttud al menos en bajas frecuencias. Aparte de esto, la

cobertura del margen de frecuencias depende mas de la habilidad, la

intuicion y el oido del disefiador que del calculador o el ordenador.

Sin embargo, los modernos altavoces siguen perfeccionandose porque la

tecnologia provee nuevas técnicas y materiales y el ordenador esta

desempefiando un papel cada vez mas importante.

Un altavoz realiza una funcion importante, convierte un sefial eléctrica en una

onda sonora. Tenemos una gran variedad de acuerdo a los ambientes donde

van ir ubicado.

- Altavoz de bobina movi: De facil fabricacion, son altamente
competitivos, de alta fidelidad.

- Altavoz de cinta,

- Altavoz dinamico de membrana

- Altavoz con transformador impulsor de aire.

- Altavoz electrostatico

- Altavoz piezoeléctrico,entre otros.
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3.3. CARACTERISTICAS DE RADIO COMUNITARIA
a) Unaemisora de la organizacion popular
En las emisoras comunitarias quien asumen la propiedad de la emisora es
la comunidad, que peridédicamente se reline en asambleas, para discutir y
elaborar lineas generales de orientacion del trabajo radial de la emisora.
Es la directiva de la comunidad, via comité de coordinacién de la emisora,
la que tiene que llevar a la practica estas orientaciones generales. Como
definir objetivos, disefiar un plan de trabajo (planificacion de Ila
programacion) para un periodo determinado.
b) De alcance local

Frente a las grandes radios tradicionales, la emisora comunitaria define
Su accionar en una zona local, cuyo alcance es reducido. La emisora
popular con sistemas de amplificacion por altoparlantes, cubre
generalmente de 10 a 15 manzanas a la redonda, teniendo en cuenta la
orientacion de los parlantes, la ubicacion del pueblo joven y la altura en
gue son colocados las bocinas. En esas condiciones podemos
comunicarnos con 320 familias del barrio. En el caso de los mercados se
desplazan en un promedio de 4 a 8 cuadras, con promedio de 500 a 2,000
trabajadores como es el caso del Mercado Huamantanga de Puente
Piedra o el mercado de Villa el Salvador ubicado en la Av. Juan Velazco
Alvarado. Donde la afluencia del publico es aproximadamente de 9,000
personas a mas incrementandose los fines de semana de 10,000 a
12,000 personas. En los mercados de cuatro cuadras el publico que asiste
es un promedio de 3,000 a mas personas, en su mayoria amas de casa,
jovenes entre otros que obligatoriamente asisten al mercado para hacer
sus compras. Siempre el mercado ha sido atractivo para la gente; por que
alli encontramos de todo, a menor precio, y la variedad que queremos. Al
menos si se trata de cocinar, siempre acudimos al mercado. Su
importancia radica en el rol que desempefian los mercados para la
comunidad y su éxito depende de la asistencia masiva del publico, es por
ello que la radio esta al alcance de la comunidad.
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c) De contacto permanente con los oyentes

d)

La relacién permanente con los oyentes es un elemento importante en la
emisora comunitaria. Aqui la emisora se convierte en un vecino mas, en
un campesino, en un rondero, en un servidor de la comunidad. No hay
barreras que separe a la emisora con los oyentes. Asi por ejemplo en los
mercados cuando se pierde objetos, personas, o animales, se acude de
inmediato a la radio. Las respuestas son efectivas. En caso de los
cumpleafios, la participacion es a través de los saludos, con musica de su
pueblo. Asi como los comunicados de los colegios que se transmiten son
captadas por las oyentes que se pasan la voz rapidamente. Aungue
parezca increible hasta hay personas que buscan sus parejas. En realidad
el contacto con la gente es inmediato, acuden a la radio a decir lo que
les parece bien y lo que no les parece, hasta te sugieren temas o puntos a

tratar.

traslado facil

Las radios comunitarias se pueden trasladar de un lugar populoso a otro
lugar, como en una actividad importante, fiesta religiosa, comunicados
urgentes. Cada vez que se requiera de ella. Esté facil traslado de la
emisora popular permite cubrir una mayor audiencia, respondiendo asi a
las necesidades de comunicacion de la poblacion. Cuando se quiere
mejorar la ubicacion de los parlantes se pueden trasladar al  sitio
adecuado para brindar mejor la emision. Como también si el mercado es
por pisos se puede aumentar medida crece el ambiente de accién de igual
forma en los asentamientos humanos 0 asociaciones para que pueda

abarcar a mayor publico.

bajo costo

Las emboras populares nacen sin grandes recursos economicos. Muchas
veces basta la habilidad y el ingenio del poblador o campesino para
hacerla realidad. El funcionamiento de estas emisoras se puede instalar

con recursos minimos y la generosa entrega de los vechos, dirigentes,
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comerciantes, permite la produccion de programas de buena calidad a
bajo costo. En muchos casos no faltara quien preste su grabadora, sus
discos, cassetts, y todo lo que pueda ser indispensable para la salida

permanente de la emisora.

Movilizadora

La emisora popular esta metida en la vida de la comunidad, de alli que es
capaz de movilizarla en defensa de sus derechos y de sus principales
reivindicaciones. Asi, tenemos en el pueblo Joven Huascar, en Canto
Grande, al noreste de Lima la emisora “20 de octubre” ha jugado el papel
importante de motivar y luego movilizar a los vecinos por los problemas de
la falta de agua, de asistencia sanitaria, de colegios y de tantas otras
principales necesidades de la poblacion. De igual modo, en los pueblos
jovenes del Cono Sur de Lima las campafas de vacunacion, de limpieza y
prevencion de enfermedades no hubieran sido posibles sin contar con la
participacion activa de la emisora popular por su funcibn de movilizadora
a los vecinos.

Creatividad Popular

La emisora popular permite plasmar la creatividad popular, resultando
nuevos formatos, nuevas formas de participacion de los oyentes y una
variedad de programas novedosos.

Con la participacion de las personas, en caso de los mercados las amas
de casa son muy entusiasta para participar en los concursos creativos que
se hacen. Como también los trabajadores cuentan sus historias, alegran

con sus ocurrencias, hasta hacen llorar con sus penas.

2.3.1. Caracteristicas Comunes de las Radios Comunitarias

Estas radios tienen la virtud de no ser uniformes, si no mas bien ser cada
una de ellas distinta a las demas y con su sello propio. Sus diferencias
radican en que cada radio es expresion de las caracteristicas e
identidades propias del sector. No existen el modelo o patron que se
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impone desde fuera, sino que responde al lenguaje, estilo forma de
organizacion, estratificacion social, mensajes, cultura, historia y Ila
personalidad especifica que la comunidad del sector le imprime. Sin
embargo, es posible distinguir algunos criterios 0 rasgos comunes entre
las radios populares o comunitarias.

“En este sentido, no podemos dejar de sefialar la existencia de una cierta
analogia entre alto parlante y la radio, en la medida que ambos trasmiten
codigos orales, a demas ambos lo hacen a través de instrumentos
técnicos lo que realiza la radio, en tanto procedimiento técnico es recoger

y trasmitir cualquier tipo de mensaje sonoro. 12

3.4 RADIO COMUNITARIA FRENTE A LA RADIO COMERCIAL

% Ambos utilizan instrumentos técnicos para transmitir codigos orales, y es
precisamente en la tecnologia donde radica una de las grandes
diferencias entre radio y alto parlante: méas sofisticado en la radio y mas
casero en el alto parlante.

% La sofisticaciéon de la radio permite una mayor calidad sonora, mientras
qgue la sencilla del alto parlante de una, dos bocinas y un amplificador,
generalmente no es suficiente para transmitr una sefial limpia |,
produciéndose a veces ruido en la comunicacion.

% El alto parlante, a diferencia de la radio, es un medio local cuya frecuencia
generalmente cubre una radio no mayor de 6 manzanas a la redonda
donde receptores y emisores pertenecen a una misma comunidad con
problemas y necesidades comunes (identificacion entre emisor y
receptor).

Para Miguel de Moragas Spa. La diferencia fundamental al referirse a la
comunicacion interpersonal y la radial esta en el desconocimiento que
hay entre el oyente y el emisor, en la radio oimos pero no vemos,
mientras que en la comunicacion interpersonal sentimes y vemos al

intercomunicador*®

(12) DE MORAGAS SPA, Migud. Semidticay Comunicacion de Masas. Separata Publicada por la Universidad de Lima. 270
(13) ALFARO, Rosa Maria. Los Parlantes, Recuperacion de la Paabra Popular pag. 12
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En el curso de la comunicacion a través del alto parlante puede darse dos
modalidades; por un lado, el receptor puede ver, oir, sentir al emisor si
este asiste a la reunién o asamblea en que se usa este sonido y por otro
lado, el receptor puede oir, sentir (hay un conocimiento previo Yy una
memoria puede jugar su papel imaginativo) y no ver al emisor, si es, que
no asiste a la reunion y escucha el mensaje desde su casa.

% Mientras que con la radio el oyente tiene la posibilidad de decidir en qué
momento y qué hora decide escuchar la radio (puede prenderlo o
apagarlo cuando lo desee) en la comunicacion con parlantes el oyente no
puede hacer lo mismo porque su emision esta fuera de la casa, una vez
prendido, el vecino debe obligatoriamente escucharlo ya que no puede
apagarlo.

% Su uso es esporadico y no continuo como en la radio este es un dato muy
importante. Trasmitir todo el dia implicaria interrumpir la vida privada,
familiar y barrial de los vecinos.

% A diferencia de la radio su uso es mucho mas espontaneo sin estructuras
de programas rigidos, ni guiones, ni secuencias tan marcados. Aqui a
diferencia del medio radial, no se pretende vender, por que no es un
medio comercial.

% La utiidad y la funcién que brinda cada uno de estos medios para sus

audiencias indudablemente no son lo mismo.

Su uso en los mercados, se emplean para comunicar la existencia de
los productos del dia y las ofertas, entre otras cosas. “estos mercados asi
definidos y constituidos, recurren al parlante recogiendo la iniciativa de los
mercados. Los utlizan una triple funcionalidad : como anuncio de sus
productos, como ambientacion musical del mercado y como servicio de
mensajes de utlidad social y comercia; llamamiento a asambleas de

socios (en las tardes cuando el mercado no funciona). **
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% Su uso en el mercado, al igual que en la Dirigencias vecinales, también
esta limitado a las actividades propias de esta organizacion; por lo que
podria pensarse que su uso es continuo y frecuente (todos los dias
mientras funcionan el mercado); sin embargo; esto no siempre es asi.

El ahorro de energia, la dificultad de contar con personal para su
utilizacion y la absoluta dependencia de sus dirigentes, impiden un
funcionamiento regular.

Rosa Maria Alfaro, al referirse a este tema, en su trabajo, recuperacion
de la palabra “Popular” concluye diciendo: ni la eficacia de uso, ni la
democracia participativa interna marcan la posicion y funcionamiento de
los parlantes. Sin embargo, su presencia aungue minima constituye un
simbolo del uso de los socios en relacion con su comunidad. Los
parlantes ahi presentes, muchas veces si llaman, nos hablan de un
proceso de conquista de la palabra, pero aunque se desarrolla
timidamente es simbdlico porque se afronta a un espacio publico suyo
promoviendo una direccion social autogestionaria.

Los usos no siempre seran los mismos iran dependiendo del tipo de

organizaciones.

2.2. LIMITACIONES EN RADIO COMUNITARIA

» El contexto de democracias con fuertes limitaciones, las radios
comunitarias, educativas y populares, viven impedimentos de su libre
expresion. Por ello, en el ambito de la legislacién se esta impulsando
leyes en esta materia en algunos de nuestros paises o pidiendo que
toda radio sea incluida en la legislacion vigente.

» No se tiene aun una gran capacidad de incidencia en los centros de
poder, donde se deciden nacionalmente las politicas

» Se viven dificultades para generar desde la informacién una cultura
politca democratica y ciudadana. Los estilos, formatos y contenidos
radiofénicos utilizados no ayudan a crear esta voluntad politica

democratizadora, que ayude a una democracia real en nuestros paises.
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El reto seria construir una informacién que permita que la gente valore
lo democratico.

» Asi mismo comunicamos con debilidad nuestra experiencia, nuestra
propuestas, huestra modalidad de trabajo y modos de produccion.

> Es necesario fortalecer las redes existentes. Una de las principales

dificultades es que no se conocen, no se intercomunican. Dentro de las
redes serd necesario evaluar los distintos sentidos de informacion.
Aparece como dilema el sentido distributivo de la informacion y no una
preocupacion constante por la calidad de la misma.
Otro eje dilema en las redes se encuentran en esa informacion vy
formacion ciudadana que debiera ir acompafiando los procesos
tecnolégicos y no a la inversa (la hipersaturacion de informacion y no
saber que hacer con ella 0 como procesarla)

» Otra de las dificultades aparece en lo que se denomind la metodologia
de la educacidbn popular en radio. En ese sentido, no somos
conscientes de la importancia pedagogica de la pregunta, para educar
de manera comunicativa en la radio. *

> En lo técnico: El trabajo popular radial estd marcado por la ausencia de
equipos que cuenten con la infraestructura minima para la produccion.

Muchas de estas experiencias radiales actualmente en marcha no cuenta

con equipos necesario como grabadoras o salas de grabaciéon. Dichos

equipos resulta indispensables si se pretende desarrollar una alternativa
de comunicacion verdadera, entre tanto que ellos faciltan la relacion con
los sectores populares, asi como la participacién de éstos son puramente
informativos y una relacion con los sectores populares, en los distintos
programas a través de entrevistas, grabacion de asambleas, actos
populares.

» En Mantenimiento: Uno de los problemas conocidos en la emisora
comunitaria es la “bulla” que mete en la poblacion, si es que no se emite
con nitidez la transmision de los programas. Los altoparlantes siempre

han sido y seran bullangueros, pero la habilidad y el ingenio crearan

(15) ARRITIA, Rafed. Radios Comunitarias. Argenting, 1989. Pég. 15
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interesantes ~ formatos, cortos, amenos y con sabor, para que la
poblacion nos reciba con agrado, de lo contrario nos tirardn piedras, y
nuestras emisoras seran rechazadas. Otro de los problemas es el lugar
donde se ubican los parlantes, estos deben ir puestos en sitios
adecuados. Se debe graduar bien el volumen del sonido en término
medio, revisando constantemente en toda las zonas donde se ubican los

parlantes.

En la produccion.- En cuanto a la producciéon se tiene el problema, que
en el pueblo los elementos capacitados o con alguna experiencia en el
trabajo radial popular son escasos.

Debemos afirmar que existe la necesidad de crear formatos que se
adecuen al trabajo del sistema de altoparlantes, deben ser cortos,
amenos, con mucha claridad y suficiente sabrosura para mantener el
interés de toda la poblacion. En esto tiene que ver mucho la empatia del
conductor o comunicador popular para hacer llegar los contenidos con
verdadera efectividad. La produccién en radio comunitaria es buena si
nos interesamos por realizarla, porque los matices que se usan en ella
nos conduce a descubrir lo valioso que es la produccion popular, aun
sabiendo la gran variedad de Ilugares que amerita su direccion vy

entendimiento.

2.6. TRATAMIENTO EN RADIO COMUNITARIA

% Informar

La emisora popular nace como una necesidad del pueblo de comunicarse,
informarse y expresar su palabra. A través de ella se mantiene informada a
la poblacién sdore las actividades de la comunidad y del barrio, sobre los
acontecimientos y hechos que hacen la historia del pueblo, sobre sus
logros y realizaciones, sobre la vida de otros barrios y de otros pueblos que
de alguna manera los afecta, para ir creando en la poblacion la solidaridad,
la conciencia critica y el reconocimiento a sus derechos fundamentales:

elemento necesario para lograr su organizacion.
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< Educar

Una de las tareas principales de la emisora popular es educar. Para
ensefiar a entender mejor las cosas. Cuando la emisora ensefia a las
madres del barrio como deben preparar los sueros caseros para evitar la
deshidratacion de sus nifios enfermos, o0 cuando se les ensefia las
vitudes alimentarias de la leche materna para el crecimiento y salud de
sus hijos, es una educacion practica.

Otra de las aplicaciones es la educacion critica, la que se logra con mucho
esfuerzo y tiempo. Esto se alcanza cuando los pobladores van
reconociéndose como personas humanas con dignidad. De tomar
conciencia el derecho a la vida, a la vivienda adecuada, a la salud, a la
educacion, al trabajo y a una vida mejor. Cuando son conscientes que es
inhumano morir antes de tiempo y deciden construir un mundo mejor. So6lo
con esos elementos bien claros pueden nacer, después, la organizacion del
pueblo o comunidad.

Otros de los aspectos que contribuye la radio en la educacion es de
movilizar a la comunidad en las tareas comunes del barrio, como el
problema de la basura, la limpieza publica y del hogar, ensefarles que la
basura es dafina, produce enfermedades. Hacer campafas, con
sociodramas, entrevistas, encuestas, charlas. como también las campafias
de vacunacion, transportes, del agua, pueden tener el éxito asegurado. Asi
dar conocer diversos temas de interés para la comunidad.

Diaz Bordenave, afirma la comunicacion y la educacion tiene por objeto
ayudar a la persona a “problematizar” su realidad, tanto fisica como social.
Se busca estimular la inteligencia del hombre, para que ella crezca en el
sentido de hacer mas compleja su estructura y mas rapido y flexible su

funcionamiento”.

< Entretiene

El pueblo tiene derecho a la alegria, a la diversion y el entretenimiento. La
emisora comunitaria tiene el deber de promover estas actividades entre los
pobladores mediante los programas musicales, los concursos de canto,

chistes, saludos de cumpleafios, fiestas patronales, actividades festivas de
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la comunidad, cuentos y amenidades. En fin, cada programa debe tener su
bafio de alegriay de humor que motive y entretenga a los oyentes.

La emisora comunitaria es también un importante promotor de los valores
culturales y artisticos que estan presentes en el pueblo con una riqueza
infinita.

Dos son las ventajas de los emisores, de un lado hay un control y un
manejo grande de una audiencia conocida y limitada. Del otro, las
posibilidades de respuesta y participacion de los receptores son casi
inmediatas, lo que en términos de comunicacion enriquece mucho estas
experiencias.

< Audiencia

En este aspecto se aborda entre la radio y el oyente; la radio comunitaria
apoya siendo un canal abierto donde el pueblo dé su palabra. La radio
debe dejar los micréfonos abiertos para que el pueblo de la version de su
vida, de sus dientes caidos, sus hijos muertos prematuramente, sus
cosechas congeladas, sus sindicatos y organizaciones y, también, de sus
alegrias y esperanzas.

Proporcionando una informacion bésica, elemental, practica, que guarde
estrecha relacion con las necesidades populares. Proporcionando
elementos de educacién que le ayuden a mejorar su vida diaria y le
permitan interpretar con mayor profundidad la realidad que viven.

Implicitamente o explicitamente, los contenidos radiales deben dirigirse a
grupos sociales definidos ( campesinos, mineros, nativos, mujeres, etc.) y
llegar a ellos con mensajes concretos.

Los contenidos deben responder a los intereses de la audiencia. Los
problemas, las opiniones, la musica deben reflejar su realidad méas sentida.

Los contenidos informativos y culturales deben reflejar la realidad en forma
critca y no pasiva. Debe ayudar a reflexionar, a problematizar a la
audiencia. Esto no significa que los programas se dediquen solo a
denunciar la realidad, también significa rescatar las experiencias positivas

de conquistas sociales de los sectores populares.
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Los contenidos no pueden quedarse en la mera interpretacion de la

realidad. Debe ayudar a que la reflexion confronte la practica cotidiana que

esta realizado el pueblo, y plantee una nueva forma de préactica social.

Los contenidos, al fortalecer el proceso de auto- identidad de los sectores

populares, deben fomentar y apoyar la articulacion con las organizaciones

de base.

Si se busca partir de la propia realidad de los sectores populares, es asi

donde se debe buscar la informacién. Muchas veces, existen en los

equipos de trabajo radial, una tendencias a usar las misma fuentes de

informacion que las emisoras comerciales, porque aqui no nos llega el

Diario de Marka. Esta falta de informacion nunca puede existir.

Los temas que se emiten son de interés para la comunidad tales como:
Programa en el rea de Salud:

Sobre las enfermedades mas comunes en la zona

Prevencion de las enfermedades
- Apoyo a las campafas de vacunacion gque se llevan a cabo en la

Zona

La limpiezay la salud

Preservacion, cuidado e incremento de las areas verdes

Nutricion, etc.
Programas de apoyo a la integracion y consolidacion de las

familias:

Paternidad responsable

Economia familiar

Relacion padres e hijos

Problemas juveniles

Programas dedicados a los nifios de la zona

Programas de revalorizacion de la mujer, etc.

Programa de apoyo ala organizacion de los pobladores:

Funciones de las organizaciones

Papel de los dirigentes

Trabajos y luchas comunales
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- Valores humanos que se deben cultivar

- Historia de mi barrio
Promocion del artey la cultura popular

- Alentar la realizacion de festivales artisticos

- Difundir las experiencias culturales provincianas de los pobladores

de los pueblos jovenes.

- Organizar concursos de poesia, musica y teatro, pintura popular.
Otros:

- Noticiarios zonales

- Entrevistas zonales

- Reportajes

- Convocatorias, etc.

- Programas musicales en general principalmente musica nuestra

- Entretenimiento — programas de humor, etc.

3.7.RADIO Y EL LENGUAJE POPULAR

3.7.1 Lenguaje Popular

Una de las formas de comunicacion es el lenguaje popular cotidiano, que
expresan, contienen o generan codigos que sintetizan valores, sentimientos,
ideas y conceptos; cuyo contenido es particularmente significativo para
aquellos que lo usan o que mantienen profundidad, ritmo y sentido en un
contexto historico determinado. Las formas y codigos del lenguaje popular
bullen en la heterogeneidad de los sectores populares y en la homogeneidad
de situacion de clase. Una de las dimensiones es la interclase, es decir el
proceso de expresion dentro del ambito de las propias clases populares con
un mismo horizonte cultural. Alli se advierten las formas cddigos que surgen
de la gente, tales como el arte espontaneo, la comunicacién cotidiana, la
religiosidad y esoterismo, familia, eventos colectivos, medicina popular, etc.
Siempre el lenguaje popular debe ser sencillo, entendido por las grandes
mayorias populares, sin llegar a la vulgaridad, buscando siempre la empatia

y el entendimiento entre el emisor y el receptor.
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El lenguaje del pueblo es de una riqueza extraordinaria. Es sencillo , natural,
expresa los pequefios y grandes acontecimientos de la vida del pueblo, su
tradicion cultural acumulada en siglos de vida y lucha, asi como la esperanza
en un mafiana mejor. El lenguaje popular es en definitiva la misma sabiduria
del pueblo.

3.7.2. Los locutores populares

Ser locutor es una parte importante en el trabajo radial. Muchos
comparieros pobladores cuando empiezan un trabajo radial lo hacen con la
conciencia deformada por la radio tradicional y lo pretenden llevar a la
practica imitando gestos, poses y el estilo del locutor tradicional. Es asi como
la palabra se aleja del pueblo, y la voz ya no expresa el sentir, la emocion y
la vida de la comunidad: esta es la forma como la radio tradicional ha alejado
al pueblo del medio radial.

En nuestro pueblo tenemos excelentes artistas que expresan su riqueza
cultural: poetas, musicos, folkloristas, artesanos, literatos, etc. Una serie de
artistas populares que se incrementan con el artista de la palabra, es decir,
el locutor popular, aquel compafiero que ha logrado dominar el lenguaje
cargado de emocion, sentimiento y vida. Un artista capaz de alegrar,
entretener, de dar una palabra de aliento, de vida, una esperanza, no nace
de la noche a la mafana, sino que se forja en las tareas de la emisora
popular a la par que ésta se construye y avanza.

Mucho se trabaja, con un solo locutor; pero lo que se quiere ahora es dar
variedad y alegria a los programas. Para el informativo son importantes dos
0 mas locutores quienes ademas como hemos mencionado deben dominar
el lenguaje popular, conocer la problematica vecinal, tener mucha creatividad
“chispa” y ser unos artistas de la palabra.

Ser locutor una parte importante en el trabajo radial, por lo que hay
comunicadores no tienen esa habilidad de serlo, mientras que hay personas
de otros oficios o carreras que se desenvuelven muy bien en el micréfono,
son unos genios en la comunicacion. Por eso el locutor debe exigirse a una

constante innovacion para mantener la comunicacion con los oyentes. No
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basta con tener buena voz, hay saber decir las cosas como quieren que

salas digan, no como nosotros queramos decirla.

3.7.3.  Rompiendo Barreras para hablar

El dominio de muchos siglos sobre nuestro pueblo también se expresa sobre
el habla. El pueblo es callado, es timido y temeroso de hablar. Y esto no
porque el pueblo quiera serlo, sino porque a sus dominadores les conviene,
lograndolo a través, por ejemplo, de su dominacion ideolégica mediante
todos sus medios de difusion. Por eso cuando muchos compafieros
empiezan a trabajar en la emisora popular, dejan sentir un temor, un miedo y
rechazan el hablar frente a los micréfonos. Tanto tiempo hemos estado en
silencio que nos cuesta mucho volver a hablar, tenemos que superar
muchos prejuicios que nos atan al silencio, como “el que dirdn”. entonces la
emisora popular debe servir para que el pueblo encuentre su palabra, su
voz. Debe ayudarlo a romper la barrera que le impide hablar. Esa tarea se
logra haciendo que la comunidad participe continuamente, para asi
desarrollar como pais, ya que la expresion es indispensable para hacer
llegar nuestras necesidades y nuestras preocupaciones, poder caminar al

desarrollo.

3.74. Lenguaje cargado de experiencia popular

El lenguaje popular no es abstracto, tedrico, sino todo lo contrario es un
lenguaje lleno de imégenes que presentan toda la experiencia del pueblo
adquirida en jornadas de luchas. Los  acontecimientos cotidianos, las
pequefias vivencias, las justas aspiraciones y esperanzas de los pobladores,

campesinos Yy trabajadores estan prestos en el lenguaje popular.

3.7.5. Lajerga popular

Es una forma de hablar de ciertos grupos del pueblo, que la utlizan como
una forma de defensa y agresion ante el resto de la poblacion. Es el kenguaje
llamando de los *“achorados”, vagabundos, etc., ya que sOlo ellos lo

entienden y lo practican. Algunas de estas palabras han salido del habla de
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estos grupos y se han incorporado al lenguaje popular, chamba (trabajar),
pata (amigo), guita (dinero), etc.

La jerga deviene de inversion de las palabras: “lleca (calle), “choborra”
(borracho); del sonido semejante: “servilleta” (sirvienta), ‘“mariategui’
(mareado); de deformaciones de la palabras: “diri” (dirigente); del uso o
deformacion de extranjerismo  “people” (pueblo), “guachiman” (guardian),
etc. No hay que confundir el lenguaje popular con la jerga y eso es un error.
Una cosa es lenguaje popular que el pueblo habla, siente y entiende, y otra
es la jerga, un lenguaje de grupo y que es dificii de entenderlo. Por eso
debemos tener mucho cuidado en utilizar la jerga como un recurso en la

emisora popular.

DESAFIO DE LA RADIO COMUNITARIA

Primero.- COmo adaptarse a la nueva situacion para que las radios y
emprendimientos comunitarios se manejan con la publicidad y el mercado al
tiempo que, hacer adentro, mantengan formas solidarias y sigan apostando
a la vinculacién y a la articulacion con otras organizaciones sociales.

Segundo .- Entender y adaptarse a los cambios de pautas culturales. El
fendbmeno de los jovenes y su expresion a través del Rock Nacional da
cuenta de una nueva vuelta de tuerca en las formas de participacion social.
La relacibn méas directa y libre, de las nuevas generaciones en cuanto al
amor, el sexo, la familia, etc. tienen su correlato con las formas menos
rigidas u organicas que han elegido para entenderse su organizacion.

Tercero.- Poder hacer un buen diagnostico de las posibilidades de cambios
sociales en nuestro paises. El desafio es si los sectores progresistas logran
generar la respuesta adecuada para cada lugar, cultura y momento historico.
En este sentido creemos que las nuevas emisoras también son una
expresion de ese cambio, y no que ellas la producen. Por citar un ejemplo
podemos decir que en la Ultima década han surgido mas de mil doscientos
canales de television por cable en todo el pais, donde en mayor o menor

medida el vecino se encuentra reflejado al igual que en las radios. La
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existencia “irreversible” de estos nuevos medios locales, se debe a las
brechas que deja la globalizacion y concentracion de las comunicaciones.

Cuarto- Un desafio especifico para los paises en los cuales vivimos es el
de potenciar y consolidar los vinculos que se dan espontdneamente a nivel
de base, de intelectuales, de artistas, para intercambiar experiencias de
lucha, organizacion y expresion.

Creo que el desafio mas dificil es el humano, ante las dificultades cotidianas
y las frustraciones colectivas: saber escuchar , dar una mano. En este
sentido con gente que estd haciendo cosas 0 que esta luchando, nos
fortalece para seguir adelante en la lucha por la dignidad humana. ¢

CAMBIOS Y RETOS DE LA RADIO COMUNITARIA

3.9.1.. Cambios

La participacion en los medios y en la radio sigue teniendo la misma
urgencia que antes, sélo que antes nosotros levantdbamos la bandera de la
participacién y pareceria que era solo nuestra bandera. Hoy dia la radio
comercial esta haciendo mas participacion y hasta mejor a veces que mucha
de nuestras emisoras. Creo que redescubrir la masividad de los
destinatarios es redescubrir que la masividad no sélo es cantidad de
oyentes, sino distintas facetas dentro de un mismo oyente. ES decir, tocar
todos los aspectos de la persona, y los aspectos de la persona son sus
problemas sociales, politicos y econdmicos; pero también sus gustos por el
deporte, sus encantos por el chisme, su gusto por la musica, su gusto por el
vacilon, todas las facetas que hay en la persona humana, desde las maduras
hasta las més fragiles, todo lo que hay en los seres humanos que hace que
uno pueda sentirse atraido por una radio.

La ideologizacion nos hizo perder muchos oyentes y las muchas facetas
dentro del oyente. Creo que le estabamos hablando, sesgado toda la
comunicacion, a los oyentes organizados, de su propia organizacion, pero

este reduccionismo suicidd la masividad del medio. Le tuvimos mucho miedo

(16) ARRITIA, Rafael. Radios Comunitaias. Argentina. 1989.
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a la modernidad y lo moderno pasaba desde el rock, que si nos llega
“contamina “ , ibamos a ser penetrados culturalmente por el imperio, hasta
tenerle miedo a pintar bonito la radio y dr un look de moderno, porque todo
lo bonito era traiciébn a lo popular, porque todo lo que era estéticamente bien
facturado, era sospechoso de tecnicismo, profesionalismo, etc.

Hoy la idiologizacién en la que vivimos se ha ido, ha pasado demasiadas
cosas como para no darse cuenta de que el mundo cambio y que también
estamos en otra era radiofénica. Sin embargo, en esta era como en la
anterior sigue siendo valido y mas urgente que nunca el acceso de la
audiencia a la palabra y a la participacion en la radio. En AMARC, en la
Asociacion de Radios Comunitarias, siempre se tipifica esto como con tres
“p”; asi como el pueblo empieza con “p”, también queremos que ese pueblo

tenga acceso a la palabra, a la programacién y a la propiedad.

3.9.2. Retos

En la radio todos son retos desde la financiacion hasta tener una gestion
muchas mas empresarial, una programaciéon mucho mas audaz, hasta los
locutores que quieran hacer y sepan hacer, pues no sélo basta la voluntad
de hacer, sino la pericia profesional.

Nuestros programa en la radio alternativa, en la radio participativa, en la
radio democratica han sido tradicionalmente severos. La educacion era
seria, se nos filtrd el oscurantismo, desde Espafia sin duda, lo educativo.
Hablar de programas evangelizador era todavia peor; todo lo que sonaba
educativo se mandaba en clave seria. Creo que el reto es educar
entreteniendo, es darle la llave de oro al humor como forma habitual para
transmitir nuestros programas, nuestros mensajes, para que, incluso, la
problematizacion que se haga de la sociedad se haga en una clave
diferente. Hay que hacer interesante lo que interesa, hay que hacer una
radio mucho mas ligera, pero Igera, no banal;, hay que hacer una radio méas
entusiasta. Ese reto yo creo que no es facil, se dice pronto, pero es bien

dificil de asumir, porque nos resistimos a la risa como educadora, nos
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resistimos a la alegria como estilo habitual de un programa educdivo, de un
programa informativo, incluso.

Nuestros programas no solo fueron serios y severos, sino que fueron frios; a
nombre del respeto al pueblo, de respeto al publico, hicimos programas muy
frios, muy helados, tan respetuosos que hasta nosotros mismos nos
aburriamos con lo que haciamos. Hay que ir a programas calientes, a una
locucion vibrante, a unos programas de radio que no tengan miedo;
preferible equivocarse a lo hecho que de lo no hecho.

Por eso la radio tiene que ser un deleite , los programas tienen que ser
estéticamente bien facturados, por personas que tengan el duende, la
espuma de la cerveza, que tengan carisma , pasion. Gente radio
apasionados por comunicarse con el publico, por escuchar al otro, por
establecer una complicidad desde el micréfono con la vida de la gente.

Tenemos que hacer una locucion cautivante para que el publico nos
escuche y para que nosotros escuchemos al publico. Un programa ludico,
de juego que no solo es el concurso, deporte; de juego que es un estado
permanente de buen humor, de picardia, de complicidad, de jarana con el
oyente. sin vulgarizar el contenido.

Que los programas no fueran tan cotidianos como a veces hemos entendido
y sacralizado la palabra, creo que la cotidianeidad se ha venido entendiendo
en la cabeza de muchos productores como hablar siempre de la
drogadiccion, del alcoholismo, la inflacion, el colera, de las penas, del nifio,
violacién etc. De eso hay que tratar naturalmente. No s6lo hay que tratar
,hay que problematizar a partir de ahi, pero que estamos aburriendo a la
gente, porque el que tiene hambre no quiere que le hablen de hambre por la
radio, quiere que le hablen de Madonna. Muchas veces por el miedo, por los
prejuicios y moralismos que tenemos, acabamos siempre lloviendo sobre
mojado y hablandole al hambriento del hambre y al drogadicto de la droga.

Hay que entender lo cotidiano no como un sustantivo, sino como un verbo.
Uno puede cotidianizar las cosas mas ajenas y extrafias a la vida diaria de la
gente, a la cuota diaria que tiene que pagar la gente para vivir en este

mundo.
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Me refiero a una radio fantastica, a una radio que le abra puertas sin ningdn
tipo de reservas a la fantasia, que creo que no es mas que sinébnimo de

esperanza.

La fantasia ha estado vaciada, echada de lado en muchas de nuestras
programaciones, a nombre de la vida cotidiana ,y a nombre de estar
hablando siempre y todos los dias y en todos los sociodramas, en todos los
comentarios, en todas las noticias, en todas las cosas, de la pena diaria de

cada dia.

Tenemos que hablar de eso naturalmente, tenemos hablar esos temas
diarios que no soélo estan resueltos, sino que estan agravados por la
situacion neoliberal, pero tenemos que hablar de las cosas més
aparentemente lejanas de la vida de la gente, a lo mejor nada mas lejano
gue los astros.

A lo mejor, partiendo de cosas de divulgacion podemos llegar por una puerta
mas directa a las conciencias criticas, a un proceso educativo en el oyente.

Pues se apostaria por una programacion de estos tiempos y creo que es un
reto para todos los radialistas, una programacion fantastica, una
programacion seductora, caliente, humoristica. Lucida, bonita en la estética,
sensual. Una programacion que haga todo eso, no para vaciar el contenido
del compromiso popular; al contrario para potenciar y resonarlo. Tenemos
que aprender mucho de la radio comercial , tenemos que aprender
muchisimo de la propuesta de ellos, de como ellos han vendido sus
ideologias, su shampoo y su spaguetti, y como nosotros podriamos aprender
de toda esa forma para poder hacer pasar nuestros mensajes, y que los
suefios de una sociedad en donde los pobres tengan realmente dignidad y

respeto, donde todas las voces se respetan, se hagan realidad.*’

(17) REVISTA CHASQUI N° 52 Retos en la radio Popular. Entreviga a Ignacio LOPEZ VIGIL
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3.10. DIFERENCIAS DE UNA RADIO COMERCIAL PRIVADA, RADIO
PUBLICA Y RADIO COMUNITARIA
Para ubicar el tipo de radio que estamos estudiando como conocimiento

general.

3.10.1 Radio Comercial - Privada

El objetivo de una radio comercial es el lucro a toda costa sin importar que
tipo de programa puede ser, lo que interesa es vender. Implantan habitos de
consumo y que refuerzan la ideologia dominante.

El modelo de libre mercado. Su primera aparicion en los Estados Unidos. Es
la radio financiada por la publicidad cuyo objetivo dltimo es obtener un
beneficio econdmico. Las redes pueden operarse mediante conglomerados
con fines lucrativos indecisos, que como oportunidad provisional 0 como
parte de un plan estratégico, usan el medio como trampolin para la
adquisicion de otros negocios o lo utilizan como acicate para reducir
impuestos en diferentes sectores o paises.*®

Asi se construy0 el imperio de Murdoch. La radio comercial debe adquirir y
transmitir una programacion que cueste lo menos posible y maximizar sus
beneficios ofertando a los anunciantes y patrocinadores el acceso al mas
amplio nimero de consumidores potenciales; en un mercado especializado,
el objetivo es alcanzar el mayor nimero posible de consumidores de un tipo
particular.

La necesidad de maximizar audiencias y conseguir economias de escala
obliga a los operadores comerciales a agruparse para la realizacién de
programas Yy la formacion de redes. En lo que se refiere a la programacion,
si hay mercado, por ejemplo, para obras de teatro 0 documentales,
periodismo de investigacion o0 musica contemporanea urbana, la radio
comercial la proporcionara. La tendencia general de la programacion de

radio para audiencias de masas esta, sin embargo,

(18) BOOTH, Jerry .El Medio Invisble Canada, 1994. Pag 208
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basada en la musica, en la repeticion de un limitado de éxitos populares,
complementados con charlas de presentadores e invitados, que a veces
responden a los oyentes que telefonean al programa. Pero es el mercado
quien, en dltima instancia, determina el tipo, volumen y tiempo de los
programas a emitir.

En algunos sistemas, como la radio comercial britanica hasta el final de los
afos ochenta, un organismo regulador intervienen en el mercado para forzar
a los operadores a la emision de tipos concretos de programacion, tales
como noticias, o, en palabras del decreto del IBA, “programa de un nivel
general alto y una gran variedad de contenido”, o servir gustos e intereses
especiales, si éstos se definen por el lugar o por la referencia a comunidades
étnicas o linguisticas. Es también posible identificar otros motivos de
beneficio para la introduccion de programacion de tipo publico en los
sistemas comerciales, como el deseo de mejorar la imagen corporativa, o
aumentar la clientela, o con la finalidad de disminuir los impuestos. Los
sistemas comerciales, por otra, se definen a si mismos en contraste con lo
que ellos definen como emision estatal , es decir por diferente método de
financiacion (y por lo tanto control), por la concesion del tesoro publico y el
pago de la licencia. Asi en Gran Bretafia, la etigueta de Television
Independiente (ITV) vy la Radio Local Independiente (ILR) connotan la
independencia del pago de la licencia y marcan la diferencia con la BBC (el
adjetivo “independiente” fue acufiado también para evitar las connotaciones
negativas de “comercial”.

La logica del sistema comercial es copar nuevos mercados y extender sus

fronteras para competir e incluso minar el dominio del servicio publico.

3.10.2. Radio Publica
La logica del servicio publico es defender los territorios nacionales, las

industrias y las identidades contra cualquier invasion.
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La radiodifusion publica quizas ha logrado hallar el mito mas rico de todos, y
el papel de uno de estos mitos en particular se acerca curiosamente a la
noble mentira que esté en el nicleo de la ingenieria social Platon. 1°

La emision de servicio publico da a su audiencia el tratamiento de
ciudadanos racionales, mas que el de consumidores individuales motivados
por el interés propio. Ademas, los ciudadanos a los que va dirigida forman
parte del estado — nacién cuyo interés la organizacion representa, y cuyas
fronteras marcan los limites del servicio. En la actualidad esta limitacion
contrasta con las tendencias internacionales de los medios basados en el
mercado y el capital, pero en las relaciones del Mercado Comun y de la
UNESCO sobre, por ejemplo, la emisién por satélite, se puede apreciar una
extension de las fronteras del servicio publico ampliando la audiencia
ciudadana a una escala regional. 2°

Se pueden vislumbrar los antecedentes de la radio de servicio publico en la
forma en que ya el telégrafo se extendid a ambos lados del Atlantico: como
un servicio publico en Europa y privado en los Estados Unidos. Desde los
comienzos de la radiodifusion existian dos modelos implicitamente opuestos
(aunque no necesariamente). La mayoria de las radios occidentales se han
centrado en uno de estos dos polos, y ambos, en sus formas mas puras, han
situado a la audiencia como receptora méas que como emisora.

La radiodifusion de servicio publico presentaba una faz. Los ideales del
servicio publico influyeron en la estructura de la radio local, y al final
consiguieron dificultar la creacién de un sistema comercial viable.

En nuestro pais en el gobierno Juan Velazco Alvarado, se tuvo la
disposicion de hacer que la radio sea de servicio publico, pero eto se
desvanecio por falta de decisién politica de los sucesores que ho
continuaron con el proyecto.

La emisibn de servicio publico da a su audiencia el tratamiento de

ciudadanos racionales, mas que el de consumidores individuales motivados

(19)
(20)

BOOTH, Jerry .El Medio Invisible.Canada,1994. P&g 31
BOOTH, Jerry .El Medio Invisible Canad4,1994. Pag 26
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por el interés propio. Ademas, los ciudadanos a los que va dirigida forman
parte del estado — nacién cuyo interés la organizacion representa, y cuyas
fronteras marcan los limites del servicio. En la actualidad esta limitacion
contrasta con las tendencias internacionales de los medios basados en el
mercado y el capital, pero en las relaciones del Mercado Comun y de la
UNESCO sobre, por ejemplo, la emision por satélite, se puede apreciar una
extension de las fronteras del servicio publico ampliando la audiencia
ciudadana a una escala regional.

Se pueden vislumbrar los antecedentes de la radio de servicio publico en la
forma en que ya el telégrafo se extendid a ambos lados del Atlantico: como
un servicio publico en Europa y privado en los Estados Unidos. Desde los
comienzos de la radiodifusion existian dos modelos implicitamente opuestos

(aunque no necesariamente). . %*

3.10.3. Radio Comunitaria

La légica de la radio comunitaria es defender los derechos humanos contra

las instrucciones de ambos, del Estado y del Capital.

La radio comunitaria como aceptacion de la comunicacion local. Las

comunidades de interés, par las que la radio comunitaria puede ser quiza el

Unico vehiculo de difusion asequible, un sistema de alarma para la

supervivencia, son como los mercados colectivos de las multinacionales,

esparcidos por las diferentes ciudades.

Una emisora comunitaria que funciona no es sélo la suma de sus

componentes individuales, sino que intenta estructurar su programacion y su

publicidad para que los oyentes puedan interconectar las distintas partes,

proporcionandoles los elementos que los otros medios dificimente les

ofrecen y traspasando el aislamiento de las circunscripciones separadas. %2

Los activistas comunitarios, por razones ideolégicas y financieras, se
mueven dentro de las limitaciones que imponen el localismo, mientras que las

empresas comerciales efectlian agrupaciones regionales o nacionales

(21) BOOTH, Jerry .El Medio Invisible Canadd, 1994. Pag 36
(22) BOOTH, Jarry .El Medio Invisible. Canad,1994. Pag 36
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gue les permite economizar en ventas y en programacion, mientras
pueden, paralelamente, continuar haciendo presion cambiar la estructura y
que se les permita una mayor libertad comercial.

Cadigo de Practica en radio comunitaria.

1. Servir a comunidades geogréficas o comunidades de interés.

2. Facilitar el progreso, el bienestar y disfrute de los oyentes
cubriendo sus necesidades de informacion, de comunicacién y cultura
Fomentar su participacion en estos procesos proporcionandoles acceso a
la formacion, facilidades de produccion y transmision. Estimular la
innovaciébn en programacion y tecnologia. Tratar especialmente de
involucrar a las secciones de la comunidad que estan en desventaja social
0 que estdn menos representados en las emisiones de los servicios
existentes.

3. Fomentar su participacibn en estos procesos proporcionandoles
acceso a la formacion, facilidades de produccion y transmision. Estimular
la innovacion en programacién y tecnologia. Tratar especialmente de
involucrar a las secciones de la comunidad que estan en desventaja social
0 gue estdn menos representados en las emisiones de los servicios
existentes.

4. Llevar a cabo acciones positivas para asegurar que las politicas de
administracion,  programacion 'y empleo  fomenten  actitudes vy
representaciones no sexistas ni racistas. Por ejemplo, incluyendo este tipo
de compromiso en sus constituciones y reglamentos secundarios Yy
estableciendo la formacién pertinente y los programas que creen una
conciencia sobre el tema.

5. Reflejar la pluralidad y diversidad de opiniones de la audiencia de
la comunidad y proporcionar el “derecho a réplica” de cualquier persona o
institucion sometidos a falsa representacion.

6. Extraer su programacion de fuentes regionales o locales méas que

de las nacionales.
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7. Basar la direccion en general y la politca de programacion en un
amplio Consejo de Administracion que incluya a los productores.

8. Estar financiadas por mas de una fuente, incluyendo los créditos
publicos y privados, aportaciones de capital, publicidad limitada (de
naturaleza adecuada), suscripciones de oyentes o ayudas publicas, etc.

9. Tener representantes de sus localidades o comunidades de interés.

10. Reconocer el derecho de los trabajadores de radio remuneradas a

la sindicacion y fomentar el uso de voluntarios.

3.10.4. Diferencias

Los tres modelos de difusién aqui mencionados adoptan un grupo de mitos
basicos. Lo cual no significa negar las otras motivaciones del sistema o las
realidades econdmicas, politcas o sociales que las produjeron y continGlan
reproduciéndolas. La difusion comercial se inspira en las nociones de
individualismo y libre empresa; la radio comunitaria recuerda a la
“‘comunidad”, en la que la ayuda mutua y la solidaridad resisten los ataques
del mundo exterior; la radiodifusion publica quizas ha logrado hallar el mito
mas rico de todos, y el papel de uno de estos mitos en particular se acerca

a la noble mentira que esta en el nlcleo de la ingenieria social de Platon.

Como cada uno de los modelos presupone una estricta vision del mundo,
cada cual crea su propia historia, una historia que, es constantemente
revisada, puesta al dia y movilizada en los momentos criticos. La amenaza
a los sistemas de emision publicos planteada por la ideologia del libre
mercado y por las nuevas tecnologias como el cable o el satélite hace que
el presente sea uno de esos momentos, aunque la radiodifusion publica

siempre ha estado sujeta a presiones.

3.11. Importancia de la radio comunitaria

a) Su surgimiento y desarrollo se ubica en los procesos democratizadores
de América Latina y su importancia radica en el proyecto politico
democratizador y pluralista que las sustenta. Buscan dar un rol

protagonico a la ciudadania y visibilizacién de los sectores populares y
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de las comunidades presentandolos como protagonistas. En este
sentido, tratan de fortalecer procesos de inclusion de los sujetos
excluidos por la sociedad y el modelo neoliberal.

Un eje muy fuerte de su trabajo est4 en que apunta al desarrollo de una
sociedad democratizadora y dentro de ella promueve la
democratizacion de los medios y de las comunicaciones.

Son radios con incidencia e impacto en las poblaciones y ambitos en
gue se encuentran, generando corrientes de opinién puablica y procesos
educativos en los sectores mas necesitados.

Destacamos su importancia en los procesos de desarrollo local y de
descentralizacion. Son particularmente fuertes en municipios, comunas
y provincias. Su importancia se acrecienta en la medida en que
apuntan al desarrollo e incorporacion de innovaciones, otorgandole
visibilidad publica a los esfuerzos por progresar y cambiar la realidad,

desde el escenario radiofénico.
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CAPITULO IV : EMISORAS COMUNITARIAS EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES.

1. DISTRITO SELECCIONADO
1.1. Ubicacion Geogréfica
El distrito de San Martin Porres esta situado al N.O. del centro de Lima entre
la margen derecha del rio Rimac y la izquierda del rio Chillén. Su latitud
respecto del Ecuador es 12°01'40” y su longitud es 77°02'36" Oeste del
Meridiano Greenwich. Este dato corresponde a su capital que es el barrio
Obrero, Limita al Norte con Puente Piedra y los Olivos; al Sur: Cercado de
Lima y Carmen de la Legua; al Este: Rimac, Independencia y Comas; y al
Oeste con el Callao.
1.2. Poblacién:
Segun el Censo Nacional de INEI de 1993 la poblacion del distrito de San
Martin es de 380,384 habitantes. La poblacion conformada por los hombres
con 185,013 y las mujeres 195,371.*
1.3. Resefia Histéricadel Distrito
En un comienzo San Martin de Porres, pertenecia a la jurisdiccion del distrito
de Carabayllo, el que debido a su gran extensién se habia visto obligado a
crear tres Agencias Municipales para efectos de una mejor administracion.
Esta centralizacion produjo la desatencion de los moradores de 25 centros
poblados ubicados entre el Puente del Ejercito, la Carretera Panamericana, el
rio chillon y el Océano Pacifico. Estos pobladores en una ceremonia civica,
realizada el 25 de noviembre de 1949, expusieron ante el Alcalde del Consejo
Provincial de Lima, y al Alcalde del distrito de Carabayllo y a otras
autoridades, su voluntad de independizarse y crear un nuevo distrito. > En el
terreno que hoy ocupa San Martin de Porres, existian entonces haciendas
como Chuquitanta, Pro Infantas, Naranjal, Garagay Alto y Bajo entre las
principales.

Durante el gobierno del general Oscar R. Benavides (1934-1939) se inicio la

(1) .INE! . Censo Naciond,1993. Pag 81
) DEGREGORI, Carlos Ivan. Conquistadores de un Nuevo Mundo. De Invasores Ciudadanos en San Martin de Porres.
Lima, diciembre 1986. P&g 167
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construccion de tres sectores denominados “Barrios Obreros”. La
construccion de los Barrios Obreros, ubicados en la actual zona de Caqueta
concluyé 1940, durante el primer gobierno de Manuel Prado (1939 —45). 3 El
tercer Barrio Obrero se situé al Nor-Oeste del Parque de Trabajo y estaba
formado por dos pasajes de casas de dos plantas. En 1939 y parte 1940 se
construyé el Cuarto Barrio Obrero, levantandose al sur del Parque del trabajo
y esta construido por tres pasajes de casas de dos plantas. Asi se produjo el
Quinto Barrio a la altura del Cuarto Barrio.

En el gobierno del Dr. José Luis Bustamante y Rivero, durante los afios 1945
— 1948 se produjeron invasiones sucesivas en las tierras que colindan con la
actual Av. Per(. Fueron 3 millones de metros cuadrados de la testamentaria.
Aparicion que beneficiaron a 8 mil familias invasoras.

El 25 de noviembre 1949 en ceremonia civica, la poblacién se pronuncia por
la independencia, hallandose presente el alcalde de Lima.

Hacia 1956, unas 9,000 personas habian recibido sus tierras y 31,000
esperaban sus lotes; lo cual era una cantidad fabulosa para su época por lo
gue llamaron a esta conducta del gobierno Paternalismo. Sin embargo a las
personas que se les proporcionaba sus terrenos no se les daba sus titulos de
propiedad. Conjuntamente a estos hechos se sucedieron muchas invasiones
como la del margen derecho del rio Rimac, los casos de Cruz de Mayo, San
Pedro, Santa Rosa Alta y Santa Rosa Baja entre otros barrios. Otras formas
de poblacion del distrito han sido a través de Asociaciones Pro-vivienda,
Cooperativas e Inmobiliarias; pese a la existencia de leyes que protegian las
areas agricolas. Este proceso ha dado lugar a las urbanizaciones del Cono
Norte.

Al ascender al gobierno el General Manuel Odria encontré6 una gran influencia
popular del Partido Aprista (APRA) y para contrarrestarlo opté por la creacion
de un nuevo distrito segun D.L. N° 11369, al que lo llamé Distrito Obrero

Industrial 27 de Octubre. Este gran acontecimiento sucedio el 22 de mayo de

3) DEGREGORI, Carlos Ivan. Conquistadores de un nuevo mundo. De Invasores Ciudadanos en
San Martin de Porres. Diciembre, 1986. Pag 41
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1950, por lo cual esta fecha es el dia festivo del Aniversario del Distrito de
San Martin de Porres.

En 1956 por Ley 12662 cambia a Fray Martin de Porres (25 —10 —1956) y
finalmente con la canonizacion del entonces beato, pasa a su actual
denominacion, D.S. 382 A-M (11- 05 -1962)

Los Ultimos afios el crecimiento demografica del distrito ha sido vertiginoso
instaldndose gran cantidad de tiendas comerciales e industriales, el

incremento de mercados informales que estan en pos de formalizarse.

2. GESTA DE LOS MERCADOS DE SAN MARTIN DE PORRES - RADIO
COMUNITARIA E HISTORIA.

2.1. MERCADO FATI MA.

El Mercado Fatima con mas de 35 afios de existencia, nace cuando el distrito
de San Martin de Porres era aun un Pueblo Joven, la migracion era cada vez
mas, surge el distrito, los pobladores buscan lugares donde laborar o
expender sus productos. Invaden las calles, avenidas, que aln eran chacras.

En la década del 70 al 80 los migrantes deciden quedarse en la capital,
estableciendo su residencia. Los comerciantes proceden de la Costa, Sierra y
Selva del Pert, con una diversacultura.

En ese proceso surge el mercado Fatima como una paradita informal, con
unos 15 trabajadores aproximadamente, en un pequefio parque de forma
triangular ubicado en el Jr. Bella Unién cuadra cuatro , hoy  Avenida
Universitaria donde se mantuvieron por un par de afios. Trasladandose al
costado del colegio de primaria llama las Loras que esta en la misma cuadra
de la Avenida Universitaria. En cuatro afios se mudaron entre la Av. Pert y
la Av. Abancay cuadra uno y dos, instalando sus negocios. Afios después, el
mercado crece entre las cuadras 1, 2, 3, y 4 de la Av. Abancay, los
comerciantes construyen sus puestos y los ambulantes se establecen en
lugares fijos.

Asi se fundan el mercado denominado “El Sindicato de Trabajadores del
Mercado Fatima SITRAMFA”, el 20 de Noviembre de 1958, reconocido
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Juridicamente R.S.D. N° S.P.L. , el 3 de Julio de 1968 con la primera Junta
Directiva, cuya Presidenta fue la  Sra. Ana Maria Palomares. Entre los
dirigentes del mercado que mas recuerdan es al  Sr. Antonio Exebio Farce, la
Sra. Teodocia Gutiérrez, el Sr. Anastasio Barrionuevo, El Sr. Fortunato Zufiga
, Raul Palomares entre otros. La Junta Directiva es elegido todos los afios en
el aniversario del mercado, que es el 20 de Noviembre.

Los comerciantes en acuerdo con su Directiva crearon su propio medio de
comunicacion, la radio parlante con la finalidad de comunicarse con los
demas.

El mercado Fatima con 450 puestos y mas 150 ambulantes fijos en la cual
funcionaba un PRONOI — Jardin para nifios llamado “Rayitos de Luz”, donde
acogian a nifios de 3,4,5, afios, hijos de los trabajadores y de la misma
comunidad. La que era financiada por el Estado.

En el mercado Fatima se hizo un proyecto de Educacién Popular en los
meses de verano, de los afios 1992, 1993, 1994 sucesivamente, para
escolares, hijos de comerciantes y estudiantes de la zona. En “Adelanto
Escolar y Nivelacion, en lecto — escritura para primaria y secundaria. La
gue ayudo a los chicos ha mejorar su nivel educativo, asi no perder el tiempo
en sus vacaciones, la iniciativa fue buena, porque no sélo se beneficié a los
escolares, sino a profesores egresados de educacion, quienes adquirieron
una experiencia satisfactoria.

Asimismo se implemento el programa de alfabetizacion para adultos, lo que
contribuyo con los comerciantes y amas de casa que no sabian leer ni

escribir.

Fatima; como todo centro de abastos cuenta con su SANTA PATRONA la
“Santisima Virgen de Fatima”, la que compraron los primeros
comerciantes del mercado. Donde realizan su fiesta patronal todos los afios,
cada 13 de Mayo con un ambiente colorido, con castillos, vacas locas,
presentacion artistica de nuestro Folklore, danzas de diferentes regiones del
pais a cargo de su cofradia “Virgen de Fatma”, la que se nombra cada afio
para llevar la mayordomia de la tan esperada fiesta patronal. Asi la masa
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trabajadora y la comunidad se siente en su pueblo con las mismas o
parecidas costumbres que al llegar a la capital no lo pierden.

Actualmente, el mercado Fatima se ha traslado cerca del lugar, en la
Avenida Universitaria cuadra cuatro en un local propio, formalizando asi su
situacion. En su nuevo local se han construido puestos para diversos giros,
desde abarrotes hasta ropas. En el distrito de San Martin de Porres siempre
ha persistido el problema de informalidad en los mercados, a la que aun las
autoridades del municipio no han sabido dar una solucién viable; de estos

acontecimientos ha sido participe la radio comunitaria de los mercados.

3.1.1. Inportancia

El Mercado Fatima por su ubicacion es inmediato para la comunidad, provee
diversas mercaderias de uso comestible, al alcance de la mayoria. Un
mercado que sirvio a la comunidad cuando el distrito se estaba formando, y
luego cuando éste crecid. Ahora sigue al servicio del distrito.

El mercado se ha caracterizado por atender demandas populares; gente de
barrio, caseritas, migrantes, a través de sus diversos servicios., donde la
concentracion del publico llegd hasta 8,000 personas en un fin de semana,
segun la investigacion de una empresa de publicidad llamado Josvic. Por lo

gue destacamos su importancia.

2.1.2. Radio “Fatima” y sus Ant ecedentes

La Radio del Mercado Fatima se ha instalado gracias a la iniciativa de los
primeros trabajadores del mercado y de los Dirigentes, con el proposito de
anunciar comunicados para defender el terreno donde ellos trabajan, luego
para pasar musica y dar ambiente al mercado, pero con el tiempo su uso fue
tomando importancia en el mercado. Los dirigentes cedieron su conduccién a
uno de los comerciantes, quién era el responsable de emitir, musica, avisos,
charlas. La radio se transformaba en instrumento importante de
comunicacion. Uno de los primeros locutores de la radio fue el Sr. Eleuterio
Quispe, quién también fue dirigente del mercado.
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Llegando a la década de los 90 la radio del mercado Fatima tuvo un desarrollo
interesante, cuando este es conducido por un locutor aficionado ,el Sr. César
Vargas un radio aficionado, quién dio cierta acogida al publico y a los
trabajadores. Anunciaba avisos, promovia campafias de salud, limpieza, y la
constante difusion de mdasica de diferentes lugares de la region del pais,
saludos de cumpleafios entre otras cosas interesantes.

Por el afio 1992 la radio se reabre y es dirigido por mi persona (en ese
entonces estudiante de Comunicacion), muy interesada en la Comunicacion
Popular. Entusiasmada desde el comienzo inicio mi labor en la radio con
algunos cambios, reviso las instalaciones de los equipos, los parlantes, el
amplificador para mejorar el sonido que no era nitdo. Sé estructura la
programaciéon la que me ayudo a trasmitir con mucha acogida los programas.
También se ambientd la cabina de radio para que sea acogedor y poder
recibir con cierta comodidad a nuestros invitados.

La radio se emitia en horario del mercado de 8 de la mafiana a 2 de la tarde.
Muchas veces se prolonga hasta las 3 0 4 de la tarde en cumpleafios, fiestas
civicas. Los deméas dias se tenia cuidado para no perturbar la tranquilidad de
los vecinos con el sonido.

A continuacién algunos alcances breves de la programacion en la emisora del
mercado Fatima en esta Ultima década.

TESTI MONI O

El programa se iniciaba a las 8 de la mafiana, con el Himno Nacional,
saludaba a los trabajadores que cumplian afios @n temas musicales para la
ocasion, huaynitos de su preferencia; después trasmitia noticias breves
del distrito, comunicados importantes, luego presentaba masica del
folklore andino hasta las 9 de la mafiana.

De 9 am. a 10 am. se trasmitia “La Hora Roméntica”, donde se escuchaba
boleros, pasillos, baladas con mensajes de Apropo, pensamientos para la

ocasion, refranes con su respectivas reflexiones.
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A partir de las diez de la mafiana estaba el programa “Variando la
Mafiana”, donde se emitia muasica extranjera, salsa, rock, teckno,
merengue con saludos y avisos importantes para la comunidad; por ejemplo
campanfias de salud, de limpieza, entre otros.

La publicidad se pasaba desde las 8 de la mafiana hasta que terminaba el
programa cada media horay cada cuarto de hora.

Continuando con la programacion a las 11 de la mafiana se emitia otro
programa llamado “Orientando Nuestra Vida” con la colaboracion de
especialistas que trataban diversas temas de interés publico tales como
salud, educacion, cultura, musica la que se difundia con la participacion
del publico y de los trabajadores. Temas como: “cuidado de los dientes” ,
“Problemas  del  aprendizaje”  “Problemas  judiciales”, “problemas
emocionales”, “medicina natural”, eran tratados por nuestros especialistas.
Luego “La Hora Criolla” de 12pm. a 1lpm. donde destacaba los valores
artisticos de los cantantes de mausica criolla. En esta hora también pasaba
un micro espacio llamado “Practicos Consejos” donde se hablaba de
recetas de comida, consejos para el hogar entre otras cositas
interesantes para las amas de casa.

De 1 pm. a 2pm. de la tarde Teniamos nuestro espacio de musica Tropical
Andino (chicha, cumbia), de una hora que se difundia con avisos al servicio
de la comunidad como pérdidas de objetos, personas, animales,
donaciones, alquileres de casa, venta de objetos, comunicados de la
municipalidad.

Las fiestas civicas tenian programaciones especiales con la participacion

de los trabajadores, amas de casa, por ejemplo cuando era el dia de la
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madre intervenian cantando, recitando, saludaban a las madres con sus
propias palabras. Se sentian motivados, contentos,

otra de las cosas que les gustaba a la gente eran los sorteos gratuitos. En
fechas de Navidad, Afio Nuevo, en Fiestas Patrias y en otras fecha se
realizaba concursos de diversa indole. Los regalos lo conseguiamos de
las casas comerciales de la zona. con los canjes de publicidad.

A la gente le agradaba ser educada, ser orientada con chispa, con buen
sentido del humor, no con esquemas serios, porque se aburren, se cansan
cuando se habla muy seguido; los mensajes tienen que ser sencillos,
entendibles. Porque en los mercados existen personas que no saben leer ni
escribir, entonces hay que saber elaborar nuestros mensajes. Estos
espacios tienen que ser dindmicos y muy bien disefiados.

La radio tenia su propio nombre, con la que se identificaba ,“Radio Onda
Nueva”. Con el slogan “Tu mejor compafiia’. La gente decia: que les
encanta venir al mercado porque hay musica, mensajes bonitos. Si no les
parecia te lo decian, por que la comunicacion es inmediata, DIRECTA,
presencial, la respuesta es increible, porque si tienes algin defecto, se
acercaban y te lo decian. Cuando alguien se extraviaba acudian a la radio
de inmediato o cuando solicitaban trabajo. Los avisos a la comunidad era
el pan de cada dia, comunicados de colegios, invitaciones deportivas,
alquiler de viviendas, perdida de animales, personas, objetos, servicio de
empleo, decesos, comunicados pidiendo colaboracion para enfermes
(servicio social), etc., cuyo espacio se denominaba “Aviso al Servicio de la
Comunidad”.

En los cumpleafios de los trabajadores el mercado se vestia de fiesta, con

canciones de su preferencia, banda de su tierra; no les importaba el dia
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que era su cumpleafios lo festejaban con tanta alegria hasta hacian
comida para todo el mercado y para sus caseras para celebrar como en su
tierra. Siendo la radio el invitado principal para pasar los saludos, la
musica, y trasmitir las emociones de los comerciantes; todo esto llamaba
mucho la atencién a las amas de casa, quienes también se involucraban en el
acontecimiento.

A diario los trabajadores solicitaban a la radio su musica, preferida y
sugerencia de temas que les interesaba; porque no solo se propalaba
midsica Peruana también mdasica extranjera, para variar nuestro
programacion, lo que permitia mejorar nuestros espacios en la radio, pero
siempre resaltando lo nuestro.

La radio seguia creciendo en su interés a pesar de sus limitaciones. Se
empez6 a trabajar con dos hasta tres locutores y asistentes de publicidad
guienes se encargaba de buscar el financiamiento, vy los invitados. El
trabajo era mas profesional, la publicidad financiaba el funcionamiento de
la radio, la cual se lograba con una vision diferente de radio popular. Se
tenia formatos de contrato, recibo de pago, boceto de publicidad,
grabaciones de publicidad, sin dejar de lado la implementacion continua de
la radio. Se compraron grabadoras, cassets, micréfonos para mejorar el
nivel de la radio. Se hHzo un pequefio festival de radio con presentacion de
artistas.

Los espacios de “Medicina naturista”, tenia respuestas inmediatas en el
publico, se invitaba a especialista para que nos expliquen la propiedad de
las plantas curativas, la que interesaba mucho a la gente. Se llamaba a las
personas para que consulten a través de la radio sobre sus inquietudes. Eso

fue uno de los espacios que mas me gustaba por que la gente pedia curarse
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con poco dinero a base de plantas. Logicamente nuestros invitados tenian
que ser personas especialistas en el asunto y no charlatanes, por que en los
mercados suelen venir los charlatanes de eso hay que tener cuidado.

Los Dirigentes participaban cuando les urgia anunciar algin comunicado
por ejemplo: comunicar la enfermedad de un comerciante y pedir
colaboracion para reunir a asambleas a los trabajadores, pero al margen de
las urgencias del mercado, se hacia participar a los dirigentes para que
ellos hablen por la radio con sus mensajes en fechas festivas, por ejemplo
en el dia del Trabajador preparaban un discurso saludando a los
comerciantes, resaltando las cualidades de los trabajadores y aspectos
alusivos a la fecha; luego se continuaba con la programacion hablando sobre
esa festividad. A veces los dirigentes y algunos comerciantes venia a la
radio trayendo sus propios mensaje, la que trasmitian en radio como en el
dia del campesino, fiestas patrias. Esto motivaba que otros dirigentes y
trabajadores también participen, porque la participacion en radio es muy
importante, queremos que el pueblo pierda el temor de hablar para
reclamar, hacer respetar sus derechos y ejercer su ciudadania que muchas
veces no lo hacen por esa falta de participacion.

Se promocionaba la radio a traves de afiches, y volantes que eran
repartidos por todo el distrito. Luego se hizo un boletin a nombre de la
radio era como un Magazine donde se escribia de todo un poco. Recetas de
comida, noticias del distrito, avisos, publicidad. Con pequefio
publireportaje al mercado y a la radio, de esa forma toda la comunidad se
enteraba de la existencia de la radio y de los servicios que esta presta al

pueblo, porgue estos materiales se repartian en forma gratuita.
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Realmente la radio comunitaria del mercado ha sido una experiencia muy

interesante de comunicacion...”

Este proyecto de trabajo en radio se llegd a realizar hasta finales de 1996,
luego decido retirarme para aportar mi experiencia en otros mercados del
Cono Norte.

A inicios del 1,997 la radio en el mercado Fatima continuo con su difusion,
esta vez en manos de una aficionada en radio, quién siguid el trabajo con
algunos cambios, pero el programa era similar en su estructura con pequefas
diferencias en cuanto al estilo. La que dejo de funcionar por el traslado del
mercado. Después de reubicarse el mercado esta replanteando la posibilidad

de potenciar la radio para su mayor utilidad.

RADIO “ONDA NUEVA”

DEL MERCADO FATIMA

Cabina de radio del mercado Fatima en € afio 1996, esta cabina lo construyeron
los comerciantes del mercado. Guando llegue a trabajar o ambientamos para que
sea mas atractivo.

La Radio en el Dia de la Madre

La gente s emociona cuando se ceebraba por la radio los principales
acontecimientos del quehacer social, cultural. En la foto s muestra como las

madres reciben susregalos en su dia.

El valor ddl regalo no les importaba, les gustaba participar y decir 1o que sente en
ese momento. Reflgjaban expresiones de alegria y nostalgia.

Amas de casa, comerciantes del mercado participaban del  sortecs gratuito por € dia
de la madre. Tenia que depositar en la anfora en un pape escrito su u nombre
completo para ser sorteados.

En las dos fotografias la Sra. Maria y la Sra. Antonieta recibiendo sus regalos. Una
esama decasay laotra es comerciante del mercado.
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2. 2. MERCADO “ CONDEVI LLA?

En el afio 1962, surge el merado como Sindicato de Trabajadores del
Mercado Condevilla, en sus inicios se ubicaron en el Parque Carrion en la
cuadra 34 de la Avenida José Granda primera etapa de Condevilla con un
grupo de 20 comerciantes deseosos de encontrar un lugar donde vender sus
productos para sustentar la economia de su hogar, se mantuvieron en el
parqgue Carrion durante 3 afios hasta que decidieron irse a jirdn Canta
donde laboran en la actualidad, en el lugar antes sembraba tomates,
verduras la que fue habiltado para otros fines, pero los comerciantes
acordaron comprar el terreno a la Corporacion Nacional de Viviendas,

propietarios de esas tierras.

TESTIMONIO: Antonia Mayta afirma: Cuando el mercado era una pampa,
la gente ponia sus mesas, poco a poco hicieron sus puestos y formamos la

Directiva.

Los primeros comerciantes, impulsaron a que el mercado crezca, y se
instaure la Cooperativa de Servicios. Entre los fundadores encontramos: al
Sr. Teodoro Tiza, quién fue el primer Presidente del mercado; el Sr. Factor
Carbajal a cargo de la  Secretaria y los comerciantes mas antiguos del
mercado son : Emiterio Suleta, Gelacia Pascual entre otros.

La Cooperatva del Centro Comercial Condevila se constituye como
Cooperativa de Servicios, Construccion y Mantenimiento del Mercado
Condevilla Sefior Limitada con el N° 199, el 13 de Enero de 1967. Se inscribe
en el Asiento N° 1 Tomo I, FOLIO N° 449 — del Libro de Cooperativas del
Registro de Personeria Juridica, de los Registros Publicos de Lima.
Posteriormente el 7 de Enero de 1991, se cambia la denominacion
Cooperativa de Servicios Especiales del Mercado Condevilla Sefior Limitada.
Su estructura social pertenece a la modalidad del usuario.

En 1984, se plantean un proyecto de construir el mercado propio, pero por

los inconvenientes que se presentaron no pudieron concretar su objetivo.
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Actualmente estdn construyendo su propio local después de tantos afios de
lucha.

La cooperativa cuenta con 160 socios inscritos, y 150 ambulantes, haciendo
un total de 350 trabajadores, pero junto al mercado estan otras asociaciones
de comerciantes que antes formaban el Sindicato de Trabajadores del
Mercado Condevilla. Tenemos la  “Asociacion de Comerciantes San Juan,
Fundado el 9 de Noviembre de 1979, reconocido 5074, Asiento 01, que se
encuentra Av. Canta cuadra dos Condevilla desde hace 22 afios. La
Asociacion “San Pablo 1I”, Asociacion de Comerciantes Canta, Asociacion
José Maria Cordova y Asociacion de comerciantes de Condevilla; todos
pertenecen al mercado Condevilla, con un aproximado de 800 comerciantes
en total.

En el Mercado Condevilla funciona un Jardin no escolarizado del INABIF,
para los nifios de la calle, hijos de trabajadores, también cuenta con
Vigilancia de dia y de noche, con Servicios higiénicos y distribuyen alimentos
a los socios y a las personas humildes a través de su asistenta social.

Como todo mercado, Condevilla realiza su FIESTA PATRONAL de la
“SANTISIMA VIRGEN IMACULADA CONCEPCION”, el 8 de diciembre de
cada afio. a través de su hermandad, quienes delegan la mayordomia a los
socios que desean participar . Una fiesta tradicional, con banda de musica,
comida, presentacion de artistas del folklore peruano. Todos estos
acontecimientos es difundido por la radio del mercado para que la gente se
entere paso a paso de todos los preparativos y del programa de la festividad.
Siempre ha sido y es una costumbre religiosa en los centros de abastos,
inclusive se ponen de acuerdo con otros mercados para celebrar el encuentro
de sus santos 0 santas, con la visita reciproca a sus respectivos mercados,
donde hacen bailar a sus santos con musica de su tierra es muy curioso e

interesante las fiestas patronales, costumbres de nuestros pueblos.

2.2.1. Inportancia:

Mercado Condevilla llamada 78, estd ubicado altura de la cuadra 35 de la

Avenida José Granda, tiene 5 cuadras de extension, provee mercaderias en
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todos los giros a los pobladores de la urbanizacion Condevilla, a los de
urbanizacion Pacasmayo, urbanizacion San German y otros asociaciones de
vivienda del alrededor que acuden hacer sus compras.

El mercado Condevilla esta ubicado en el corazon de Condevila donde
asisten un promedio de 5,000 personas aproximadamente de lunes a
viernes incrementandose los fines de semana muchas veces hasta 8,000 a
9,000 personas. Alli radica su importancia para la difusion de la radio, por
tener una buena cantidad de personas que escuchan quieran o no la radio. A
unos pasos del mercado existe una posta medica, quienes afirman que la
radio es muy necesario para difundir sus campafias de vacunacion vy

prevencién de enfermedades.

2.2.2. Radio “CONDEVI LLA" y sus Ant ecedentes

La Radio del Mercado Condevila es instalada al trasladarse al Parque
Carrion  al Jirbn Canta, por la misma necesidad de comunicarse con los
trabajadores. Comprando los principales equipos entre ellos: dos bocinas, un
amplificador, un tocadisco, un micréfono, la que funcionaba en el puesto de
un comerciante. Posteriormente se compra una grabadora , cassets, 3
bocinas y se habilita una cabina construida por los comerciantes y los
dirigentes.

En sus inicios la radio es conducida por los mismos dirigentes para trasmitir
sus comunicados de sus asambleas, después para difundir musica, con el
pasar del tiempo deciden dar en concesién. En algunas ocasiones la radio era
alquilada a un comerciante, pero mayormente a un aficionado en radio,
guienes se encargaban de la programacion en acuerdo con los dirigentes.

Los trabajadores acudian para anunciar pérdidas, para mandar saludos, para
anunciar campafias de vacunacion, se emitia comunicados de la
municipalidad, sobre Matrimonio Masivo, impuesto predial, y otras
informaciones.

La radio en Condevila ha tenido muchas experiencias interesantes en la
década de los 90. Es conducido por radio aficionados quienes laboraban con

otros locutores, la que hacia a la radio mas dinamico, a la vez la opcion de
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escuchar era mejor. Existian sefioritas encargadas de buscar publicidad para
su financiamiento. La demanda era buena, pero siempre se trasmitia avisos
para la comunidad en forma gratuita, ya que la radio es de servicio. El

esqguema era mucho mas agil, dinamico. Todos los fines de Semana
invitaban a artistas del folklore andino para entrevistarlos en vivo. La gente se

emocionaba porque tenia la oportunidad de ver a sus artistas en directo.

Una de las locutoras aficionadas que trabajo en el mercado Condevilla fue la
Srta. Teresa Loayza, quién nos da su testimonio.

TESTIMONIO: “.la radio necesitaba un look diferente, una programacion
mucho mas 4&gil, dindmico con temas variandos. A las personas les
agradaba que les hables de cosas bonitas sobre la vida, de lo lindo que es
trabajar, de aceptarnos unos a otros, mensajes reflexivos para que se
animen y no se depriman.

Las radios en los mercados hay que saberlos conducir, porque ingresa
diferentes grupos de personas en los mercados, hay un grupo que va hacer
compras a las nueve, hay otro que asiste a las diez, el asunto estd en darle
en ese momento lo que la gente quiere escuchar. Se les daba recetas de
comida baratas y sencillas, concejos para la caida de cabello, para el
cuidado de la piel. La que agradaba a las amas de casa. Charlas sobre
nutricion, enfermedades, medicina naturales. Inclusive se recibia visita de
especialistas para hacer consultas gratuitas la que tenia acogida en los
trabajadores. También invitaba a los artistas del folklore andino para
entrevistarles en la radio, esto llamaba la atencion del publico.

La parte que mas me gustado hacer en radio era la publicidad, buscar los
clientes, elaborar mensajes, grabarlas y difundirlas en radio. Para mi era
un reto conseguir clientes que auspicien nuestros programas. Cuando lo

conseguia me sentia satisfecha. La experiencia en radio fue muy buena.
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Estas radios parece sin importancia, pero es decisivo para entender a
nuestros barrios sus problemas y alegrias...” sonrie Teresa.

Radio Condevilla hoy sigue con ese trabajo que lo caracteriza a cargo de un
locutor aficionado, quién esta encargado de la programacion, trasmite musica,

comunicados.

Juan Gomez, es uno de los locutores de radios mercados con mas de 28

de experiencia en el campo. Actualmente trabaja en el mercado Condevilla,

Nos cuenta su experiencia :

TESTIMONIO: ..“ Juan GoOmez, para mi la radio es una experiencia muy
importante de difusion, de cultura, educacion y entretenimiento para todo
los clientes, comerciantes del mercado. Lo que me gusta es de la radio, es
la comunicacion directa, que se da, puedo ver a mis oyentes , a diferencia
de la radio tradicional. Ademéas puede conversar con ellos, se lo que ellos
guieren escuchar, tengo la oportunidad de conocerlos. Trato de hacer un
programa variado para todos los gustos, con mensajes que educan Yy
orienten. Trabajo de 8 de la mafiana a 2 de la tarde. Tengo una hora de
musica romantica de 8 a 9 de la mafiana. Luego trasmito musica alegre,
entre salsa, cumbia, merengue de 10 a llde la mafiana, de 11 a 12 emito la
hora Latinoamericana. A las 12 viene la hora criolla, siempre con
recomendaciones para las amas de casa, busco temas de reflexion por
ejemplo les hablo sobre la alegria, la envidia, la madurez, la amistad. Temas
que tocan y que sirven para reflexionar. Asimismo la hora del folklore
andino con cantantes de diferentes regiones, promociono la musica de los
artistas, resaltando su creacion artistica.

La radio se financia con la publicidad. Nos apoyan las casas comerciales de

la zona., trabajo con empresas gque dejan publicidad para mercados como es
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la empresa HERSAL, quienes hacen grabaciones para las radios mercados
en toda Lima Metropolitana.
Pues la radio en el mercado es importante no solo para el trabajador sino

para toda la comunidad.” nos dicen Juan en la cabina de radio...

2. 3. MERCADO “CANADA

El mercado Canada nace alla por los afios 60 en los albores del gobierno
militar y por la necesidad de contar con un centro de abastos en la zona
denominada, BARRIO LA ESPERANZA DE LOS AAHH. URBANIZACION
PERU , en cuyos afos, se estaba poblando con los primeros emigrantes de
las provincias del norte, centro, y sur del Peru.

Los pobladores, ya asentados en la zona y ante la necesidad de contar con
un centro de abastos para asi poder proveerse de los alimentos necesarios
para su consumo y no tener que recorrer largos trechos y realizar extensas
caminatas hacia los conocidos centros comerciales de la época, como eran
los sectores de Pocitos, Caqueta, y/o en efecto ir hasta el mercado minorista
de la parada, ubicado en el distrito de la Victoria, pues a la urgente necesidad
de la época, un grupo de estos pobladores deciden formar una paradita,
ubicandose en la calle mas ancha de la zona, denominada hoy en dia como la
Av. Canada.

El mercado Canada, se encuentra en las cuadras 3, 4 y 5 de la denominada
avenida Canadd, abarcando los jirones Rio Branco, El Chaco, Sao Paulo, 30
metros aproximadamente en cada cuadra 17, 18 y una pequefia a la
aproximadamente de 10 metros por lado de la avenida Peri (modulos
rodantes) albergando en su seno un promedio de medio milar de
comerciantes entre puestos fijos y moviles los cuales expenden una amplia
variedad de productos comestibles y de pan llevar, asi como una inmensa
gama de productos manufacturados de diferentes fabricas nacionales y
extranjeras los cuales cuentan en cantidad, calidad y precios competitivos el
cual hace que su publico se incremente dia a dia provenientes de diferentes

Elaboracion y disefio en formato Pdf, por la Oficina General de Sistema de Bibliotecas y Biblioteca Central.



RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM

sectores como la urbanizacion Perd 1ra y 2da zona, Valdiviezo, Palermo,
Rescate Ingenieria. Mirones bajo — Alto e incluso los clientes que se mudaron
a otros distritos vuelven a realizar sus compras todos los Domingos para su
consumo semanal.

Desde su formacion, este mercado informal, fue visto con como una solucion
para cubrir las necesidades de nuestra comunidad, abasteciéndoles de
alimentos necesarios y basicos como: carnes, abarrotes, verduras y frutas, asi
como los servicios requeridos como era la reparacion de cocinas a kerosene,
prendas de vestir, etc.

Asi, con el paso de los afios, la comunidad de comerciantes fue creciendo
hasta convertirse en el “Mercado Canadd” , donde en la actualidad trabajan
aproximadamente mas de medio millar de comerciantes, agrupados en tres
asociaciones de comerciantes de derecho privado, hoy todos buscan la
imperios necesidad de formalizarse y tener un centro de abastos propio.

Este centro de abastos pertenece a una de las redes comerciales mas
importantes del distrito después del complejo comercial mayorista de Caqueta
— Pocitos,

El mercado Canadd cuenta con tres asociaciones que actualmente estan
legalmente reconocidos las cuales representan a la mayoria de los
comerciantes ubicados en los lugares mencionados: ACOMEC, Nicolas
Duefias, Servicios Mudltiples son las organizaciones que conforman el
conglomerado denominado comunmente “MERCADO CANADA” quienes
trabajan en forma conjunta y mancomunada los proyectos de formalizacion en
forma progresiva y de la defensa de los asociados; ElI mercado tiene
caracteristicas de informal y la particularidad de éste mercado esta centrado
especialmente  en una economia familiar, economia que se basa
especialmente en ahorro y trabajo de toda familia. La que se promueve
mediante charlas y capacitacion del asociado.

El mercado estd gestionado, la compra de terrenos para su formalizaciéon, que
por afios se mantuvo en la calle. A partr de mayo de 1998 esta realizando

adquisiciones progresivas de diferentes lotes de propiedad privada en el radio
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de accion del mencionado mercado. Los lotes adquiridos hasta la fecha son
las siguientes:
Jiron Sao Paulo 1887 extension aproximada de 500 m? , perteneciente a
la Asociacion Comerciantes Mercado Canada “ACOMEC”.
Jirbn El Chaco 1815 extensién aproximada de 250 m? — Asociacién de
Servicios Mdltiples Canada.
Jiron Maracaibo 1895 extension aproximada de 250 m? - Asociacion de
Comerciantes Nicolas Duefias.
Al igual que otros mercados, MERCADO CANDA, también en sus inicios fue
Sindicato, la que se formd con la finalidad de defender los intereses de los
socios, la cual desaparecid para convertirse en Asociacion de Comerciantes

del Mercado Canada
Mercado CANADA tiene su SANTO PATRON “SAN MARTIN DE PORRES” ,

celebran su FIESTA PATRONAL todos los afios el 8 de noviembre a cargo
de los Mayordomos y de la Directiva. EI 8 de noviembre lo celebran los
mayordomos y el 9 noviembre lo celebran la Junta Directiva del mercado,
quienes con actividades recaudan fondos durante el afio para realizar su
fiesta patronal con la invitacion de artistas, quema de castillo, comida y una

procesion que se desplaza por la zona.

2.3.1. Inportancia: El mecado Canada, es uno de los mercados

méas concurridos en el distrito de San Martin de Porres, por lo que la
asistencia ha llegado de 7,000 a 9,000 personas, una poblacion importante
del distrito.

2.3.2. Radio del Mercado  “ CANADA’ y  sus
Ant ecedent es

La Radio en el Mercado CANADA, se instala cuando los dirigentes siente la
necesidad de comunicarse con los trabajadores del mercado, por lo que

instalan su radio. En sus comienzos la radio parlante contaba con 4 bocinas,

una tornamesa, un micr6fono y un tocadisco. Posteriormente se mejora la
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infraestructura con la compra de  parlantes, grabadoras, cassets, luego
ambientan su propia cabina de transmision. Los dirigentes en coordinacion
con los comerciantes deciden dar en concesion la radio a personas que
conozcan el trabajo, siendo renovado el contrato de querer continuar.

En radio CANADA al igual que en otros mercados mencionados se trasmitia
musica para ambientar el lugar. Asimismo sé difundia comunicados para las
asambleas, comunicados de la municipalidad, campafias de salud
(vacunacion, antirrabico, etc), saludos de cumpleafios, aviso de perdidas de
nifios, objetos. Se pasaba avisos a la comunidad, que son del lugar; alquiler
de casa, venta de cosas, aviso de trabajo, la difusion de publicidad de las

casas comerciales de la zona con las que se financia la radio.

La radio en el mercado CANADA estuvo a cargo de un comerciante, El Sr.
Montesinos, quién también fue dirigente, trabajo mas de veinte afios en la
radio, él es testigo y protagonista de los roles que cumplia este medio de

comunicacion. Alla por la década de los 80 y mediados del 90. nos cuenta:

TESTIMONIO: “Cuando llegue al mercado me puse a vender abarrotes
como cualquier comerciante que desea trabajar, ya en ese entonces existia
la radio, me gustaba participar, entonces descubri que tenia ciertas
habilidades para comunicarme, me llamaban para hacerme cargo de los
comunicados del Sindicato. Luego decidieron darme la conduccion, senti
que era algo que me gustaba hacer, me apasionaba, hacia reir a la gente,
con los saludos, con los comentarios, vivia para la radio y de la radio.
Posteriormente lo tomé en concesién la que se convirtio parte de mi vida.

La radio tubo su momento més trascendente en el mercado a finales de
los 80 y comienzo de los 90, donde la migracion era cada vez mas notable.
El mercado comenz6 a crecer, llegaron mas comerciantes la que me anima
continuar con mi trabajo.

Es en esta época que los artistas del Folklore andino estaban en su

apogeo, por lo que trasmitia mdsica de todas las regiones. Los cantantes
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méas solicitados eran; Pastorita Huaracina, Jilguero del Huascaran,
Picaflor de los Andes, los Campesinos, el Trio Amanecer, los Ases
Huayucachi, Flor Sinquefia, Lucio Pacheco, Garcia Zarate, Huaylash de
Huancayo, los Flamantes de Huancayo, los Errantes de Arequipa, entre
otros.

La musica criolla era otro género que gustaba mucho a la gente los valses,
los festejos, entre ellos EI Cholo Berrocal, Embajadores Criollos,
Carmencita Lara, Fiesta Criolla, Lucha Reyes etc. Los boleros eran bien
solicitados, tenemos a Pedrito Otiniano, Ivan Cruz, Lucho Barrios, Los
Hermanos Castro, Jhony Farfan, y muchos artistas peruanos que hicieron y
hacen de la masica un patrimonio cultural. En el genero de musica
tropical andina tenemos a Los Destellos, Chacalon, el Grupo Alegria, El
Grupo Guinda, "Los Shapis”’, Juaneco y su Combo, Grupo Celeste, Los
Mirlos, Génesis, Titanes, Beta 5, entre otros que surgieron
posteriormente. La gente deliraba con sus artistas favoritos ademas se
emitia musica extranjera, como los de Javier Solis, Los Panchos, Alci
Acosta,.

En baladas con las mejores melodias del recuerdo, para no aburrir a la
gente hacia sorteos gratuitos a nombre de la radio y del mercado,
regalaba a la gente premios.

En realidad tenia mi propia logica de trabajo, no traia nada preparado, me
ingeniaba para trabajar, era bastante espontaneo, me gustaba que los
comerciantes se sienta a gusto con los programas que hacia. Financiaba la
radio buscando anuncios. Tenia mi propio contrato de publicida, para los
negocios externos. También promocionaba el negocio de los comerciantes

del mercado. He pasado cosas lindas en la radio con la ocurrencia de la

Elaboracion y disefio en formato Pdf, por la Oficina General de Sistema de Bibliotecas y Biblioteca Central.



RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM

gente, experiencia que no olvidare, porque pasé gran parte de mi vida en la

radio del mercado...” nostalgico termina nuestro amigo Montesionos.

El Sr. Montesinos se retira alla por el afio 1995. La radio es asumido por un
concesionario aficionado que estuvo un afio, luego vino otro concesionario
gue duro poco. Ellos se dedicaban a trasmitir musica, mensajes comerciales.
Ya no le daban ese toque de que necesitaba la radio. Hoy la radio necesita de
comunicadores interesados en el campo de la comunicacion popular.
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CAPITULO V: ANALISISEINTERPRETACION DE
RESULTADOS

En este capitulo, se mostrara el resultado grafico y tabular de cada pregunta de
mayor importancia de la encuesta y a continuacion su interpretacion
correspondiente para poder determinar la conclusion final de la encuesta como
aporte del trabajo en conjunto.

Es necesario destacar que los resultados aqui expuestos son las que hemos
considerado las mas importantes sin escatimar la importancia de las demas
preguntas, ya que ellas son complementarias a nuestros principales inquietudes.

De acuerdo a la encuestas realizadas se obtiene los siguientes resultados en
funcion de cada una de las preguntas elaboradas.

1. ANALISIS DE RESULTADOS:

1.1. PREGUNTA: ¢(Cudl es el mercado al que perteneces?

MERCADOS ENCUESTADOS

O CANADA
H FATIMA
0O CONDEVILLA

1
OCANADA 30
EFATIMA 30
OCONDEVILLA 40

Mercados
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INTERPRETACION:

En esta pregunta sociologica determinamos, cuantos, quiénes y a qué
mercados pertenecen nuestros encuestados. El 30% de los encuestados
son del mercado FATIMA, entre comerciantes mas antiguos , hijos de
comerciantes amas de casa, dirigentes. El 40% pertenecen al mercado
CONDEVILLA, haciendo un porcentaje mayor, por que en la actualidad es
un mercado con mayor cantidad de trabajadores. Donde los encuestados
fueron comerciantes antiguos, dirigentes, amas de casa, auspiciadores,
ambulantes. Tenemos un 30% de encuestados del mercado CANADA
entre comerciantes, amas de casa (caseras) del mercado que asisten a
diario, Dirigentes, ambulantes, publico en general. Los tres mercados son
el universo de nuestra investigacion, y la muestra es la que estamos dando

a conocer.

PREGUNTA: ¢Cuant os afios asistes al mercado?

ASISTENCIA AL MERCADO

oz
35 ) I——— =

encuestados L

O 1a5 afios
107 W 6-10 afios
011 - 20 afios
O Mas de 20 afios
1
O1a5 afios 18
W 6-10 afios 20
011 - 20 afios 30
O Mas de 20 afios 32
Rango de afios
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INTERPRETACION:

Es otro dato sociolégico parecido a la primera pregunta, nos permite
determinar, cuantos afios asisten al mercado las amas de casa, el publico en
el mercado de su zona. Asimismo saber cuéntos afios trabajan los
comerciantes, ambulantes en sus respectivos mercados desde los mas
antiguos hasta los mas recientes. En esta pregunta concluimos que: los que
trabajan y asisten al mercado de 1 a 5 afios representan un 18% de los
encuestados. Los que asisten de 6 a 10 afios al mercado son el 20% de los
encuestados. Hay un 30% que asisten al mercado de 11 a 20 afios; y los
gue asisten y trabajan en el mercado mas de 20 afos, representando por
32% de nuestros encuestados. Como vemos la mayoria son personas que
trabajan y hacen compras mucho tiempo en el mercado de su zona.
Convirtiéndose el mercado en uno de los lugares més importantes en la vida
del poblador.

Aqui el mercado se convierte en un lugar importante, ¢quién no ha ido al
mercado en su vida?, en los lugares populosos esto es una realidad como
lo es en San Martin de Porres, cualquier miembro de la familia hace sus
compras del dia, de la semana, de la quincena, del mes.; porque el
alimentarnos es una necesidad béasica, y es la que nos motiva a ir al
mercado.

1.3. PREGUNTA: ¢Creé que la radio del mercado es muy importante para

la comunicacion de tu distrito?

IMPORTANCIA DE LA RADIO EN EL DISTRITO

100~
90 -
80—
704
60 —

encuestados 50
40

30+
20 -
10

1

||:|5| 92

|.NO 8

OPCION
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INTERPRETACION:

Para 92% es importante la radio comunitaria en su mercado, porque les sirve
para enterarse de los diversos acontecimientos de la comunidad, para
entretenerse, para acompafarse y sobre todo para educarse y orientarse. Aqui
la radio es la compariera insustituible porque ambienta el lugar se preocupa de
lo que realmente Hay un 8% de los encuestados que no saben de la importancia
gue tiene la radio en su mercado, porque no se dieron cuenta que existe la radio

en el mercado o no la tomaron en cuenta.

1.4. PREGUNTA: ¢Quiénes deben conducir la radio del mercado?

CONDUCCION DE LA RADIO EN EL MERCADO

80
704

60

50
encuestados 40+

: OpIRIGENTE
30 16 B COMERCIANTE
20- O AFICIONADO
10- O PROFESIONAL
0_

ODIRIGENTE

B COMERCIANTE 6

O AFICIONADO 16

O PROFESIONAL 74

INTERPRETACION:

Esta pregunta nos permite determinar si la gente esta de acuerdo con sus
locutores y/o conductores de radio. A lo que nos contestan: el 4% quieren
gue la radio sea conducido por dirigentes, el 6% prefieren a los
comerciantes, el 16% optan por los radio aficionados y un 74% prefieren que

la radio sea conducido por profesionales en radio. Entienden por profesional

Elaboracion y disefio en formato Pdf, por la Oficina General de Sistema de Bibliotecas y Biblioteca Central.



RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM

a aquella persona que tenga sentido del humor, carisma para comunicarse,
gue conozca nuestras costumbres y gustos, que conozcan de radio.

1.5. PREGUNTA: ¢Participas en laradio del mercado?

PARTICIPACION EN LA RADIO DEL MERCADO

707

60
501
encuestados 7
301
20
101
o-

1

Og 30

ONO 70

OPCION
INTERPRETACION:

En esta pregunta hay mucha contradiccion. En el mercado Condevilla
afirman que hace falta participacion, los que participan son los dirigentes,
amas de casa. En Fatima hubo mas participacion de los comerciantes, y de
las caseras. En el mercado Canada también, pero siempre la gente afirma
que tiene dificultad para participar, son muy timidos tienen verglenza de
hablar al publico, por lo que la participacion se hace urgente en los
mercados, para que la comunicacion sea mas eficiente y democratica. Esto
se refleja en el 70% de no participacion en la radio y tan solo el 30%
participa en la radio. La participacidbn es una cuestion cultural, se tiene que
orientar a la poblaciébn a una cultura participativa, eso ayudara a elevar el

nivel de ciudadania y desarrollo en las comunidades locales.
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1.6. PREGUNTA: ¢Crees que laradio contribuye al desarrollo del
distrito?

CONTRIBUCION DE LA RADIO AL DESARROLLO

100+
80
601
encuestados
40_
20
0_
1
Og 88
ENO 12
OPCION
INTERPRETACION

El 88% contesta que la radio contribuye al desarrollo del distrito;
informando a la comunidad, pasando avisos urgentes, anunciando diversas
campafas, recordando al publico sobre el matrimonio masivo, informando
de muchas cosas que interesa a la comunidad. AUn mas en estos lugares
populosos, que es una forma de llegar a la gente para anunciarles de los
diversos acontecimientos que sucede en el distrito. La gente prefiere
acudir a la radio del mercado por que esta en la zona donde ellos viven, se
relacionan, con su entorno socio —cultural. Ademas la radio ambienta los
mercados, asi la gente aprende a resolver sus problemas con ayuda de la
radio. Los que responden que no contribuye son el 12%, porgue le falta
replantear su funcionamiento con nuevas estrategias, programas bonitos,
gue cambien la programacién, falta participacion, mayor conocimiento de
radio.
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1.7. PREGUNTA: ¢En la radio del mercado se promueve movilizaciones

APOYO DE LA RADIO DEL MERCADO CONTRA EL
ABUSO DE AUTORIDADES

801

60

encuestados 401

20

01
1

Og 26
ONO 74
OPCION

contra abuso de las autoridades del distrito?

INTERPRETACION

A esta pregunta responden: El 74% dicen que no se promueve campafas
contra abuso de las autoridades por temor a represalias. Es bueno gque la
gente reclame lo que estd mal para que no se cometa abusos y asi el
distrito se desarrolle en forma ordenada. Los que responden que si
promueve campafias contra abuso de las autoridades es el 26%, pero que
lo hacen con sutileza. Son muy temerosos, les falta difundir al respecto
con mas énfasis. En tiempos pasados la gente se movilizaba para
reclamar sus derechos. La radio debe ser la voz que congrega a la

participacion en las principales preocupaciones del distrito.
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1.8. PREGUNTA: ¢Qué crees que la hace falta a la radio para mejorar su

MEJORA DE LA CALIDAD DE LA RADIO DEL MERCADO

30

257

20

encuestados 15+

OMEJOR EQUIPO

COMEJOR LOCUTOR
OMEJOR PROGRAMACION
CMEJOR MUSICA

B TODAS LAS ANTERIORES

B8IRIBIK|B |-

OPCION

calidad?

INTERPRETACION:

A esta pregunta responden: El 18% dicen que se debe mejorar los equipos
de la radio. Un 12% afirman que se debe tener mejorares locutores. El
26% quieren mejorar la programacion. Un 14% quieren que se mejore la
musica. El 30% de los encuestados quieren que se mejore todo. Para
elevar el nivel de radio. Es por eso que las radios comunitarias necesitan

replantearse en su estructura fisica y de comunicacion.

Elaboracion y disefio en formato Pdf, por la Oficina General de Sistema de Bibliotecas y Biblioteca Central.



RADIO COMUNITARIA: ALTERNATIVA DE COMUNICACION Y DESARROLLO EN EL
DISTRITO DE SAN MARTIN DE PORRES DE LIMA METROPOLITANA. Sabrera Ortiz
Soledad Amelia.

Tesis UNMSM

CONCLUSIONES

1. La radio comunitaria en los mercados del distrito de San Martin de Porres
aparecen como alternativa frente a otras formas tradicionales de
comunicacion. Aqui lo alternativo es el medio radial que le da cobertura a los
codigos de comunicacion popular por su proximidad con su audiencia. Son
medios que estan disefiados para dar respuesta a las diversas inquietudes

de un barrio, de un distrito que nace , crecey se desarrolla.

2. La radio comunitaria en San Martin de Porres surge como una necesidad de
comunicarse, posteriormente se convierte en un medio de comunicacion local
interesante. Su légica de trabajo es muy bueno, porque la comunicacién es
directa, con la presencia del protagonista. El espacio publico que los
congrega es calido y compartido. Una radio mediadora en la comunidad
local, barrial, Integradora del pueblo. La que les proporciona informacion,
entretenimiento, educacion y compaiiia, posibilita la presencia publica de los
pueblos del Perl, muchas veces olvidadas, posibilita el rescate del Pera
profundo, la conquista de la nacionalidad cultural para los habitantes de estos
pueblos. Estas regiones que se encuentran en los mercados deben
convertirse en realidad presente con caracter motivacional a partir de la
difusién, por lo que damos a conocer estas practicas de comunicacion

popular.

3. Las personas que acuden al mercado pertenecen a las regiones de la cosk,
sierra y selva del Perd. Donde la radio tiene la funcién de aminorar el efecto
del choque cultural que se produce en el migrante en el proceso de
integracion a la ciudad, convirtiéndose en colectivo, relaciona a un migrante
con otro de su misma situacion y lo convoca a la accion, lo reune,
posibilitando la conservacion de su identidad.

4. La radio comunitaria articula a provincianos, hijos de provincianos, dispersos
en la zona. Convirtiéndose en agente de convocatoria, posibilitando las

acciones de ayuda mutua, la cooperacion y el intercambio.
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5. Los comerciantes de los mercados hacen uso del medio radial, como una
herramienta de identificacibn, como el gusto que lo caracteriza, para
compenetrarse y salvarse del hondo anonimato al que la ciudad los expone
muchas veces. Son los migrantes de ayer que buscan alcanzar niveles de
presencia como actores sociales identificando. Crean o adaptan mecanismos
que los permiten ingresar como miembros activos en el quehacer social.
Paralelamente, tratan de encontrar canales para que el desarraigo no o
consuma. Se juntan se agrupan, trabajan para devolver a su tierra lo que ella
les dio antes de partir hacia la capital frente a un medio hostil, que los
desprecie, hacen uso de lo que llevan adelante sus proyectos o actividades.
La reciprocidad no solamente es un mecanismo de adaptacion, es
movilizadora social. Un sistema que satisface necesidades colectivas e
individuales, un mecanismo de defensa de caracter cultural, a los que migran.

Mantienen sus tradiciones fuera de su contexto original.

6. Las radios comunitarias en los mercados son espacios -culturales que
contribuyen eficazmente a una humanizacion de nuestra sociedad. Hay mas
autenticidad en la comunicacién, logra la horizontalidad y lo mas importante
la practca el derecho a ser informados. El publico que acude al mercado es
homogéneo, amas de casa, padres de familia, hijos, nietos son aquellas
personas que en un principio migraron a la ciudad hoy son hijos de los hijos
de esos inmigrantes, la audiencia también esta conformada por
comerciantes, que son los principales invitados de la radio. La que media en
su proceso de desarrollo con la difusion de los diferentes acontecimientos

sociales, culturales, educativos, politicos, econdémicos, entre otros.

7. Las radios comunitarias del distrito de S.M.P. son necesarias para
desarrollar nuestras culturas locales, para rescatar la diversa riqueza de la
comunidad. Para promover la participacion y el miedo de hablar, hoy las

radios necesitan que el publico se exprese y se siente considerado en la
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sociedad. Es asi que la radio comunitaria del mercado tiene la mision de
cumplir esa tarea.

8. En el Perd la gente siempre ha sabido sobrevivir, de igual forma se sabe
comunicar con instrumentos que aparentemente frios, pero tienen mas
calidez de lo que nos parece, por lo que la mayoria de los habitantes en
zonas locales la prefieren, ya que les facilita para comunicarse por a su

alcance.

9. Concluyo afirmando que pleno siglo XXI las radios comunitarias de los
mercados no han dejado de ser importantes y necesarios como medios de

comunicacion para el distrito; su uso hoy es con mayor incidencia.
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RECOMENDACIONES

Las radios de los mercados de San Martin de Porres como alternativa de
comunicacion y desarrollo tiene un avance considerable, pero sin embargo es

necesario dar algunas recomendaciones para mejorar su calidad.

1. Las radios en los mercados del distrito de San Martin de Porres deben
generar mayor participacion critica, sistematica, que promueva una
ciudadania. Debe constituir en un actor social que tenga opinién y capacidad

para actuar en el escenario comunicativo.

2. Las radios comunitarias necesitan capacitacion especifica tendiente a su
profesionalizaciéon, lo que permitird mejorar niveles de audiencia y capacidad
de gestion. Deben conocer a su puablico, a su audiencia para saber como
estan llegando, si los programas que se desarrollan son los que gusta a la
gente 0 no. Muchos lo conocen, pero es necesario que se trabajen con la

responsabilidad profesional para que la comunicacion sea eficaz y eficiente.

3. El Estado y el gobierno local debieran tomar en cuenta en su politca de
desarrollo los lineamientos necesarios para el apoyo a estos medios de

comunicacion para gue tengan mayor presencia en la sociedad.

4. Muchas veces la inadecuada distribucion de los parlantes, el mal estado de
los equipos y el graduar mal el sonido, hace que estas radio sean
bullangueras por lo que se recomienda la instalacion apropiada de los

parlantes y un constante mantenimiento de los equipos.

5. Se recomienda tecnificar mas las radios comunitarias apoyados por
comunicadores profesionales para elaborar proyectos que mejoren vy
potencien su produccion, ya que es un medio potencialmente desarrollable vy

de mucho oportunidad de mejora.
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6. Se necesita lograr mayor participacion de la ciudadania para poder integrar el
binomio emisor — receptor que permitrd un mayor desarrollo de estos
medios de comunicacion, se podria proponer reuniones Yy trabajos en
conjunto con clubes de madre, asociaciones culturales u otras formas de
organizacion popular, que permitan mostrar las ventajas de una radio popular

como medio de desarrollo de la localidad.
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ANEXOS

1. ENCUESTA DE TESIS

Esta encuesta es anonima y tiene como objetivo determinar la importancia que
tiene la radio del mercado en el desarrollo del distrito de S.M.P.

Los resultados de nuestra investigacion seran puestos en la Unidad de
investigacion de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.
Marque con un aspa (X) la respuesta correcta:

DATOS INICIALES:

1. SEXO:  a)Masculino a b) Femenino
2. EDAD:

a) 20— 29afios &  c) 40— 49 afios e) mas de 60 afios

b) 30 — 39 afos d) 50— 59 arfios
3. PROCEDENCIA:

a) Sierra a b)Costa &  c)Selva a
4. LENGUA MATERNA:

a) Quechua A c)Aymara a

b) Castellano & ) d) otros. [] Especifique .......ccccc........
5. GRADO DE INSTRUCCION:

a) Anaffabeto [  c)Secundaria a

b) Primaria a  d) Superior a
6. MERCADO AL QUE PERTENECES:

a) Canada O b) Fatima
7. EN EL MERCADO USTED ES:

[1  c)Condevilla O
a) Dirigente [] c) Ama de casa ] e) Ambulante []
[l

b) Comerciante [l d) Anunciante f) Pablico O
c)
8. CUANTOS ANOS ASISTES AL MERCADO
a) 1 — 5 afios W c) 11- 20 afios [
b) 6 — 10 afios W d) mas de 20 afios [

1. ¢Con qué frecuencias asistes al mercado?

a) Todos los dias O
b) Dejando un dia O
¢) Unavez a la semana O
d) Una vez a la quincena [l
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e) Una vez al mes O

2. ¢Estadebien quefuncione laradio en el mercado?
asi [

b) No [
3. ¢Creé que la radio del mercado es muy importante para la
comunicacion de tu distrito?

a) Si O
b) No [
4. ¢Tegustala radio del mercado?
ay si U
b) No [
5. ¢Qué te parece la programaciéon de laradio en el mercado?
a) Bueno H
b) Regular [
c) Malo [
6. ¢ Comprendes alos locutores que hablan en laradio del mercado?
a)si U
b) No [
7. ¢ Como te gusta que sea un locutor?
a) Alegre, chistoso O
b) Enamorador O
c) Serio, pero amistoso [
d) provinciano, alegre, natural O
€) que conozca de nuestras costumbres y gustos O
8. ¢ Quienes debe n conducir laradio del mercado?
a) Un Dirigente del mercado H
b) Un comerciante del mercado O
¢) Un aficionado en radio O
d) Un profesional en radio O
9. ¢Participas en laradio del mercado?
a) Si O
b) No [
10. ¢Qué es lo que mas te gustaria escuchar en la radio del mercado?
a) Musica H
b) Noticias [l
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c) Entretenimiento- Chismes — chistes O

d) Otros [l- especifique

11. ¢Cual es la musicade tu preferencia?

a) Huayno [ d)Salsa [J  g)Rock— Pop [
b)Pasillos —Boleros [J  e)Cumbia [] h)otros O
c) Msica criolla [  f)Balada H

12. ¢(Crees que laradio del mercado contribuye al desarrollo del distrito?
a) Si O

b) No [
Como

13. ¢(Donde te enteras las noticias del distrito?

a) En la Radio H
b) En los Periddicos H
¢) En la Television []
d) Afiches — volantes [
e) En la radio del mercado [
14. ; Cémo te enteras de las campafas de salud?
a) Enla Radio O
b) En los Periédicos O
c) En la Television O
d) En la radio del mercado O

15.¢ Do6nde anuncias tus comunicados, avisos O publicidad que te
interesan ?

a) En el Periddico

b) EnlaTV.

¢) En publicaciones locales
d) En el cine

e) En la radio del mercado

N I I

f) No anuncio

16. ¢En la radio del mercado se promueve campaiias de salud ambiental?
a) Si O
b) No [
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17.¢En la radio del mercado se promueve movilizaciones contra abuso
de las autoridades del distrito?
a) Si H

b) No []
18. ¢Qué te molesta mas de laradio?

a) El sonido H
b) El locutor [
c) El contenido []

d) Otros (] ESPECIIQUE. ...
19.¢Qué crees que le hace falta a la radio para mejorar su calidad?

a) Mejores equipos O

b) Mejores locutores [

c) Mejor programacion H

d) Mejor musica H

e) Todas las respuestas anteriores 0

20.¢En qué momento te ha sido mas util laradio del mercado?
a) Para escuchar musica
b) Mandar saludos
¢) Anunciar perdidas

d) Para anunciar eventos culturales, sociales, deportivos

NN O B

e) Otros
ESpecifique........ccccovereneiineneieeseniens

GRACIAS POR SU COLABORACION
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MENSAJES DIVERSOS

B R R R R T e S e S e e

COMUNICADO DE LA COOPERATIVA CONDEVILLA SENOR
Su atencién por favor La Junta Directiva de la Cooperativa de Condevilla Sefior, comunica a
todos los trabajadores, socios a una asamblea general extraordinaria para conversar sobre

el aniversario del mercado, para este sabado 20 de octubre a las 4 de la tarde en el local de

la Cooperativa. la asistencia es obligatoria. Comunica el presidente
kkkkkkkkkkhkkhkkkhkkkhkkkhkkkkkkk

TEXTOS PUBLICITARIOS

i Problemas con su calzado!

No se preocupe

ZAPATERIA - RENOVADORA ISABEL

Tine la solucidn ..

Confecciona calazados para damas, caballeros y nifios en modelos nunca vistos

Compusturas  en general, Restauracion y tefiido de casacas de cuero, mantenimiento a tu

gusto.
Visitenos y compruebe la diferencia

Auv. Pert 3251 . SMP

CARNICERIA DON PANCHO
Ofrece la mejor carne del mercado, lomo, bistec, parrilla, sancochado, pachamanca.

Ventas al por mayor y menor para actividades, fiestas patronales, fabricas, empresas.
El mejor lugar para comprar carne es CARNICERIA PANCHO

Estamos en el puesto N© 15 sector carne en este tu mercado.

kkhkkkkkkkkkkkkkkkkkkkikkkikx

AVISO AL SERVICIO DE LA COMUNIDAD

- Aviso al servicio de la comunidad . se necesita con urgencia una sefiorita para
trabajar en una tienda, presentarse a Jr. Ica N° 3041 altura de la cuadra 30 de

la avenida Perti en San Martin de Porres.
- Atencién por viaje vendo una cocina de cuatro hornillas Coldex en $50 dolares,

mayor informacién en Jr. Sao Paulo N° 2859. SM.P.

kkkkkkkkkkkkkkhkkkkkkkkkk

CAMPANAS

i atencion sefior es padres de familia ! .

este domingo es la gran campafia de vacunacién Van 94. para nifios menores de 3 afios.
Recuerde que su hijo tiene que cumplir con sus vacunas. Si tienes alguna pregunta los
especialistas que estaran atendiéndote gustosamente. No te olvides este domingo a partir de
las 8 de la mafiana hasta la 5 de la tarde en este mercado o en cualquier centro de salud
cercano a tu domicilio. .. comunica el Ministerio de Salud.
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