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LISTA DE TERMINOS EN IDIOMA EXTRANJERO

INGLES

100 Back length fr. HPS fold

100A Back length fr. HPS seam

100B Back length fr. HPS Neckband seam

101 Back length fr. HPS fold at Neckband seam Sweaters

101A Back length fr. HPS fold at NK edge sweaters

102 Front length fr. HPS fold
102A Front length fr. HPS seam
102B Front length fr. HPS neckband seam

103 Zipper lenght front opening
110 Front Length fr. High Point of Body-CAMI

111 Empire Placement blw HPS-Front

112 Empire Placement blw HPS-Back

130A Back Neck Drop to seam — High

131 Back Neck Drop to edge - Low

131A Back Neck Drop to seam - Low

135 Shelf Bra Length fr. CB Neck on body- CAMI

200 Across Shoulder - Set in

200A Across Shoulder - Dropped Shoulder
200B Across Shoulder - Tank

200C CB Neck to Shoulder Reference Point

203 Across Front - Set in

203A Across Front - Dropped Shoulder

CASTELLANO

Longitud de la espalda fr. HPS pliegue
Longitud de la espalda fr. Costura HPS
Longitud de la espalda fr. Cuello de la
corbata HPS

Longitud de la espalda fr. HPS pliegue al
cuello costura Suéteres

Longitud de la espalda fr. HPS doblez hasta
borde de prenda

Longitud delantera fr.HPS borde
Longitud delantera fr. HPS costura

Longitud delantera Costura de la banda
del cuello

Apertura delantera con cremallera

Longitud delantera fr. Punto Alto del
Cuerpo-CAMI

Colocacién del imperio blw HPS-delantera
Colocacion del imperio blw HPS espalda
Nuca caida de costura — Alto

Nuca Caida al borde — Bajo

Nuca caida a la costura — ajo

Longitud del sujetador para CB cuello en
el cuerpo-CAMI

A través del hombro — situado en
A través del hombro - caida del hombro
A través del hombro — tanque

CB Punto de referencia del cuello al
hombro

A través del frente - situado en

Del otro lado - Hombro caido



203B Across Front — Tank

203C Across Front between straps-CAMI
207 Across Back 5" below HPS-Tank
210A Chest Width 1" below Armhole

212 Shelf Bra Chest Width 1" below Armhole

213 Shelf Bra Elastic Width Relaxed

250A High Hip Width
256A Low Hip Width
260A Sweep Width along Bottom Edge

262A Sweep Width at Top of Shirttail

320 Armhole Width Straight, Set in - Sweaters Only
320A Armhole Width Straight, Dropped Shoulder—sweaters
320B Armhole Width Straight, Tank - Sweaters Only
suéteres

324 Elbow Placement from Top of Armhole

329 Slv Length fr CB Neck, Short - Set-in/Dropped Sh.
329A Sleeve Length fr CB Neck, Short - Raglan/Dolman
330 Slv Length fr Top of AH, Short - Set-in

330A Slv Length fr Top of AH, Short - Dropped Sh.

400 Collar Height at Center Back
410 Collar Length Along Edge

Xy
Del otro lado — Tanque

Frente entre las correas-CAMI
Atrds 5 "por debajo del tanque HPS

Ancho del pecho 1 "por debajo de la
sisa

Ancho del pecho del sujetador del
estante 1 "debajo de la sisa

Sujetador de estante Eldstico Anchura
Relajado

Anchura alta de la cadera
Anchura baja de la cadera

Ancho de barrido a lo largo del borde
inferior

Ancho de barrido en la parte superior de
la camisa

Ancho de la sisa derecho, Situado en
solo Suéteres

Ancho de la sisa Derecho, Hombro caido
Sélo suéteres

Ancho de la sisa derecho, tanque-solo

Colocacion del codo desde la parte
superior de la armadura

Slv Longitud para Cuello CB, Corto —
situado en / caido Sh.

Longitud de la manga para el cuello
CB, corto - Raglan / Dolman

Slv Longitud fr Top de AH, corto — Situado
en

Slv Longitud fr Parte superior de AH,
corto - caido Sh.

Altura del cuello en el centro

Longitud del collar a lo largo del borde



420 Collar Point Length Longitud del punto del collar

425 Neckband Height at Center Back Altura del cuello en el centro

715 Back Waist Dart Length Dorsal de cintura trasera

716 Back Darts Apart at Waist Dardos traseros a la cintura

730 Bust Dart Length Longitud del dardo del busto

732 Bust Dart Point blw HPS Punto del dardo del busto blw HPS

927 Slit Height at Back Altura de hendidura en la parte
posterior

928 Shirttail Height at Back Altura de la camisa en la parte posterior

935 Front Placket Width Ancho del placket delantero

936 Front Overlap Width Ancho de superposicion frontal

982 Center of 1st Button fr. Neck Edge Centro del primer botén al borde del

cuello



RESUMEN

La actividad de servicios tiene una gran relevancia a nivel mundial, es la
principal fuente de empleo en las economias del mundo. La exportacién de servicios, se
refieren al suministro de un servicio brindado por un domiciliado hacia otro no domiciliado en
el extranjero.

El estudio se enfocé en el andlisis de las comisiones por los servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior.

Las operaciones realizadas obedecen a un servicio de comisionistas (mandato)
establecida por la Organizacion Mundial de Comercio, mediante Contratos de Intermediacion
Internacional, del tipo Agencia; originadas entre la empresa extranjera (no domiciliada)
dedicada a la adquisicion de prendas de vestir para la venta en el exterior, y la empresa peruana
(domiciliada), actuando esta dltima como Agente Intermediaria Textil.

Los servicios relacionan sujetos de distinta jurisdiccion, siendo el agente intermediario
textil -domiciliado (pais de origen) y el comprador extranjero de prendas de vestir —no
domiciliado (pais de destino).

Siendo la labor del Agente la representacion de la empresa no domiciliada en todos los
servicios ante empresas confeccionistas, proveedores de prendas de vestir a base de fibra de
algodon, a los cuales evalua durante el proceso productivo en el cumplimiento de estandares
de calidad, llevando a cabo exportaciones de prendas de vestir de gran valor internacional.

Al carecer de normativa especifica con relacidn al Impuesto General a las ventas este
tipo de servicios, ocasiona controversias interpretativas tributarias y distorsiones contables lo
cual conlleva al perjuicio econdmico a las empresas de este tipo (cierre y/o suspension de
actividades), repercutiendo tal situacion en el sector exportador de confecciones de prendas de
vestir (oferta exportable).

Por tanto, la investigacion demuestra que las comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al

Impuesto General a las Ventas.

Palabras clave: Comisiones, Impuesto General a las Ventas, Servicios Agentes

Intermediarios Textiles, Empresas confeccionistas de Prendas de Vestir.
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ABSTRACT

The activity of services has a great relevance worldwide; it is the main source of
employment in the economies of the world. The export of services, refer to the supply of a
service provided by a domiciled to another not domiciled abroad.

The study focused on the analysis of the commissions for the services of Textile
Intermediary Agents, representatives of foreign companies.

The operations carried out are the result of a commission agents' service (mandate)
established by the World Trade Organization, through International Intermediation Contracts,
of the Agency type; originated between the foreign company (not domiciled) dedicated to the
acquisition of clothing for sale abroad, and the Peruvian company (domiciled), the latter acting
as Textile Intermediary Agent.

The services relate subjects of different jurisdiction, being the textile intermediary -
domiciled (country of origin) and the foreign buyer of clothing -not domiciled (country of
destination).

Being the agent's job, the representation of the company not domiciled in all services
before garment manufacturing companies, suppliers of garments based on cotton fiber, which
it evaluated during the production process in compliance with quality standards, leading to
Exports of garments of great international value.

In the absence of specific regulations in relation to the General Tax on sales this type
of services, causes tax interpretative disputes and accounting distortions which leads to
economic damage to companies of this type (closure and / or suspension of activities),
impacting such situation in the garment sector exporting sector (exportable offer).

Therefore, the investigation shows that the commissions for the services of the Textile
Intermediary Agents, representatives of foreign companies, are unaffected by the General Sales

Tax.

Keywords: Commissions, General Sales Tax, Textile Intermediary Agents,

Dressmaking Clothing Companies



INTRODUCCION

Perti histéricamente es un pais caracterizado por el gran desarrollo productor, importador,
sobretodo exportador de bienes y servicios, debido a que posee el Mar Peruano u Océano
Pacifico con gran riqueza ictioldgica, territorio distribuido en region costefia haciendo posible
la obtencién de productos agricolas como algoddn, frutas y otros, regién andina poseedora de
suelos propicios para la extraccion de minerales, region amazdnica o selva con produccion de

arboles sirviendo de proteccion a la naturaleza mundial. (De Olarte L. , 2011).

El Pert, en pleno siglo XVI-XVII, mediante la expropiacion, extraccion de metales como oro
y plata, la explotacion de productos agricolas como la papa, son destinados por los espafioles a

Europa.

En 1821, época Republicana peruana, se apertura el comercio internacional, caracterizado por
exportaciones de bienes, como azucar destinadas a Chile, fibras de algodon, lanas de ovejas,
alpaca y vicufla abasteciendo al mercado britdnico; lugar donde se daba inicio a la era
industrial; de tal manera se promueve el mecanismo de salida a la crisis econdmica ocasionadas

por la independencia peruana.

En el afio 1845 comienzo de un crecimiento econdmico peruano, basado en las exportaciones
de guano, destinados a Inglaterra, Francia, Holanda, Bélgica, Italia, Holanda, Alemania,

Espana, Estados Unidos, entre otros destinos.

Pertu en el afio 1870 surge la exportacion de salitre hacia Inglaterra, generando grandes
ganancias al fisco, situacion que continuo hasta mediados de 1879, situacién que genero el
enfrentamiento bélico entre Perd y Chile, la cual trajo como consecuencias el deterioro

econdmico al pafs.

Peru al promediar el afio 1900 a 1930, manifestaba actividades comerciales de exportacién de
caucho siendo los principales destinos naciones como: (Colombia, Ecuador y Brasil); surge la
distribucion del petréleo a mercados internacionales de Europa y Estados Unidos de
Norteamérica debido a la preponderancia de la industria automovilista y manufacturera,

resaltando el comercio a nivel internacional entre paises de Europa, Asia y América; actividad



comercial respaldo de las economias globales; originando litigios de indole universal, como

Primera y Segunda Guerra Mundial (Armas, et. al., 2011).

En el afio 1945 finalizado la Segunda Guerra Mundial, las economias mundiales presentaron
fuerte recesion econdémica; para conservar la fraternidad mundial, surgieron a nivel
internacional tratados de paz entre paises, de demarcacién territorial entre fronteras, y de
cumplimiento al libre comercio entre naciones; surgié el organismo internacional para el
desarrollo econémico mundial, el Fondo Monetario Internacional, “institucién cuya funcién es
promover la cooperacién monetaria mundial, asegurar la estabilidad financiera internacional,

facilitar el comercio entre paises” (www.imf.org, 2016), siendo uno de los miembros el Perd.

En los afios 60, la presencia comercial de Peru a nivel internacional era cada vez mds
participativa, sin embargo, se produce conflictos politicos internos en el pais, los cuales
generaron desconciertos en las operaciones comerciales a nivel de importacion y exportacion.
Paralelamente a esta situacion, Estados Unidos de Norteamérica, Europa y Asia debido al
desarrollo industrial iban alcanzando crecimientos econdmicos, incrementan la expansion
comercial a nivel mundial, origindndose la era de la globalizacién econémica internacional,

libre circulacion de mercancias (Schnake, 2011).

Por los afios 80, debido a crisis en la situacién politica interna, economia deficitaria del Perd y
aunado con el “incumplimiento de reembolsos pactado” (Fondo Monetario Internacional,
2016), aumentaron las tasas de interés y bajaron de valor los productos exportados; el pais se

sumerge en una profunda inestabilidad econdémica (De Olarte, 2010).

El Perd a inicios del afio 90, los diversos problemas econdmicos hacian que este excluido del
sistema financiero internacional, no podia acceder a las inversiones ni al mercado internacional;
el Gobierno de turno, “tuvo por objetivo principal la reinsercion del Peru en el mercado
mundial. Asi, se iniciaron una serie de politicas de apertura al mercado internacional con la

finalidad de reposicionar al Perd en el mundo” (Diario Gestion, 2015).

Mientras, esos acontecimientos se daban en el Perq, a nivel internacional en 1995 se crea “la
Organizacién Mundial de Comercio (OMC), con sede en Ginebra — Suiza; siendo el Peru

miembro de la organizacién desde esa fecha. Tiene entre funciones: otorgar las normas que



rigen el comercio de bienes y sobretodo los servicios entre paises” (www.wto.org/indexsp.htm,
2016); desarrollando ampliamente los Servicios de Exportacion; es decir, desde su creacion se
da las bases al desarrollo del comercio de servicios, entre ellos el Servicio de Distribucion, el

cual incluye los servicios de comisionistas (mandato, encargo).

Siendo la caracteristica de los servicios de comisionistas, ‘“‘vender productos suministrados por
otros, y por lo general de propiedad de estos, a los comerciantes minoristas, mayoristas u otras

personas” (www.S/C/W/37, 1998), en referencia a agentes intermediarios.

En la década del afio 2000, surgen en el mundo situaciones problemadticas internacionales de
indole econémicos, financieros, adicionando el problema del calentamiento mundial, lo cual
para hacer frente a estas coyunturas se genera con mayor énfasis la globalizacion econémica
internacional, apoyados del desarrollo de la tecnologia informética de comunicacion, iniciada
el avance de esta técnica en la década de los 90; originando la mayor interdependencia entre
personas, empresas, y paises “OCDE-(Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo

Econémico, 2004)”.

El afio 2002, Perd con cierta estabilidad econdmica, da inicio a los “Tratados de Libre
Comercio (TLC) o acuerdos comerciales con varios paises con el fin de facilitar el intercambio

comercial”(www.acuerdoscomerciales.gob.pe, 2016).

Ese mismo afio el gobierno peruano, constituye “el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
— MINCETUR, teniendo como funciones: dirigir, ejecutar, coordinar y supervisar la politica
de comercio exterior y de turismo, con énfasis en las exportaciones” (wWww.mincetur.gob.pe,

2015); acorde a los lineamientos de la OMC con miras al aprovechamiento de los TLC.

Siendo el sector exportacion a través de la historia el promotor del desarrollo econémico de
nuestro pais; la exportacion transcurre del tradicional traslado fisico de bienes a la transferencia

de servicios a nivel internacional.

Es por ello a partir del afno 2004, “el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, a través de
la Comisién de Promocion del Peru para la exportacion y el Turismo” (Promperu) inicia la

promocion de exportacion de servicios, impulsando las diversas ofertas de servicios como:
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software, franquicias, salud, centros de contacto, entre otras; admitiéndose de manera
progresiva demds actividades, llegando a su reconocimiento por la institucién gubernamental
como exportacion de servicios, y a la vez aceptadas como tales para efectos de aplicacién del

marco legislativo de la “Ley del Impuesto General a las Ventas-IGV”.

Ese afio, en doctrina tributaria, “los miembros de la Comunidad Andina-CAN (Bolivia,
Ecuador, Colombia y Perd), firman la Decisién 599, documento que trata de armonizar
aspectos sustanciales y procedimentales de los impuestos tipo valor agregado entre los paises

conformantes” (Decision 599, 2004).

Ante este panorama, “el afio 2015, el Mincetur, presenta el Plan Estratégico Nacional
Exportador PENX 2025 con la finalidad de impulsar el crecimiento de las exportaciones

peruanas dando énfasis a los servicios” (www.mincetur.gob.pe, 2015)

Cabe indicar, que existen diversos tipos de servicios realizados en nuestro pais, como los
realizados por “Agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”; los
cuales inicialmente se abocan a la busqueda de mercados internacionales de empresas
compradoras de prendas de vestir confeccionadas en base a fibras de algodon de gran
apreciacion internacional como en los Estados Unidos de Norteamérica; para luego emprender
la busqueda de empresa confeccionistas nacionales y finalmente ofertar la produccion realizada

por empresas productoras exportadoras.

Por lo que, surge una serie de operaciones que evidencian los servicios de este tipo de empresas,
aun carentes de reconocimiento e impulso ante el Mincetur, surgiendo a la vez incertidumbre

en relacion a la “Ley del Impuesto General a las Ventas (IGV)”.

En tanto que, el marco normativo de la “Ley del Impuesto General a las Ventas,
especificamente art. N° 33 establece los requisitos a considerar para ser reconocidos como

exportacion de servicios” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

En ese sentido, se realiza la investigacion titulada “Las Comisiones por Servicios de los

Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentran



inafectas al Impuesto General a las Ventas”; denominacién recogida por los siguientes

vocablos:

Comision, “Orden y facultad que alguien da por escrito a otra persona para que ejecute algliin
encargo o entienda en algin negocio/Porcentaje que percibe un agente sobre el producto de

una venta o negocio” (www.dle.rae, 2016).

El término Agente, “Persona que obra con poder de otra. Persona que tiene a su cargo una

agencia para gestionar asuntos ajenos o prestar determinados servicios” (www.dle.rae, 2016).

La palabra Intermediario, “Que median entre dos o mds personas, y especialmente entre el

productor y el consumidor de géneros o mercancias” (www.dle.rae, 2016).

La expresion Representante, ‘“Persona que representa a un ausente, cuerpo o
comunidad/Persona que promueve y concierta la venta de los productos de una casa comercial,

debidamente autorizada por ésta” (www.dle.rae, 2016).

El enunciado inafectacion “a una situacion que no ha sido comprendida dentro del campo de
aplicacion del tributo, es decir, que estd fuera porque no corresponde a la descripcion legal
hipotética y abstracta del hecho concreto (hip6tesis de incidencia)” (Resolucion del Tribunal

Fiscal N° 559-4, 1997).

Por esta razén, “Las Comisiones por servicios” se alude al (mandato, orden y facultad que
alguien da-empresa compradora extranjera); (por escrito-contrato); (a otra persona-agente);
(para que ejecute algun encargo-servicio de seguimiento al proceso de confeccién de prendas
de vestir), percibiendo un porcentaje (comision) producto de la exportacion de prendas de

vestir.

Siendo el término “Agentes” (empresas constituidas en el territorio nacional- domiciliado) que
obran con poder de otra (empresa compradora extranjera); “Intermediarios textiles” que
median entre el productor (fabricante-confeccionista textil) y el consumidor (empresa

compradora extranjera) (de mercancias-prendas de vestir) “Representantes de empresas del



exterior” (personificando a la empresa compradora extranjera ausente debidamente autorizada

por ésta).

Se encuentran “infectas”, debido a que aplicado al “Impuesto General a las Ventas-(tributo
denominado asf en la legislacién peruana)” como cita el “art. 33°, la exportacién de bienes o
servicios no estdn afectos al impuesto general a las ventas (...)”"(Decreto Supremo N° 055-99-
EF, 1999); por lo que “no ha sido comprendida en el campo de aplicacion del tributo”
(Resolucién del Tribunal Fiscal N° 559-4, 1997), en tanto, “In-prefijo que denota negacién o

privacion” (www.dle.rae, 2016), referido a la afectacion.

En tal direccién, la investigaciéon se desarrolla con el propdsito de demostrar que “Las
Comisiones por Servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas
del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las Ventas”; reconociéndolo como

exportacion de servicios; lo cual favorece el incremento de este tipo de servicios.



CAPITULO 1: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Situacién problematica

“En actividades de Comercio Internacional en operaciones de importacion (compra) y
exportacion (venta) de mercancias”(Organizaciéon Mundial de Comercio, 2016); las empresas
extranjeras suelen conectarse con empresas que las representa (intermediarias) fuera de su
territorio, calificindolas por lo general como empresas de servicios comisionistas;
denominacién surgida asi debido a que emprenden un mandato o encargo comercial por parte
de la empresa extranjera; a cambio de una retribucién “comisién”, con el propdsito de

simplificar el comercio entre paises.

En la importacion de bienes en el pais, las empresas vendedoras extranjeras se sirven de los
servicios de empresas intermediarias “comisionistas”, para que realicen la distribucién de las

mercancias a las empresas compradoras ubicadas en el territorio nacional (ver figura 1)

' Importacién
i Empresas Empresas ‘
| wvendedoras del | compradoras de '
l extranjero bienes en el
territorio nacional

SERVICIOS

f#.gi.:“é‘_:_\_ ﬁ
—n ST LT

Figura 1. Servicio de intermediario — comisionista en Importacion

Elaborado por Lépez (2016)

El marco normativo tributario del “Impuesto General a las Ventas (IGV), art. 1°, establece

como operaciones gravadas; literales b) la prestacion o utilizacion de servicios en el pais”.

-“Prestacion de servicios en el pais, responde a: art. 3° numeral 1) toda prestacion que una
persona realiza para otra y por la cual percibe una retribucién o ingreso que se considere tercera
categoria; art. 9° PN o PJ, que desarrollen actividad empresarial; art. 4° literal c) en la fecha de

emision de comprobante de pago o en la fecha que se percibe la retribucién-nacimiento



obligacioén tributaria; entendiéndose que la prestacion se realiza a favor de un persona natural
o juridica en el pais; art. 2° del reglamento del IGV prestacion de servicio en el pais (elemento
jurisdiccional) el prestador del servicio se encuentra en territorio nacional, sea domiciliado o

2

no .

-“Utilizacion de servicios en el pais, considera: art. 1° de la ley de IGV literal b) utilizacién de
servicio en el pafs, art. 3° numeral 1) El servicio es utilizado en el pais cuando siendo prestado
por un sujeto no domiciliado, es consumido o empleado en el territorio nacional (...), art. 9°
de la ley de IGV, PN o PJ desarrollen actividad empresarial, art. 4° del IGV literal, literal d)
en la utilizacion en el pais de servicios prestados por no domiciliados, en la fecha en que se
anote el comprobante de pago en el Registro de Compras o en la fecha en que se pague la
retribucion, lo que ocurra primero, art. 2° del Reglamento de la ley del IGV, servicios
utilizados en el pais, entendiéndose asi, el elemento jurisdiccional, el cual exige que la
utilizacion del servicio se encuentra ubicado en territorio nacional” (Decreto Supremo N°

055-99-EF, 1999).

En la exportacion de bienes hacia el extranjero, por lo general, se emprende la produccién del
producto a solicitud del comprador extranjero, a cargo del intermediario, “caso confeccion de
prendas de vestir”, es decir, “las empresas compradoras extranjeras (no domiciliadas)”, se
sirven de los servicios de empresas nacionales (domiciliadas) que actian de agentes
intermediarios representantes, a los cuales les otorga el mandato “comision” de seguimiento de
todo el proceso productivo del bien, hasta la colocacién de la mercancia al exterior (ver figura

2).

] Exportacién
Empresas
Empresas confeccionistas textiles
compradoras exportadoras nacionales
del extranjero (materia prima algodon)
. SE RVICIO S — |

s
- it

Figura 2. Servicio de intermediario-comisionista en Exportacién

Elaborado por Lépez (2016)
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La secuencia operativa del servicio de agente intermediario textil, se conduce a la exportacion

de servicios, la cual se expresa de la siguiente manera:

a)

b)

9

d)

e)

Contratos suscritos entre empresas nacionales (domiciliadas) y empresas compradoras
extranjeras (no domiciliadas); 1a empresa nacional es nombrada agente representante
en el Pert, el cual emprenderd funciones sélo bajo el mandato o comision de la empresa
compradora extranjera (no domiciliada) en todo lo relacionado a la produccién hasta la
adquisicion de prendas confeccionadas.

La empresa “agente representante domiciliada” actia como “agente intermediario
textil” entre la empresa compradora extranjera-no domiciliada y las empresas
confeccionistas textiles peruanas exportadoras, siendo esta ultima elegida por la
empresa agente intermediaria y aceptada por la empresa compradora extranjera, para la
elaboracion del producto.

La empresa compradora extranjera (no domiciliado), abastece a su agente
representante, manuales de procesos, especificaciones técnicas (calidad, colores,
medidas, entre otros), segin temporadas o estaciones: otoflo, invierno, primavera,
verano, para el proceso de Desarrollo de Tela-Desarrollo de Corte y Costura- Desarrollo
de Costeo y muestra de Prenda de Vestir-Desarrollo de Confeccion de Prendas de vestir
de alta calidad.

La empresa compradora extranjera, otorga a su agente representante, 6rdenes de compra
(muestras y/o produccion), para su Desarrollo, por lo que, éste ultimo, se encamina a la
busqueda de proveedores (fabricas nacionales o domiciliadas) para que realicen las
prendas de vestir, conforme lo solicitado por la empresa compradora extranjera (no
domiciliada), hasta colocar el producto final (prenda de vestir) en el extranjero
(exportacion).

La empresa compradora extranjera al inicio de la confeccion de prendas de vestir de
cada temporada (estacién), por lo general, realiza visitas a nuestro pais con la finalidad
de dar la conformidad de las fabricas (capacidad instalada) que desarrollardn la
confeccion.

La empresa agente intermediaria textil, presenta para la operatividad del servicio con
personal plenamente capacitados en procesos textiles, siendo destacados a diferentes
fabricas textiles (Service SAC, Alpesa SAC, entre otros), para que realicen funciones

de supervision, control de calidad en las etapas de Proceso de Desarrollo y confeccion



g

h)

de prendas (tela, corte, costura, en muestras y confeccion de prendas), todo ello
orientado a la fabricacion de prendas de excelente calidad.

La empresa agente intermediaria textil, dia a dia, mediante el personal especialista en
comunicacion (conocimiento de idiomas); envia informacién a la empresa compradora
extranjera (no domiciliada) mediante correos electrénicos o via teleconferencia sobre
el Proceso de Desarrollo y confeccion de prendas de vestir realizadas en las fabricas,
revelando detalles como: cumplimiento de estindares de calidad en tela, costura,
confeccidn, avance de produccidn, exportacién programada, entre otros.

La empresa agente intermediaria textil, emite facturas (invoices) a la empresa
compradora extranjera (no domiciliada) por “comision de servicio”, la cual resulta del
calculo porcentual, del valor “FOB” (free on board-libre a bordo) consignado en las
facturas de exportacion realizados por las fabricas exportadoras nacionales.

La empresa agente intermediaria textil, a cambio, percibe un ingreso: comision, cuya
retribucion: pago o cancelacion es efectuado via transferencia bancaria por parte del
cliente (empresa compradora extranjera - no domiciliada); hacia la cuenta corriente
financiera de la empresa agente; evidenciando de esta manera la conformidad del

servicio.

Por lo que, segiin “Ley de Fomento al Comercio Exterior de Servicios, en el art. 2°, cita el

concepto de Exportacion de Servicios, a través de modalidades de prestacion; como Comercio

transfronterizo: es el servicio que se suministra desde el territorio nacional hacia el territorio

de otro pais” (Ley N° 29646, 2011).

Conforme a “Ley del Impuesto General a las Ventas (IGV), art. 33°, establece la exportacion

de bienes o servicios no estdn afectos al impuesto general a las ventas, se considerara

exportacion de bienes, la venta de bienes muebles que realice un sujeto domiciliado en el pais

a favor de un sujeto no domiciliado (...), ademas los servicios se considerardn exportados

cuando cumplan concurrentemente con los siguientes requisitos:

a)

b)

Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse con
el comprobante de pago que corresponda, emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e ingresos.

El exportador sea una persona domiciliada en el pais.

El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais.
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d) El uso, explotacién o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado

tenga lugar en el extranjero” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

Es decir, como cita el marco normativo; para ser considerado exportador de servicios, se debe
cumplir concurrentemente los cuatro requisitos, situacién al que debe regirse cada tipo de

Servicio.

Sin embargo, debido a estas imprecisiones normativas tributarias aplicable a las comisiones
por servicios de Agente Intermediario textil, representante de empresas del exterior, genera
dos situaciones: 1) comisiones por servicios de agente intermediario textil, representante de
empresas de exterior, por las caracteristicas de la operacion exportacion de servicio-no afectan
con el Impuesto General a las Ventas; 2) comisiones por servicios de agente intermediario
textil, representante de empresas del exterior gravado con el impuesto general a las ventas en
alusidn a “prestacion o utilizacion de servicios en el pais”; originando controversias que afectan

la estabilidad operativa y empresarial de este tipo de empresas.

Por lo que, el presente estudio, realiza la evaluacion sobre “las comisiones por servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, el tratamiento con
relacion a la legislacion del Impuesto General a las Ventas”, asi como; la implicancia que

conlleva la aplicaciéon del mencionado impuesto a este tipo de operaciones.

Esta problemdtica motiva la investigacion “Las Comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al

Impuesto General a las Ventas”.

1.2 Formulacion del Problema

1.2.1. Problema General

La investigacion busca analizar detenidamente “las comisiones por servicios de los agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, en el Perd, su alcance abarca
las “empresas agentes intermediarias textiles” ubicadas en Lima Metropolitana-; periodo 2010-

2016.



Frente al planteamiento antes expuesto, se expresa la siguiente pregunta general:
(Las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de

empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las Ventas?

1.2.2. Problemas Especificos

Planteadas de la siguiente manera:
1. ;Qué efecto en los ingresos causa las comisiones por los servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior en la aplicaciéon del Impuesto

General a las Ventas?

Lo que se pretende realizar en este problema es evaluar -las comisiones por los servicios de los
Agentes Intermediaros Textiles, representantes de empresas del exterior, la implicancia que
origina en los Ingresos por Comisiones la aplicacion del Impuesto General a las Ventas a este

tipo de operaciones-.

2. ;(Cudl es el fundamento tributario, para que las comisiones por los servicios de los Agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentren inafectas al

Impuesto General a las Ventas?

Con el problema planteado, y con la presente pregunta se pretende evaluar el fundamento
tributario contemplado a la exportacion de servicios, para que -las comisiones por servicios de
los agentes intermediarios textiles representantes de empresas del exterior, se encuentren

inafectas al Impuesto General a las Ventas-.

1.3 Justificacion tedrica

El estudio ese justificado debido a que no existen investigaciones que aborden “las comisiones
por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”;
existiendo en Lima Metropolitana empresas de este tipo de operaciones, siendo la labor del
agente intermediario textil necesaria e importante.

Necesaria debido lo siguiente:



1° La labor del agente textil, se encamina a la bisqueda de clientes en el extranjero que son
las empresas compradoras de prendas de vestir confeccionadas en algodén, a los cuales
representard en la adquisicion de estas mercancias de primera calidad;

2° Los agentes textiles ademds tendrdn entre sus funciones la busqueda de empresas
confeccionistas en el territorio nacional, los cuales elaboraran las prendas de vestir para la

exportacion.

Por ello el término Agente Intermediario Textil, debido a que este tipo de empresas son el nexo
entre las “Empresas Compradoras Extranjeras” y las “Empresas confeccionistas textiles”,
siendo indispensable las actividades que realizan para la existencia de Exportaciones de

Prendas de Vestir.

Importante porque la labor del agente intermediario textil: -fortalece la confeccion de prendas
de vestir a base de algoddn, -fomenta la existencia de empresas exportadoras textiles, hace mas

-competitiva la exportacion de las prendas de vestir, -se potencia la economia nacional.

El estudio de “las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior” se asocia a la materia prima del algodén, fibra de
apreciacion internacional lo cual relaciona la cadena productiva (fibra de algodén, hilado,
tejido) y hace posible la confeccion de prendas de vestir, presentdndose un examen previo a

esta sucesion.

Iniciando el enlace con la Fibra de Algodoén, contando para ello con la opinién del Ing. Juan
Lazo Alvarez, representante del Instituto Peruano del Algodén, en entrevista concedida,
manifiesta lo siguiente “ El Perd, histéricamente es considerado como un pafs con tradicién
textil debido a las finas fibras de algodén en la confeccién de prendas de vestir, sin embargo
en los ultimos afios 2010 al 2014, la cadena operativa del sector confecciones presenta
dificultades debido al insuficiente apoyo al sector productivo de algodén en nuestro pais, lo
cual estd repercutiendo en el hilado, tejido, confeccién y exportacion de prendas de vestir”

(Lazo, 2016).

Ademas, la fibra de algodon, presenta caracteristicas especiales, que se fundamenta por lo

siguiente:



1.3.1 Algodoén

Fibra celul6sica natural, muy utilizada en el campo textil.

“Las fibras de algodén proceden de la semilla del algodonero (Gossypium), del género de las
malviceas. Los tipos de algodén cultivados son el Gossypium hirsutum o algodén americano,

Gossypium barbadense o algodén egipcio y el Gossypium herbaceum algodén indio.

Contiene sustancias naturales localizadas principalmente en la pared primaria, la cristalinidad
del algodén se sitda en torno al 70% del micro-fibrilla de la pared secundaria, importante
componente de la fibra, se disponen helicoidalmente segin el eje longitudinal de la fibra, lo
que facilita el tefitdo” (Alonso, 2015).

Refiriéndonos a la fibra de algodon peruano, se presenta lo siguiente:

1.3.1.1  Produccion de Algodon en el Peri

“El Pert produce las variedades de algodén como: Tangiiis, Pima, Del Cerro y Aspero”
(www.minag.gob.pe, 2012), las dos primeras se obtienen de los departamentos ubicados en la

costa peruana” (ver figura 3).

Algodon Tanguis, se cultiva en la Costa central principalmente en Ancash, Lima, Ica Arequipa,
fibra extralarga, de longitud 2, 2 %2”, 3,3 %" pulgadas, color blanco brillante, de esta variedad
se obtiene hilos para trama, polos finos, camisas drill y telas para pantalones, tiempo de

cosecha, Abril a Julio.

Algodoén Pima, es cultivado en Piura, es uno de los productos bandera del Pertii, es un tipo de
algodén de mejor calidad, tiene como caracteristica hebra larga y fina de longitud 1, 1 %, 1
%7 ,1 ¥ pulgadas, color cremoso y de buena absorciéon para el teflido. Se emplea,
principalmente, para tejidos de punto (polos t-shirt), corbatas, camisas, fecha de cosecha

agosto a noviembre.

Algodén Del Cerro, cultivado en la Costa Norte principalmente en Lambayeque, La Libertad,

de longitud 1, 1¥2,” 1 1/4” pulgadas, color blanco brillante, fecha de cosecha, Julio a Octubre.
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Algodén Aspero, Ucayali y San Martin, color blanco cremoso, fecha de cosecha Agosto a

Octubre.

_ Aspero
= ',"‘v Siembra Diciembre " Febrera
4 Coasecha Agesto / Ocmbre

Puna — =

Siembra: Dhaembre / Narze
Cosecha Agosto ! Noviembre

Del Cemrro

Ssembra: Noviembre ' Febaere
Casecha Jube " Octubre

Tamgiis 4»;-",:'___ TS

Ssembra Agoste / Novienbas ——
Cosecha Absd ) Juko

Figura 3. Departamentos Productores de Fibras de Algodén en el Perd

Fuente. Ministerio de Agricultura (Minagri) 2012

1.3.1.2  Condiciones que favorecen la produccion de algodon en Peri

“Clima, El algodon requiere un clima arido y célido (sub tropical seco), las regiones mas
adecuadas estdn localizadas entre los 0 a 500 metros sobre el nivel del mar y, al cultivarse més
alla de los 1,000 metros, los rendimientos y la calidad del producto resultan deteriorados.

El ciclo vegetativo abarca como regla general entre 180 y 220 dias, el algodén es una planta
que requiere calor y que al mismo tiempo es muy sensible a la helada, la temperatura 6ptima

para su desarrollo esta entre los 26 y 28°C”.

“Suelo, Los suelos deben ser fértiles, de textura franco-arenosa a franco-arcillosa, con una
profundidad aproximada de 1,2 m y con drenaje moderado a bueno, con buena retencion de
humedad, y preferiblemente planos u ondulados que permitan el uso de maquinaria y en

especial de cosechadoras”.

“Agua, en época de botoneo el agua debe manejarse adecuadamente ya que su exceso O
deficiencia  prolongados provocan desequilibrios  fisiolégicos en la  planta”

(www.minag.gob.pe, 2016).



En opinién de Franklin Suarez, especialista del Ministerio de Agricultura y Riego, manifiesta

“Pert, por su ubicacién geografica, retne las condiciones para la produccién de algodon, llegd

a ser un gran exportador de algoddn, desarrollé una importante industria textil y se posicion6

el algodén peruano como una fibra de gran calidad mundial. Sin embargo, en las dltimas

décadas, a pesar de los esfuerzos desplegados por el Ministerio de Agricultura y Riego, el

cultivo ha perdido competitividad. En la década del sesenta se tenia alrededor de 260,000

hectareas de algod6n y hoy, por la pérdida de competitividad, se tiene al afo 2014 no mas de

31,450 hectareas, en toda la costa peruana; mostrando del afio 2010-2014 (ver tabla 1), lo

siguiente:

Tabla 1.

Peri: Superficie Cosechada anual de Fibras de Algodon (hectdreas)

Departamentos 2010 2011 2012 2013 2014

TOTAL 27,944 45,811 49,430 31,391 31,450
Piura 2,396 5,959 6,603 1,284 3,586
Lambayeque 1,206 5,579 6,336 1,419 2,110
La Libertad 969 1,464 1,360 900 985
Ancash 477 1,505 1,957 1,892 1,110
Lima 1,115 2,429 1,590 1,121 1,321
Lima Metropolitana 4 3 3 3
Ica 19,228 24,353 28,211 22,711 21,463
Hudanuco 164 136 72 78 61
Arequipa 332 377 490 145 179
San Martin 1,840 3,835 2,050 1,455 564
Ucayali 217 170 758 383 68

Fuente. “(1) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion

Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”

Mostrando el Departamento de Ica el de mayor superficie cosechada de fibras de algodén del

tipo tanguis, seguido por Piura, con superficie cosechada de fibra de algodon tipo Pima (ver

figura 4).
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Figura 4. Peri: Superficie Cosechada anual de Fibras de Algodon por Departamentos (hectareas)

Fuente. “(2) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccién Agricola, Ministerio
de Agricultura (2016)”

Elaborado por Loépez (2016)
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Figura 5. Peru: Superficie Cosechada anual de Fibras de Algodén (hectareas)

Fuente. “(3) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion
Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”

Elaborado por Lépez (2016)

Segun andlisis, (ver figura 3), superficie cosechada anual de algodén, en promedio se obtiene:
Del afio 2010 al 2011, de 27,944 hectédreas a 45,811 representa un incremento de 63.94%

Del afio 2011 al 2012, de 45,811 hectéreas a 49,430 representa un incremento de 7.90%

Del afio 2012 al 2013, de 49,430 hectéreas a 31,391 representa una disminucion de 36.49%
Del aiio 2013 al 2014, de 31,391 hectéreas a 31,450 representa un incremento de 0.19%

Esta pérdida de competitividad se debe, en parte, a factores externos a los productores, como
la volatilidad de los precios internacionales o las condiciones propias del mercado. Sin
embargo, en alguna medida, los propios productores pueden recuperar parte de la productividad

siempre y cuando introduzcan algunas innovaciones que les permitan mejorar la calidad de



fibra de su algodén y optimizar y bajar los costos de produccion” (Industrias S. N.,

Confecciones, 2016)

Segtn manifiesta, Sergio Suarez, algodonero de Pisco “actualmente, en el pais existen 8,400
familias dedicadas a la produccién de algodén y mas del 90% de ellas posee menos de 4
hectdreas de tierra. En el valle de Pisco podemos sembrar solamente algodén por la falta de
agua. El algodén es el tnico cultivo que puede soportar dos o tres meses sin regar. Pero aun
asi, antes era rentable, ahora el algodén tiene mucha competencia y no podemos competir con

esos precios” (Industrias S. N., Confecciones, 2016).

Asi mismo, Franklin Suarez, especialista del Ministerio de Agricultura y Riego informa “Toda
la cadena algoddn-textil y confecciones emplea de manera directa aproximadamente 350,000
personas. Sin embargo, se estima que esta industria se abastece con menos del 30% de fibra de
algodon de produccion nacional, el 70% de fibra es importada, esto pone en riesgo el
posicionamiento mundial de los productos textiles a base de algodén peruano y representa un

gran desafio para fortalecer la cadena algoddon-textil y confecciones.

Se puede observar que en los ultimos afios (2010-2014), la produccion de algodén ha sido
inestable, siendo la produccion en el 2014 de 92,471 toneladas (ver tabla 2)” (Industrias S. N.,
Confecciones, 2016).

Tabla 2

Perii: Produccion Anual de Algodon, por Regiones (Toneladas)
Departamentos 2010 2011 2012 2013 2014
TOTAL 63,758 122,047 110,954 82,623 92,471
Piura 5,032 11,946 5,482 4,784 9,951
Lambayeque 4,024 17,253 13,954 4,086 6,500
La Libertad 3,916 8,629 5,902 5,377 5,816
Cajamarca 20 0 0 0 0
Ancash 1,696 4,466 9,286 6,029 4,219
Lima 3,311 6,837 4,757 3,314 3,611
Lima Metropolitana 5 4 9 9
Ica 42,309 67,028 67,355 56,390 60,951
Huénuco 120 72 60 66 35
Arequipa 996 1,326 1,920 406 616
San Martin 2,137 4,338 2,057 1,741 662

Ucayali 197 147 177 421 101
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Fuente. “(4) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion

Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”

Siendo el Departamento de Ica el mayor productor de fibras de algodén del tipo tanguis,

seguido por Piura, produccién de fibra de algodén tipo Pima (ver figura 6).
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Figura 6. Peru: Produccion Anual de Fibra de Algodén por Departamentos

Fuente. “(5) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion

Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”
Elaborado por Lépez (2016)

Mostrando en términos generales, del (2010 al 2014) una maxima produccién en el 2011 de

122,047 toneladas, presentando en el 2014 una produccién de 92,471 toneladas (ver figura 7).
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Figura 7. Peri: Produccion Anual de Fibra de Algodén



Fuente. “(6) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion
Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”
Elaborado por Lépez (2016)

Segtn informacion, de produccién anual de algodén, en promedio se obtiene:

Del afio 2010 al 2011, de 63,758 a 122,047 toneladas representa un incremento de 91.42%
Del aiio 2011 al 2012, de 122,047 a 110,954 toneladas representa una disminucién de 9.09%
Del aiio 2012 al 2013, de 110,954 a 82,623 toneladas representa una disminucion de -25.53%
Del aiio 2013 al 2014, de 82,623 a 92,471 toneladas representa un incremento de 11.92%

Como se puede apreciar, un auge significativo en el periodo 2010 a 2011, de alli en adelante

bajas significativas, que poco ha logrado recuperarse.

1.3.1.3 Problematica de la produccion de algod6n peruano

Prosiguiendo con la opinién del Ing. Juan Lazo Alvarez, representante del Instituto Peruano
del Algodon, en entrevista concedida, manifiesta “Actualmente la produccién de algodén se
encuentra en crisis, debido al aumento de la comercializacion de algodones de bajo precio como
chinos lo que representa una baja competitividad haciendo frente a las importaciones y otra
problemadtica que enfrenta la produccion es la degradacion de la semilla por malas préacticas y

falta de apoyo en la investigacion y formalizacion en el cultivo.

Las variedades tradicionales de algodén cultivadas en el Pert poseen una baja competitividad,
con problemas de la calidad de fibra, inestabilidad en los rendimientos y largo periodo

vegetativo que lo hacen poco atractivo a los agricultores e industriales” (Lazo, 2016).

“Los rendimientos promedio han tenido comportamientos distintos en los tltimos afios, para el
afio 2014 los rendimientos llegaron aproximadamente a 2,900 Kg/ha (92°471,000 Kilos /31,450
hectdreas = 2,940) (ver tabla 3)” (www.minag.gob.pe, 2016).



Tabla 3
Perii: Rendimiento Promedio Anual de Fibra de Algodon (Kg/ha)

Departamentos 2010 2011 2012 2013 2014

TOTAL 2,280 2664 2,189 2,632 2,900
Piura 2,100 2,005 830 3,726 2,8
Lambayeque 3,337 3,092 2,255 2,879 3,1
La Libertad 4,041 5,895 4,340 5,974 59
Ancash 3,556 2,967 2,976 3,186 3,8
Lima 2,970 2,815 3,061 2,956 2,7
Lima Metropolitana 1,350 1,352 3,050 3,1
Ica 2,200 2,752 2,309 2,483 2,8
Huénuco 729 529 830 846 0,6
Arequipa 2,999 3,517 4,086 2,803 34
San Martin 1,161 1,131 1,061 1,196 1,2
Ucayali 907 864 855 1,102 1,5

Fuente. “(7) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion

Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”
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Figura 8. Peri: Rendimiento Promedio Anual de Fibra de Algodon (Kg/ha )

Fuente. “(8) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccién
Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”

Elaborado por Lépez (2016)

Segun evaluacion, (ver figura 6) de rendimiento promedio anual de algodon, se obtiene:

Del afio 2010 al 2011, de 2,280 a 2,664 kilos/hectédrea representa un incremento de 16.84%.



Del aiio 2011 al 2012 de 2,664 a 2,189 kilos/hectéarea representa una disminucion de 17.83%.
Del afio 2012 al 2013, de 2,189 a 2,632 kilos/hectérea representa un incremento de 20.23%.
Del aiio 2013 al 2014, de 2,632 a 2,900 kilos/hectérea representa un incremento de 10.18%.

También manifiesta, “En el Pert existen tecnologias para la produccién de algodén generadas
por Universidades, Institutos de Investigacién, Asociaciones de productores, y otros.
Lamentablemente muy pocas de estas tecnologias son aun utilizada por la gran mayoria de
productores algodoneros, lo cual se ha traducido en una reduccién significativa del 4rea
algodonera, bajos niveles de produccidn, niveles de rendimiento, y precios por kilo en el 2014

de S/. 2.89 (Ver tabla 4)” (Lazo, 2016).

Tabla 4

Peri: Precio de Fibra de Algodon en Chacra Nuevos Soles/Kilo
Departamentos 2010 2011 2012 2013 2014
TOTAL 2,96 4.37 2.60 2.68 2.89
Piura 2.78 4.23 2.58 2.60 3.37
Lambayeque 298 4.82 2.62 2.81 3,53
La Libertad 2.84 4.98 2.66 2.68 2.82
Ancash 2.90 547 2.75 2.66 292
Lima 2.97 3.71 2.61 2.37 2.39
Lima Metropolitana 2.65 2.65 2.70 2.85
Ica 3.07 4.39 2.60 2.76 2.79
Huédnuco 1.00 1.70 2.01 0.57 0.51
Arequipa 2.82 3.94 2.33 2.50 3.01
San Martin 1.51 1.84 1.67 1.26 1,19
Ucayali 1.41 1.33 1.36 1.41 1.49

Fuente. “(9) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Producciéon

Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”
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Figura 9. Peri: Precio de Fibra de Algodén en Chacra Nuevos Soles/Kilo

Fuente. “(10) Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias (SIEA)-Anuario estadistico de Produccion
Agricola, Ministerio de Agricultura (2016)”

Elaborado por Lépez (2016)

Segtn examen, (ver figura 7) de precios de algodén promedio se obtiene:

Del afio 2010 al 2011, de 2.96 a 4.37 Soles/kilo representa un incremento de 47.63%
Del afio 2011 al 2012, de 4.37 a 2.60 Soles/kilo representa una disminucion de 40.50%
Del aiio 2012 al 2013, de 2.60 a 2.68 Soles/kilo representa un incremento de 2.98%
Del aiio 2013 al 2014, de 2.68 a 2.89 Soles/kilo representa un incremento de 7.27%

Esto se debe a los bajos niveles de transferencia y de adopcidn de nuevas tecnologias dadas a
conocer a un limitado nimero de productores, falta de capacitacioén a los investigadores en

metodologias de transferencia que propicien la mayor adopcion de las tecnologias.

Habiendo realizado un examen a la fibra de algodén peruano, produccion, condiciones que la
favorecen, su problematica, el rendimiento y precios, ahora observamos la fibra de algodén en
el mundo.

1.3.1.4 Produccion de Algodén por el mundo

Segin informe de la “Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la

Agricultura, casi la mitad del algodon del mundo proviene de China y los EEUU.
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Existen cuatro tipos de algodén que se cultivan comercialmente en todo el mundo. Estos son:
el egipcio, el sea island americano, el asidtico de la India y el sudamericano Tanguis y pima.
Estos diversos tipos tienen algin parecido, pero difieren en el color y tamaio de la fibra, asi se

tiene:

Egipcio, de color blanco y pardo, de longitud 1 %2 “a 1 3/16” con 0.017”mm a 0.018”mm de
didmetro.

Sea island americano, proveniente de México y América Central, color blanco cremoso, de
longitud 2” con 0.017”mm de didmetro.

Asidtico de la India, color amarillento y rojizo, de longitud 1/2” a 5/8*

Sudamericano Tanguis y Pima, de Perd, color blanco, de longitud entre el 1 1/2” a 3 1/2”, el
diametro es de 0.0195mm promedio.

Sometidos a pruebas internacionales de calidad HVI (High Volume International), grado de
color, longitud bésica y la fuerza, y otras cualidades y propiedades propias del algodén” (Hurt,

2016).

En el informe de la “Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la
Agricultura, la produccion mundial de algodon lo componen Estados Unidos e India, en el
2015 se produjo 25.1 millones de toneladas y segtin proyeccion mundial de algodén al 2024 se
producird 29.9 millones de toneladas; la superficie cosechada en el 2015 fue 32.7 millones de
hectarea, al 2024 se proyecta en 35.3 millones de hectareas; siendo el rendimiento en el 2015
(25.1 millones de toneladas/32.7 millones de hectareas= 0.77), y el rendimiento proyectado al

2024 sera 29.9 millones de toneladas/ 35.3 millones de hectareas= 0.85)” (ver tabla 5)

Tabla 5
Proyecciones Mundiales de Algodon, Millones de Toneladas

Promedio
MUNDO 2012-14 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

est.

Produccion Mt 26.0 25.1 25.1 254 260 266 273 280 286 293 299
Superficie M/ha 33.2 327 326 327 330 333 338 342 346 350 353
Rendimiento t/ha 0.71 0.77  0.77 0.78 0.79 0.80 0.81 0.82 0.83 0.84 0.85

Fuente: “(1) Food and Agriculture Organization —-FAQO, Agricultural Organization for Economic Co-
operation and Development-OECD, (2015)”
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Ademas, agrega el informe, “Estados Unidos de América al 2012-2014, es el mayor exportador
de algodon del mundo representando el 28%; segin proyecciones a 2024, mantendra su
posicion representando el 24% a pesar de una disminucién de 4% del comercio mundial. India
segunda fuente mundial de algoddn al 2012-2014 representando el 18%, segun estimaciones al
2024 mantendra su posicion de segundo exportador mundial de algodén con 20%, aumentando
su porcentaje mundial de 2%. Se espera que Brasil incremente las exportaciones de algodén de
2012-2014 de 8% a 14% hacia el 2024, Australia de 11%, segin proyeccion serd 10%, Unioén
Europea 3% se mantendria en el mismo porcentaje, mientras que los demds paises, mostrarian

variaciones poco significativas” (Ver figura 10).

201214 2024

Resto del
munda, 3%

Resto del
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_ PMA de Alrica
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Eurapea, 3% subsahariana, 8% Unitn
Europea, 3%
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Figura 10. Porcentajes Mundiales de Exportacion de Algodén
Fuente: “(2) Food and Agriculture Organization -FAO, Agricultural Organization for Economic Co-

operation and Development-OECD, (2015)”

El informe establece, “China al 2012-2014, es el mayor importador mundial de fibra de
algodon representando el 35%; durante el periodo de las perspectivas, se prevé que la
participacion comercial mundial de China al 2024 serd 40%, incrementado el porcentaje en
5%. La participacion de Bangladesh de 10% se elevara a 14%, incrementado 4%, mientras que

los demas paises, mostrarian poca variacion porcentual” (ver figura 11).
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Figura 11. Porcentajes Mundiales de Importacion de Algodén
Fuente: “(3) Food and Agriculture Organization —-FAO, Agricultural Organization for Economic Co-

operation and Development-OECD, (2015)”
1.3.1.5 Precios mundiales de Algodén

Segutn informe de la “FAQO, (Food and Agriculture Organization, 2015), el alza de precios de
kilo de algodén en 2010 tuvo influencia indirecta en los mercados mundiales de algodén debido
a la creacién de reservas algodoneras que inicié6 China para asegurar que sus productores
reciban alrededor de USD 3.200 por Kilo. Después de subir en 2010, el Indice de precios
mundiales experiment6 caida; al 2015 el precio llegé a USD 1,390 por Kilo, la acumulacién de
reservas segin manifestado en el informe, es uno de los principales factores del descenso
previsto en los precios mundiales del algoddn, se espera precios promedios estables durante el

periodo de las perspectivas al 2024 de USD 1.490 por Kilo” (ver figura 12).
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Figura 12. Evolucion de los Precios Mundiales del Algodon
Fuente: “(4) Food and Agriculture Organization -FAQ, Agricultural Organization for Economic Co-

operation and Development-OECD, (2015)”

Segin perspectiva se observa, “la fibra de algodén al 2024 serd producida y exportada por el
mayor mercado Estados Unidos, seguido por la India; y China el mayor importador consumidor
anivel mundial, paises de mayor poblacién mundial, repercutiendo en la confeccion de prendas

de vestir para abastecer a su poblacién” (Food and Agriculture Organization, 2015).

1.3.1.6 Situacién mundial del consumo de algodén

El consumo mundial de fibra de algodén, segin informe de la “Organizacion de la
Alimentacion y Agricultura-FAO proyecta al 2024 seguir en incremento, plantea algunas
politicas de aplicacién para el consumo, por ejemplo India con la adopcién de los cultivos
transgénicos (cultivos manipulados genéticamente para proteger de posibles plagas,
enfermedades, etc.) los cuales aumenta la productividad en rendimiento (produccién y édrea),
En Estados Unidos de América, la adopcion de Modificacion Genética (MG), realizada al
nucleo de las células, donde se encuentran los genes de ADN, reduce el costo de cultivo de
algodén e incrementa la produccidon y exportacion de fibras de algodén, manteniendo los
precios estables a nivel mundial sera beneficioso para la confeccion de prendas de vestir” (Food

and Agriculture Organization, 2015).

Como se ha podido observar, la produccién de fibra de algodén a nivel mundial es superior a
la produccidn realizada en el Perd, teniéndose que importar de los mercados internacionales
dicha materia prima, del cual se confeccionan prendas de vestir, los cuales abastecen al
mercado internacional via exportacion, siendo posible gracias a los “Acuerdos Comerciales”

(www.acuerdoscomerciales.gob.pe, 2016) firmados entre Pert y el mundo.

1.3.2 Acuerdos Comerciales

Los acuerdos comerciales internacionales llamados “Tratados de Libre Comercio firmados por
el Peru y algunos paises, tiene como prioridad la facilitacién del comercio de bienes y servicios,
acceso a nuevos mercados, fomentar la actividad exportadora, competir en igual condiciones

con otros paises” (www.acuerdoscomerciales.gob.pe, 2016), (ver figura 13):



o
L

1. CAN-Comunidad Andina (Bolivia, Ecuador, Colombia y Pert), en reemplazo del Pacto

Andino o Acuerdo de Cartagena conformado en 1969,

MERCOSUR-Mercado Comun del Sur (Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay),

vigente desde 2005

Cuba, vigente desde 2001

EEUU-Acuerdo de Promocion Comercial, vigente desde 2009

Chile, vigente desde 2009

Singapur, vigente desde 2009

China, vigente desde 2010

Corea del Sur, vigente desde 2011

Tailandia, vigente desde 2011

0. México-Acuerdo de Integracion Comercial vigente desde febrero 2012

1.EFTA (Estados de la Asociacion FEuropea de Libre Comercio-AELC : Suiza,
Liechtenstein, Noruega e Islandia), vigente Suiza, Liechtenstein e Islandia desde 2011,
Noruega desde 2012

12. Japon, vigente desde 2012

13. Panama, vigente desde 2012

14. APEC-Foro de Cooperacion Econdmica Asia Pacifico, vigente desde 1998

15. Alianza del Pacifico (Chile, Colombia, México y Pert). iniciada desde 2010

16. Union Europea, vigente desde 2013

17. Venezuela, vigente desde 2013

18. Costa Rica, vigente desde 2013

19. Canada, vigente desde 2009
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Figura 13. Acuerdos Comerciales —Tratados de Libre Comercio

Fuente: “Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur)” (http://www.mincetur.gob.pe-2016)

Teniendo los “Acuerdos Comerciales” (www.acuerdoscomerciales.gob.pe, 2016), segun
informacion extraida de la “Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo
—Prompert, la exportacién de la prendas de vestir confeccionadas con materia prima fibra de
Algodon, presenta mercados potenciales de comercializacién, como: Japén, Alianza del

Pacifico, Canad4, Singapur” (www.siicex.gob.pe, 2015).

1.3.2.1 Exportacion de Confecciones de Prendas de Vestir TLC Peri-Japon

Japon, con poblacion de 127 millones de habitantes (10° del mundo), ingreso anual por hogar
US$ 54,928 (N° 3 de Asia). 80% de lineas de productos negociados cuentan con acceso libre
de arancel. Las prendas de algodén para bebes, potencial producto de exportacién a Japon al

2015, US$ 161 millones de ddlares al igual que camarones y parqués de madera; superado solo
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por la exportacion de paltas frescas de US$ 168 millones de délares; los otros productos como
cacao en grano, jengibre, frutas en conserva y suéteres de pelo fino logran exportaciones, pero

en menor magnitud (ver figura 14)
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Paltas frescas Camarones y langostinos Frisos y parqués Prendas de algodon

Comercio Potencial : congelados de madera para bebés
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TS

=S

<&

Cacao en grano Jengibre Frutas en conserva Suéteres y similares,

Comercio Potencial : Comercio Potencial : Comercio Potencial : de punto, de pelo fino

US$ 101 millones US$%$ 27 millones US$ 25 millones Comercio Potencial :
US$ 17 millones

Figura 14. Exportaciones TLC Peri Japén
Fuente: “(1) Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo—Promperi, Infografias

Aprovechando TLC Peru Japon” (http://www.siicex.gob.pe-2016)

1.3.2.2 Exportacion de Confecciones de Prendas de Vestir “Acuerdo Comercial Alianza

del Pacifico (Periu, Chile, Colombia y México)”

Paises miembros con un total de 216 millones de habitantes, segtin estudios del Departamento
de Estudios de mercados —Prompert, se identificaron 2,593 empresas peruanas que exportaron
al 2015 con algin pais de la Alianza del Pacifico, presentando potencial comercializacién de
camisetas de algodon mujeres y nifias US$ 269 millones de ddlares, los demds productos como
uvas frescas, baldosas esmaltadas, cacao en grano, tampones y demads dispositivos de cierres,
fierros de construccion y articulos de griferia con exportaciones en menor cuantia (ver figura

15).
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Figura 15. Exportaciones Acuerdo Comercial alianza del Pacifico
Fuente: “(2) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promperi, Infografias

Aprovechando TLC Perii, Chile, Colombia y México” (http://www.siicex.gob.pe-2016)

1.3.2.3 Exportacion de Confecciones de Prendas de Vestir TLC Perii - Canada

Canad4, con una poblacién de 35 millones de habitantes, potencial comercio entre Canadd y
Pert, 98% de los productos negociados presenta arancel cero. Potencial comercializacién en el
ano 2015 de camisetas de algodon para mujeres US$ 269 millones de délares, camisetas de
algodon hombres US$ 78 millones de délares, uvas frescas US$ 390 millones de ddlares,
(siendo superado por éste tltimo); los demds productos como cacao en grano, platanos frescos
y mandarinas frescas también presentan exportaciones significativas, (ver figura 16).
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Uuas frescas Camisetas Cacao Platanos Mandarinas Camisetas
(US$ 390) de algodén en grano frescos frescas dealgodon
mujeres (US% 183) (US% 136) (Us$ 101) hombres
(US$ 269) (US$ 78)

Figura 16. Exportaciones TLC Peru Canada
Fuente: “(3) Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo —Promperi, Infografias

Aprovechando TLC Perii Canada” (http://www.siicex.gob.pe-2016).

1.3.2.4 Exportacion de Confecciones de Prendas de Vestir TLC Peru - Singapur

Singapur, pais con 5 millones de habitantes, el Pert presenta potencial comercio de
exportaciones de Prendas de algodon, camisetas interiores de algodén en (2009-2014) de US$

878 mil a US$ 1,6 millones de délares representando un incremento de 82.23%; camisas de
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punto de algodén de US$ 208 mil a US$ 320 mil délares un incremento de 53.85%; polos t-
shirt a US$ 59 mil délares, (ver figura 17).

Enuios del SECTOR TEXTIL CONFECCIONES con mejor desemperio en los seis afios de vigencia del TLC
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Figura 17. Exportaciones TLC Peru Singapur
Fuente: “(4) Comision de Promocion del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperi, Infografias

Aprovechando TLC Peru Singapur” (http://www.siicex.gob.pe-2016).

Como se observa, se presenta mercados potenciales de comercializacion de (prendas de vestir-

camisetas-“t-shirt” de algodén) a nivel mundial, debido al aprovechamiento de los Acuerdos

Internacionales (TLC).

1.3.3 Importaciéon y Exportacion

Cabe precisar, la comercializacion peruana a nivel internacional de los componentes de fibra
de algodén, como: fibra de algoddn, hilados, tejidos y confeccidn de prendas de vestir, presenta

la siguiente informacion:
1.3.3.1 Importacion de fibras de algodén

Como se manifesté anteriormente, la fibra de algodén por lo general se importa del exterior;
segun opiniéon del Ing. Juan Lazo Alvarez, miembro del Instituto Peruano de Algodén
(IPA)manifiesta “Las exportaciones; son el reflejo de nuestro desempefio econdémico, el cual

ha sufrido desaceleracion en los dltimos afios (2010-2014), nuestro pais para la confeccion de



32

prendas de vestir, y cumplir la demanda internacional, adquiere fibras de algodén del
extranjero, observdndose un incremento del valor CIF de las importaciones de algodén en los
afios comprendidos (2010-2014), de US$ 87332,961.45 a US$ 177808,180.00, con aumento en
el volumen de importacion de 3°088,380.99 a 4201,492.00 Kilos, y el precio por kilo US$ de
1.23 a US$ 1.89 por Kilo” (Lazo, 2016) (ver tabla 6).

Tabla 6
Importacion de Fibra de Algodon

~ PRECIO
ARO US$ CIF PESO NETO KG

US$/KILO
2010 8332,961.45 37088,380.99 1.23
2011 18°479,810.39 57014,230.03 1.60
2012 17°267,206.88 3793,019.00 2.14
2013 10999,392.83 27940,162.42 1.66
2014 17°808,180.00 47201,492.00 1.89

Fuente: IPA Instituto Peruano de Algodén 2016
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Figura 18. Importacién de Fibras de Algodén
Fuente: IPA Instituto Peruano de Algodon 2016
Elaborado por Lépez (2016)

Segtin informacion, (ver figura 16), el valor de importacién de fibra de algoddn, presenta:

Del afio 2010 al 2011, de US$ 8332,961.45 a US$ 187479,810.39, un incremento de 121.76%
Del afio 2011 al 2012, de US$ 18°479,810.39 a US$ 177267,206.88, una disminucién de 6.56%.
Del afio 2012 al 2013, de US$ 177267,206.88 a US$ 107999,392.83, disminucién de 36.30%.
Del afio 2013 al 2014, de US$ 107999,392.83 a US$ 177808,180.00, incremento de 61.90%



33

VOLUMEN DE FIBRAS DE ALGODON
6,000,000.00

5,014,230.03

5,000,000.00

4,200,452.00

3,793,019.00

4,000,000.00

3,088,380.99

2,940,162 432

3,000,000.00

KILOS

2,000,000.00

1,000,000.00

afos

w2010 m201l w2012 @m2013 w2014

Figura 19. Volumen de Fibras de Algodén
Fuente: IPA Instituto Peruano de Algodon 2016
Elaborado por Lépez (2016)

Del volumen de importaciones de fibras de algodon, (ver figura 17), se tiene:

Del afo 2010 al 2011, de 37088,380.99 a 5°014,230.03 kilos, representa un incremento de 62.36
%.

Del afio 2011 al 2012, de 57014,230.03 a 37793,019.00 kilos, representa una disminucién de
24.35%.

Del afio 2012 al 2013, de 37793,019.00 a 27940,162.42 kilos, representa una disminucién de
22.48%.

Del afio 2013 al 2014, de 27940,162.42 a 4°201,492.00 kilos, representa un incremento de
42.90%.

PRECICO DE FIBRAS DE ALGODOM

2.5
= 14
- 189
1 50 166
Loas 123
=T
=
[ 1
0.5
o

N P T

m 2010 mmZ2OA1 e e m 201 = m 3013

Figura 20. Precio de Fibras de Algodon
Fuente: IPA Instituto Peruano de Algodon 2016
Elaborado por Lopez (2016)



Refiriéndonos al precio de fibras de algodén por kilo (ver figura 18), se tiene:

Del aiio 2010 al 2011, de US$ 1.23 a US$ 1.60 por kilo, representa un incremento de 30.08 %
Del afio 2011 al 2012, de US$ 1.60 a US$ 2.14 por kilo, representa un incremento de 33.75%
Del afio 2012 al 2013, de US$ 2.14 a US$ 1.66 por kilo, representa una disminucion de 22.43%.
Del afio 2013 al 2014, de US$ 1.66 a US$ 1.89 por kilo, representa un incremento de 13.86%

En términos generales, del 2010-2014, las importaciones de fibra de algodén van en
incremento.
Las fibras de algodén son procesadas para convertirse en hilado y tejido para la

comercializacion.

1.3.3.2 Exportacion de Hilados de Algodén

Para referirnos a la “exportacion de textiles Hilados de Algoddn, se extrae informacién de la
Comisién de Promocién del Perd para la Exportacion (Promperd)” (www.promperu.gob.pe,
2016), haciendo uso de la “NANDINA (Nomenclatura Arancelaria Comun de la Comunidad
Andina) basada en el Sistema Armonizado de Designacion y Codificacion de Mercancias),
llamado también partida arancelaria” (Arancel de Aduanas, 2012), se muestra en el periodo
(2012-2016), el valor de exportacién y volumen, han experimentado disminucidn, recurriendo

para la evaluacion a la partida arancelaria 5205 Hilados de Algodon. (Ver tabla 7).

Tabla 7

Exportacion de Hilados de Algodon, (partida arancelaria capitulo 5205)

ANO VALOR FOB US$ PESO (KILOS)
2012 197628,470.64 2977,468.94
2013 227586,673.14 37638,687.09
2014 147829,017.33 2°458,659.80
2015 87809,023.94 17760,949.85
2016 57503,702.83 1'191,079.34

Fuente: “(1) Comisién de Promocion del Perii para la Exportacién y el Turismo —Promperi 2016
Ranking exportacion por partida arancelaria” (http://www.promperu.gob.pe)
Elaborado por Loépez (2016)
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Figura 21. Exportacion de Hilados de Algodén
Fuente: “(2) Comision de Promocién del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperi 2016”

Elaborado por Loépez (2016)

El valor de exportaciones de hilados de algodén, (ver figura 19), muestra lo siguiente:

Del afio 2012 al 2013, de US$ 197628,470.64 a US$ 22°586,673.14, representa un incremento
15.07%.

Del afio 2013 al 2014, de US$ 22°586,673.14 a US$ 147829,017.33, representa una
disminucién de 34.35%.

Del afio 2014 al 2015, de US$ 147829,017.33 a US$ 87809,023.94, representa una disminucién
de 40,59%.

Del afio 2015 al 2016, de US$ 87809,023.94 a US$ 57503,702.83, representa una disminucién
de 37.52%.
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Figura 22. Volumen de Hilados de Algodon

Fuente: “(3) Comision de Promocion del Pera para la Exportacion y el Turismo —Prompera 2016

Elaborado por Loépez (2016)



El volumen de exportaciones de hilados de algodén, (ver figura 20), fueron:

Del afio 2012 al 2013, de 27977,468.94 a 3°638,687.09 kilos, representa un incremento 22.21%.
Del afio 2013 al 2014, de 37638,687.09 a 2°458,659.80 kilos, representa una disminucién de
32.43%.

Del afio 2014 al 2015, de 27458,659.80 a 17760,949.85 kilos, representa una disminucion de
28.38%.

Del afio 2015 al 2016, de 17760,949.85 a 17191,079.34 kilos, representa una disminucién de
32.36%.

1.3.3.3 Exportacion de Tejidos de Algodén

Examinado la exportacion de Tejidos de algodon para el periodo (2012-2016), proporcionado
por la “Comision de Promociéon del Perd para la Exportacion (Promperd)”
(www.promperu.gob.pe, 2016), el valor de exportacién y volumen, segin partida arancelaria

6006 Tejidos de Punto de Algoddn (ver tabla 8), presenta:

Tabla 8

Exportacion de Tejidos de Punto de Algodon, (partida arancelaria capitulo 6006)

ANO VALOR FOB US$ PESO (KILOS)
2012 517659,599.85 4°421,582.98
2013 43°679,778.45 47254,122.29
2014 547190,453.77 57372,822.55
2015 397163,076.00 4°147,336.27
2016 317227,584.97 37826,831.34

Fuente: “(4) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promperi 2016
Ranking exportacion por partida arancelaria” (http://www.promperu.gob.pe)

Elaborado por Loépez (2016)
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Figura 23. Exportacion de Tejidos de Algodén
Fuente: “(5) Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo —Promperi 2016”
Elaborado por Loépez (2016)

El valor de exportaciones de tejido de algoddn (ver figura 21), muestra lo siguiente:

Del afio 2012 al 2013, de US$ 517659,599.85 a US$ 437679,778.45, representa una
disminucién de 15.45%.

Del aiio 2013 al 2014, de US$ 437°679,778.45 a US$ 547°190,453.77, representa un incremento
de 24.06%.

Del afio 2014 al 2015, de US$ 547190,453.77 a US$ 397163,076.00, representa una
disminucién de 27.73%.

Del ano 2015 al 2016, de US$ 397163,076.00 a US$ 317227,584.97, representa una
disminucién de 20.26%.
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Figura 24. Volumen de Tejidos de Algodén

Fuente: “(6) Comision de Promocion del Perd para la Exportacion y el Turismo—Promperi 2016”



Elaborado por Lépez (2016)

El volumen de exportaciones de tejidos de algodén (ver figura 22), fueron:

Del afio 2012 al 2013, de 4°421,582.98 a 47254,122.29 kilos, representa una disminucion de
3.79%.

Del afio 2013 al 2014, de 47254,122.29 a 5°372,822.55 kilos, representa un incremento de
26.30%.

Del afio 2014 al 2015, de 57372,822.55 a 4°147,336.27 kilos, representa una disminucién de
22.81%.

Del aio 2015 al 2016 de 47147,336.27 a 3°826,831.34 kilos, representa una disminucién de
7.73%.

Observando, la exportacion de tejidos de punto de algodén del 2012-2016, presenta una

tendencia a la disminucion.

Es decir, los componentes de fibra de algodon, muestra una tendencia a la disminucion via

exportacion (hilado, tejido), periodo (2012-2016).

1.3.3.4 Empresas confeccionistas de Prendas de Vestir-paises destinos

Con los antecedentes expuestos, la cadena confeccidén peruana (fibra de algodén, hilado y
tejido) presenta dificultades de comercializaciéon via exportaciéon con tendencia a la
disminucion, lo cual también repercute al sector prendas de vestir “T-shirt” (categoria de
mayor demanda para hombres y mujeres con predominio del 100% de materia prima fibra de

algodon).

Segun refiere la “Comision de Promocion del Pert para la exportacion-Prompert, en el afio
2015; 230 empresas exportadoras de Lima del sector confecciones de prendas de vestir de
algodén, categoria  T-Shirt, tuvieron como principales destinos 24 paises”

(www.siicex.gob.pe/exportadores peruanos, 2015) (ver cuadro 1).



Cuadro 1. Paises destinos: -Exportacion de Prendas de Vestir de algodén Categoria T-Shirt afio 2015

PAISES DESTINOS N° DE EMPRESAS EXPORTADORAS

1 Alemania 2
2 Argentina 4
3 Aruba 2
4 Bolivia 3
5 Brasil 10
6 Canada 1
7 Chile 16
8 Colombia 10
9 Costa Rica 5
10 | Cuba 2
11 | Ecuador 8
12 | Espana 2
13 | Estados Unidos 100
14 | Francia 6
15 | Hong Kong 2
16 | Hungria 1
17 | Italia 2
18 | Japén 1

19 | México 4
20 | Puerto Rico 1

21 | Remo Unido 1
22 | Repiblica Dominicana 3
23 | Suiza 1
24 | Venezuela 43

TOTAL 230

Fuente: “(7) Comision de Promocion del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperd”
(http://www.siicex.gob.pe/exportadores peruanos-2015)
Elaborado por Loépez (2016)
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Figura 25. -Paises destinos de Exportacién de Prendas de Vestir de algodon: categoria T-Shirt afio 2015
Fuente: “(8) Comisiéon de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Prompera”

Elaborado por Loépez (2016)

Los principales destinos territoriales de envios de prendas de confeccion de algodon categoria
T-shirt afio 2015 (ver figura 25), fueron:

1° Estados Unidos, 100 empresas de Lima exportaron a este pais.

2° Venezuela, 43 empresas de Lima exportaron a este destino.

3° Chile, 16 empresas de Lima, exportaron a este pais

4° Brasil y Colombia, 10 empresas de Lima, exportaron a estos paises de manera
independiente.

Las demds empresas de Lima de exportacion de prendas de vestir, tuvieron otros paises destinos

como: Ecuador, Francia, Argentina, México, etc.

De la informacién extraida de la “Comisién de Promociéon del Perd para la exportacion
(Promperu), en el afio 2016; 137 empresas exportadoras de Lima, del sector confecciones de
prendas de vestir de algodon, categoria T-Shirt, tuvieron como principales destinos 19 paises”

(www.siicex.gob.pe/exportadores peruanos , 2016) (ver cuadro 2).
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Cuadro 2. Paises destinos: -Exportacion de Prendas de Vestir de algodén: Categoria T-Shirt afio 2016

PAISES DESTINOS N° DE EMPRESAS
EXPORTADORAS
1 | Alemania 2
2 | Argentina 5
3 | Aruba 2
4 | Brasil 5
5 | Chile 5
6 Colombia 10
7 Costa Rica 1
8 | Cuba 3
9 Ecuador 2
10 | Espafia 1
11 | Estados Unidos 83

172 | Francia

LA

13 | Islas Virgenes 1
14 | Italia 2
15 | México 2
16 | Puerto Rico 2
17 | Reino Unido 1
18 | Republica Dominicana 1
19 | Venezuela 4
TOTAL 137

Fuente: “(9) Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo —Promperd” (http://
www.siicex.gob.pe/exportadores peruanos-2016)

Elaborado por Loépez (2016)
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Figura 26. -Paises destinos de Exportacion de Prendas de Vestir de algodon: categoria T-Shirt afio 2016
Fuente: “(10) Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo —Prompera”

Elaborado por Lépez (2016)

Se observa, los principales destinos de transferencia de confeccion en algodon categoria T-shirt
afio 2016 (ver figura 26), fueron:

1° Estados Unidos, 83 empresas de Lima exportaron a este pais.

2° Colombia, 10 empresas de Lima exportaron a este destino.

Las demas empresas de confecciones de prendas categoria T-shirt ubicadas en Lima, tuvieron

otros paises destinos como: Chile, Brasil, Argentina, etc.

En el andlisis se determina que las empresas confeccionistas exportadoras de prendas de
algodon categoria T-Shirt halladas en Lima-Metropolitana en el udltimo afio 2016, ha

experimentado caidas en el volumen de exportacion (ver figura 27).
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Figura 27. -Paises destinos de Exportacion de Prendas de Vestir de algodon: categoria T-Shirt afio 2015 y
2016
Fuente: “(11) Comision de Promocion del Pera para la Exportacion y el Turismo —Promperd”

Elaborado por Lépez (2016)

Observandose que Estados Unidos es el primordial destino de las confecciones de algodén T-
shirt; de 100 empresas que exportaron a este pais en el afio 2015, han pasado a 83 empresas
exportadoras en el afio 2016, es decir, ha disminuido en (17%), el nimero de empresas

exportadoras.

Venezuela, ocupa el segundo destino de exportaciones de indumentaria de algodén T-Shirt;
descendiendo de 43 a 4 empresas que exportaron a este paifs, es decir, se experimenta una

disminucion de (90%), el numero de empresas exportadoras.

Sin embargo, las demds empresas exportadoras confeccionistas textiles en algodén categoria

T-Shirt ubicada en Lima; han mantenido los paises destinos como: Chile, Brasil, Argentina, etc

1.3.3.5 Exportacion de Confeccion de Prendas de Vestir categoria T-Shirt

La exportacién de Confecciones de Prendas de Vestir de Punto “partida arancelaria 61091000
categoria T-Shirt, para el periodo (2012-2016), segin informacién de la Comisién de
Promocién del Pert para la exportacion (Prompertd)” (www.promperu.gob.pe, 2016) en valor
de exportacion y volumen (ver tabla 9), presenta lo siguiente:

Tabla 9
Exportacion de Confeccion de Prendas de Vestir en algodon: categoria T-Shirt (partida arancelaria 61091000)

ANO VALOR FOB US$ PESO (KILOS)
2012 471°879,303.49 9°812,252.46
2013 372°770,744.99 87570,890.30
2014 361°458,225.02 87667,607.58
2015 278°372,156.50 77236,199.95
2016 2727254,832.65 7°275,660.72

Fuente: “(12) Comision de Promocion del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperu

Ranking exportacion por partida arancelaria” (http://www.promperu.gob.pe)
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Elaborado por Lépez (2016)
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Figura 28. Exportacién de Confeccion de Prendas de Vestir en algodon: categoria T-Shirt
Fuente: “(13) Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo —Promperia 2016”
Elaborado por Lopez (2016)

El valor de exportaciones de prendas en algodon categoria t-shirt, mostraron lo siguiente:

Del ano 2012 al 2013, de US$ 471°879,303.49 a US$ 3727770,744.99, representa una
disminucién de 21.00%.

Del afio 2013 al 2014, de US$ 3727770,744.99 a US$ 3617458,225.02, representa una
disminucién de 3.03%.

Del ano 2014 al 2015, de US$ 3617458,225.02 a US$ 2787372,156.50, representa una
disminucién de 22.99%.

Del ano 2015 al 2016, de US$ 2787372,156.50 a US$ 2727254,832.65, representa una

disminucion de 2.20%.
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Figura 29. Volumen en exportacion de Prendas de Vestir de algodén: categoria T-Shirt
Fuente: “(14) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promperi 2016”

Elaborado por Loépez (2016)

El volumen de exportaciones de prendas de vestir en algod6n categoria t-shirt (ver figura 29),
fueron:

Del afio 2012 al 2013, de 97812,252.46 a 8°570,890.30 kilos, representa una disminucién de
12.66%.

Del ano 2013 al 2014, de 87570,890.30 a 8°667,607.58 kilos, representa un incremento de
1.13%.

Del afio 2014 al 2015, de 8°667,607.58 a 77236,199.95 kilos, representa una disminucion de
16.51%.

Del aio 2015 al 2016, de 77236,199.95 a 77275,660.72 kilos, representa un pequefio incremento
de 0.54%.

Se observa que las exportaciones de prendas de vestir de algodon categoria t-shirt del afio 2012-

2016, presenta una tendencia a la disminucion.

1.3.3.6 Empresas Agentes Intermediarios Textiles

Manifiesta el “Sr. Marcos del Solar Labarthe Coordinador del sector textil ¢ Indumentaria de
la Camara de Comercio de Lima (CCL), en entrevista concedida: se tiene conocimiento de la
presencia de estas empresas, debido a que forman parte del gremio empresarial de la Cdmara

de Comercio de Lima (Del Solar, 2016); pudiendo indagarse que muchas de ellas presentan
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proceso de suspension de actividades comerciales debido al descenso de las exportaciones de

prendas de vestir.

Siendo la informacién proporcionada por el representante del Sector textil e Indumentaria de
la Cdmara de Comercio la base del andlisis de los Agentes Intermediarios Textiles

representantes de empresas extranjeras (ver figura 30), donde se aprecia lo siguiente:
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Figura 30. Agentes Intermediarios Textiles representantes de empresas extranjeras en Lima-Peri
Fuente: “Sector Textil e Indumentaria” (Camara de Comercio de Lima)

Elaborado por Lopez (2016)

2011: Presentaba 22 empresas activas de las cuales 01 de ellas presentd interrupcion temporal
en actividades, operando 21 empresas.

2012: Siendo 21 empresas en actividad, proceden iniciar operaciones otras 04 empresas,
llegando a 25.

2013: Mostrando 25 empresas operativas, en ese periodo se constituyen 02 empresas mas,
llegando a 27.

2014: Estando 27 empresas en actividad, se establece 01 empresa mas llegando a 28; de las
cuales 09 presenta suspension temporal de operaciones, permaneciendo 19 empresas a ese afio.
2015: Manifestando 19 empresas operativas, inicia actividad 01 empresa; no obstante, 01
empresa presenta suspension temporal de actividad, presentdndose tan sélo 19 empresas.
2016: Evidenciando 19 empresas con actividad, 02 de ellas presentan suspension temporal de

operaciones, quedando 17 empresas Agentes Intermediarias Textiles activas.



Lo que significa:

Del afio 2011 al 2012, de 21 empresas activas a 25 empresas activas, representa un incremento
del 19 %.

Del afio 2012 al 2013, de 25 empresas activas a 27 empresas activas, representando un
incremento del 8%.

Del afio 2013 al 2014, 27 empresas activas a 19 empresas activas, representa una disminucién
de 29.63%.

Del aiio 2014 al 2015, en términos porcentuales representa sin variacion

Del afio 2015 al 2016, de 19 empresas activas a 17 empresas activas, representa una

disminucién de 10.53%.

Pudiendo observarse, tal circunstancia conlleva a las empresas Agentes Intermediarias Textiles

a la suspension temporal de actividades.

En ese sentido, al contrastar la informacién de cada una de las empresas Agentes Intermediarias
Textiles con la “Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria” (www.sunat.gob.pe,
2016), parte de ellas presentan deudas tributarias relacionados al “Impuesto General a las

Ventas” (IGV) otra situacién que encamina a la interrupcion de servicios.

1.4  Justificacion practica

El estudio es justificado por lo siguiente:

a) Naturaleza. La exportacion de servicios en nuestro pafs estd en incremento, y por lo tanto,
acondiciondndose el marco legislativo de manera paulatina, el caso de las empresas
nacionales de -comision por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de
empresas del exterior-, se vincula a la implicancia que ocasiona la aplicacién del Impuesto
General a las Ventas a este tipo de operaciones, €l cual por nexo entre paises (pais de
origen) y (pais de destino); tiene relacidn con la recaudacion y resultado de fiscalizacion.

b) Magnitud. De la cantidad de empresas textiles confeccionistas exportadoras en Lima, la
totalidad de estas empresas cuentan para sus exportaciones de prendas de vestir con
empresas agentes intermediarias textiles, las cuales evalian la calidad del producto
(elaboracion de la muestra, produccion y colocacion via exportacidn), en cada etapa del

proceso de fabricacidn de prenda textil (fibra de algodon, tejido, tefiido y prenda final).
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c¢) Trascendencia Social. Porque involucra a la poblacién de empresas agentes intermediarias
textiles, representantes del exterior de Lima-Pert.

d) Econdémica: Con la ubicacién geogréfica estratégica del Pertd, y con los Acuerdos
Comerciales (TLC) suscritos y vigentes con los diferentes paises, permite la continuacién
del comercio internacional con los Estados Unidos, y la apertura de nuevos mercados

mundiales, lo cual contribuye con divisas al desarrollo de la nacion.

1.5 Objetivos de la investigacion

1.5.1 Objetivo General.

Demostrar que las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las

Ventas.

1.5.2. Objetivos Especificos

1. Determinar el efecto en los ingresos que causa las comisiones por servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior en la
aplicacion del Impuesto General a las Ventas.

2. Identificar el fundamento tributario para que las comisiones por servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentren

inafectas al Impuesto General a las Ventas.
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CAPITULO 2: MARCO TEORICO

2.1 Marco epistemolégico

“La contabilidad es una ciencia social, cuyos fundamentos epistemoldgicos tiene importancia
en la formacién competitiva del contador publico estando relacionados a leyes, principios,
hipdtesis y métodos, constituyendo el objeto de estudio sistematizando su teoria, dejando de
ser técnica. La formacién profesional se desarrolla en realidades empresariales, aplicando leyes
y principios; siendo la tributacién una exigencia del Estado para la financiacién de las

necesidades colectivas de orden publico para alcanzar el desarrollo de un pais” (Torres, 2012).

En la investigacion “Las Comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las
Ventas”, se aborda la normatividad contable (Normas Internacionales de Contabilidad, Plan
Contable General Empresarial);con la finalidad de proporcionar informacién auténtica de la
situacion financiera y resultados econdmicos acorde a la realidad; siendo el “Impuesto General

a las Ventas” un tributo que conlleva a la recaudacion a cargo del Gobierno Central.

“La ciencia contable presenta una linea de pensamiento estructuralista, da forma al
conocimiento empirico en constante reconstruccion de conceptos acorde al avance cientifico,
empleando leyes en la operatividad contable, todo sigue una estructura, aplicaciéon de la
ecuacion contable, utilizacion del Plan Contable, registro de operaciones empleando calculos
en libros contables, hasta presentar los Estados Financieros. En esencia, el estructuralismo
presenta a la contabilidad como un sistema, en el que cada elemento es necesario y estdn en

continua relacién” (Chocano, 2004).

En el estudio de “Las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectacion al Impuesto General a las
Ventas ", sigue la concepcion estructuralista al desarrollar la secuencia contable, cumplimiento
del reconocimiento de la documentacién (factura), registro contable, aplicacion del lenguaje

contable (plan contable) y examinar los Estados Financieros.



“La contabilidad, segtin el conocimiento cientifico interpreta mediante el proceso contable una
realidad econémica, propio de la epistemologia analitica, conjuntamente con la epistemologia
normativa busca validar la realidad econémicas a través de normas de procedimiento mds
rigurosa, es el “saber como debe ser”; por ello al cumplir con el conocimiento analitico y
conocimiento normativo, se certifica la realidad econémica de la investigaciéon” (Barriga,
2001), siendo “Las Comisiones por servicios de los Agentes Intermediarias Textiles,

representantes de empresas del exterior, inafectas al Impuesto General a las Ventas”.

2.2 Antecedentes del Problema

La presente investigacion que trata acerca de “Las comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al

Impuesto General a las Ventas”, se mencionan como antecedentes normativos:

- “El Texto Unico Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta, en el art. 28° literal c) establece
que son rentas de tercera categoria: Las derivadas de la actividad de los agentes mediadores

de comercio, rematadores y martilleros y de cualquier otra actividad similar”(Decreto

Supremo N° 179-2004-EF, 2004).

- “El Texto Unico Ordenado de la Ley del Impuesto General a las Ventas e Impuesto Selectivo

al Consumo menciona, esta gravado al mencionado impuesto:

Art. 1° literal b) La prestacion o utilizacion de servicios en el pais.

Art. 3° literal c) Servicios: Toda prestacion que una persona realiza para otra y por la cual
percibe una retribucién o ingreso que se considere renta de tercera categoria para los efectos

del Impuesto a la Renta, aun cuando no esté afecto a este Gltimo impuesto(...).

Ademas, agrega la norma: El servicio es utilizado en el pais cuando siendo prestado por un
sujeto no domiciliado, es consumido o empleado en el territorio nacional, independientemente
del lugar en que se pague o se perciba la contraprestacion y del lugar donde se celebre el

contrato.
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Art. 33° precisa, los servicios se considerardn exportados cuando cumplan concurrentemente

con los siguientes requisitos:

1. El servicio se preste a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse
con el comprobante de pago que corresponda, emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e ingresos.

2. El exportador sea una persona domiciliada en el pais.

3. El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais.

4. Eluso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tenga

lugar en el extranjero” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

- “La Ley de Fomento al Comercio Exterior de Servicios, art. 1°, tiene el objeto de establecer
el marco normativo para el fomento del comercio exterior de servicios; ademads en el art. 2°,
menciona, una de las modalidades de prestacion de servicios: El comercio transfronterizo, el
cual es definido como el servicio que se suministra desde el territorio nacional hacia el territorio

de otro pais” (Ley N° 29646, 2011).

La investigacion planteada “Las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios
Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General
a las Ventas”, en consulta realizada a Universidades y Centros Superiores peruanos en
Formacion Contable se ha establecido que con relacion al tema abordado no existe estudios
semejantes; por ello, el estudio congrega condiciones aplicado a la “exportacion de servicios”

de contribucion internacional.

Sin embargo, se presentan estudios de instituciones peruanas abocadas al sector “exportacion

de servicios”, como:

2.2.1 Exportacion de Servicios segin estudios de la Camara de Comercio de Lima

Segin informe del Dr. César Pefaranda Castafieda, “Director Ejecutivo del Instituto de
Economia y Desarrollo Empresarial (IEDEP) de la Cdmara de Comercio de Lima, manifiesta:
la actividad servicios tiene gran relevancia a nivel mundial, aporta mds de dos tercios de la

produccion mundial y es la principal fuente de empleo en las economias importantes del
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mundo. El Decreto Legislativo N° 29646 Ley de Fomento al Comercio Exterior de Servicios,
considera cuatro modalidades de este tipo de prestaciones:
1. Comercio transfronterizo, el cual suministra desde el territorio del proveedor hacia otro
pais, como los servicios bancarios y de software.
ii. ~ Consumo extranjero, cuando el consumidor del servicio se desplaza y lo adquiere en
el territorio nacional, como turismo y los servicios de salud,
iii.  Presencia comercial, cuando el proveedor domiciliado en el territorio nacional
establece una sucursal permanente en otro pais, como el caso de cadenas hoteleras.
iv.  Presencia de personas fisicas, que consiste en el desplazamiento en el territorio
nacional del otro pafs para suministrar el servicio, como el que dan los contadores,

médicos e ingenieros.

Las estadisticas disponibles de la Organizacién Mundial de Comercio (OMC) a 2013 (Cdmara
de Comercio de lima, 2015), (ver figura 31), de la participacién porcentual en exportaciones
totales de las economias mds competitivas del mundo; en Estados Unidos la exportacion de
servicios llega a 30.2%, Suiza 29.4%, Finlandia 28.4%, en caso del Perd dicho porcentaje
alcanza el 12.7%.

Agrega, “la baja participacion de la exportacion de servicios del Peru se atribuye a los estudios
incipientes a los servicios de exportacion y a los grandes obstaculos legales que desaceleran el

comercio internacional” (Camara de Comercio de lima, 2015).

EXPORTACION DE SERVICIOS

PARTICIPACION EN EXPORTACIONES TOTALES)

Las economias mas competitivas del mundo

29,4 30,2 284
Paises de la Alanza del Pacfico
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Suiza Singapur E W Finlandia PasesBeoe Chie Pery Colombia Méxco

Figura 31. Exportacion de Servicios

Fuente: “Revista La Camara (665), Instituto de Economia y Desarrollo Empresarial” (CCL-IEDEP-2015)
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Continuando con la opinion “En América del Sur, la exportacion de servicios es liderada por
Brasil, con una participacién del 44,3%, seguido de Argentina 16,8% y Chile 15,0%, Peru
ocupa la cuarta posicion con una participacion del 7,0%” (Camara de Comercio de lima, 2015)

(Ver figura 32).
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Figura 32. Exportacion de Servicios-América del Sur al 2013

Fuente: “Revista La Camara (665), Instituto de Economia y Desarrollo Empresarial” (CCL-IEDEP-2015)

Como se observa, la exportacion de servicios tiene participacion frente a las exportaciones
totales en cada pais, sin embargo, Dr. César Pefiaranda agrega al informe “algunos paises ya
exportan con éxito servicios de la esfera del turismo, transporte, medios audiovisuales,
servicios informéticos y profesionales; en el caso de Perd destaca el desarrollo de software,

centros de contacto, franquicias y consultoria” (Cdmara de Comercio de lima, 2015).

2.2.2 Ministerio de Comercio Exterior y Turismo “El camino recorrido para la

promocion de la Exportacion de Servicios”

“El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo es la autoridad competente encargada de

desarrollar las politicas de fomento al Comercio Exterior de Servicios” (MINCETUR).

En la investigacion se toma de referencia “el itinerario realizado por el sector Exportacién de
Servicios de la Comision de Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo (Prompert),
iniciado desde el afio 2004, detallando el camino recorrido para la promocién de exportacion

de servicios(ver figura 33)” (www.siicex.gob.pe/exportacion de servicios, 2015).
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Figura 33. Ministerio de Comercio Exterior y Turismo-“El camino recorrido para la promocién de
exportacion de servicios”

Fuente: “(15) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promper, exportacién

de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

“En el 2004 se estructura las bases para impulsar la nueva oferta exportable peruana a través
del Programa de Promocion de Exportacion de Servicios, e impulso institucional del sector
incorpordndose la Asociacién Peruana de Productores de Software (APESOFT), Camara de
Comercio de Lima (CAMCOM), Asociacién de Exportadores (ADEX), Grupo Exportador de
Salud Efectiva, Camara Peruana de Franquicias (CPF), Asociaciéon Peruana de Centros de

Contacto (APECCO), Cédmara Peruana del Libro (CPL)” (ver figura 34)
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Figura 34. Exportacion de Servicios-“Creacion y fortalecimiento de la Institucionalidad en el sector”
Fuente: “(16) Comision de Promocion del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperi, exportacién

de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

“Al 2005 se publica la Clave del Comercio de Servicios, lanzando las website, para acceso a la
oferta de servicios y desarrollo de marcas sectoriales de servicios como: Crea Software Peru,

Disfruta Pert y Proyecta”.

“En afio 2006 se inicia la elaboracion del Plan Operativo Exportador de Servicios del PENX,
se incluye los servicios Call Center como exportacion de servicios, el TLC con Estados Unidos

y Chile, incluye el sector de servicios”.

“Afio 2007 Se certifican en ISO 9001:2008 las primeras las primeras 120 empresas de servicios,
con reconocimiento al exportador de servicios: Perd Exporta Servicios; software 34,
franquicias 28, salud 24, centros de contacto 19, ingenieria y consultoria 4, consultoria 3,

marketing digital 3, Courier 2, editoriales 2, servicios de mineria” (ver figura 35).
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Figura 35. Exportaciéon de Servicios-“Programa de Implementacion de Sistema de Gestion de Calidad,
Certificacion empresas exportadoras de Servicios ISO 9001:2008”
Fuente: “(17) Comision de Promocién del Peri para la Exportacién y el Turismo —Promperi, exportacion

de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

“2008 Se incorporan los servicios de Software y Centros de Contacto en Zofratacna. Se incluye
los servicios de Reparaciéon y Mantenimiento de Naves y Aeronaves como exportacion de

Servicios”.

“En 2009 Estudios sobre el Potencial Peruano para la Tercerizacion de Procesos de Negocios-

Banco Mundial. Se lanzan los programas de Mercados Externos-PROMEX”.

“Al 2010 Se publica la Ley de Fomento del Comercio Exterior de Servicios N° 29646. Se
incorporan nuevas actividades en la promocién de exportacion: Editoriales, Graficos,

Videojuegos™.

“En el 2011 Se crea la principal plataforma de negocios del sector Exportacion de Servicios en
el Pert, el Perd Service Summit”.
“2012 Se modifica la Ley de Fomento a la Exportacién de Servicios por el MEF con los

DL.1119y 1125”
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“En el 2013 Se disefia la Ruta exportadora de servicios, se incorpora los servicios de

Arquitectura en el Pert Service Summit”.

“2014 Participaciéon en la principal feria de videojuegos en USA, Game Developer
Conference—GDC, se incorpora los servicios de Marketing Digital, formacién del Consorcio

Exportador Editorial para mercados de USA y México”.

“2015 Presentacion de Plan Estratégico Nacional Exportador PENX 2025, se instala la Mesa
de Ayuda para el sector Servicios, atencion via presencial, telefonica (call center), virtual,
orientacion para el aprovechamiento de los TLC, asistencia en aspectos legales, tributarios,
financieros y de acceso que limitan la exportacion de servicios. Sirviendo de enlace entre las

empresas y entidades competentes para impulsar al sector servicios” (ver figura 36).
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Figura 36. Exportacion de Servicios-“Mesa de Ayuda para el Sector Exportador en Servicios”
Fuente: “(18) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promperi, exportacion

de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

Observandose que el camino a la promocién a los servicios de exportacion iniciado por el
MINCETUR-Prompert desde 2004, ha sido impulsado con la participacion de instituciones
propias del sector servicios como: “Asociacion Peruana de Productores de Software, Grupo
Exportador de Salud, Cdmara Peruana de Franquicias, Asociacién Peruana de Centros de

Contacto, Camara Peruana del Libro, Reparacién y mantenimiento de Naves y Aeronaves,
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Ingenieria, Consultoria, Marketing”, es por ello que dichas actividades ha sido incluidas en la

“Ley de Exportacion de Servicios”.

Progresivamente, se va ampliando la incorporacién de actividades de servicios de exportacion;
“los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”,

aln no es incluida, debido a que carecen los mecanismos que promueva su insercion.

2.2.3 Exportacion de Servicios Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX) 2015

En el aiio 2015, el “Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) elabora el Plan
Estratégico Nacional Exportador (PENX) 2015-2025”, en concordancia a la “Ley de Fomento
al Comercio Exterior de Servicios”, el cual establece en el articulo 13°, numeral 13.1 Créase el
Comité Multisectorial para el Desarrollo del Comercio Exterior de Servicios, en el marco de la
Comisién Multisectorial Mixta Permanente del Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX),
con una duracién indefinida, cuyo objetivo serd elaborar y monitorear la implementacion de

los siguientes planes:

i.  Plan Estratégico de Desarrollo del Comercio Exterior de Servicios.
ii.  Plan de Promocién de Exportacion de Servicios

iii.  Plan de Atraccion de Inversiones del Sector Servicios” (Ley N° 29646, 2011)

En aquella oportunidad el “Sr. Edgar Vasquez Viceministro de Comercio Exterior, en
entrevista con sector Comercio Exterior de la Cdmara de Comercio de Lima, plantea: que el
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo al dar el primer paso con las firmas de los Tratados
de Libre Comercio se sienta las bases para generar un entorno competitivo para el desarrollo
del comercio exterior peruano, resaltando en el Plan el sector con amplio potencial de

desarrollo los servicios, los cuales se proyecta triplicar al 2025”.

Agrega, “en el sector servicios se ha identificado una variedad de negocios con alto potencial
como son: Soluciones Tecnologias (especializado fabrica de software, videojuegos), con
Lineas (Salud, Financiero, Mineria, Turismo), Servicios empresariales (Ingenieria, Marketing

Digital, Arquitectura), con lineas (Consultoria, Disefios); Servicios Culturales (Editoriales,



Industria Grafica),

con lineas (Libros,

(Gastronomia, vestimenta), entre otros” (ver figura 37).
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Figura 37. Exportacion de Servicios-“Actual cartera diferenciada de la oferta exportable de Promperu

incrementada por Nueva Linea de Servicios”
Fuente: “(19) Comision de Promocion del Peri para la Exportacion y el Turismo —Promper, exportaciéon

de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

Manifiesta también, “al 2014 el 59.9% del Producto Bruto Interno (PBI) peruano, lo conforma
los servicios, con las acciones de fortalecimiento y promocién emprendidas por la Comision
de Promocion del Peru para la Exportacion y Turismo (Promperu) y el Mincetur (ver figura
38); se ha registrado un comportamiento positivo en el desarrollo de nuevos servicios para el
mercado internacional, como los de BPO (business process outsourcing) tales como, centros
de contactos, servicios contables, servicios legales y servicios de recursos humanos, lo de ITO
(information technology outsourcing) tales como aplicaciones y soluciones a medida, y los de
servicios de salud,

KPO (Knowledge process outsourcing) tales como videojuegos,

arquitectura, entre otros”.
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65 ainos impulsando la economia peruana

PERU: PBI 1950-2014

(Valores a precios constantes de 2007)
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Figura 38. Sector Servicios impulsor de la economia peruana
Fuente: “(20) Comision de Promocion del Perii para la Exportacion y el Turismo —Promperi,

exportacion de servicios” (http:// www.siicex.gob.pe-2015)

Adicionalmente agrega, “destaca el desarrollo de la industria gastronémica peruana,
convirtiéndose las franquicias en un mecanismo potencial para el establecimiento de empresas
en mercados de destino y vender servicios al exterior.

El PENX 2025 pretende no solo la presencia internacional a través de las exportaciones, sino

la internacionalizacion de la empresa peruana” (Camara de Comercio de Lima, 2015).

La firma de los Tratados de Libre Comercio, apertura el camino del Pert a la competitividad
internacional, el Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX) al 2025, elaborado por el
MINCETUR (www.mincetur.gob.pe, 2015), pretende el desarrollo y fortalecimiento de los
servicios de exportacion, debido a que el 59.9% del PBI peruano lo conforma estas actividades;

se estd impulsando ciertas actividades con desarrollado potencial al mercado internacional”.

2.3 Bases teodricas

2.3.1 Comision Mercantil
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Segin “art. 237°se reputara comisién mercantil el mandato, cuando tenga por objeto un acto u
operacion de comercio, y sea comerciante o agente mediador del comercio el comitente o el

comisionista”.

“Art. 255° El comisionista desempefiard por si los encargos recibidos, y no podra delegarlos
sin previo consentimiento del comitente, a no estar de antemano autorizado para hacer la
delegacion; pero podrd bajo su responsabilidad, emplear sus dependientes en aquellas

operaciones subalternas que segtin la costumbre general del comercio, se confien a éstos”.

“Art. 1806° Comisién mercantil con representacion probablemente, la forma mas usual de
comision mercantil sea aquella en la que el comisionista actia con representacion del
comitente, es decir, que frente a terceros se presenta como un representante del comitente; y,
por lo tanto, celebra las operaciones en su nombre e interés” (Cédigo de Comercio Peruano,

1902).

2.3.2 Contratos de Intermediacion Comercial Internacional

Segun “art. 1351°, El contrato es el acuerdo de dos o mds partes para crear, regular, modificar
o extinguir una relacion juridica patrimonial. Los términos del contrato no pueden ser

contrarios a norma legal” (Cédigo Civil Peruano, 1984).

Segtin opinién de Obregdn “Las instituciones contractuales constituyen herramientas de gran
utilidad para dar seguridad juridica al patrimonio y responsabilidades de cada una de las partes
que intervienen sobretodo en el comercio internacional, porque ello constituird la norma entre
las partes para hacer efectiva los derechos, obligaciones y responsabilidades que emerjan del
contenido de los contratos mercantiles - empresariales utilizados entre residentes o
domiciliados en diferentes paises y asi evitar contratiempos o eventualidades que pueden

menoscabar los intereses de las partes contratantes” (Obregén, 2012).

“La Organizacion Mundial de Comercio, es la organizacion internacional que se ocupa de las
normas globales que rigen el comercio internacional, presentando los contratos de
Intermediacion comercial”. De la Fuente y Echarri, coinciden en opinar lo siguiente “ Desde

hace tiempo el empresario y las empresas han necesitado valerse de intermediarios para poder



realizar actos de comercio fuera de su establecimiento (...), las operaciones comerciales son
cada vez mdas complejas, requieren de técnicos y especialistas que conozcan bien su
funcionamiento y los usos mercantiles de plazas muy diversas. Cada dia son mds las mercancias
que se venden directamente del fabricante al consumidor, sin pasar por las manos de los
revendedores y sin que el producto se encarezca por los beneficios exigidos por los
intermediarios. (...) El contrato de comisién quedd pequeio para satisfacer todas estas
necesidades pero han ido apareciendo nuevas formas de colaboraciéon que son las que hoy en

dia se utilizan en el trafico empresarial”’(De la Fuente y Echarri, 1999).

Entre los contratos de intermediacion comercial internacional por comision, segtn consulta a:
(www.internationalcontracts.net, 2016), teniendo en cuenta la posicién a favor de quien se
presta el servicio; para el caso peruano podriamos clasificarlo en exportacién o importacién de
los mismos; entre los que se encuentran:

Aplicables a operaciones exportaciones:

a) Contratos de Agentes de compra
“En este contrato, una parte (Principal) encarga a otra (Agente de Compras), la representacion
y gestion de compras de determinada clase de productos en un territorio definido que puede ser
un pais o grupo de paises. Entre las funciones del Agente de Compras estan: la identificacion
de fabricantes y suministradores de productos dentro del territorio; la negociacién de precios,
condiciones de entrega y de pago; la revision de los documentos del transporte internacional
para que sean conformes con los procedimientos comerciales; asi como acompaiar y servir de
traductor ante el Principal cuando visiten el pais para negociar contratos de compra o

comprobar la fabricacién de los productos.

En los aspectos mds relevantes del contrato (exclusividad, negociacién de las compras,
comisiones del Agente, gastos de viaje y costes operativos, ley aplicable, etc.) se proponen
varias alternativas de redaccién para que, dependiendo de quién redacte el contrato (Principal

o Agente) se elijan las mas convenientes”.

Este tipo de contrato de intermediacidn internacional, la Principal es la empresa no domiciliada,
la cual “encarga a otra llamada agente de compras, la representacion y gestion de compras para

la fabricacion de un producto” por ejemplo, productos textiles.



Aplicables a operaciones importaciones:

b) Contrato de Representacion
“Se trata de un tipo de contrato mediante el cual, una empresa (Principal) que suministra
productos o servicios y estd interesada en expandir sus ventas a mercados exteriores, contrata
a una persona fisica o juridica (Representante) con amplios conocimientos y experiencia en

comercio exterior y marketing internacional.

En este contrato existe la posibilidad de que el representante negocie y concluya operaciones
en nombre de la empresa (Principal). No obstante, al negociar con los clientes, el Representante
ofrecerd los productos o servicios, estrictamente de acuerdo a las cldusulas y condiciones de

venta que la empresa le haya indicado.

El Representante realiza su actividad de forma continuad y su remuneracion se establece
mediante comisiones sobre las ventas obtenidas, si bien, en ocasiones puede acordarse el pago
de unos honorarios en concepto de gastos de gestion y representacion. En los aspectos més
relevantes del contrato (compromiso de no competencias, negociacion de las operaciones,
remuneracion del representante, gastos de gestion, etc.) se proponen diferentes alternativas de
redaccion para que, dependiendo de quién redacte el contrato (Empresa o Representante) se

elijan las mds convenientes.

Este tipo de contrato de intermediacion comercial Internacional, es el caso de los representantes
autorizados en diferentes paises, los cuales desean expandir sus ventas”, por ejemplo: de los
productos marca Samsung de tecnologia asidtica, los representantes tienen la exclusividad de
comercializar una marca, emplear conocimientos y estrategias de ventas para comercializar

ellos mismos el producto”.

c¢) Contratos de Comision Mercantiles
“El Contrato de Comision Internacional regula las relaciones entre un comerciante denominado
comisionista y otra persona denominada comitente o Principal; el primero actia como gestor
de venta del segundo. El principal suministra productos y quiere introducirse en mercados
internacionales. El Comisionista ofrece los productos a potenciales clientes en un territorio

asignado (normalmente un pais), asi como, rendird las cuentas por las ventas efectuadas al
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comitente de manera minuciosa, estrictamente de acuerdo a las cldusulas y condiciones de

venta que el Principal le haya indicado.

La remuneraciéon del Comisionista es tnicamente a través de una comisién que se fija como
porcentaje sobre las ventas realizadas y efectivamente cobradas al Principal. Entre el
Comisionista y el Principal no existe relacion laboral, inicamente mercantil. En este sentido, a

la finalizacién del contrato, el Comisionista no tiene derecho a indemnizacion.

En los aspectos més relevantes del contrato (con o sin exclusividad, comisiones, resolucién de
controversias) se proponen diferentes alternativas de redaccidn para que, dependiendo de quién

redacte el contrato (Comisionista o Principal) se elijan las mds convenientes™.

d) Contrato de Mediacion comercial o corretaje
“La empresa (principal) requiere colocar sus productos en el extranjero, encarga a una persona
fisica o juridica (el intermediario), la gestion comercial de ventas, asesoramiento y negociacion
de operaciones concretas, quien actia como mediador, entre el Principal (vendedor) y
compradores buscando el cierre del negocio.
Una vez concluidas las operaciones, el contrato se extingue. La remuneracion del intermediario

es, Unicamente, mediante una comision sobre el negocio realizado.

Este tipo de contrato de intermediacion internacional, el corredor (broker), es un facilitador de
las operaciones comerciales, entre el vendedor y el comprador a fin de realizar un negocio”,

por ejemplo: corredores de seguros, corretaje de valores, corredores de inmuebles.

e) Contrato de distribucion
“Mediante el cual una parte denominada (Suministrador fabricante) concede productos a otra
(Distribuidor), el derecho a promocionar 'y comercializar productos, para que ésta los adquiera
en nombre y por cuenta propia, y los revenda a clientes finales situados en un territorio
determinado. El distribuidor tiene beneficio por la diferencia existente entre el precio de
compra y el de venta. El modelo sirve para la distribucion internacional de distintos tipos de
productos (alimentacion, bebidas, bienes de consumo, etc.). Igualmente, es adaptable a los

diferentes tipos de distribucion: masiva, selectiva y exclusiva.



En las cldusulas mds relevantes del contrato (productos y territorio, exclusividad, no
competencia, precios, condiciones de entrega y de pago, actividades de promocidn, servicios,
etc.) se proponen varias alternativas de redaccién para que, dependiendo de quién redacte el

contrato (Suministrador o Distribuidor) se elijan las mas convenientes”.

2.3.3 Impuesto General a las Ventas ordenado Impuesto al Valor Agregado

“El Impuesto General a las Ventas, estd realizado en base a la estructura del Impuesto al Valor
Agregado la de un Impuesto plurifdsico no acumulativo de etapa miiltiple, porque se gravan
todas las fases del ciclo de produccion y distribucion hasta llegar al consumidor final, pero en
cada una de estas etapas solo se paga el valor que se agrega; determinando el Valor Agregado
sobre base financiera, se pretende obtener la diferencia entre el total de ventas y de compras
realizadas en un determinado periodo. Esta es la técnica para estructurar el impuesto (debito
fiscal) contra impuesto (crédito fiscal), cuyo principio es la neutralidad (se materializa a través

de la traslacion del impuesto y deduccién del crédito fiscal).

El Impuesto al Valor Agregado reconoce como hecho imponible cada una de las ventas de
bienes y prestacion de servicio, hasta llegar a los consumidores finales”(Alva, Manual

practico del impuesto General a las Ventas, 2013).

2.3.4 Definicion de Hipétesis de Incidencia

“Hipotesis de incidencia, conocida también como hipdtesis de afectacion, supuesto de hecho o
supuesto de afectacion; denominada asi porque sugiere un hecho hipotético, abstracto, ideal
que incide, impone o se pretende gravar con un tributo contenido en una norma un
acontecimiento (realidad-mundo fenoménico), cuyo hecho imponible o imposicion da origen
al nacimiento de la obligacion tributaria, considerandose el cumplimiento de cuatro aspectos:

material, subjetivo, temporal y espacial” (Bustamante, 1998).

2.3.5 Aspectos de la Hipoétesis de Incidencia en el Impuesto General a las Ventas

a) Aspecto material

“Describe el hecho que se pretende gravar, es necesario que exista una base cuantificable y
medible sobre el cual puede aplicarse la alicuota o tasa del impuesto, a los efectos de determinar

el monto del tributo a pagar. A dicha base cuantificable se le denomina base imponible,



definiéndosele como la parte medible del aspecto material de la hipdtesis de incidencia,

ilustrativamente, responde a la pregunta ;Qué grava el IGV?”

b) Aspecto subjetivo

“El aspecto subjetivo o personal de la hipétesis de incidencia, es aquél que describe al sujeto
que realiza el hecho objetivo que se pretende gravar, estableciendo quien serd el deudor
(contribuyente o responsable) y el acreedor tributario, entendiéndose por tal a aquel en favor
del cual debe realizarse la prestacion tributaria, en el caso del IGV, acreedor tributario
(Gobierno Central), respondiendo a la pregunta ;Quién realiza el hecho? o ;A quién se grava

el IGV? y ;Quién es el acreedor tributario?”

d) Aspecto temporal
“Es la descripcion precisa del momento en que se configura el hecho que se pretende gravar
con el Impuesto. Este aspecto responde a la interrogante ;Cuédndo se realiza o cuando acontece

el hecho que se pretende gravar?*

c) Aspecto espacial

“Es el aspecto de la hipdtesis de incidencia que indica el lugar en que el deudor tributario debe
realizar el hecho que se pretende gravar con el Impuesto. En el caso del IGV se aplica el
principio de territorialidad, el cual implica que s6lo se gravaran los hechos que impliquen
consumos en el territorio nacional. Este aspecto responde a la interrogante ;Donde debe

realizarse el hecho?” (Bustamante, 1998)

“El concepto de territorio para efectos tributarios no necesariamente se circunscribe al de un
Estado. Puede calificar como territorio el correspondiente a un conjunto de Estados, cuando
estos forman parte de un Acuerdo de Integracion. En estos casos, puede acordarse precipitar
el Tributo en el pais de destino, o en pais de origen. Puede asimismo el Estado acordar limitar
su propio territorio para la aplicacién del tributo en forma unilateral, o en virtud de la

celebracién de tratados internacionales sobre la materia” (Bustamante, 1998).

Al respecto, la legislacion peruana “el art. 54° de la Constitucion, considera; el Territorio del
Estado comprende el suelo, el subsuelo, el dominio maritimo y el espacio aéreo que los cubre,

entendiéndose como territorio nacional o pais” (Constitucion Politica del Estado, 1993).



Mientras que, el “art. 1755° define: por la prestacion de servicios se conviene que éstos o su

resultado sean proporcionados por el prestador al comitente” (Cédigo Civil Peruano, 1984).

Siendo, “en el Peru se afecta con el Impuesto General a la Ventas, la prestacion o utilizacion

de servicios en el pais, por lo que la hipdtesis de incidencia se expresa de la siguiente manera:”.

2.3.5.1 Hipétesis de Incidencia del Impuesto General a las Ventas en la Prestacion de

Servicios en el pais

Al respecto, “el Impuesto General a las Ventas” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999),

considera el cumplimiento de lo siguiente:

Prestacion de Servicios en el pais

| 4

PERU

(Consumidor
del servicio)

PERU
(PN o PJ, actividad
empresarial)

<

Prestacion de
servicio en el
pais-gravado

Hipétesis de incidencia del IGV, manifiesta como operaciones gravadas:

o “Material: art. 1 literal b) prestacion de servicios en el pais, art. 3° del IGV, literal c)
definiendo los servicios, como toda prestaciéon que una persona realiza para otra y por
la cual percibe una retribucion o ingreso que se considere renta de tercera categoria para

los efectos del Impuesto a la Renta, aun cuando no este afecto a este ultimo impuesto”.

o “Subjetivo: art. 9° del IGV aquellas personas naturales o juridicas (...), que desarrollen

actividad empresarial; literal b) presten en el pais servicio afecto”.

o “Temporal: art. 4° del IGV nacimiento de la obligacidn tributaria, literal ¢) en la fecha
de emision de comprobante de pago o en la fecha que se percibe la retribucion; lo que
ocurra primero’.

“Art. 1° Res.Sup.N°007-99: se considera comprobante de pago, todo documento que

acredite la transferencia prestacion de servicios, calificada como tal por la
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Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria—SUNAT” (Resoluciéon de

Superintendencia N° 007, 1999/Sunat).

o “Espacial: art. 2° literal b) del reglamento del IGV sefalando los servicios prestados en
el pais independientemente del lugar en que se pague o se perciba la contraprestacion,

y del lugar donde se celebre el contrato”.

Es decir, “(elemento jurisdiccional); el cual exige que el prestador del servicio se encuentre
ubicando en el territorio nacional, sea domiciliado o no”.
Figura 39: “Hipétesis de Incidencia del Impuesto General a las Ventas-Prestacion de

servicios en el pais”

Elaborado por Lépez (2016)

Por ejemplo:

Prestacion de servicio en el pais, a sujeto ubicado en el pafs;

Hecho econémico en: S/.10,000.00 +
Por ley del “Impuesto General a las Ventas”, gravado (tasa del impuesto) 18% S/. 1,800.00
Valor Total en comprobante de pago (contraprestacion) S/.11,800.00

Prestacion de Servicios en el pais

(A sujeto ubicado en el territorio nacional)

>

PERU
(PN o PJ, actividad
empresarial)

PERU
(Consumo
del servicio)

<

Prestacion de
servicio en el
pais-gravado

Figura 39.1: Prestacion de servicios en el pais, a sujeto ubicado en el territorio nacional

Elaborado por Loépez (2016)

Por lo que, el ejemplo muestra, “prestacion de servicio en el pais; a sujeto ubicado en el
territorio nacional” (pudiendo ser domiciliado o no domiciliado), interpretindose de la
siguiente manera:

Hipétesis de incidencia del IGV, se manifiesta como operaciones gravadas:



o Material: “prestacion que una persona realiza para otra, cuyo ingreso se considere renta
de tercera categoria para los efectos del Impuesto a la Renta”; (hecho econdémico)
valorizado en S/. 10,000.00

o Subjetivo: “prestador del servicio Persona Natural o Persona Juridica que desarrolla
actividad empresarial y presten en el pais servicio afecto”

o Temporal: “Nacimiento de la obligacién tributaria, en la fecha de emisién de
comprobante de pago”, gravado con IGV 18%, representando S/. 1,800.00

o Espacial: “Servicios prestados en el pais independientemente del lugar en que se pague

o se perciba la contraprestacion”, Valor total S/. 11,800.00.

Como se observa, el marco normativo de la “Ley del Impuesto General a las Ventas o IGV”
(Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999), en la prestacion de servicios no expresa textualmente,
al destinatario del consumo del servicio, (usuario o beneficiario del mismo); es por ello que, la

prestacion también puede ser presentada de la siguiente manera:

Prestacion de servicios en el pais, realizada a sujetos ubicados en el extranjero, en donde, el
Peru ocupa la posicion de (Pais de origen) y el extranjero (Pais de destino) siendo este ultimo
el consumidor del servicio (ver figura 39.2); entonces, se estaria ante una exportacion de
servicios, que serd analizado mas adelante.

Prestacion de Servicios en el pais

(A sujeto ubicado en el extranjero)

PERU EXTRANJERO
(Pais de origen) | > (Pais de destino)
(Consumo del

servicio)

<

Prestacion de
servicio en el
pais

Figura 39.2: Prestacion de servicios en el pais, a sujeto ubicado en el extranjero

Elaborado por Lépez (2016)

Es decir, en los ejemplos, la prestacion de servicios en el pais, presenta dos escenarios: 1)
“prestacion de servicios en el pais” a sujeto ubicado en el territorio nacional, 2) “prestacion de
servicios en el pais” a sujeto ubicado en el extranjero (exportacion de servicio), por lo que, la

“prestacion de servicios en el pais” presenta imprecisiones de interpretacion al respecto.



2.3.5.2 “Hipétesis de Incidencia del Impuesto General a las Ventas en la Utilizacion de
Servicios en el pais”
Considera las siguientes definiciones:

Utilizacion de Servicios en el pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(pais de origen)

4 aUd

“Prestacion de servicio

Utilizacion de

. . 1. Establecimiento permanente
servicio en el domiciliado en el exterior, de Personas
pais-gravado Naturales o juridicas domiciliadas en el

pais (es un sujeto no domiciliado).
2. Servicio prestado por sujeto no
domiciliado”

Hipétesis de incidencia del IGV, se manifiesta como operaciones gravadas:

o Aspecto material: Constituido por dos elementos:

“1. El concepto utilizacidn, el cual menciona en el art.1° de la ley de IGV literal b)
utilizacion de servicios en el pais (...); ademads, agrega la norma tributaria; art. 2° del
reglamento numeral 1) para efecto de la utilizacion de servicios en el pais, se considera
que el establecimiento permanente domiciliado en el exterior de personas naturales o
Jjuridicas domiciliadas en el pais es un sujeto no domiciliado.

2, El concepto de servicios, recogido en el art. 3° de laley de IGV numeral 1) El servicio
es utilizado en el pais cuando siendo prestado por un sujeto no domiciliado, es

consumido o empleado en el territorio nacional (...)”.

o Aspecto subjetivo: “se manifiesta en el art. 9° de la ley de IGV, aquellas personas
naturales o juridicas (...), que desarrollen actividad empresarial, c) utilicen en el pais

servicios prestados por no domiciliados”.

o Aspecto espacial: radica en la ubicacion de la utilizacion del servicio, “art. 2 ° del
Reglamento de la ley del IGV, sefialando los servicios utilizados en el pais,
entendiéndose asi, el elemento jurisdiccional, el cual exige que la utilizacién del

servicio se encuentra ubicado en territorio nacional ”.
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o Aspecto temporal: se menciona en el “art. 4° del Reglamento, literal d) en la utilizacién
en el pais de servicios prestados por no domiciliados, en la fecha en que se anote el
comprobante de pago en el Registro de Compras o en la fecha en que se pague la
retribucién, lo que ocurra primero”.

Figura 40: “Hipétesis de Incidencia del Impuesto General a las Ventas-Utilizacion de

servicios en el pais”

Elaborado por Lépez (2016)

Como se observa, la “utilizacién de servicios en el pais” conlleva al nexo entre paises en donde

se ubica: Extranjero (pais origen) y Peru (pais destino), por lo que, puede generar lo siguiente:

Ejemplo de Doble Imposicién:
La “prestacion de servicios” es realizado por el no domiciliado, quien ocupa la posicién de (Pais de origen), es
decir:

Empresa del Extranjero-no domiciliado (Pais de Origen):

Prestacion de servicio en el pais, valorizado en: XXXX +
Servicio gravado en el Pais de Origen (IVA) YY
Valor Total en comprobante de pago (prestacion de servicio) XXXX+YY

Empresa en Peru (Pais de Destino):

“Utilizacién de servicio en el pafs, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+
Servicio gravado, por ley del “Impuesto general a las ventas” (tasa del impuesto) 18% 77
Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX+ZZ

Utilizacion de Servicios en el pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(Pais de origen)

¢ <

Utilizacién de Prestacion de servicios

servicio en el Doble imposicién Doble imposicion, cuando el servicio
, prestado por el no domiciliado es

pais-gravado gravado en el pais de origen, debido a

que no se le reconoce como
exnortacion de servicios.

Figura 40.1: Utilizacion de servicios en el pais-Doble imposicion
Elaborado por Loépez (2016)

Observandose en el ejemplo, dos escenarios:



-Empresa del extranjero (pais de origen); presenta la “prestacién de servicios en el pais:
servicio prestado por el no domiciliado” gravado con el impuesto al valor agregado-IVA,
(denominacién adoptada en por la generalidad de naciones de América Latina); debido a que

no se le reconoce como exportacion de servicio; mientras,

-Empresa en Peru (pais de destino); presenta la “utilizacién de servicios en el pais” (aspecto
espacial), siendo el sujeto del impuesto considerado Persona Natural o Persona Juridica con
actividad empresarial (aspecto subjetivo), quien “utiliza en el pais servicios prestados por no
domiciliados” (aspecto material), originando el nacimiento de la obligacion tributaria, por lo
tanto, servicio gravado al “Impuesto General a las Ventas (IGV), le corresponde la anotacion

del comprobante de pago en el Registro de compras” y pago de retribucién (aspecto temporal).

Es decir, presentdndose la doble imposicion tributaria por un mismo servicio; en el pais
extranjero (pais de origen) se estaria gravando con el tributo la prestacion de servicio, y en el

Peru (pais de destino) gravando por la utilizacion del servicio en el pais.

Ejemplo de Sobre Imposicién:

Empresa del Extranjero-no domiciliado (Pais de Origen):

Prestacion de servicio en el pais, valorizado en: XXXX +
Servicio gravado en el Pais de Origen (IVA) YY
Valor Total en comprobante de pago (prestacion de servicio) XXXX+YY

Empresa en Perti (Pais de Destino):

“Utilizacion de servicio en el pais, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+YY
Servicio gravado, por ley del “Impuesto general a las ventas” (tasa del impuesto) 18% 77
Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX+YY+ZZ

Utilizacion de Servicios en el pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(pais de origen)

¥ g

. .. Prestacion de servicios
Utilizacion de Sobre imposicion, cuando el servicio
servicio en el . . ., prestado por el no domiciliado es gravado
, Sobre imposicion en el pais de origen, debido a que no se le
pals-gravado reconoce como exportacion de servicios,
conformando el valor total de la prestacion

del servicio; y este ultimo, en el pais de
destino, se grava con el IGV ya que
formaria “parte de la base imponible para
la utilizacion de servicio en el pais”.




Figura 40.2: Utilizacién de servicios en el pais-Sobre imposicion

Elaborado por Lépez (2016)

La sobre imposicién tributaria por un mismo servicio; hace referencia a que en el pais
extranjero (pais de origen) la prestacion de servicio se estaria gravando con el tributo,
conformando el valor total en comprobante de pago (XXXX+YY); y en el Pert (pais de
destino) dicho valor resultante es la base imponible gravada por la utilizacién del servicio en
el pais, siendo el valor total en comprobante de pago (XXXX+YY+ZZ), obligado a pagar el

Adquiriente (consumidor).

Ejemplo de No Imposicién o Doble no Imposicién:
Empresa del Extranjero-no domiciliado (Pais de Origen):
Prestacién de servicio en el pais, valorizado en: XXXX +

En el Pais de Origen (exportacién de servicio-tasa cero-IVA) -

Valor Total en comprobante de pago (exportacién de servicio) XXXX

Empresa en Pert (Pais de Destino):
“Utilizacion de servicio en el pais, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+

Servicio no gravado, por ley del “Impuesto general a las ventas” (tasa del impuesto) 18% -------

Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX

Utilizacién de Servicios en el pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(pais de origen)

4 <

Utilizacion de No imposicién o Prestacion de servicios
servicio en el Doble no (Exportacion de
pais-no gravado imposicion servicios)

Figura 40.3: Utilizacion de servicios en el pais-No imposicion o Doble no imposicion

Elaborado por Loépez (2016)

En la no imposicién tributaria por un mismo servicio; en el pais extranjero (pais de origen) es
considerado como exportacion de servicio-tasa cero del IVA; y en el Peru (pais de destino) la
utilizacién del servicio en el pais-“no gravado con el Impuesto General a las Ventas™; por lo

tanto, no existe gravamen en el servicio.
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Es decir, en los ejemplos se observa, la prestacion de servicios (pais de origen), es la que
determina la presentacion de los tres escenarios: 1) “utilizacién de servicios en el pais” doble
imposicién, 2) “utilizacién de servicios en el pais” sobre imposicién, 3) “utilizacién de

servicios en el pais” no imposicion.

Cabe precisar, “la Decision 599 documento firmado en el afio 2004, entre miembros de la
Comunidad Andina (Bolivia, Ecuador, Colombia y Peru), tiene por objeto regular los aspectos
de la hipétesis de incidencia de los Impuestos tipo Valor Agregado que deben armonizarse en
los regimenes tributarios de los Paises Miembros, a los efectos de facilitar el cumplimiento de
los objetivos y compromisos de la Comunidad Andina” (Decisién 599, 2004) citdndose a

continuacion:

2.3.6 Impuesto Tipo Valor Agregado en los servicios, Decision 599 Comunidad Andina

La Decision, menciona en “el art. 5°, los impuestos tipo valor agregado se generan en la
prestacion o utilizacién de servicios en el territorio nacional, acorde con el articulo 12° de esta

Decision™.

“Art.12° reglas para la territorialidad de los servicios; el cual establece, para los efectos de los
impuestos tipo valor agregado que regula la presente Decision, los servicios cuya prestacion o
ejecucion trascienda las fronteras nacionales, tendrdn en cuenta las siguientes reglas:

1. Se entenderédn prestados o utilizados en el lugar donde se realicen materialmente, los
siguientes servicios (ver figura 41):

a) carga y descarga, trasbordo;

b) los de cardcter artistico, deportivo y cultural,

2. Los servicios que se presten desde el exterior y se utilicen o aprovechen por residentes o
domiciliados en un Pais Miembro, se consideraran prestados en la jurisdiccion de este pais
(ver figura 42); tales como los que se mencionan a continuacion:

a) Las licencias y autorizaciones (...)

b) Los servicios profesionales de consultoria, asesoria y auditoria

¢) Los arrendamientos de bienes corporales

d) Los servicios de traduccion,

e) Los servicios de seguros relacionados con bienes ubicados en el territorio del Pais Miembro



f) Los realizados sobre bienes corporales muebles que permanecen u operan en el territorio del
Pais Miembro

g) Los servicios de conexion o acceso satelital, cualquiera sea la ubicacion del satélite

h) El servicio de television satelital o cable recibido en el Pais Miembro

1) Los servicios de telecomunicaciones

3. Los servicios realizados sobre bienes inmuebles, se entenderdn prestados en el lugar de

ubicacion de los mismos” (Decision 599, 2004).

Aplicacion gréfica:
“Art. 12°, Regla 1) Prestados o Utilizados en el lugar donde se realicen materialmente los

Servicios

a) Servicio carga y descarga, trasbordo;

b) los de cardcter artistico, deportivo y cultural”

<

¥ g

Utilizacion de
servicios en el pais-
gravado

EXTRANJERO
(Pais de origen)

PERU
(Pais de destino)

Doble imposicién Prestacién de Servicio
(gravado)

Figura 41: Decision 599 Comunidad Andina-“Prestacion o Utilizacion de servicios en el Pais
Miembro” (regla 1. servicios segin listado)

Elaborado por Lépez (2016)

Empresa del Extranjero (Pais de Origen):

Prestacion de servicio, valorizado en: XXXX +
Servicio gravado en su Pais de Origen (IVA) YY
Valor Total en comprobante de pago (prestacion de servicio) XXXX+YY

Empresa en Pertd Miembro CAN (Pais de Destino):
“Utilizacién de servicio, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+

Servicio gravado, por ley del “Impuesto General a las Ventas” (tasa del impuesto) 18% 77

Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX+ZZ



Pudiendo observarse en el ejemplo, segun art. 12°, regla 1), el pais extranjero (pais de origen)
surge la prestacion, siendo el lugar donde se realiza materialmente el servicio, por lo que, se
gravaria con el tributo (segiin Decision 599 Comunidad Andina entre paises miembros), y en
el Pert (pais de destino), la utilizacién del servicio, prestado por no domiciliado, gravado por

ley del IGV, presentando doble imposicién por el mismo servicio.

“Art. 12°, Regla 2) Los servicios que se presten desde el exterior y se utilicen o aprovechen
por residentes o domiciliados en un Pais Miembro, se consideraran prestados en la jurisdiccion
de este pais”’; (servicios segun listado).

Servicios segtn listado

< |
) 4

Utilicen o aprovechen
(domiciliado en un pais miembro) Prestacion de servicio

considera prestado en la (Exportacion de servicio)

jurisdiccion de este pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(Pais de origen)

Figura 42: Decision 599 Comunidad Andina-“Prestacion o Utilizacion de servicios en el Pais
Miembro” (regla 2. servicios segin listado)

Elaborado por Lépez (2016)

Empresa del Extranjero (Pais de Origen):

“Servicio que se presten desde el exterior y se utilicen o aprovechen por residentes o domiciliados en un Pais
Miembro, se consideraran prestados en la jurisdicciéon de este pais”

Valorizado en: XXXX +

En el Pais de Origen (exportacion de servicio-tasa cero-IVA)  ceemeeeee
Valor Total en comprobante de pago (exportacién de servicio) XXXX
Empresa en Pert Miembro CAN (Pais de Destino):

“Utilizacion de servicio, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+

Servicio gravado, por ley del “Impuesto General a las Ventas” (tasa del impuesto) 18% YY

Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX+YY



Por lo que, en el ejemplo del art. 12°, regla 2), en el pais extranjero (pais de origen) la
“prestacion de servicios”, es considerada exportacion de servicios con tasa cero-IVA, y en el

Peru (pais de destino) “utilizacion de servicios” gravado con el IGV.
Por tanto, los servicios no incluidos en el listado, podrian presentar lo siguiente (ver figura 43):

“Utilizacién de Servicios en el Pais Miembro” (servicios no incluidos en el listado)

EXTRANJERO
| (pais de origen)

A ¥

Utilizacion de
servicio
(gravado con
el impuesto)

PERU
(Pais de destino)

Prestacion de
Doble imposicion servicio (gravado
con el impuesto)

Figura 43: “Prestacion o Utilizacion de servicios en el Pais Miembro” (servicios no incluidos en
el listado)
Elaborado por Lépez (2016)

Empresa del Extranjero (Pais de Origen):

Prestacion de servicio, valorizado en: XXXX +
Servicio gravado en su Pais de Origen (IVA) YY
Valor Total en comprobante de pago (Prestacion de servicios) XXXX+YY

Empresa en Peru (Pais de Destino):

“Utilizacién de servicio, prestado por no domiciliado”, valorizado en: XXXX+
Servicio gravado por ley del “Impuesto General a las Ventas” (tasa del impuesto) 18% 77
Valor Total en comprobante de pago (utilizacién de servicio) XXXX+7ZZ

Es decir, la Decision 599, servicios no incluidos en el listado:
-Pais extranjero (pais de origen) “prestacion de servicios (gravado con el Impuesto al Valor

Agregado-IVA)”, mientras que,
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-Peri (pais de destino), “utilizacion de servicios (gravado con el Impuesto General a las Ventas-

IGV)”; pudiendo manifestarse en una doble imposicion tributaria por un mismo servicio.

Si bien es cierto, “la (Decision 599, 2004) de la Comunidad Andina firmada el afo 2004 por
los paises miembros (Ecuador, Bolivia, Colombia y Peru), tiene por objetivo regular los
aspectos de la hipdtesis de incidencia de los Impuestos tipo Valor Agregado que deben
armonizarse en los regimenes tributarios de los Paises Miembros y el articulo 12° propone una
serie de actividades a considerarse como prestacion o utilizacion de servicios en el pais de

origen”

Sin embargo se observa, que el documento de la Decision 599, a pesar de ser fundamento
normativo de tendencia internacional entre los Paises Miembros; también genera imprecisiones
tributarias de aplicacion para aquellos servicios no conformantes del listado del art.12°, e
incertidumbre cuando los Paises Miembros, como Peru presenta servicios en las que se

relaciona con otros paises distintos a los conformantes de la Comunidad Andina.

En el caso peruano, “la (Ley del Impuesto General a las Ventas N° 821, 1996)”(Decreto
Supremo N° 055-99-EF, 1999), continua vigente, y de adaptacion a la realidad peruana, por lo
que, en relacién a los servicios, considera:

“Prestacion de servicios en el pais, gravado con el impuesto”, y

“Utilizacion de servicios en el pais, prestados por sujeto no domiciliado, consumido o

empleado, en el territorio nacional, gravado con el impuesto”.

2.3.7 Exportacion de Servicios, Decision 599 Comunidad Andina

La Decision, en el “art. 13° puntualiza que ademas de los requisitos establecidos en la
legislacion interna de cada Pais Miembro, para considerar una operacion como exportacion de
servicios deberdan cumplirse las siguientes condiciones:

a) Que el exportador esté domiciliado o sea residente en el pais exportador

b) Que el usuario o beneficiario del servicio no este domiciliado o no sea residente en el

pais exportador
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¢) Que el uso, aprovechamiento o explotacién de los servicios por parte del usuario o
beneficiario tenga lugar integramente en el extranjero, aunque la prestacion del servicio
se realice en el pafs exportador.

d) Que el pago efectuado como contraprestacion de tal servicio no sea cargado como
costo o gasto en el pais exportador por parte de empresas o personas que desarrollen
actividades o negocios en el mismo.

Para los efectos de los impuestos tipo valor agregado que regula la presente Decision, la
exportacidn de servicios estard sujeta al Régimen de Tasa Cero.

Agrega, la disposicién transitoria: no obstante, lo sefialado en el parrafo anterior, los Paises
Miembros que a la fecha de entrada en vigencia de esta Decision gravaren las exportaciones de
servicios o los sometieren a un régimen distinto al de tasa cero, podrdn continuar haciéndolo

hasta seis (6) afios después de la entrada en vigencia de esta Decision” (Decision 599, 2004)

En referencia a “que la exportacion de servicios estard sujeta al Régimen de Tasa Cero”, puede
interpretarse gravado con tasa cero, es decir, esta afirmacién estaria confirmando el
cumplimiento “del aspecto material de la hipdtesis de incidencia”, base cuantificable

denominada “base imponible, el cual da origen a la obligacion tributaria”.

Por lo que, en el Perd, la doctrina del “impuesto general a las ventas (IGV)”’(Decreto Supremo

N° 055-99-EF, 1999), aplicado a la exportacion de servicios, manifiesta lo siguiente:

2.3.8 Exportacion de Servicios en la Legislacion Peruana

“Art. 33° de la Ley de Impuesto General a las Ventas, considera la exportacion de bienes y

servicios (...), no estdn afectos al impuesto general a las Ventas

Los servicios se consideran exportados cuando cumplan concurrentemente con los siguientes
requisitos:

a) Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse con
el comprobante de pago que corresponda; emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e Ingresos.

b) El exportador sea una persona domiciliada en el pais.

¢) El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais.
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d) El uso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado
tengan lugar en el extranjero)”’(Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

“Precisando el literal d), conforme cita el diccionario Enciclopédico de Derecho Usual de
Guillermo Cabanellas, significan lo siguiente:
USO: accién y efecto de servirse de una cosa, de emplearlo o utilizarlo (...)
EXPLOTACION: Obtencion de una utilidad o ganancia (...)
APROVECHAMIENTO: Utilizacion de una cosa//Obtenciéon de un beneficio de la
misma//Percepcién de frutos u otras ventajas” (Resolucion del Tribunal Fiscal N° 07224-2,

2004) (ver figura 44).

Por lo que, se procede a ampliar las terminologias expuestas, segin “Diccionario de la Lengua
Espafiola” (www.dle.rae, 2016):

“USO: accién y efecto de servirse de una cosa, de emplearlo o utilizarlo (...), citando el término
emplearlo: usar, hacer servir para algo, mientras que utilizarlo: hacer que algo sirva para un
fin” (www.dle.rae, 2016).

“EXPLOTACION: Obtencién de una utilidad o ganancia (...), refiriendo el vocablo Utilidad:
provecho, conveniencia, interés o fruto que se saca de algo y Ganancia: utilidad que resulta del
trato, del comercio” (www.dle.rae, 2016).

“APROVECHAMIENTO: Utilizacion de una cosallObtencion de un beneficio de la
misma//Percepcion de frutos u otras ventajas.

Beneficio: utilidad, provecho/ganancia econdémica que se obtiene de un negocio”
(www.dle.rae, 2016).

Manifestdndose de la siguiente manera:

Exportacion de Servicios

PERU | EXTRANJERO
(Pais de origen) (Pais de destino)
Cumplimiento de cuatro
requisitos

“Cuarto requisito:

o Uso: accién y efecto de servirse
de una cosa, de emplearlos o
utilizarlo

o Explotacién: obtencién de una

utilidad o ganancia.
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O Aprovechamiento:  Utilizacién
de una cosa//Obtencién de un
beneficio de la
misma//Percepcién de frutos u
otras ventajas”.

Figura 44. Exportacion de servicios

Elaborado por Lépez (2016)

Pudiéndose entender que, en la “exportacion de servicios”, “el uso, explotacién o
aprovechamiento”, interesa el resultado o consecuencia alcanzado por la ejecucion de dicha

prestacion medible econdmicamente.

De manera que, en el Pert, la “Ley del Impuesto General a las Ventas, en el art. 33°, manifiesta
que la exportacion de servicios (...), no estdn afectos” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999)
pudiendo discernir, el término inafectacion, el cual refiere “a una situacion que no ha sido
comprendida dentro del campo de aplicacién del tributo, es decir, que esta fuera porque no
corresponde a la descripcion legal hipotética y abstracta del hecho concreto (hipétesis de
incidencia)” (Resolucién del Tribunal Fiscal N° 559-4, 1997), esto es, no surge el aspecto

material, base imponible el cual origina la obligacion tributaria.

Ademas, al considerarse al Perti miembro de la “Comunidad Andina”, teniendo en cuenta el
plazo el cual establece; “los Paises Miembros que a la fecha de entrada en vigencia de esta
Decision gravaren las exportaciones de servicios o los sometieren a un régimen distinto al de
tasa cero, podran continuar haciéndolo hasta seis (6) afios después de la entrada en vigencia de
esta Decision”; como se manifestd anteriormente, la “(Ley del Impuesto General a las Ventas
N° 821, 1996)” y “(Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999)”, continua vigente, y de continua

adaptacion a la realidad peruana.

Por lo que, en el estudio de las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, pone de manifiesto la relacion (pais de origen-Pert)

con (pais de destino-extranjero), “exportacion de servicios”.

2.3.9 Constitucion Politica peruana de 1993

“Art. 74° Los tributos se crean, modifican o derogan, o se establece una exoneracion,

exclusivamente por ley o decreto legislativo en caso de delegacion de facultades (...) El Estado,
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al establecer la potestad tributaria, debe respetar los principios de reserva de la ley (...) Ningun
tributo puede tener efecto confiscatorio (...). No surten efecto las normas tributarias dictadas

en violacion de lo que establece el presente Articulo” (Constitucion Politica del Estado, 1993).

2.3.10 Texto unico Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta

“Ley del Impuesto a la Renta”, establece que son rentas de tercera categoria., Art. 28° literal
b) Las derivadas de la actividad de los agentes mediadores de comercio, rematadores y

martilleros y de cualquier otra actividad similar” (Decreto Supremo N° 179-2004-EF, 2004).

“Concordancia reglamentaria art.17° literal a) se considera agentes mediadores de comercio
a los corredores de seguro y comisionistas mercantiles” (Reglamento del Impuesto a la Renta,

1994).

2.3.11 Ley de fomento al comercio exterior de servicios N° 29646 (2011)

2.3.11.1 Definicion de Exportacion de Servicios

“Art. 2° La exportacion de servicios es el suministro de un servicio de cualquier sector, a través
de cualquiera de las siguientes modalidades de prestacion:

1. Comercio transfronterizo: Es el servicio que se suministra desde el territorio nacional hacia
el territorio de otro pafs.

2. Consumo extranjero: Cuando el consumidor del servicio se desplaza y lo adquiere en el
territorio nacional.

3. Presencia comercial: Cuando el proveedor domiciliado en el territorio nacional establece una
sucursal o establecimiento permanente en el territorio de otro pais para suministrar un servicio.
4. Presencia de personas fisicas: Consiste en el desplazamiento de personas fisicas domiciliadas
en el territorio nacional a otro pais para suministrar un servicio incluso cuando dichas personas
fisicas llevan a cabo el servicio por encargo de otra persona natural o juridica” (Ley N° 29646,

2011).

2.3.11.2 Autoridades competentes de Exportacion de Servicios

“Art.3°El Ministerio de Economia y Finanzas y el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
son las entidades encargadas de desarrollar las politicas de fomento al comercio exterior de

Servicios.
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La Superintendencia Nacional de Administracién Tributaria (Sunat) es la autoridad encargada

de fiscalizar y sancionar los actos administrativos relacionados con las diversas modalidades

de exportacion de servicios”. (Ley N° 29646, 2011)

2.3.12 Norma Internacional de Contabilidad N° 18 Ingresos de Actividades Ordinarias —

prestacion de servicios

“El parrafo 20 establece cuando el resultado de una transaccion, que suponga la prestacion de
servicios, pueda ser estimado con fiabilidad (...) cuando se cumplen las siguientes condiciones:
(a) el importe de los ingresos de actividades ordinarias pueda medirse con fiabilidad;

(b) sea probable que la entidad reciba los beneficios econdmicos asociados con la transaccion;
(c) el grado de realizacion de la transaccion, al final del periodo sobre el que se informa, pueda

ser medido con fiabilidad” (Norma Internacional de Contabilidad N° 18, 2014).

2.4 Marco conceptual

Activo: En contabilidad, ‘“aquellos recursos controlados por la entidad (empresa) como
resultado de eventos pasados, del cual se espera obtener beneficios econdmicos (Elementos 1,

2y 3)” ( (Hirache & Gonzales, 2011).

Acuerdo Comercial: “Es un convenio entre dos o mds partes. Se trata del fruto de una
negociacion, que implica la compra y venta de bienes y servicios al que se llega cuando los
involucrados adoptan una posicion comin sobre un determinado asunto”

(www.mincetur.gob.pe, 2015).

Afecto: “Que se aplica o grava con impuesto” (www.sii.ci/diccionario tributario, 2016).

Arancel: “Impuesto que paga el importador al introducir productos en un mercado” (Arancel

de Aduanas, 2012).

Cliente: “Persona que compra en una tienda, o que utiliza con asiduidad los servicios de un

profesional o empresa” (www.dle.rae, 2016).

Codigo Contable: “Numero asignado a cada instrumento que representa operaciones contables

segln caracteristicas de afinidad” (Hirache & Gonzales, 2011).
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Comprador: “El que compra, adquiere, obtiene productos y servicios en diversos modos de

pago” (www.dle.rae, 2016).

Confeccion: “Accion de preparar o hacer determinadas cosas, como bebidas, medicamentos,
venenos, perfumes, etc., generalmente por mezcla o combinacién de otras” (www.dle.rae,

2016).

Control de Calidad: “Conjunto de mecanismos, acciones y herramientas realizadas para

detectar la presencia de errores” (www.significados.com, 2016).

Cuenta contable: “Medios contables con instrumentos de operacidn, agrupadas de acuerdo a
ciertas caracteristicas de afinidad, los cuales permiten graficar todos los aumentos y
disminuciones que ocurren en los diversos elementos de la ecuacion Partida Doble” (Hirache

& Gonzales, 2011).

Debe: “Tiene por finalidad expresa, registrar al lado izquierdo en términos de moneda todas
aquellas transacciones que representen algo que una empresa o una cuenta recibe o ingresa y

operaciones que generen gastos” (Hirache & Gonzales, 2011).

Domiciliado: Segin “Ley del Impuesto a la Renta, art. 7°, se consideran domiciliados en el
pais literales a) las personas naturales de nacionalidad peruana que tengan domicilio en el pais,

de acuerdo con las normas de derecho comun, d) las personas juridicas constituidas en el pais’

(Decreto Supremo N° 179-2004-EF, 2004).

Elemento: “En contabilidad es la denominacién asignada a cada uno de los componentes de
los Estados Financieros; Estado de Situacion (Balance), Activo, Pasivo y Patrimonio; Estado
de Resultados Integrales (Ganancias y Pérdidas), Ingresos y Gastos, identificados con numeros

del 1 al 0” (Hirache & Gonzales, 2011).

Empresa: “Unidad formada por un grupo de personas, bienes materiales y financieros, con el
objetivo de producir algo o prestar un servicio que cubra una necesidad y por el que se obtengan

beneficios” (www.dle.rae, 2016).

Factura:”Del latin factiira, cuenta en que se detallan con su precio los articulos vendidos o los

servicios realizados y que se entrega al cliente para exigir su pago” (www.dle.rae, 2016).
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Segin “Reglamento de comprobantes de pago, Art. 4°, literal d) Se emite factura en las
operaciones de exportacion consideradas como tales por las normas del Impuesto General a las

Ventas” (Resolucién de Superintendencia N° 007, 1999/Sunat).

Fabrica: “Establecimiento dotado de la maquinaria, herramienta e instalaciones necesarias
para la fabricacién de ciertos objetos, obtencién de determinados productos o transformacion

industrial de una fuente de energia” (www.dle.rae, 2016).

Fao: “Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacién y Agricultura” (Food and

Agriculture Organization, 2015).

Fob (Free on Board): “Es un incoterm o clausula de comercio internacional, que se utiliza para
operaciones de compraventa entre el importador y el exportador, donde la responsabilidad del

exportador culmina cuando deja la mercancia a bordo del barco” (Arancel de Aduanas, 2012).

Globalizacion: “es la tendencia de los mercados y de las empresas a extenderse, alcanzando

una dimension mundial que sobrepasa las fronteras nacionales” (www.dle.rae, 2016).

Gravar: “Imponer el pago de un tributo o gravamen a una persona, empresa, actividad o

transaccion” (www.sii.ci/diccionario tributario, 2016).

Haber: “Tiene por finalidad expresa, registrar al lado derecho en términos de moneda todas
aquellas transacciones que representen algo que una empresa 0 una cuenta entrega o sale y

operaciones que generen ingresos” (Hirache & Gonzales, 2011).

Ingresos: Segun el Marco Conceptual de las “Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF), son incrementos en los beneficios econdémicos producidos durante el
periodo contable, se reconoce un ingreso en el estado de resultados cuando ha surgido un
incremento en los beneficios econémicos futuros, relacionado con un incremento en los activos
o un decremento en los pasivos, y ademads el importe del ingreso puede medirse con fiabilidad

(Elemento 7)” (Hirache & Gonzales, 2011).

Lista de empaque: “Documento que permite al exportador, al transportista, a la compaiia de
seguros, a la aduana y al comprador, identificar las mercancias y saber qué contiene cada bulto
o caja; por ello debe realizarse una lista de empaque metddica, que coincida con la factura”

(www.siicex.gob.pe, 2015).
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No domiciliado: “Las personas son no domiciliados, cuando siendo peruanos adquieren
residencia fuera del pais (...) y de otro lado cuando son extranjeros sin domicilio permanente

en el Perd (...)” (www.sunat.gob.pe, 2016).

Orden de Compra: “documento que emite el comprador para pedir mercaderias al vendedor;
indica cantidad, detalle, precio y condiciones de pago, entre otras cosas”

(www.significados.com, 2016).

Partida Arancelaria: “Es un c6digo numérico que clasifica las mercancias para el comercio
internacional, armonizado y clasificado seguin caracteristicas afines” (Arancel de Aduanas,

2012).

Partida Doble: “Cada transaccién econémica se refleja en el registro contable al menos, en
dos cuentas o codigos contables, una o mds de débito (debe), y otra(s) de crédito (haber). El
total de los valores debe ser igual al total de los valores del haber, con lo que se mantiene un

equilibrio en el registro contable” (Hirache & Gonzales, 2011)

Pasivo: “Son las obligaciones presentes de la empresa, por el cual la empresa espera
desprenderse de recursos que incorporan beneficios econdmicos (elemento 4)” (Hirache &

Gonzales, 2011).

Plan Contable General Empresarial (PCGE): “Catélogo de cuentas o c6digos numéricos
que utiliza el profesional contable, como herramienta para reflejar las operaciones econdmicas
de una entidad. Ejemplo: 12 Cuentas por cobrar comerciales-terceros, representan los derechos
de cobro a terceros que se derivan de las ventas de bienes y/o servicios que realiza la empresa
en razon de su objeto social. 70 Ventas, representan ingresos por ventas de bienes y/o servicios
inherentes a las operaciones del giro del negocio. 40 Tributos...por Pagar, representan

obligaciones por Impuestos y otros tributos a cargo de la empresa” (Hirache & Gonzales,

2011).

Producto Bruto Interno: “Es el valor de los bienes y servicios finales que se producen
internamente en la economia de un pais, durante un periodo que es generalmente un afio”

(www.significados.com, 2016).

Pulgada: “Medida inglesa equivalente a 25,4 mm o 2.54 centimetros, simbolo (*)”

(www.dle.rae, 2016).
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Registro contable: “Concepto que suele emplearse como sinénimo de apunte contable o de
asiento contable. Se trata de la anotacion que se realiza en un libro de contabilidad para registrar

un movimiento econémico” (Hirache & Gonzales, 2011).

2.5 Hipétesis y variables

En atencioén a los problemas planteados que conllevaron a la estructura del objetivo general y
especificos, se procede a realizar el planteamiento de la hipdtesis general.

Para la evaluacion de la hipdtesis general es necesario el planteamiento de hipétesis especificas.

2.5.1 Hipétesis General:

Si se demuestra que las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las

Ventas se incrementa este tipo de servicios por comision.

2.5.2 Hipdtesis Especifica:

1. Si se determina el efecto en los ingresos que causa las comisiones por servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes del exterior, en la aplicacion del Impuesto

General a las Ventas se impide la exportacion del impuesto a este tipo de servicios.

2. Si se identifica el fundamento tributario para que las comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentren inafectas al
Impuesto General a las Ventas, se le debe incorporar como “Exportacién de Servicios” de la

normativa del “Impuesto General a las Ventas™.

2.6 Identificacion de variables

2.6.1 Variable Independiente:
Comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del

exterior.

2.6.2 Variable Dependiente:

Operaciones inafectas al Impuesto general a las ventas
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CAPITULO 3. METODOLOGIA

3.1 Tipo y diseno de Investigacion

3.1.1 Tipo

Por el tipo de estudio, se utilizé la investigacién descriptiva, porque permitird analizar la
realidad problemdtica de las empresas de “Comisiones por Servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, direccionando en la
conceptualizaciéon de la doctrina tributaria aplicable a la exportacién de servicios, que lleva

acabo condiciones a ser considerada inafectas al “Impuesto General a las Ventas”.

3.1.2 Diseno

El desarrollo de la investigaciéon descriptiva de andlisis documental, tomando en cuenta las
caracteristicas de las variables de estudio, que tiene como objetivo demostrar la incidencia en
el tratamiento tributario del impuesto general a las ventas, que se manifiestan en la

problemética del tema de investigacion.

3.2 Unidad de analisis

Para la presente investigacion se ha considerado a las “Empresas Agentes Intermediarias
Textiles, representantes del Exterior”, especificamente las ubicadas en Lima, realizando
entrevistas a contadores, administradores, abogados relacionados a dichas empresas, captando

informacion de la operatividad del servicio, el cual permite analizar la problematica.

3.3 Poblacion de estudio

El presente trabajo de investigacion; involucra a las “Empresas Agentes Intermediarias
Textiles, representantes de empresas del exterior”; empresas carentes de base de datos en
entidades relacionadas a la exportacion de servicios, siendo la referencia proporcionada por la

“Céamara de Comercio de Lima (CCL)” debido a agremiacién empresarial y fuente propia.

3.4 Tamano de la muestra
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Se presenta a 30 empresas Agentes Intermediarias Textiles, representantes de empresas del

exterior, ubicadas en Lima.

Aplicandose la siguiente férmula:

ZH(p)(a)

= ----m--mmmmmmmmo-

]
o<
A

Daonde:

n = muestra inicial

Z=Wivel de confianza para generalizar los resultados

p q = campo de variabilidad, donde, “p” representa los aciertos v “q”, los errores
E = nivel de precision

Los valores a considerarse son:

Z =1.96
P=0.08
q=0.02
E = 0.05

Resmplazandoe valores tenemos:
(1.9632(0.98)(0.02)

[1= oo

(0.05)2

o
e

3.8416 x 0.01956

=

0.0025
0.07320535

[l= e
0. 0025

n=30.118144

n= 30

3.5 Seleccion de muestra

Siendo la muestra preliminar de 30. La resultante serd sometida a factor de correccion
finita.

Método Ajustado: Se obtiene mediante la expresion:

n

[lg= -—-=-==-======mmmmm-

f1-1



n= valor de la mmuestra mnicial
n.= muestra ajustada corregida
N= poblacién

Reemplazando valores tenemos:

30
[1g= ——--==————m—mmm
301
1+
a0
a0
M= ——-——————-—————————
24
1+
30
30
MNg= —---——-—--—-——————- = 132342378
1 + 09668656

= 1%

La muestra representativa de la poblacion es de 15 empresas “Agentes Intermediarias Textiles,
representantes de empresas del exterior”, al cual se ajusta al 50%, dando una muestra aplicativa
de 08 empresas, por lo cual, se entrevista 08 profesionales relacionados a dichas empresas

ubicadas en Lima, (03 contadores, 02 administradores, 03 abogados)

3.6 Técnicas de recoleccion de datos:

Se presentard lo siguiente:

3.6.1 Descripcion de las Técnicas

Se empleara:

¢ Anadlisis Documental, como:

Andlisis documental del instrumento internacional “Decisiéon 599 de los paises
conformantes de la Comunidad Andina”, de impacto en la armonizacién del tratamiento
tributario del “Impuesto al Valor Agregado”, o “Impuesto General a las Ventas” denominado

en el Pert, aplicable a los servicios.
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Andlisis documental de libros materia de la investigacion con el fin de analizar la naturaleza
de la doctrina tributaria del “Impuesto General a las Ventas” y de aplicacion a la “exportacion
de servicios”.

Analisis documental de articulos de revistas especializadas en comercio con impacto en la
evolucion, promocidn y fortalecimiento de actividades en la exportacion de servicios.

Analisis documental de instrumentos contractuales de intermediacién internacionales,
aplicable a los servicios.

Andlisis documental de manuales de procedimientos aplicable a la fabricacién de las

prendas de vestir, fortaleciendo el sector confeccidn y servicios hacia la exportacion.

e Entrevista, a fin de obtener corrientes de opinién de profesionales relacionados a las
empresas “Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”,

ubicados en Lima.

3.6.2 Descripcion de los instrumentos

¢ Ficha bibliografica: Esta herramienta se empleara para seleccionar datos en formatos o
cedulas ordenadas metodoldgicamente relacionadas con la investigacion.
e Ficha de cuestionario: Este mecanismo de recopilacién se aplicard para alcanzar

informaciones de validez y confiabilidad de la investigacion.

3.7 Analisis e interpretacion de la informacion

Mediante la examinaciéon documental, el uso de fichas bibliograficas, entrevistas referentes a
la problemadtica en estudio, clasificadas de acuerdo a las variables propuestas, registradas y
codificadas en razén a los indicadores, permite comprobar la hipétesis, mostrar los resultados
y conclusiones en la investigacion, se utilizard el programa Microsoft Word y Excell para
aplicar los datos estadisticos; y determinar que “las comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarias Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentran inafectas al

Impuesto General a las Ventas™.



CAPITULO 4. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Analisis, interpretacion y discusion de resultados

Presenta el propdsito de analizar los problemas planteados, determinar el desarrollo de

solucionar y alcanzar los Objetivos.

Asimismo, la finalidad de presentar el proceso que encamina a demostrar la Hipdtesis

expresada en la investigacion.

4.1.1. Problema General

Al problema general planteado:
(Las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de

empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las Ventas?

Se procede inicialmente evaluar, el vinculo entre la Empresa Compradora Extranjera de
prendas de vestir y la empresa Agente Intermediaria Textil, la cual conduce al servicio de esta

dltima.

Por lo que, se realiza el andlisis documental (Manuales de Procedimientos de Empresas

Compradoras de Prendas de Vestir, 2010), dedicadas a la “importaciéon de prendas de vestir a

£ 99

base de fibras de algodon”, mostrando para el estudio a la empresa compradora extranjera “The

Talbots, Inc*.

T he T albots, InNnc.

Procedure NWvWIanual




PROCEDIMIENTOS GENERALES
PANORAMA DEL PROCEDIMIENTO

Los procedimientos se aplican a las siguientes categorias de productos:

Missy
Petite
Tall

Womens

Los procedimientos de prueba y fabricacion de Prendas de Algodon se pueden encontrar en
las siguientes fases de este manual.
El Programa para los textiles implica la realizacién de ensayos de productos en los puntos

clave de la fabricacion de la siguiente manera:

Fase I: Desarrollo

Generalmente, se realizan pruebas para proteger y asegurar el cumplimiento de los
estdndares de desempefio, basados en problemas de desempefio especificos, riesgos
potenciales de calidad y / 0 fabricaciones clave.
Después de las reuniones de concepto / tejido iniciales, The Talbots Inc. requiere que todas
las nuevas calidades sean probadas de acuerdo con el protocolo especificado. Si bien no es
necesario realizar pruebas de desarrollo cada temporada en calidades de repeticion, puede
haber algunos casos en los que es necesario, basado en el rendimiento pasado y / o cuando
se ordend una tela por dltima vez. Las pruebas de desarrollo serdn determinadas por The
Talbots Inc., y deben hacerse en una tela con la calidad y el acabado correctos, pero no
necesariamente en los colores pedidos.
A menos que sea especificado por el equipo de pruebas de The Talbots Inc., las pruebas de
desarrollo se llevan a cabo tinicamente para la evaluacion de tejidos, y no incluyen la prueba

de la resistencia al color o analisis de fibra.

Fase II: Muestras
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Después de las reuniones de estilo, The Talbots Inc. puede optar por iniciar las pruebas en
cualquier componente del producto final, debido a la resistencia especifica del color u otras
preocupaciones de rendimiento. Las muestras de los productos presentadas para el ensayo
deben ser representativas de las caracteristicas de calidad a granel, para las propiedades
sometidas a prueba. Cualquier variacidn debe ser reportada directamente a The Talbots Inc.

antes de la prueba comiencen.

Fase III: Produccion de Telas a Granel:

The Talbots Inc. requiere pruebas de tejido a granel, de acuerdo con el protocolo de tejido
designado. Las pruebas se deben realizar en tela a granel, en colores reales a granel y con el
tratamiento correcto de acabado / lavado. Ademads, cualquier solicitud de documentacion
sobre tejidos / certificados de autenticidad debe ser obtenida y enviada al personal de ensayo
apropiado. La aprobacion de The Talbots Inc. debe ser alcanzada ANTES del envio de la

tela de la fabrica al fabricante.

Fase IV: Produccion de prendas de vestir a granel:

Después de recibir las aprobaciones de tejido necesarias, las prendas de producciéon deben
ser probadas de acuerdo con el protocolo de prendas designado. Todas las pruebas deben
realizarse en los productos, ya que se venden, incluyendo el uso de componentes reales y
adornos. Confirmacion de cuidado y contenido serd dado después de la prueba aprobada de
prendas de vestir. Las aprobaciones por escrito de The Talbots Inc. deben darse antes del

envio de los productos.

Figura 45. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo de Confecciones de Prendas de Vestir —
Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



La empresa compradora extranjera, (ver figura 45), en esta parte del manual, establece los
procesos generales llevados a cabo en las fases de confeccion de prendas de vestir categoria

“T-Shirt”.

PRODUCT TYPE SAMPLE SIZE

MISSY SIZE 8 OR SMALL
PETITE SIZE 8P OR PETITE SMALL
TALL SIZE 8T OR SMALL (ST)

WOMENS SIZE 20 OR 2X

Figura 46 Manual de Procedimientos Generales Lineas de Confeccion de Prendas de Vestir Categoria T-
Shirt-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.

La empresa compradora extranjera, (ver figura 46), muestra los productos a desarrollar, como:
Missy: linea pequefio

Petite: linea pequefio-jovencita

Tall: linea grande

Womens; linea grande 2x

MISSY BODY MEASUREMENTS
xHS XS 5 L] L L
size or2 2 4 5 2 10 12 14 15 is 20
= 32 32 152 33 142 34 12 35 1/2 | 35142 k] 39142 | 41 43 45
e sist 24 142 25 25 27 28 29 IO 112 32 33 /2 35 1/2 37 12
[hip 34 142 35 36 37 38 39 40 1/2 42 43 42 45 172 47 142
PETITE BODY MEASUREMENTS
xHS XS 5 L] L L
size o 2 2 4 [ 8 10 12 14 15 18 20
[ 31 32 32 33 B 35 35 37 452 39 40 12 42 172 | 44142
wesist 23 152 | 2412 24 12 25 142 25 12 27 12 | 28142 30 31 1/2 33 35 37
i 3312 | 34142 34 12 35 142 ER ) 3Fx 12 | 38142 20 41 142 | 43 45 47
TALL BODY MEASUREMENTS
oS 5 ™ L XL

size E s s 10 12 14 15 is 20

st 33 12 34 142 35 12 36 1/2 | 38 39 1/2 41 43 45

wwaish 26 27 23 29 30 142 32 33 142 35 1/2 37 42

i 36 37 38 39 40142 | 42 43172 | a5 w2 47 112

WOMENS BODY MEASUREMENTS
1x 2x 3X 4%

size 14 15 is 20 22 24 26 28

st 40 42 4 45 43 S 52 5

wwaish 32 152 34 142 35 1/2 32 | 40142 | 4z 102 44142 | a5 1/2

|hip 42 1/2 44 172 | a5 1/2 48 1/2 | so 142 52 12 S4 172 55 1/2

Figura 47 Manual de Procedimientos Generales Rango de Tallas Categoria T-Shirt—The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.

Se aprecia (ver figura 47), el rango de tallas por cada uno de los productos a desarrollar como:

Missy:



Tallas: XXS, XS, S, M, L, XL
Busto: 327,32 1/2,33 ', ...45”
Cintura: 24 1/2 7, 25,26...37 1/2”
Cadera: 347, 35, 36...47 '

WOVENS ENITS

Tops / Sharts / Dresses [ Jackets /

Quterwear / Sweaters / Lounge Unwashed Washed Level 3 Level 1 Level 2
HPS Back Length +12 12 |+l 112 +1 -1 +1/2 -12 |+ -1/2
Chest Circ. / Width +1/2 -1/2 +3/4 -1/2 +2 -2 +1/2 -172 +3/4 -1.2
Sweep Circ. / Width +1/2 -1/2 | +34 -1.2 +2 2 +1/2 -12 +3i4 -1/2
Across Shoulder +1/4 -1/4 | +3/8 -3/8 +1 -1 +3/8 -3/8 | +172 -112
CB Sleeve Length +1/4 -1/4 +3/8 -3'8 | +12 -172 +1/2 -12 +3/4 -112
Armhole +1/2 -1/2 +1/2 -1/2 +3/4 -1.2 +3/8 -3/8 +1/2 -1/2
Neck Width +1/4 -1/4 +3/8 -3/8 | +172 -12 +1/4 -1/4 +3/8 -3/8
Front Neck Drop +1/4 -1/4 +3/8 -3/8 [ H12 -12 | 414 -1/4 +3/8 -3/8
Back Neck Drop +1/4 14 | +104 -4 | a2 -12 | <14 -14 | #1104 -1/4

Figura 48. Manual de Procedimientos Generales Tolerancia de Medidas Categoria T-Shirt-The Talbots,
Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.

En la construccion de las prendas de vestir (ver figura 48), las medidas por cada uno de los

productos a desarrollar deben cumplir tolerancias, teniéndose por ejemplo:

Longitud de espalda: sin lavar +1/2, -1/2 cm; lavado +1, -1/2 cm, nivel 3 +1,-1,nivel 2 +1.-1
Pecho ancho del circuito: sin lavar +1/2, -1/2 cm...

Barrido el ancho del circuito: sin lavar +1/2, -1/2 cm...

Sobre el hombro: sin lavar +1/4, -1/4 cm...

Largo de manga: sin lavar +1/4, -1/4 cm...

Sisa; sin lavar +1/2, -1/2 cm...

Longitud de cuello: sin lavar +1/4, -1/4 cm...

Caida de cuello delantero: sin lavar +1/4, -1/4 cm...

Caida de cuello espalda: sin lavar +1/4,-1/4 cm...

El manual de procedimientos establece “Desarrollo y confeccién de prendas de vestir”, (ver

figura 49 a figura 62)



Code Description How to Measure

100  Back Length fr. HPS Fold
Place zarment back facmgzup. Meamure

straight from HPS fold at the neck seam/adgze
to thebottom edge of zament

100A  Back Length fr. HPS Seam
Place zarment back facmgzup. Meamure
straight from HPS seam at the neck seam/edge
to the bottom edge of garment

100B  Back length fr. HP5 Neckband Seam

Place zarment back facmgzup. Meamure
straight from HPS seam at the neckband

seam ‘edgze to the bottom edze of Zarment

101  Back Length fr. HPS fold at Nk Seam-5weaters
Place zarment back facmgzup. Meamure

straight from HPS fold at the nack seam to the
bottom edge of garment

.......

Figura 49. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud de espalda- The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.
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Code Description How to Meazure
10174 Back Leneth fr. HPS fold at Nk Edee-Sweater:

g
Place garment back facmgup. Meamure ;,1_#*"] *,
ctraight fom HPS fld af the neck edge to the /|

bottom edge of garment \J.[' V

102 Front Lenzth fr. HPS Fold

Flace garment front facmg wp. Measure /{/ffﬂ- LR,;I Y
straight from HPS fold at the neck seam/adze / ‘ ‘
to the bottom edge of zarment \X

N

102A  Front Length fr. HPS Seam

Place garment frant facmg up. Measure

straight from HPS seam at the neck seam/edge »\>
to the bottom edge of garment \,{J

1028 Front length fr. HPS Neckband % eam
Place garment frant facmg up. Meamure

straight from HPS seam at the neckband
seam/edgze to the bottom edge of garment

B E——

Figura 50. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud delantera-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Dezcription How to Measure
103 Zipper Length - Frout Opening
Place garment front facmg up. Meamure from
top of zipper tab to bottom of zipper stop

110 Front Length fr. High Point of Body-CAMI

Place garment front facmgz wp. Measure

straight down, parallel to CF, from hagh point

of body to the bottom edze of garment

111 Empire Placement blw HPS-Front

Flace garment frant facmg wp. Measure
straight down, parallel to CF, from HFS fold to

seam of specified measurement

111 Empire Placement blw HP$Back oo g v
Place garment back facmgup. Meamure ;’Tﬁi ﬂhﬁ‘hx

straight down, parallel to CB, from HPS fld to A

seam o specified measurement " -i'

|

Figura 51. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria

T- Shirt Longitud centro y lateral centro parte espalda y delantera-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Deseription How to Measure
1304  Back Neck Drop fo seam - High

Place garment back facmzup. Locate the

magmary line at HPS fold/seam as specified

Fald tape measure at right angles as shown,

note distance from tap edze of tape to where
the tape folds on 1tself, level wath the

neckband tnm seam

111 Back Neck Drop to edze - Low
Place garment back facmgup. Locate the

mmagmary lime at HPS fold/seam as specified

At CB. measure straizht to the neck edse

1}1A  Back Neck Drop to zeam - Low
Place garment back facmgup. Locate the
mmagmary lie at HPS fold/seam as specified
At CB, measure straight to the neckbandnm
seam

135 ShelfBra Length fr. CB Neck on body- CAMI

Place garment back facmgup. At CB. measure
straight to thebra shelf elastic seam.

Figura 52. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud para Cuello espalda y delantera-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.
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Code Dezeription How to Meazure

200 Across Shoulder - Setin_

Place garment back facmg up. Measure from
armhole seam to ambole seam at HPS
fold/seam as sperified m the pomt of measwre
spec

20A  Across Shoulder - Dropped Shoulder

Place garment back facmg up. Measure from — T
armhole seam to ambole seam at HPS

fold/seam as sperified m the pomt of measure

spec

MOE  Acros Shoulder - Tank

Place garment back facmg up. Meamure from
armhole edge to ambole edze at HPS

fold/seam as sperified m the pomt of measwre
spec

MiC  CB Neck to Shoulder Beference Point

Place garment back facmg up, measure fom |
@
L
|
/

(B Neck to a pomt on the top fold or seam of
zarmeant as specified 1n the pomnt of measure

spec

Figura 53. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud de Hombro delantera y espalda-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Description How to Measure

MRS Across Front - Setin

Place garment front facmg up. Measure from
armbole seam to armhole seam down fom
HPS fold/seam as spectfied, at 57 down from
HPS, ar a point specified on the pomt of
Ieasure spec

MiA  Acros Front - Dropped Shoulder
Place garment front facmg wp. Meamure fom

armbole seam to amhole seam down fom
HPS fold/seam as specified, at 5° down from
HPS, ar a point specified on the pomt of

measure spac

2038 Across Front - Tank
Place garment front facmg wp. Meamure fom
armhole seam to aimhole seam down Fom
HPS fold/seam as specified, at 5° down from
HPS, ar a point specified on the pomt of
Ieasure spec

MWIC  Across Front between straps-CAMI
Place garment front facmg up. Measure

between straps at the hizh pomt of body

Figura 54. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt A través del Hombro delantera-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Deseription How to Measure
207 Acros: Back 5" below HPS-Tank

Place garment back facmgz up. Meamure from
armbole seam to armhole seam down fom
HPS fold'seam as specified. at 37 straight
down from HPS ar a paint specified on the

point of measure spec

2104 Chest Width 1" helow Armhole

Place garment frant facmg up, lay flat.
Meazure from side fold to side fold 1" down

from armhale

2112 Shelf Bra Chest Width 1" helow Armhole

Place garment front facmg wp. Lay flat,
measure from side foldto ade fold 1" down
from armhale

L
et
L]

Shelf Bra Elastic Width Relaxed

Place garment front facmg up, INSIDE OUT.
Lay flat, measure from mide fold to s1de fold at
elastic, with elastic relaxed

Insde of ganmeng

Figura 55. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt A través del Hombro espalda A través bajo el Hombro delantera-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Description How to Measure
3z ieh Hin Wi
2350A  Hizh Hip Widih \\_}h
Place garment front facmg wp. Measure from
side fold to side fold at ugh hip level at point \m

specified on the pomt of measure spec

2564 Low Hip Widih

= K
Place garment front facmg wp, Measure from //I p -’J- H-h'\
zide fold to zide fold at low hup levd at pomt -“\/Ill f
specified on the pomt of measure spec '

2604 Sweep Width along Bottom Edge

Place garment front facmg up. Measure from - II\_-"I .
side fold to side fold along bottom edge

362A  Sweep Width at Top of Shirttal .
Place garment front facmg up Measure from H “‘“--“‘{ |>
ade fold to side fald straight across top of ]

shirttal

Figura 56. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Bajo la Cadera- The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Dezeription How to Meazure
320 Armbole Width Straight, Set in - Sweaters Ouly

Place garment front facmg wp. Measure
straight from top fold at ammhole seam to
wnder arm fold at s1de seam

1204 Aoghole Widith Strai=ht, Dropped Shoulder - Sweaters Oplv

Place garment frant faomg wp. Meamure
straight from top fold at armbhole seam to
under arm fold at s1de seam

JIB  Anmhole Width Straight, Tank - Sweaters Ouly
Place garment frant faomg wp. Meamure
straight from top fold at ammbole seam to
under aim fold at s1de seam

Elbow Placement from Top of Armhole

Place garment front facmg wp. Measure fom
the top of armhele along the outer fold of the
sleeve to a point specified m the spec

Faat
|I+
i

Figura 57. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Sisa de Hombro-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Code Deseription How to Measure
329 v Length fr CB Necle Short - Set-inDropped Sh
Place garment back facmgzup. Meamre from
(B neck to top shoulder fold at armhole seam,
then mvot tape and measure along deeve fold /

overamm to boffom edze

Caa
[
=
=

Sleeve Length fr CB Neck. Short - Raglan Dolman
Place ganment back facmzup. Lay mrment

flat with no folds at underarm Measwe from
CE neck to top shoulder fold at shoulder
reference pomnt 23 speafied n the spec, then

puvot tape and measwe along sleeve fold /
overam to bottom edze

330 Sk Length fr Top of AH, Short - Set-in

Place gament back facmg up. Measure fom
top shoulder foldammbae seam along seeve
Bold  overam to bottom edge

330A Sk Lensth fr Top of AH, Short - Dropped Sh
Place garment back facmg up. Measure from
top shoulder fold'armbale seam along deeve
fold | overanm to bottom edge

Figura 58. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccion de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud de Manga-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.
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Code Dezeription How to Measure

#00  Collar Heizht at Center Back
At center back, meazure top collar from outer

edge to neck seam or band seam

#0  Collar Length Along Edgze
Place garment back facmgup. Meazure along

outer edze of collar fom point to pont — —'__:J:

(==

42 Collar Pomt Lensth

Measure collar pomnt fram outer edze to neck _“'--._____________

or band seam

425 Neckband Height at Center Back

At cenfer back, measure neckband from top
edee to neck seam T

Figura 59. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccién de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Longitud de Cuello-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc.



Dezeription

How to Measure

715 Back Waist Dart Lenzth
Meazure along the shiched edge of the dart
etther fram pamt to pomt, or from pont to
seam a5 required

e

716 Back Dart: Apart at Waist
Meamre straight across from one dart stitch
line to the other dart stitch line at wast lavel

oF seam as requred

I
.

730 Bust Dart Length

Meazure along dart from ade seam to pont

33

731 Bust Dart Point blw HP%

Measure straight down from the HPS to a pomt
level with the bust dart pomt

Figura 60. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria

T-Shirt Sisa de Espalda y Busto-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc



Code Description How to Measure
a7 Sht Height at Back
Measure sht height fom top of openmg k/
straizht down fo bottom edge (to be wsad if the
front and back are not the same height)

918 Shir ttail Height at Back
Locate the magmary lme at the bottom of the S
ade seam. Measure shirtta] height straigzht
down from top of openmy to the bottom edze
at CB (to be wsed only of the font and back
shirttall are not the zame height)

935 Front Placket Width . -
Measure width of placket from seam to seam " \ f -
or to stifch line

916 Front Overlap Width
Measure wadth of overlap from outer front
edze fo oppozite front adze wath garment
buttoned or closed

Figura 61. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confeccién de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Para borde de Botones-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc



Code Diezcription How to Meazure
982 Center of Izt Button fr. Neck Edge

Measure straight down from CF neck edge to
certer of first atton

Figura 62. Manual de Procedimientos Generales Desarrollo y confecciéon de Prendas de Vestir Categoria
T-Shirt Para centro de Botones-The Talbots, Inc.

Fuente. Empresa Compradora Extranjera The Talbots, Inc

Por tanto, se presenta la estructura organizativa de la empresa Compradora Extranjera, como
el Departamento de fabricacion, el cual encamina las funciones y operatividad a los Agentes
Intermediarios Textiles, a realizar procesos que conlleven al Desarrollo, confeccion,

exportacion de prendas de vestir de calidad, y a las Comisiones por los Servicios realizados.

Para el andlisis se presenta y desarrolla lo siguiente:

Empresa Compradora extranjera de Prendas de Vestir Identificacion y actividad (Andlisis e

Interpretacion 1)

Empresa Compradora extranjera de Prendas de Vestir Organizacion del Departamento de
fabricacion, con sus diferentes Areas y procesos (Andlisis e Interpretacion 2)
- Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos, con:
e Desarrollo de Tela (Anadlisis e Interpretacion 3)
1. Abastecimiento de Calidades de Tela (Tejido)
2. Desarrollo de Tela
3. Orden de Compra de Tela
4. Envio de Tela
5. Proceso de factura y Pago por Envio
e Desarrollo de Corte y Costura (Andlisis e Interpretacion 4)
1. Producto de Temporada calendario de desarrollo
2. Desarrollo de Corte, costura y aprobacién de proceso

3. Proceso de factura y pago por envio
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e Desarrollo de Costeo y muestra de Prenda de Vestir (Andlisis e Interpretacion
5)
1. Proceso de costeo de prendas de vestir
2. Proceso de elaboracion de muestra de Prendas de Vestir
3. Proceso de factura y pago por envio
e Desarrollo de Prendas (Andlisis e Interpretacion 6)
1. Requisitos
2. Ordenes de Compra
Trabajo de Proceso
Paquete
Lista de Paquete

Envios

N o kAW

Proceso de factura y pago por envio
- Area de Control de Calidad (Andlisis e Interpretacion 7)
e Control de Calidad realizada por el Agente
e Control de Calidad realizados por la Empresa Compradora Extranjera

Analisis 1

Se analiza a la Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir Talbots Inc ubicada en

Estados Unidos, (ver cuadro 3)

Cuadro 3. Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir identificacion y actividad The Talbots

Inc.

Empresa extranjera The Talbots, INC fundada en 1979 en Estados Unidos. La empresa
disefia, produce y comercializa ropa de mujeres, a través de mejores distribuidores minoristas

(Agentes), grandes almacenes y tiendas especializadas a nivel mundial.

La empresa compradora extranjera de prendas de vestir presenta multiples lineas de
productos por temporadas: Summer (primavera), Spring (verano), Fall (otofo):

Missy Linea pequefio

Petite Lines pequefio - Jovencita

Tall Linea Grande

Women’s Linea Grande 2x




Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir The
Talbots,Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 1

Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir ubicada en Estados Unidos, se encarga
de disefiar, y comercializar prendas de vestir de linea deportiva para damas, encomendando la
produccién a los Agentes Intermediarios Textiles ubicados a nivel internacional; siendo estos
ultimos encargados de la bisqueda y seleccion de fabricas confeccionistas de prendas de vestir.
Las Prendas de vestir presenta confecciéon por temporadas: Summer (primavera), Spring

(verano), Fall (otofio), las tallas: Small pequefio, Small jovencita, Small grande, Small 2x.

Analisis 2

La Empresa Compradora Extranjera de prendas de Vestir en su estructura organizativa, referido

al Departamento de Fabricacion, presenta las diferentes areas:

Departamento de fabricacién- Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos
Desarrollo de Tela (ver cuadro 4)

Desarrollo de Corte y Costura (ver cuadro 5)

Desarrollo de Costeo y muestra de Prenda de Vestir (ver cuadro 6)

Desarrollo de Prendas (ver cuadro 7)

Area de Control de Calidad

Proceso de Inspeccion para las Calidades en prendas (ver cuadro 8)

Interpretacion 2

La empresa compradora extranjera de prendas de Vestir, presenta el Area de Abastecimiento y
Desarrollo de Procesos, cuya labor es otorgar las especificaciones a cumplir durante el
desarrollo de: Tela, Corte, Costuras y la Prenda de Vestir, encomendando la realizacién de cada

desarrollo a los Agentes Intermediarios Textiles, los procesos serdn examinados mds adelante.



El Area de Control de Calidad, tendrd como funcién examinar, las muestras realizadas por las
diferentes empresas confeccionistas textiles, previamente verificadas por los Agentes
Intermediarios textiles y enviadas a la empresa compradora textil para su aprobacion; asi como,
realizar los Controles de revision de la produccién y envios por lotes de las prendas

confeccionadas por las fabricas textiles enviadas via Exportacion.
Analisis 3

La Empresa Compradora extranjera de prendas de vestir presenta el Area de Abastecimiento
y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de Tela), punto de partida y de mucha importancia en las
confecciones, ya que el Agente Intermediario Textil evaluard de manera rigurosa, la materia
prima algodoén y calidad del Tejido (Tela), para la elaboracion de las muestras y produccion
realizada por las diferentes fébricas confeccionistas, para culminar con el producto final que es
la exportacion de las prendas de vestir; por ello se procede a examinar los procedimientos que

sigue el Tejido o Tela, (ver cuadro 4)

Cuadro 4. Manual de Procedimientos-Area de abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de

Tela) — The Talbots, Inc.

Tela (Tejido).

El desarrollo y confeccion de prendas de vestir desde las muestras deben seguir todas las Normas

establecidas por la Empresa Compradora Extranjera al comienzo de cada temporada, desde la

1.Abastecimiento de Calidades de Tejido

» La Referencia de calidad, descripcion del Tejido a base de fibra de algodén serd
proporcionada por el Agente a la Empresa Compradora Extranjera siguiendo las pruebas
“ASTM (American Society for Testing and Materials), pruebas de laboratorios
relacionados al tejido, AATCC (American Association of Textile Chemists and
Colorists), pruebas quimicas al tefiido”.

- El Agente deberd enviar muestras elaboradas por fabricas textiles a la Empresa

Compradora Extranjera para su revision dentro de 1 semana de recepcion.

» Los Precios FOB y CIF, muestra, producciéon minimo, cuidado recomendado,
disponibilidad y cualquier limitacién deberd ser previsto con el envio de la muestra y

produccion.
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>

La empresa Compradora Extranjera requerira los precios CIF a varios paises via Barco o

aéreo

2.Desarrollo de Tela

>

La Empresa Compradora Extranjera proporcionara la obra de la tela, impresiones, por

tinte de hilos; colores solidos estandars al Agente. (ver figura 63)

Tras recepcion de la obra de la tela, el agente realizara la bisqueda de fabricas textiles
para elaboracion del tejido, debiendo llenar el reporte y enviar semanalmente a la Empresa

Compradora Extranjera para su revision. (ver figura 64)

Aprobaciéon de calidad de tela segin fdbrica confeccionista, se requiere hoja de

informacién de Tela. (ver figura 65)

El Agente debe proporcionar para cada calidad, cada temporada y anotar en reporte

trabajo de proceso de cada fabrica confeccionista.

Tiempo de espera:

Telas - 2 semanas de recibido el trabajo de arte

De corte — 3 semanas de recibido el trabajo de arte

OBSERVESE: La Empresa Compradora Extranjera, comentara dentro 48 horas de

recibido via e-mail

La Hoja de Informacién requerida para todas las autorizaciones presentadas a la Empresa

Compradora Extranjera para su aprobacion, establecera:

Estacion/ano

Ancho/peso/construccion

Contenido

Instrucciones de cuidado

3.0rden de Compra

Todas las prendas de vestir, desde la Tela (Tejido), debe ser aprobado por la Empresa Compradora

Extranjera para la preparacién de las Ordenes de Compra.

» Orden de compra de la tela es enviada al Agente para que distribuya a las fébricas

aceptadas por la Empresa Compradora Extranjera

Tela, muestras de laboratorio o corte aprobados es indicado en la Orden de Compra (ver

figura 66)
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» El Agente debe confirmar la entrega y fecha de envio de las muestras dentro de los dos

dias habiles siguientes a la recepcion de la orden

- Envio de muestra debe ser presentada 7-10 dias antes de la fecha de envio a granel,

incluyen ejemplos de cada lote

e OBSERVESE: no hay extensiones de envio

» Envio de Tela esperado

- Solidos/grabados — 30 dias

- Tintes de hilo — 45-60 dias

4. Envio de tela

» La distribucién por paises es asesorado por la Empresa Compradora Extranjera en 2 a 3

semanas de la realizacioén de pedidos

- No hay envios parciales permitidas a menos que previamente aprobada por la Empresa

Compradora Extranjera

- El Agente serd responsable de todos los costos asociados con la no autorizacién parcial
de envios (flete, impuestos, y

gastos de despacho)

- Todas las discrepancias, incluidas las cuestiones de calidad, empaque, errores de metrajes

deberd negociarse entre el Agente y la Fabrica confeccionista textil

» El Agente es requerido para emision de Factura por la fabrica de prendas dentro 1 semana

de designacion

- Toda transacciéon son por via maritima a menos que lo especifique la Empresa

Compradora Extranjera

- La factura se emite con precio FOB de envio

e Hasta 45 kilos — Courier

e Mis de 45 kilos — Agencia de Carga

o La fabrica de prendas debe avisar al Agente de toda la documentacién necesaria con el

fin de exportar correctamente las prendas

o Documentos insuficientes o inexactos daran lugar a sanciones al remitente

» El Agente y la fabrica de prendas deben coordinar los detalles de la factura

5.Proceso de factura y Pago por Envio
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» El Agente debe negociar las condiciones de pago directamente con la Empresa

Compradora Extranjera

» Todas las facturas presentadas a la Empresa Compradora Extranjera debe incluir:

o Estacion

o Cantidad

o Descripcion de Tela/Produccion

o Precio unitario

o Total importe

» Informacion bancaria requerida debe ser llenada para el procedimiento de transferencia

bancaria (ver figura 67)

o Transferencia bancaria minima US$ 500.00

» La amortizacion deberd efectuarse dentro de los 10 dias siguientes a la recepcién de la

factura, a menos que se manifiesten discrepancias.

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 3

El Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de Tela) de la Empresa
Compradora Extranjera de prendas de vestir, inicia su funcion estableciendo las condiciones a

seguir en cada temporada.

En el numeral 1, referido al abastecimiento de calidad del tejido o tela hace referencia a las
consideraciones a tener presente con respecto a la materia prima a base de algodén; asi como,
en los precios a incurrir por envio tanto FOB (libre a bordo) para la exportacion y CIF (costo

y fletes) para la importacion en los despachos de muestras o produccion.

En el numeral 2, menciona el proceso de desarrollo de tela (tejido, impresiones, colores)
proporcionada por la empresa compradora extranjera y enviada al Agente Intermediario textil,
llevada a cabo siguiendo procedimientos plasmados en reportes establecidos por la empresa

compradora extranjera, (ver figura 63).



Fecha: 25/10/2012 Temporada: Spring 13

De: Empresa Compradora Extranjera de Para: Agente Intermediario Textil
Prendas de Vestir (The Talbots, Inc.) (TEXTILES SOURCING SAC)
Descripcion de Diseiio: Pure Jill Pima U-NK tee
Contenido: 100% Algodén Pima

Peso: 1000 gg

N° Clase: Damas Color Original:

correlativo | Cantidad

1 03 RED

2 03 BLUE

3 03 PINK

4 03 MELON

5 03 LEMON

6 03 WHITE

Figura 63. Desarrollo de Tela — tinte de hilos; colores solidos

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.

Elaborado por Lépez (2016)

Fecha: 25 de octubre 2012, envio del Desarrollo (Modelos) de Tela por la Empresa Compradora
Extranjera

Temporada: Spring“13 (verano 2013)

De: Empresa Compradora Extranjera

Para: Agente Intermediario Textil

Descripcion de Disefio: Es el nombre de disefio de la Prenda de Vestir (Pure Jill Pima U-NK tee)
Contenido: Calidad de algodén Pima 100%

Peso: Tela de 1000 gramos de peso

La empresa Compradora Extranjera adjunta trabajos de arte (tela), colocacion de colores (tintes

de hilos) y estandares de colores, para el rubro Damas, 03 artes (telas) por cada color.
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Siguiendo las caracteristicas del reporte anterior, se prosigue con el proceso de Desarrollo de

la Tela; el Agente Intermediario Textil realiza la busqueda de Fébricas confeccionistas que

realizaran la elaboracion de las muestras de Telas (ver figura 64)

go Fabrica | Descrip | Conte | Precio | Color | Arte | Ira | 2da | Coment | Calidad de
we | Confec | cion de | nido por Inicial | Re | Revi | arios Tela
lati .. Kilo . .. .,
| cionista Tela US$ Recibi | visi | si6n
dade | 6n
Talbot
S
I | SERVI | Piqué | 100% | 1.50 |Pink | Si X Telasin | Aprobada
CE pima encogimi
SAC ento
X Telacon | Aprobada
facilidad
de tefiido
2
3
4
5
6

Figura 64. Desarrollo de Tela - Seguimiento Temporada Spring 13

Para: Agente Intermediario Textil (Textiles Sourcing SAC)

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

N° Correlativo: Referido a cantidad de fabricas que confeccionan la Tela

Fébrica confeccionista: Razén Social de la Féabrica Confeccionista que desarrollara la Tela,

ejemplo: Empresa: “Service Sac”.

Descripcion de Tela: Nombre de la Tela o tejido. Tejido Piqué

Contenido: Calidad de algodén Pima 100%

Precio por kilo: Valor que establecen las fabricas confeccionistas en el Desarrollo de la Tela,

la empresa Service Sac, establece el precio de US$ 1.50 por kilo.

Color: Pink (Rosado)
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Arte Inicial recibida de la Empresa Compradora Textil: Respuesta afirmativa (si), debido a que
necesariamente la tela es enviada de la empresa compradora extranjera para su desarrollo.

Ira Revision: El Agente Intermediario Textil realiza el control de la tela, estableciendo
como Comentario: tela sin encogimiento

2da Revision: El Agente Intermediario Textil realiza el control de la tela, teniendo como
comentario: tela con facilidad de tefiido
Calidad de Tela: con ambos comentarios la calidad de tela de la fdbrica confeccionista

SERVICE SAC, es aprobada.

El Agente Intermediario Textil al realizar el control de la Tela, asume la responsabilidad de la
Aprobacion de la calidad de Tela, mediante formato enviado por la “Empresa Compradora
Extranjera”; el “Agente Intermediario Textil”, informa via correo electrénico los detalles
actualizados de los controles del desarrollo de la Tela a la empresa Compradora Extranjera (ver

figura 65).

Por favor, actualizar / confirmar toda la informacién y devolver por correo electrénico lo
mas pronto posible

TEMPORADA: Spring 13

Enviado por: Empresa Compradora
Extranjera (The Talbots, Inc)

Para: Agente Intermediario Textil
(Textiles Sourcing SAC)

Vendedor:

Fabrica confeccionista (SERVICE SAC)

Nombre / referencia de la tela:

Pure Jill Pima U-NK tee

Contenido de fibra: 100% Pima
Peso: 1000gg
Tamaiio del Tejido y Construccion: 1.0 mx 1.20 m
Ancho Promedio: 1.50 m

Tejido: Piqué

Sin Tratar o Mercerizado: Mercerizado
Tefiido (Si corresponde): Pink
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Instrucciones de cuidado No centrifugar
recomendadas

himedo / seco Lavado y planchado
Estilo de prenda T-Shirt Damas
FIRMA FECHA

Figura 65. Hoja de Informacién de Tela

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Temporada: Spring”“13 (verano 2013)

Vendedor: Fabrica confeccionista (SERVICE SAC)

Nombre/referencia de la tela: Es el nombre para el disefio de la Prenda de Vestir (Pure Jill Pima
U-NK tee)

Contenido de fibra: algodén pima 100%

Peso: 10 gramos

Tamafio del Tejido y Construccion: medida de la tela 1.0 m x1.20 metros
Ancho Promedio: pudiendo tener 1.50 metros en promedio

Tejido: calidad del tejido piqué

Calidad de la tela: algodén mercerizado

Teiido: color pink (rosado)

Instrucciones de cuidado de la tela: no centrifugar en mdquina
Humedo/seco: lavar humedo, planchar himedo o seco

Estilo de prenda: Tela para la confeccion de T-shirt para damas

Firma ribrica del encargado y fecha de la informacion

El numeral 3, da a conocer que la Orden de Compra una vez aprobada la tela, la empresa
compradora extranjera envia la Orden de Compra al Agente Intermediario Textil para que

distribuya a las fabricas confeccionistas textil aceptadas (ver figura 66).



Empresa Compradora extranjera: The Talbots, Inc
Direccion: Estados Unidos
Teléfono:

Email:

Fecha: 15/11/2012 TEMPORADA: Spring 13
Fabrica Textil: SERVICE SAC

Estilo: 10076 Color: Pink

Contenido de Fibra: 100% Algod6n Pima
Fecha de Envio: 25/11/2012

Ordenes de Muestras:

Cantidad Requerida Precio Unitario Precio Total

02 US$ 1.50 US$ 3.00

Nota: Precio sujeto a confirmacion final de The Talbots, Inc.
Total Muestras en Unidades: 02 (dos)
Total en Délares: US$ 3.00

Autorizado Por:

Figura 66. Orden de Compra (Muestras de Tela) N°__

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir The Talbots,
Inc.

Elaborado por Lépez (2016)

La “Empresa Compradora extranjera” procede a requerir la muestra de telas mediante Ordenes
de Compra a las fabricas confeccionistas textiles, consignado en la cada orden de compra los

siguientes datos:

Razén social, domicilio, nimero telefénico, email de la empresa compradora extranjera,
Fecha: 15 de noviembre 2012, dia de emision del documento

Temporada: Spring”“13 (verano 2013)

Razén Social de la fabrica textil: Para el ejemplo, SERVICE SAC



Estilo: Ntiimero de control del Estilo

Color: Pink (Rosado)

Contenido de la Fibra: Algodén Pima 100%

Fecha de Envio: 25 de noviembre 2012 (fecha de envio de la muestra-exportacion)

Ordenes de muestras a realizar, cantidad requerida, precio unitario, precio total

Los precios establecidos por las Fabricas confeccionistas, estard sujeto a confirmacién y/o

aceptacion por parte de la Empresa Compradora Extranjera.

Habiendo un Responsable de Autorizacién de la Compra

El numeral 4, Envio de Tela, hace mencién al envié de muestras y produccion, estableciendo
las condiciones de envios (exportaciones), no estd permitido envios parciales, siendo el Agente
Intermediario textil el responsable de los costos ocasionados en caso suceda este hecho; las
discrepancias referidas a la calidad de la confeccién, empaque, envios, debe solucionarse de
inmediato entre el Agente Intermediario Textil y la fabrica confeccionista. Las exportaciones
son por mensajeria (Courier) y agencias de carga dependiendo del peso del envio, las fébricas
confeccionistas deben avisar al Agente Intermediario Textil de toda la documentacion

pertinente referidas a las exportaciones.

Numeral 5, Proceso de factura y pago de envio, hace referencia a la emision de facturas y los
pagos por envio; la Empresa Compradora extranjera debe concertar las condiciones de pagos

con el Agente Intermediario Textil por medio de transferencia bancaria (ver figura 67)

MNombre del Beneficiario: TEXTILES SOUERCING SAC
Direccion del benaficiario: Lima-Pem

Nombre del Banco: Banco de Crédito del Peri
Diireccion: Agencia Moelicentro — La Molina
Cuenta bancaria N=: 193-1817772

ABA (American Bank Association)N":

Figura 67. Informacion bancaria requerida para los pagos



Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

La informacién bancaria requerida para los pagos, es proporcionada por el Agente
Intermediario Textil, de manera separada, siendo el Beneficiario (beneficiario: Nombre de la
Fébrica confeccionista y direccion de la empresa) para el pago de las exportaciones, asi como
(beneficiario: Agente Intermediario Textil y direccidn), para la cancelacién de Comisiones por

servicios de Agente Intermediario Textil.

Datos de la Institucion bancaria como nombre, direccion, Numero de cuenta bancaria, Codigo

ABA de manera independiente para cada beneficiario.
Analisis 4

El Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de Corte y Costura) de la
Empresa Compradora Extranjera, luego de analizar el tejido (tela), procede a examinar los

procedimientos de Corte y costura y proceso de costeo (ver cuadro 5)

Cuadro 5. Manual de Procedimientos-Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de

Corte y Costura)-The Talbots, Inc.

1. producto de temporada calendario de desarrollo

verano y otofio)

» Un calendario de produccién por temporada serd enviada a cada agente (primavera,

fechas.

» El agente tendrd que revisar cuidadosamente todas las fechas de desarrollo de corte,

costuras y confirmar con la empresa Compradora extranjera, el cumplimiento de las

para Missy, Petite, Tall, Womens

» El calendario proporcionara al agente los plazos de los desarrollos de las cortes y costuras

e Proceso de aprobacion de corte y costura

e Calculo de costos y proceso de corte y costura

2.Desarrollo de Corte, costura y aprobacion de proceso
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La empresa compradora extranjera espera que los agentes revisen los procesos de corte y

costura segun especificaciones otorgadas por la empresa compradora extranjera

En caso los cortes y costuras no coincide con el estdndar, se rechaza y reanuda para su

aprobacién por el Agente antes de enviar a la empresa Compradora extranjera.

La empresa compradora extranjera revisard toda muestra de corte y costura enviada

sometiéndola a pruebas a través de luz

Para cumplir con las directrices de los productos, durante el proceso de desarrollo de corte
y costura, la empresa compradora extranjera ejercerd cuidado a la hora de seleccionar las

muestras enviadas.

La empresa compradora extranjera revisard y comentara cada muestra de corte y costura

presentado por cada fébrica confeccionista.

3.Proceso de Factura y Pago por envio, sigue las condiciones pactadas en el proceso de

desarrollo de Tela

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir.-The Talbots, Inc.

Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 4

Los calendarios por temporadas son enviados a los Agentes Intermediarios Textiles para que
puedan examinar el desarrollo de los cortes y costuras de lineas de los productos: damas,
caballeros, nifias y nifios siendo confirmados por el Agente Intermediario Textil las fechas de
cumplimiento de estos procesos, y el cdlculo de los costos correspondientes. Los cortes y
costuras tienen que coincidir con las especificaciones otorgadas por la Empresa Compradora
extranjera, para que se proceda con el envio de la muestra de los cortes y costuras, prosiguiendo

el circuito realizado con la elaboracién de Telas hasta la emision de las facturas y pagos.

Analisis 5

El Departamento de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de Costeo y muestra

de prenda de vestir) de la Empresa Compradora Extranjera, otorga los procedimientos a seguir

para la elaboracion de la prenda de vestir (ver cuadro 6).



Cuadro 6. Manual de Procedimientos-Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de

Costeo y muestra de Prenda de Vestir)-The Talbots, Inc.

1.Proceso de costeo de prendas de vestir

e EIl Costo de prenda comprendera detalles de disefio, color de hilo, calidad de tejido de

punto y detalles de acabado de punto.

e El célculo del costo total serd enviado por correo electrénico al Agente; y si el agente no
es capaz de recibir por correo electrénico, le enviaran por Courier antes de cierre de

calendario.

e Dentro de 5 dias de recibido el correo, el Agente debera avisar a la fabrica la colocacién

del pedido y estimacién del FOB, precios y pesos.

e Una vez que todos los precios han sido confirmados por las fabricas confeccionistas al

Agente, se emitird una Orden de Compra de muestra para el envio a cada fabrica

2.Proceso de elaboracion de muestra de Prenda de Vestir

e Las fabricas elaboraran la muestras

e El Agente consolidaré el envio de muestras de ventas, dos muestras por cada estilo

e La empresa Compradora Extranjera una vez recibida las muestras, enviara sus

comentarios al Agente. Todo cambio deberd ser corregido antes de la produccioén

e La empresa Compradora Extranjera dentro de dos semanas confirmara la opinion final

para el proceso de produccion de prenda de vestir.

3.Proceso de Factura y Pago por envio, sigue las condiciones pactadas

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 5
La empresa Compradora Extranjera desarrolla el proceso de costeo de la prenda de vestir, en
funcién de disefio, color, calidad de tejido de punto, acabados de la prenda; enviando el

resultado al Agente Intermediario Textil.

El Agente Intermediario Textil da aviso a las Fébricas textiles para que procedan con la

estimacion del cdlculo respectivo, y si se confirma los costos propuestos por la empresa



Compradora extranjera, este Ultimo procede con la orden de compra y la fébrica textil

designada elaborara dos muestras por estilos de prendas de vestir.

Analisis 6

La empresa compradora extranjera, mediante el Departamento de Abastecimiento y Desarrollo

de Procesos (Desarrollo de Prendas), procede a la colocacién de producciéon de prendas de

vestir (ver cuadro 7)

Cuadro 7. Manual de Procedimientos-Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos (Desarrollo de

Prendas)-The Talbots, Inc.

1.Requisitos

Una vez aprobado las muestras, se requiere la colocacion de produccién a las fébricas

textiles por estilos, cantidad, talla

El Agente es responsable de confirmar la recepcion del pedido, la colocacién del pedido

a las fabricas

El Agente actuara a nombre de la empresa Compradora Extranjera, comunicidndose
constantemente sobre el avance de la produccidn, envios de reportes de procesos,

empaque de prendas segin Ordenes de Compra

2. Ordenes de Compra (ver figura 68)

Cada fabrica confirma las ordenes y envios

o

o

Informacién de cada Orden de Compra
Fecha de Emision

Fecha de Envio

Nombre de la fabrica

Estilo

Contenido de la prenda (algodon)
Modo de envio (barco, aéreo)
Cantidad por talla

Precio confirmado

3.Trabajo de Proceso (ver figura 69)

Deben presentarse todos los jueves de cada semana para su revision
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e Produccion de Prendas de vestir, por pais de origen, temporadas, estilos, descripcion al
detalle de la confeccion, el reporte no se puede cambiar sin la aprobacién de la empresa

Compradora Extranjera

e Cada envio de la fabrica y control de calidad del Agente serd analizada por la empresa
Compradora Extranjera al final de cada temporada. La empresa Compradora Extranjera

espera que todos las fabricas envien prendas de calidad en 1ra vez

e Segunda calidad no pueden ser enviados

4.Empaque

e Consulte la guia de instrucciones para colocaciones de empaques y envios

e OBSERVACION: Es fundamental que se sigan estas normas y el producto llega al centro
de distribucion de la empresa Compradora Extranjera de una manera limpia, estandarizada

y confiable

e La guia de colocacion se debe seguir con el fin de evitar violaciones y cargos.

e Violaciones a la guia de colocacion se deducen autométicamente desde el proximo pago

a la fabrica

S.Lista de Empaque (ver figura 70)

e Laempresa Compradora Extranjera requiere un formato estdndar para cada envio

e Lista de empaque debe acompaifiar cada envio por el estilo/por lote

e Lista de empaque debe enviarse por e-mail dentro de 24 horas del envio

6.Envios

e Todos los envios debe consignarse a la “empresa Compradora Extranjera”

e Laempresa Compradora Extranjera es notificada todos los envios con todos los detalles

por barco, por aire dentro de las 24 horas

e Las Ordenes de Compra debe ser despachado completamente. Lotes parciales no estd
permitido sin previa autorizacion de la empresa Compradora Extranjera. Hay penalidades

por envios parciales

e Enel diade envio, la empresa Compradora Extranjera espera recibir un correo electrénico

confirmando todos los estilos, junto con listas de empaque

e Todos los documentos comerciales que deben ser precisos y escaneados a la empresa
Compradora extranjera a tiempo, para la llegada de los envios a Estados Unidos para la

entrada inmediata de aduanas.

7.Proceso de factura y Pago por envio




Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The

Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 6

La empresa compradora extranjera una vez aprobada las muestras elaboradas por las fabricas

textiles, solicita al Agente Intermediario Textil la confeccion de las prendas, mediante Ordenes

de Compra (ver figura 68).

Empresa Compradora Extranjera:

The Talbots, Inc

Direccion:

Estados Unidos

Teléfono:

Medio de Envio: Maritimo

Email:

Fecha: 12/12/2012

TEMPORADA: Spring 13

Fabrica Textil: SERVICE SAC

Estilo: 10076 t-shirt Damas Color: Pink

Contenido de Fibra: 100% Algod6én Pima

Fecha de Envio: 12/01/2013

Ordenes de Produccion

Tallas XS S M Cantidad Precio Precio Total
Total Unitario

Cantidad 137 100 70 307 US$ 9.44 USS$ 2,898.08
Total USS$ 2,898.08

Nota: Precio sujeto a confirmacidn final de The Talbots, Inc.
Total Prendas en Unidades: 307 (Trescientos siete)

Total en Ddlares: US$ 2,898.08 (Dos mil ochocientos noventa y ocho con 08/100 délares americanos)

Autorizado Por:

Figura 68. Orden de Compra (Prendas de Vestir) N°




Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir The Talbots,
Inc.

Elaborado por Lépez (2016)

La “Empresa Compradora extranjera” procede a solicitar la produccién de prendas de vestir
mediante Ordenes de Compra al Agente Intermediario Textil, para que éste tdltimo los
distribuya a las fabricas confeccionistas textiles, consignado en la cada orden de compra los
siguientes datos:

Orden de Compra de Prendas de vestir con nudmero de identificacion.
Razo6n social, domicilio, nimero telefénico, email de la empresa compradora extranjera,
Fecha: 12 de diciembre 2012, dia de emisioén del documento

Temporada: Spring”“13 (verano 2013)

Razon Social de la fébrica textil: Para el ejemplo, SERVICE SAC

Estilo: Numero de control del Estilo t-shirt Damas

Color: Pink (Rosado)

Contenido de la Fibra: Algodén Pima 100%

Fecha de Envio: 12 de enero 2013 (fecha de envio de la produccién-exportacion)

Ordenes de produccion en cantidad por tallas, XS 137 prendas, tallas S 100 prendas, talla M
70 prendas, siendo un total de 307 prendas de vestir al precio unitario de US$ 9.44, dando un

total de US$ 2,898.08 Délares Americanos

Consignando los datos del Responsable de Autorizacion de la Compra

El Agente Intermediario Textil es responsable de la calidad de las prendas de vestir; asi como
de la confeccion asignado a cada fabrica productora textil por temporadas. Los reportes de
control de calidad de las prendas enviados a la empresa compradora extranjera es de manera
permanente para asegurar la exportacion de prendas de vestir de primera categoria (ver figura

69).



PRODUCCION: 2022004 Estilo: 10076 Compahia: The Talbots, Inc.

Temporada: Spring 13 Descripcion  Pure Jill Pima U-NK tee Pais de Origen: PERU

Tallas: XSS, M. L. XL Agente: TEXTILES SOURCING SAC
Color: Pink Fabrica: SERVICE SAC
Fabricacion: | 100% Pima Fecha de Inspeccion: 30/12/2012

Detalle de Fab: 150 gg Pique

Producto: t-shirt Clase: Petite
§ DESCRIPCION Tot[ | Tot+) | XS § M I XL

1| 100-Longitud de espalda (en centimetros) 2 |11 |85 | 5480 54.75 56 58.25
2| 131-Nuca caida al borde 24 (1 135 |3 350 375 eNE
3| 200-A traves de [z espalda 4|14 14550 | 4650 4630 4350 30
4 | 203-Atraves del pecho elante A4 |14 4550 | 4625 46,25 43,30 50
5 | 136A-Anchura baja de la cadera 8|1 |9 92,75 9293 97 100
6 | 320-Longitud para Cuello 108 |18 |12 12.25 12.35 1075 13.25
7| 320-Ancho de 1 sisa desecho(hombro) 8|1 |85 | 2650 27.35 2750 2
g | 330-Longitud de manga corta ST BT 13.25 13.50 15.50 17.15
9 | 410-Longitud cuello (camisero) 4|14 |50 | 20T 2173 JE 2330
10 | 420-Ancho de cuello (camisero) 4[4 |65 |62 | 1,05 750
11 | 716-Dardos trasero de Iz cintura (plieque) 102 112 (10 10,50 1l 1150 12
12 | 730-Longited el dad de busto (Gebajo desi) |14 |14 | 2850 | 2850 2750 2950 3050
13 | 933-Ancho del plackeflcolocacion de botones) |14 | 14 |2 ! 2 2 2
14 | 982-Ceatro del rimer botial borde delcuello |14 [ 14 |13 13 13 13 13
15 | Namero de botones (unidades) 0 (0 |3 3 3 3 3

Figura 69. Proceso de Produccion Prenda de vestir

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir The Talbots,
Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

El proceso de producciéon de las prendas de vestir, es posible al control realizado por los

Agentes Intermediarios Textiles, para asegurar la calidad de las prendas de vestir.

La empresa Compradora Extranjera establece las caracteristicas que tendrd la produccion de

prendas de vestir.



Prosiguiendo con el ejemplo:

Produccién: 2022004, es el nimero asignado a la produccién de la prenda de vestir
Estilo: 10076, es el nimero asignado al estilo

Compaiia: Empresa Compradora Extranjera (The Talbots, Inc.)

Pais de Origen: Peru, pais origen de la prenda de vestir

Agente: Empresa Intermediaria Textil (Textiles Sourcing SAC)

Fébrica: Empresa confeccionista de la prenda de vestir (Service SAC)

Fecha de Inspeccion: 30/12/2012

Temporada: Spring“13 (verano 2013)

Descripcion: Pure Jill Pima U-NK tee , nombre del diseiio de Prenda de Vestir
Tallas: XS, S,M,L,XL

Color: Pink (Rosado)

Fabricacién: algodén 100% Pima

Detalle de la fabricacién: 150gramos Piqué (tejido piqué)

Producto: Polo t-shirt (imagen de la prenda de vestir)

Clase: Petite

Numero: El correlativo de las caracteristicas de la prenda de vestir

Descripcion: Las caracteristicas de la prenda de vestir de Dama

Tot (-): se refiere a la medida minima de tolerancia

Tot (+) se refiere a la medida maxima de tolerancia

Las tallas comprendidas son: “XS (extra pequefio), S (pequefio), M (medio), L (largo), XL (extralargo)”.

Por ejemplo la Talla S (pequefio) presenta las siguientes medidas:

1. Codigo 100-Longitud de espalda (en centimetros), con un tamafio de 54.50 centimetros de
largo, con tolerancia de medida en cada talla de (-/+) 1/2, 0 0.50 centimetros, es decir, tener un
rango entre 54 cm a 55 cm.

2. Codigol131-Nuca caida al borde, con una medida de 3.25 centimetros, con tolerancia de
medida en cada talla de (-/+) %, o 0.25 centimetros, quiere decir, el rango de medida de 3.00
cm a 3.50 cm.

3. Cédigo 200-A través de la espalda, con una medida de 46.50 centimetros, con tolerancia de
medida de (-/+) %, 0 0.25 centimetros, tener el rango de medida entre 46.25 cm. a 46.75 cm.
4. Cédigo 203-A través del pecho delante, con medida de 46.25 centimetros, con tolerancia de

(-/+) ¥4 0 0.25 cm. con el rango de 46 cm. a 46.50 cm.



5. Cédigo 256A-Anchura baja de la cadera, con medida de 92.75 centimetros, con tolerancia
de (-/+)1/4 0 0.25 cm. tener rango de medida entre 92.50 cm. a 93 cm.

6. Codigo 329-Longitud para Cuello, con medida de 12.25 centimetros, con tolerancia de (-/+)
1/8 0 0.125 cm. con rango de medida entre 12.125 cm. a 12.375 cm.

7. Codigo 320-Ancho de la sisa derecho (hombro), con medida de 26.50 centimetros, con
tolerancia de (-/+) ¥4 0 0.25 centimetros, con el rango de 26.25 cm. a 26.75 cm.

8. Cddigo 330-Longitud de la manga corta, con una medida de 13.25 centimetros, con
tolerancia de (-/+) % 0 0.25 cm. con el rango de medida de 13 cm. a 13.50 cm.

9. Cédigo 410-Longitud cuello (camisero), con medida de 21.75 centimetros, con una
tolerancia de medida de (-/+) % o 0.25 centimetros, con rango de medicioén de 21.50 cm. a 22
cm.

10. Codigo 420-Ancho de Cuello (modelo camisero), de 6.25 centimetros, con tolerancia de
medida de (-/+) % 0 0.25 cm, siendo un rango de 6 cm a 6.50 cm.

11. Cédigo 716-Dardos trasero de la cintura (pliegue), de 10.50 centimetros, con tolerancia de
medida (-/+) ¥2 0 0.50 cm, siendo el rango de medida de 10 cm. a 11 cm.

12. Cédigo 730-Longitud de dardo de busto (debajo de sisa), de 28.50 centimetros, con una
tolerancia de (-/+) Y4 0 0.25 centimetros, siendo el rango de medida de 28.25 cm a 28.75 cm.
13. Codigo 935-Ancho de placket (colocacion de botones), de 2 centimetros, con tolerancia de
medida de (-/+) ¥4 0 0.25 centimetros, con rango de medida de 1.75 cm. a 2.25 cm.

14. Cédigo 982-Centro del primer botén al borde del cuello, de 13 centimetros, con tolerancia
de (-/+) ¥4 0 0.25 cm. con rango de 12.75 cm. a 13.25 cm.

15. Numero de botones, 03 unidades por prenda

Realizada la confeccion de la prenda manera 6ptima, la empresa Compradora Extranjera,
establece las caracteristicas que tendrd el envio de las Prendas de Vestir, mediante Lista de

Empaque (ver figura 70).



PRODUCCION: 2022004 Estilo: 10076 Compaiiia: The Talbots, Inc.
Temporada: Spring 13 Descripcion  Pure Jill Pima U-NK tee Pais de Origen: PERU
’ e Ta]la_:p XS, S, ML XL Agente: ; TEXTILES SOURCING SAC ﬁ_‘%
Color: Pink Fabrica: SERVICE SAC
Fabricacion:  100% Pima Fecha de Envio: 12/01/2013
Detalle de Fab: 150 gg Pique
Producto: t-shirt Clase: Petite
] . | Total _
N TallaXS | TallaS | TallaM | TallaL | TallaXL P' Peso Bruto|Peso Neto
lezas
I 4] 41 6. 55
] 4] 4] 6.63 395
3 03 63 045 8.7
4 9 o 141 134
5 68 68 101 93
totales 41 41 63 04 68 307 40.6 411
, . Medidadela| .
Total Cajas j . | Mx36x72 cm
Caja

Figura 70. Lista de Empaque-Exportacion Prendas de Vestir

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Las colocaciones de paquetes para envios de las prendas de vestir, segun instrucciones de la
Empresa Compradora Extranjera, se hace posible por los servicios de los “Agentes
Intermediarios Textiles”.

Continuando con el ejemplo:

Produccion: 2022004, es el nimero asignado a la produccion de la prenda de vestir

Estilo: 10076, es el numero asignado al estilo

Compaiia: Empresa Compradora Extranjera (The Talbots, Inc.)

Pais de Origen: Per, pais origen de la prenda de vestir

Agente: Empresa Intermediaria Textil (Textiles Sourcing SAC)



Fébrica: Empresa confeccionista de la prenda de vestir (Service SAC)

Fecha de Envio: 12/01/2013

Temporada: Spring”“13 (verano 2013)

Descripcion: Pure Jill Pima U-NK tee , nombre del diseiio de Prenda de Vestir
Tallas: XS, S,M,L,XL

Color: Pink (Rosado)

Fabricacién: algodén 100% Pima

Detalle de la fabricacién: 150gramos Piqué (tejido piqué)

Producto: Polo t-shirt (imagen de la prenda de vestir)

Clase: Petite

Numero: El correlativo de cantidad de paquetes o cajas conteniendo prendas de vestir

Las tallas comprendidas son: “XS (extra pequefio), S (pequeiio), M (medio), L (largo), XL (extralargo)”.

Por ejemplo:

Talla XS (extra pequefio) presenta 41 prendas o piezas, con un peso bruto de 6.2 kilos y peso neto de
5.5 kilos.

Talla S (pequefio) presenta 41 prendas o piezas, con un peso bruto de 6.65 kilos y peso neto de 5.95
kilos.

Talla M (medio) presenta 63 prendas o piezas, con un peso bruto de 9.45 kilos y peso neto de 8.75 kilos.
Talla L (largo) presenta 94 prendas o piezas, con un peso de 14.10 kilos y peso neto de 13.40 kilos.
Talla XL (extralargo) presenta 68 prendas o piezas, con un peso bruto de 10.20 kilos y peso neto de

9.50 kilos.

Presentando un total de 307 prendas o piezas, con peso bruto de 46.60 kilos y peso neto de 43.10 kilos.

Total, de cajas a enviar: 05 unidades, siendo las medidas de cada caja 54x56x72 centimetros.

Analisis 7

La labor del Departamento de Control de Calidad, se detalla a continuacion (ver cuadro 8)



Cuadro 8. Manual de Procedimientos- Area de Control de Calidad (Procesos)-The Talbots, Inc.

1.Control de Calidad realizada por el Agente

e El departamento de control de calidad sigue las directrices de la Empresa Compradora

Extranjera, procedimientos realizados por el Agente durante todo el proceso.

e Las inspecciones en el momento; y las inspecciones finales realizadas por el Agente

deben completarse antes del envio a la Empresa Compradora Extranjera

e Los informes finales de inspeccién realizados por el Agente deben estar disponibles

para la Empresa Compradora Extranjera segtin sea necesario (ver figura 71)

e No existe prendas de 2da calidad para el envio

2.Control de Calidad realizados por la Empresa Compradora Extranjera a la recepcion

de las prendas

e Si el lote en revision de auditoria inicial presenta fallas, es notificado al Agente via e-

mail, se procede a la auditoria del 20%

e sien la inspeccion del 20% presenta fallas, el Departamento de Control de Calidad

procedera a una inspeccion del 100% - se emitira el cargo por devolucion

e Envios con problemas/rechazos serdn devueltos al Agente y la fabrica, con cargos por

envio.

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots,Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

Interpretacion 7

La evaluacién que conlleva al cumplimiento de estdndares de excelencia del producto, es
realizada por el Agente Intermediario Textil, de manera permanente durante todo el proceso de
Desarrollo de fabricacién (Tela, Corte, costura, Muestra de Prenda y Confeccion de prendas de
vestir), siguiendo los procedimientos establecidos por la Empresa Compradora extranjera, con
el propdsito que la prendas de vestir sean de “primera calidad”.

El soporte de validez de calidad de la prenda de vestir se acredita mediante el Informe de

Inspeccion Final, enviado a la Principal (ver figura 71).



INFORME DE INSPECCION FINAL
AGENTE: TEXTILES SOURCING SAC
Estilo: 10076 Fecha: 05/01/2013

TEJIDO FUERTE
ASTM D 434 estandar 4.5

SOLIDEZ DEL COLOR EN CONFECCION
AATCC 81
Seco estandar 4.5

Himedo estandar 3.5

CAMBIO DIMENSIONAL DESPUES DEL LAVADO

AATCC 135

(Lavado a Maquina, Frio, Ciclo Normal)
Deformacién/Longitud 0.8%
Deformacién/Ancho 2.4%

SOLIDEZ DEL COLOR AL LAVADO
AATCC 61 estandar 4

Firma del Auditor Responsable

Figura 71. Informe de Inspeccion Final de Calidad de Prenda de Vestir

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir-The
Talbots, Inc.
Elaborado por Lépez (2016)

El Informe de Inspeccién Final es elaborado por:
Agente: Textiles Sourcing Sac

Estilo: 10076, de fecha: 05/01/2013

Caracteristicas del Tejido, segin aplicacion de Norma Internacional ASTM D 434 referida a la

resistencia de la fibra de algodon, con una medicién estdndar aceptable de 4.5



Caracteristicas de la Solidez del Color en confeccion, segin aplicacién de Norma Internacional
AATCC 81, dando una medicién estdndar aceptable en seco de 4.5 y himedo de 3.5
Caracteristicas ante el cambio dimensional después del lavado de la prenda, segtn aplicacion
de la Norma Internacional AATCC 135 (Lavado a Maquina, Frio, Ciclo Normal), dando los
pardmetros aceptables de: Deformacién/Longitud 0.8%, Deformacién/Ancho 2.4%
Caracteristicas de la Solidez del color al lavado de la prenda, segin aplicaciéon de la Norma
Internacional AATCC 61 dando una medicion estdndar aceptable de 4

Consignando la firma del Auditor Responsable

Una vez llegada la exportacion a su destino, la evaluacién que conlleva al cumplimiento de
estdndares de excelencia de las prendas de vestir (control de calidad), vestir también es
realizado por la empresa compradora extranjera; procediendo a la devolucién en caso se

incumpla los estdndares propuestos.

Habiendo examinado la operatividad del Agente Intermediario Textil, se procede analizar la

consecuencia derivada por dichas actividades, la cual da lugar a los problemas especificos:

4.1.2 Problema Especifico 1

(Qué efecto en los ingresos causa las comisiones por los servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior en la aplicacion del Impuesto

General a las Ventas?

Para determinar el problema especifico planteado, se recurrird al andlisis y aplicacion de la
doctrina tributaria del “impuesto general a las ventas aplicada a los servicios”; asi como el
aspecto contable el cual mide el rendimiento y beneficio econdmico de la empresa; siendo
detallado posteriormente; sin antes proseguir con el estudio de la operatividad establecido en

el manual de procedimientos.

La Empresa Compradora extranjera textil, una vez cumplida la conformidad y recibida de
manera 6ptima las prendas de vestir (via exportacion), procede con la recepcién de la factura

(invoice), para la cancelacion o pago, siguiendo los términos establecidos por el Departamento



(=]

3

de Contabilidad de la Empresa Compradora extranjera, segin el detalle siguiente: (ver cuadro

9)

Analisis 8

Cuadro 9. Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir: Condiciones para Facturacion, Pago

Las facturas deben estar claramente especificadas, indicar facturas por muestras o

factura de produccion de las fabricas a valor FOB (exportacion) de envio

La empresa Compradora Extranjera debe recibir la factura original a través de paquete

semanal para la liberacién del pago por el departamento de contabilidad

Facturas enviadas por correo electronico no serdn aceptados para la liberacién de pago

Cualquier factura que no estd sometido a la Empresa Compradora Extranjera para la
amortizacion dentro de los 3 meses siguientes a la recepcion de las mercancias se

considerard nulo y no sera retribuido

Uso del codigo Swift es llenada en el formulario de instrucciones para transferencias

para su uso del departamento de contabilidad

Los pagos seran realizados por la Empresa Compradora Extranjera sobre los 8 dias de

recibido las facturas

OBSERVACION: Monto minimo de transferencia US$ 500.00

Los pagos serdn realizados por la “Empresa Compradora Extranjera” sobre recepcion

de prendas de vestir, conformidad de documentos segin términos y condiciones.

Fuente: Manual de Procedimientos de Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir The Talbots,

Inc.

Elaborado por Loépez (2016)

Interpretacion 8

La empresa compradora extranjera establece las condiciones para la facturacion y pago por los

envios realizados.

Las cancelaciones o pagos realizados por las empresas compradoras extranjeras, proceden si

las facturas estdn debidamente emitidas, especificar la naturaleza de la confeccidn, por

muestras o produccion, es necesario los envios fisicos de facturas a valor FOB (free of board-

libre a bordo) y documentacion que acredite la exportacion de manera conforme, haciendo uso
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del cédigo de operaciones bancarias internacionales (Swift), siendo el monto minimo de

transferencia bancaria US$ 500.00 (Quinientos dblares americanos).

Habiendo encaminado la emisién de factura por exportacion de muestras o produccién de
prendas de vestir por parte de las fabricas textiles, se procede analizar el Servicio del Agente

Intermediario Textil.

Analisis 9

Se examina a las Empresas Agentes Intermediarias Textiles, considerando para el estudio a la
empresa “Textiles Sourcing SAC” peruana, ubicada en Lima, cuyas funciones se detalla en el
andlisis documental “contrato” suscrito por la Empresa Compradora extranjera The Talbots,

Inc. (ver cuadro 10).

Cuadrol(. Empresa Agente Intermediaria Textil: Contrato de la Agencia Compradora

Este Contrato de la Agencia Compradora, efectivo desde (fecha) , es firmado
por y entre Textiles Sourcing SAC (empresa Agente intermediario nacional-domiciliada),

con su oficina principal ubicada en Lima-Perti (domicilio

fiscal-Peru), quien de ahora en adelante sera el “Agente” y The Talbots, INC (empresa
compradora extranjera-no domiciliada), con su oficina principal ubicada en

Estados Unidos (domicilio fiscal-Extranjero), quien de ahora en

adelante sera el “Principal”.
CONSIDERANDO, el Principal se dedica a la importaciéon de prendas de vestir para

enajenacion en Estados Unidos, y

CONSIDERANDO, que (Agente) actiia como representante en el
Pert de las partes interesadas en los Estados Unidos, y

CONSIDERANDO, que las partes en el presente, desean celebrar un Contrato escrito
que incorpore todos los previos y actuales acuerdos concerniente a la relacién de la agencia
entre las partes,

AHORA, POR LO TANTO, en consideracion de mutuas promesas y acuerdos entre las

partes.
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En este documento, se acuerda como sigue:

(1) El Agente actuard como un Agente no exclusivo para el Principal, en lo relacionado

con las compras de prendas de vestir del Principal en el Peru. El Principal acuerda

que, por la duracién de este Contrato, el Principal usard Agente para todos los

vendedores y fdbricas inicialmente presentadas al Principal por el Agente.

2) El Agente acuerda realizar los siguientes servicios en nombre del Principal:

(a)

(b)

(©)

(d)

(e

El Agente deberd conocer las necesidades del Principal y hacer las
averiguaciones sobre los potenciales fabricantes con el fin de hacer contacto

con los mejores fabricantes del mercado.

El Agente tratard en la negociacion de los precios mds favorables para el
Principal. Al respecto, el Agente deberd visitar fabricantes, obtener muestras
de la mercaderia, enviar dichas muestras al Principal, cotizar precios con a los

que la mercaderia puede ser comprada.

El Agente colocard pedidos con fabricantes a nombre del Principal. El Agente
actuara s6lo bajo las especificas instrucciones del Principal; el Agente nunca
actuard sin estas instrucciones explicitas. El Agente certifica que no tiene
ningun derecho, poder o autoridad para hacer contrato alguno o incurrir en
alguna obligacién de responsabilidad que deberd ser confirmada por el
Principal, a menos que haya sido especificamente autorizado por el Principal
para hacerlo por adelantado. El Agente es utilizado con el propdsito de

adquirir articulos especificos para el Principal.

El Agente debera facilitar la adquisicién de la documentacién necesaria para

la importacion a los Estados Unidos.

El Agente deberd hacer visitas periddicas a los vendedores y/o fabricantes
donde se hayan hecho pedidos para inspeccionar la calidad de la mercaderia
embarcada al Principal, y suministrar los informes del progreso de la

produccion al Principal. En el caso que dicha mercaderia no esté conforme
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(®)

(@

(h)

(@)

@)

(k)

con la calidad o especificaciones del pedido, el Agente deberd notificar al

Principal inmediatamente.

El Agente se encargard del uso y adquisicién de la cuota necesaria, si hay

alguna, de la manera instruida por, y para el mejor beneficio del Principal.

El Agente deberd tomar las medidas para arreglar la consolidacién de los
embarques y, bajo la direccién del Principal, arreglar todo el flete en el interior
del pais, transporte terrestre, derechos de embarque, seguro y/o

almacenamiento.

El Agente se encargara de la devolucién de cualquier mercaderia considerada
como defectuosa, por el Principal. Ademds, el Agente deberd negociar para el
Principal la recuperacion de los dineros debidos al Principal por el fabricante
como resultado de mercaderia defectuosa, mermas, etc. En el caso de que la
mercaderia fuese rechazada por el Principal o no embarcada, el Agente debera
esforzarse para impedir al proveedor que disponga de dicha mercaderia sin la

remocion de cualquier etiqueta, marca o nombre que identifiquen al Principal.

El Agente no deberd actuar nunca como vendedor en ninguna transaccién en

que esté comprometido el Principal.

El Agente deberd instruir al fabricante para que prepare las facturas
comerciales por cada embarque en Inglés, reflejando el hecho que el Principal
es el “comprador” y sefialando el precio que serd pagado por la mercaderia

comprada conforme a este Contrato.

El Agente deberd proporcionar informe de inspeccién de calidad de la
prendas, como lo solicitado por el Principal. Si la mercaderia no esta
conforme con los requerimientos y especificaciones del Principal, el Agente
deberd informar con prontitud al Principal y enviar al Principal una muestra

representativa del defecto.
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3)

“4)

(&)

(6)

(7

®)

() El Principal debera notificar al Agente bajo qué condiciones dicha mercaderia

serd aceptada o rechazada y cuando firmar el informe de inspeccidn.

(m)  EI Agente deberd actuar en todas las ocasiones a favor del mejor interés del

Principal.

El Principal acuerda compensar al Agente con el _ por ciento (__%) del
precio de la mercaderia embarcada de los fabricantes/vendedores de acuerdo con
este Contrato. Dicha comision serd pagada al precio FOB (Franco a Bordo) de esta
mercaderia (exportacion de prendas de vestir) (ver figura 72). Cuando la mercaderia
ha sido calificada como defectuosa por el Principal, las comisiones no serdn
devengadas y cualquier comision pagada relativa a esta mercaderia deberd ser

reembolsada por el Agente.

El pago por la mercaderia se hara directamente por el Principal al fabricante.

El Agente debera proporcionar al Principal una factura para el pago por comisiones
(ver figura 73).

Ninguna de las sumas arriba declaradas para la compensacién o reembolso del
Agente, deberd ser pagada directa o indirectamente al fabricante / vendedor o tener

efecto en el beneficio del fabricante / vendedor en caso alguno.

El Agente al celebrar este Contrato, certifica que no tiene ningin interés financiero
o de propiedad en, ni ningun control de las fbricas haciendo los productos vendidos
con la ayuda del Agente; que, éste no debe vender por cuenta propia, materia prima
a las fabricas que hagan la misma mercaderia; y que las fabricas no tienen ningin
interés financiero o de propiedad en, o ningiin control sobre, el Agente. En el caso
de que algin interés de este tipo sea consumado, el Agente deberd informar
inmediatamente al Principal. Cualquier incumplimiento en este caso, resultara en la
pérdida de la comision del Agente en la mercaderia comprada a los concernientes o

fabricas controladas.

Ademas, el Agente certifica que no proveera al (los) fabricante(s) ningin material,

tintes, moldes, patrones, trabajo artistico, planchas para imprimir, trabajo de
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(€))

(10)

(1)

(12)

(13)

(14)

15)

ingenieria, mano de obra, asistencia financiera, o de otra manera ayudarlo en la
produccién de la mercaderia sin la previa aprobacion del Principal, de esa manera
el costo o valor de dichos articulos deberan ser completa y debidamente declaradas

en la factura de la mercaderia comprada.

El Agente deberd pagar todos sus gastos de agencia y todos los impuestos
incluyendo los que puedan resultar de los sueldos o salarios de aquellos directa o

indirectamente contratados por el Agente.

El Agente no deberd subcontratar alguna o todas las obligaciones arriba
mencionadas, sin el consentimiento escrito o expreso del Principal. Por otra parte,
el Agente deberd ser el principal responsable ante el Principal por las acciones de

cualquiera o todos los mencionados subcontratantes.

El Agente representa y garantiza al Principal, el Agente usard el maximo cuidado
para conformar y ayudar al Principal para cumplir con todos los requisitos
reguladores de la Aduana de los Estados Unidos. Esto incluye las correctas etiquetas

y declaraciones de origen y la correcta declaracion sujeta al pago de impuestos.

El Agente y el Principal acuerdan que el Principal tendra acceso a todas las fabricas
confeccionistas, confeccionistas de muestras y proveedores que el Agente ha
recomendado como proveedores potenciales al Principal o con quien el Principal ha

solicitado una orden de compra.

Todas las muestras de otros articulos enviados al Principal por el Agente que no
puedan ser factibles de ser enviados via fax o correo electronico, deben ser enviados

via courier / correo rapido pagado por el Principal.

Los pagos del Principal al Agente pueden ser hechos, ya sea con un cheque o una

transferencia, segun la opcion del Principal.

Cualquiera de las partes tienen la posibilidad de cancelar y concluir el Contrato
enviando un aviso de cancelacion escrito a la otra parte por correo certificado, o

cualquier otro correo que proporcione constancia de los paquetes.




144

(16)  Sidicho Aviso de Cancelacion es emitido, este contrato terminara treinta (30) dias
después de haber recibido el Anuncio de Cancelacion de la otra parte. La recepcion
serd considerada si ocurre siete (7) dias después que el aviso de cancelacién haya
sido emitido. Al darse este aviso, todos los pedidos existentes deberdn ser

cumplidos y completados de acuerdo a la direccién del Principal.

(17)  Este Contrato expresa completamente el consentimiento de las partes y todos los
acuerdos previos o actuales son cancelados. Este Contrato no puede ser modificado
oralmente. Cualquier cambio en este Contrato no sera valido, excepto cuando y si,

es resumido a un escrito firmado por ambos, Principal y Agente.

(18) Este Contrato deberd interpretar una norma; y todos los derechos, poderes y
obligaciones de las partes en el presente escrito deberdn ser determinadas de
acuerdo a las leyes de los Estados Unidos de América.

(19)  Cualquier reclamo y / o disputas que surjan en el presente documento o resulten de
alguna transaccion firmada de acuerdo con este Contrato, deberdn ser establecidos
por arbitraje en Estados Unidos de acuerdo con las reglas de la “Asociacion
Americana de Arbitraje” y el fallo con la asignacién por el pronunciamiento del
(los) Arbitro(s) deberdn ser en cualquier Corte con jurisdiccién sobre ello.

El pago por el arbitraje debera ser compartido entre las partes. Esta cldusula debe
continuar luego de la cancelacion o finalizaciéon de este Contrato para resolver

cualquier pendiente o futuras disputas entre los involucrados.

EN FE DE LO CUAL las partes firman este Contrato:

POR: THE TALBOTS, INC(Principal) POR:TEXTILES SOURCING
SAC (Agente)
FIRMA: FIRMA:

Fuente: Contrato de intermediacion-agente entre Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir
y Empresa Agente Intermediaria Textil.
Elaborado por Lopez (2016)



Interpretacion 9

Contrato internacional regulado por la Organizaciéon Mundial de Comercio, entre el Agente

(Intermediario Textil) y el Principal (Empresa Compradora extranjera de prendas de vestir).

Como se observa en el contrato el Agente Intermediario Textil, actiia como Representante en
el Perii de la Empresa Compradora extranjera (dedicada a la importacion de prendas de vestir

para su venta en los Estados Unidos).

El Agente Intermediario Textil, segin el numeral 2, acuerda realizar los servicios a nombre del
Principal (Empresa Compradora extranjera) como: averiguaciones de fabricantes textiles,
negociar precios, visitar a los fabricantes, obtener muestras, enviar muestras de prendas de
vestir, cotizar precios, colocar pedidos con fabricantes, hacer visitas periddicas a los fabricantes
para inspeccionar la Calidad de las prendas, tomar medidas sobre embarques, instruir a los
fabricantes para la emision de las facturas, proporcionar de manera permanente los Reportes
del progreso de la Produccién de prendas de vestir, todo bajo “direccion e instrucciones del
Principal” (Empresa compradora extranjera). El Agente Intermediario Textil actda en todas

las ocasiones a favor del mejor interés del Principal (Empresa Compradora Extranjera).

El numeral 3, del contrato establece; por los Servicios realizados, El Principal (Empresa
Compradora Extranjera) acuerda compensar al Agente (Intermediario Textil) mediante
Comision (un porcentaje) del precio las mercaderias embarcadas de los fabricantes. Dicha
Comision serd pagada al Precio “FOB” (free on board o Libre a Bordo) de exportacion de

esta mercaderia (ver figura 64)

El numeral 4, manifiesta que el pago por la mercaderia se hard directamente por el Principal
(Empresa Compradora Extranjera) al fabricante y alternativamente el Principal debe pagar al

Agente (Intermediario Textil).

Numeral 5, el Agente (Intermediario Textil), deberd proporcionar al Principal (Empresa
Compradora Extranjera), factura separada por “Comisiones” para el pago respectivo,

considerando de esta manera la conformidad del servicio (ver figura 70).
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Figura 72. Informacion detalle de Exportacion de Prendas de Vestir
Principal: Empresa Compradora Extranjera (THE TALBOTS, INC)
Agente: Empresa Intermediaria Textil (TEXTILES SOURCING SAC)
Periodo del 10/01/2013 al 12/01/2013

Fuente: Liquidacion de exportaciones de Prendas de Vestir

Elaborado por Loépez (2016)

El informe detalle de control de exportaciones de prendas de vestir realizadas por el Agente
Intermediario Textil, es enviada a la Empresa Compradora Extranjera, conteniendo el siguiente

detalle:

Exportacion de Prendas de Vestir

Principal: Empresa compradora extranjera (The Talbots Inc)

Agente: Empresa Intermediaria Textil (Textiles Sourcing SAC)

Periodo: Exportaciones del 10 al 12 de Enero 2013

#: Numero correlativo de control de exportacion: Conteniendo el caso 98 controles de
exportacion

Fabrica: Nombre de las empresas confeccionistas exportadoras: Alpesa SAC, Cotton SAC,

Trading SAC, Service SA,



Estilo: Numero asignado a cada Estilo de prenda por ejemplo, 66110, 66112, 66115, 10076,
etc.

Descripcion: Nombre del disefio de Prenda de Vestir como, Pure Jill Pima U-NK tee
Produccion: Namero de Produccion: 2020524, 2021523, 2022004, etc.

Temporada: Spring“13 (verano 2013), fall“13 (invierno 2013), simple fall "13 (muestra invierno
2013)

Cantidad/piezas de prendas exportadas: Nimero de prendas exportadas

Total FOB en délares: Valor de las Exportaciones

Comision: Porcentaje de comisidon 5% de valorizacion FOB de exportacion (produccion de
prendas temporada spring “13), porcentaje de comisién 3% de valorizacién FOB de exportacién

(muestras de prendas temporada fall“13).

Transporte: Exportaciones por via aérea y/o maritima

Fecha de Exportacion: fecha de envio de las prendas de vestir

Factura/invoice: Detalle de los documento de exportacion realizado por los confeccionistas
Fecha de emision de factura/invoice

Documento de envio de exportacion: Guia aérea o guia maritima

Por ejemplo el nimero correlativo # 10 (en negrilla) proviene de la Orden de Compra detallado

en la (figura 60), presentando lo siguiente:

Fébrica confeccionista: Service SAC

Estilo: 10076

Descripcion: Pure Jill Pima U-NK tee

Produccién: 2022004

Temporada: Spring”“13 (verano 2013)

Cantidad: 307 prendas exportadas

Total FOB en délares: valor total de la exportacion US$ 2,898.08 ddlares americanos
Comision: Porcentaje de comision 5% del valor FOB de exportacion (produccion de prendas
temporada spring“13), US$ 2,898.08 x 5% = US$ 144.90 ddlares americanos

Transporte: via maritima (vessel)
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Fecha de Exportacién: 12 de enero 2013
Factura de Exportacion N°: 24819
Fecha de emision de factura/invoice: 09 de enero 2013

Documento de envio de exportacién: Guia maritima N°LIM20210-000025

El cual origina la emision de la Factura (Invoice) (Decreto Ley N° 25632, 1992), documento
que acredita el servicio por concepto de Comisiones a cargo del Agente Intermediario Textil

(ver figura 73)

Textiles Sourcing S.A.C.

: o : 7 RUC 20514959006
1131;/(.)r114ea:Mohna N° 638 Lima-Peru FACTURA (Invoice)
. 001- 160
e-mail :
Fecha: 15.01.2013
CONSIGNEE TO :
The Talbots, Inc
-USA
DESCRIPTION P.U. AMOUNT

Comisién por servicio de agente intermediario textil,
Representante de la empresa The Talbots, Inc.
Muestra y Produccién temporada:

Sample”13
Fall ‘13
Spring’13 $ 25,542.70

There are : Twenty five , five hundred forty two and 70/100 US dollars

Imprenta Full Services Sac
RUC N° 20554101942
N.Aut.187766 F.1.12.11.2012
Adquiriente

Figura 73. Factura (INVOICE) Comision Agente Intermediario Textil
Fuente: Contrato de intermediacion-Agente entre Empresa Compradora Extranjera de Prendas de Vestir

y Empresa Agente Intermediaria Textil.
Elaborado por Lopez (2016)

El total de comisiones por muestras de prendas de vestir temporada Fall“13, con el 3% da un
resultado de US$ 584.89; mas el total de comisiones por produccién de prendas de vestir

temporada Spring“13 y fall"13 con el 5%, da un resultado de US$ 24,957.81, ambas cantidades
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sumando totalizan US$ 25,542.70, definido en la factura (invoice) N° 160, emitida por el
Agente Intermediario Textil (Textiles Sourcing SAC) a la Empresa Compradora Textil

Extranjera.

Siendo la Factura (invoice) el documento que acredita y evidencia la retribucién por comision
por servicio de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior,

con efectos tributarios del “impuesto general a las ventas” y aplicacién contable.

Habiendo determinado el problema especifico 1, se procede a identificar el problema especifico

2.

4.1.3 Problema Especifico 2

(Cudl es el fundamento tributario, para que las comisiones por los servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentren inafectas al

Impuesto General a las Ventas?

El fundamento tributario aplicable a las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios

Textiles, representantes de empresas del exterior, se desprende por lo siguiente:

Analisis 10

“Las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior” se establecen en el Contrato Internacional (contrato agencia
compradora), estableciendo el mandato, cumplimiento de las funciones y operatividad del
Agente Intermediario Textil.

El Principal (Empresa Compradora Extranjera) acuerda compensar por servicios de
representacion al Agente (Intermediario Textil), mediante Comision (un porcentaje) resultante
del precio de mercancias embarcada por los fabricantes. Dicha Comision serd pagada al Precio
FOB (Libre a Bordo) de esta mercaderia exportada. El Agente (Intermediario Textil), debera
proporcionar al Principal (Empresa Compradora Extranjera), la factura por “Comisiones*, para

el reconocimiento del servicio y pago respectivo.



Al respecto, la legislacion tributaria del “Impuesto General a las Ventas, menciona:

Articulo 33°, Los servicios se considerardn exportados cuando cumplan concurrentemente con
los siguientes requisitos:

1. Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse con
el comprobante de pago que corresponda; emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e Ingresos

2. El exportador sea una persona domiciliada en el pais

3. El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais

4. El uso, la explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no

domiciliado tengan lugar en el extranjero” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

Interpretacion 10

“Las comisiones por los servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior”; se establecen en el Contrato Internacional; originado por la necesidad
de la empresa compradora extranjera adquirir prendas de vestir del territorio peruano
(ubicacion territorial estratégica, facilidades de los “Tratados de Libre Comercio”), para el
logro de la adquisicion de las prendas de vestir, la empresa compradora extranjera nombra al
Agente Intermediario Textil como su representante en todos los procesos de busqueda de

fabricantes, produccion hasta la exportacion de las prendas de vestir de primera calidad.

Las exportaciones de prendas de vestir, originan la comisién (un porcentaje) por los servicios
de los Agente Intermediario Textil, representantes de empresas del exterior, lo cual es facturado
a la Empresa Compradora extranjera para el pago respectivo.

“La ley del Impuesto General a las Ventas”, considera la calificaciéon “exportaciéon de
servicios”, la que cumpla los cuatro requisitos de manera concurrente, mencionados lineas
arriba. En el andlisis de “las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,

representantes de empresas del exterior”, se determina el problema especifico 2.

Por consiguiente, se realiza el desarrollo de confrontacion de las hipétesis en relacion con los

objetivos planteados en la investigacion.
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4.2 Pruebas de Hipétesis

Evaluando las hipétesis especificas se valida la hip6tesis general.

4.2.1 Prueba de hipétesis especifica 1

Plantea, si se determina el efecto en los ingresos que causa las comisiones por servicios de los
Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior en la aplicacion del

Impuesto General a las Ventas, se impide la exportacion del impuesto a este tipo de servicios.

Al respecto, “la ley del Impuesto General a las Ventas aplicada a los servicios”, menciona a “la
prestacion y utilizacion de servicios en el pais” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999); por
lo que, el gravamen de este impuesto, se sustenta en la doctrina tributaria de la hipétesis de
incidencia, cuando cumpla los cuatro aspectos de la hipétesis de incidencia: material, subjetivo,

territorial y temporal.

-En la “prestacion de servicios en el pais”, de un sujeto domiciliado (gravamen del “impuesto
general a las ventas”) (ver figura 74)

Prestacion de Servicios en el pais

Extranjero
(Pais destino)

PERU
(Pais origen)

A

Prestacion de
servicio en el
pais-gravado

Figura 74. Prestacion de servicios

Elaborado por Loépez (2016)

Hipoétesis de incidencia del IGV, para la afectacion del tributo, cumplimiento de cuatro

aspectos:
o Material: “art. 1 literal b) prestacion de servicios en el pais, art. 3° del IGV, literal c) definiendo los
servicios, como toda prestacién que una persona realiza para otra y por la cual percibe una retribucion o

ingreso que se considere renta de tercera categoria para los efectos del Impuesto a la Renta, aun cuando



no este afecto a veste ultimo impuesto”. La comisién (mandato, por servicio de agente intermediario
textil, representante de empresa del exterior, es considerado renta de tercera categoria), “art.® 28° literal
b) las derivadas de la actividad de los agentes mediadores de comercio (...)”"(Decreto Supremo N° 179-
2004-EF, 2004).

o Subjetivo: “art. 9° del IGV aquellas personas naturales o juridicas que desarrollen actividad empresarial”;
los servicios de agente intermediario textil, representantes de empresas del exterior, son empresas
plenamente constituidas como persona juridica en el territorio nacional (domiciliada en el pais)

o Temporal: “art. 4° del IGV literal c) en la fecha de emisién de comprobante de pago o en la fecha que se
percibe la retribucién-nacimiento obligacién tributaria”; entendiéndose que los servicios son realizados
a favor de empresas compradoras extranjeras (no domiciliadas), quien retribuye (pago de comision), y a
la cual se emite la factura por el servicio efectuado; el servicio al gravarlo con el IGV se estaria
exportando el tributo.

o Espacial: “art. 2° del reglamento del IGV sefialando los servicios prestados en el pais (elemento
jurisdiccional); el cual exige que el prestador del servicio se encuentre ubicando en el territorio nacional,

sea domiciliado o no”; ubicdndose las empresas agentes intermediarias textiles en el pais.

Observandose que, para las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, con relacion a la “prestacion de servicios en el pais”,
no cumple la doctrina de la hipétesis de incidencia (aspecto temporal) en la aplicacion del
“Impuesto General a las Ventas”, debido a que el servicio se relaciona: prestador del servicio
la empresa agente intermediaria (pais de origen-domiciliada) quien emite la factura, a favor de
empresas compradoras extranjeras (pais de destino-no domiciliada), al cual se le desplazaria el
IGV, “principio de neutralidad la cual se materializa a través de la traslacion del impuesto y la

deduccién del crédito fiscal” (IGV estructurado como IVA).

En la “utilizacion de servicios en el pais”, supone la “prestacion de servicios por un no

i)

domiciliado”, encontrandose el elemento jurisdiccional en el consumo o empleo en territorio

nacional, (ver figura 75)

Utilizacion de Servicios en el pais

PERU
(Pais de destino)

EXTRANJERO
(pais de origen)

¥

Utilizacion de
servicio en el pais-
gravado

Figura 75. Utilizacion de servicios
Elaborado por Lépez (2016)
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Hipoétesis de incidencia del IGV para la afectacion del tributo, cumplimiento de cuatro

aspectos:

o  Material: “art. 1° de laley de IGV literal b) utilizacién de servicio en el pais, art. 3° numeral 1) El servicio
es utilizado en el pais cuando siendo prestado por un sujeto no domiciliado, es consumido o empleado
en el territorio nacional (...)”.

o Subjetivo: “art. 9° de la ley de IGV, PN o PJ desarrollen actividad empresarial, c) utilicen en el pais

servicios prestados por no domiciliados”
o Temporal: “art. 4° del IGV literal, literal d) en la utilizacion en el pais de servicios prestados por no

domiciliados, en la fecha en que se anote el comprobante de pago en el Registro de Compras o en la
fecha en que se pague la retribucién, lo que ocurra primero”.

o Espacial: “art. 2° del Reglamento de la ley del IGV, servicios utilizados en el pais, entendiéndose asi, el
elemento jurisdiccional, el cual exige que la utilizacion del servicio se encuentra ubicado en territorio

nacional”

Notandose que, para las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior, referido a la “utilizaciéon de servicios en el pais”,
presenta la relacion del servicio de manera inversa, es decir, la empresa agente intermediaria
ocupa la posicién de (pais de origen-domiciliada) prestadora del servicio, mientras que, la
empresa compradora extranjera (pais de destino-no domiciliada) la que utiliza el servicio, por

lo que no procede su aplicacion.

Agregando, que la prestacion de servicios en el pais, y el efecto en los ingresos que causa en
las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior la aplicacion del “Impuesto General a las Ventas”, luego de anotar la

factura en el registro de ventas o ingresos se refleja en la contabilidad del agente.

Procediendo a examinar el efecto en los ingresos por Ventas: Comisiones por servicios de los

Agentes, (con aplicacion del “Impuesto General a las Ventas”), (ver cuadro 11).

La comision por servicios descrita en la factura/invoice N° 160 por el monto de US$ 25,542.70

(figura 73) contablemente es registrado de la siguiente manera:
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Cuadro 11. Empresa Agente Intermediaria Textil: Comisiones por servicios de Agente (con aplicaciéon del

“Impuesto General a las Ventas) / Prestacion de servicios en el pais”- Contabilizacion

Cdédigo | Cuenta Elemento Debe Haber
US$ US$
12 Cuentas por cobrar comerciales ACTIVO 25,542.70
121 Facturas, boletas v otros comprobantes por cobrar

Cliente The Talbots, Inc.

12.1.1
40 Tributos, Contraprestaciones, v aportes por Pagar | PASIVO 3,896.34
401 Gobierno Central

4011 Impuesto General a las Ventas

70 Ventas INGRESO 21,646.36
704 Prestacion de servicios
704.1 Comisiones por Servicios de Agente

Por Comisién por servicio de Agente Intermediario

Textil

Elaborado por Lépez (2016)

Se observa, la cantidad US$ 25,542.70, registrado al lado izquierdo con el cédigo contable o
cuenta denominado “12 Cuentas por cobrar comerciales-terceros, subcuenta 121 denominada
facturas, boletas y otros comprobantes”, divisionaria 12.1.1 de nombre Cliente The Talbots,
Inc; representa el “derecho de cobro de la Factura/invoice” derivada de las Comisiones por

servicio de Agente, generando Activo, beneficios econdmicos asociados con la transaccion.

La cantidad US$ 3,896.34, registrado al lado derecho con el cédigo contable o cuenta
denominada “40 Tributos, Contraprestaciones, y aportes por Pagar, subcuenta 401 Gobierno
Central, divisionaria 4011 de nombre Impuesto General a las Ventas”, representa la “obligacion
a pagar al Gobierno Central o Estado”. (Hirache & Gonzales, 2011), se genera un Pasivo, deuda

por impuesto asociada con la transaccién (Hirache, 2015).

La cantidad de US$ 21,646.36, registrado al lado derecho con el c6digo contable o cuenta
denominada “70 Ventas, subcuenta 704 denominada Prestacion de servicios”, divisionaria
704.1 de nombre Comisiones por servicios de Agente, representa el “ingreso por venta de

servicios inherentes a las operaciones del giro del negocio”; de manera distorsionada debido a
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que se recalculada el valor del Ingreso, solo para el cumplimiento de fines tributarios con el

Gobierno Central o Estado.

Es decir, el beneficio econdmico asociado con la transaccion es US$ 25,542.70, importe total
de la factura/invoice a la Empresa Compradora Extranjera al aplicar la afectacion del “Impuesto
General a las Ventas” a este tipo de actividades, se estaria considerando como si se tratara de
utilizacion de servicios en el pais (consumidos o empleados en el pais), distorsionando la

naturaleza de las operacion, expresando de la siguiente manera:

Beneficio econdémico asociada a la transaccion Factura/invoice US$ 25,542.70
Recalculando el Valor Comisién por Servicio de Agente: US$ 25,542.70/1.18 = US$ 21,646.36
Aplicacion del Impuesto General a las Ventas 18% = US$ 3,896.34

En términos porcentuales US$ 25,542.70 representa el 100%, los US$ 21,646.36 significa el
84.74% disminuyendo el valor real del Ingreso por Comisién por Servicio de Agente en US$

3,896.34 el cual equivale al 15.26%

Ademas, el beneficio econdémico, se refleja en la cobranza o entrada de dinero de la
Factura/invoice (documento que acredita los servicios), como consecuencia de la comisién por
servicios de Agente descrita en la factura/invoice N° 160 por el monto de US$ 25,542.70, (ver

cuadro 12), registrado contablemente de la siguiente manera:

Cuadro 12. Empresa Agente Intermediaria Textil: Cobranza de Comision por servicios de Agente /

Contabilizacion
Cédigo | Cuenta Elemento Debe Haber
US$ US$
10 Efectivo v equivalente de efectivo ACTIVO 25,542.70
104 Cuenta Corriente en instituciones financieras
104.1 Banco de Crédito del Penmi
12 Cuentas por cobrar comerciales ACTIVO 25,542.70
121 Facturas, boletas v otros comprobantes por cobrar
12.1.1 Cliente The Talbots, Inc.
Por Cobranza de Factura/invoice N° 160




Elaborado por Lopez (2016)

Evidenciando, la cantidad US$ 25,542.70, registrado al lado izquierdo con el c6digo contable
o cuenta denominado “10 Efectivo y equivalente de efectivo, subcuenta 104 denominada
Cuenta Corriente en instituciones financiera”, divisionaria 104.1 de nombre Banco de Crédito
del Perd, via transferencia bancaria, cumple el beneficio econémico, lo cual representa la

“entrada de dinero” (Hirache & Gonzales, 2011).

Por otra parte, la cantidad US$ 25,542.70, registrado al lado derecho con el c6digo contable o
cuenta denominado 12 Cuentas por cobrar comerciales-terceros, subcuenta “121 denominada
facturas, boletas y otros comprobantes”, divisionaria 12.1.1 de nombre Cliente The Talbots,
Inc; representa “el cobro de la Factura/invoice” derivada de las Comisiones por Servicios de

Agente (Hirache & Gonzales, 2011)

Siendo, el beneficio econémico disminuido, debido a la deuda asumida por impuesto general a

las ventas, (ver cuadro 13)

Cuadro 13. Empresa Agente Intermediaria Textil: Impuesto General a las Ventas-Pago / Contabilizacion

Cdédigo | Cuenta Elemento Debe Haber
US$ US$

A0 Tributos, Contraprestaciones, y aportes por Pagar | PASIVO 3,896.34

401 Gobierno Central

401.1 Impuesto General a las Ventas

10 Efectivo v equivalente de efectivo ACTIVO 3,896.34

104 Cuenta Corriente en mstituciones financieras

1041 Banco de Crédito del Pera

Por Pago de Impuesto General a las Ventas

Elaborado por Lépez (2016)

Ante este panorama, la cantidad de US$ 3,896.34, registrado a lado izquierdo con el cédigo
contable “40 Tributos, Contraprestaciones, y aportes por pagar, subcuenta 401 denominada
Gobierno Central, divisionaria 4011 de nombre Impuesto General a las Ventas”, y el registro

al lado derecho denominado “10 Efectivo y equivalente de efectivo, subcuenta 104 cuenta



corriente en instituciones financieras”, divisionaria 104.1 Banco de Crédito del Perd, representa
el pago del “Impuesto general a las Ventas”, lo que demuestra que, el beneficio econémico
disminuye en US$ 3,896.34, 1o que en términos porcentuales representa el 15.26%, s6lo con la
finalidad de dar cumplimiento a la cancelacion del Impuesto General a las Ventas al Gobierno

Central o Estado.

En tal sentido, se determina el efecto en los ingresos que causa las Comisiones por Servicios
de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, en la
aplicacién del Impuesto General a las Ventas, de tal manera se impide loa exportacion del

impuesto a este tipo de servicios.

4.2.2 Prueba de hipétesis especifica 2

Plantea, si se identifica el fundamento tributario para que las comisiones por los servicios de
los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior, se encuentren
inafectas al “Impuesto General a las Ventas”, se le debe incorporar como “Exportacion de

Servicios” de la normatividad del “Impuesto General a las Ventas”.

El fundamento tributario aplicable a las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios
Textiles, representantes de empresas del exterior, se aprecia en la “ley del impuesto general a

las ventas, articulo N° 33, la cual manifiesta: (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999)

Considera la calificacion de exportacién de servicios la que cumpla cuatro requisitos; en el
andlisis de las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes

de empresas del exterior, cumple las cuatro condiciones:

a) Primer requisito: “Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe
demostrarse con el comprobante de pago que corresponda; emitido de acuerdo con el
reglamento de la materia y anotado en el Registro de Ventas e Ingresos”.

Lo oneroso estd referido a la retribucion por el servicio prestado: comision, y que el
prestador del servicio debe emitir el comprobante de pago que corresponda, segun

Reglamento de comprobantes de pago, factura anotado en el Registro de Ventas e ingresos.



161
Por lo que, asentar la factura en el Registro de Ventas e ingresos representa un movimiento
econdémico que se sustenta con fundamentos normativos contables (NIC) (Constitucién
Politica del Estado, 1993), métodos (aplicaciéon del PCGE) (Hirache & Gonzales, 2011); y
refleja la realidad econdmica (comisién por servicio de agente intermediario textil,
representante de empresas de exterior); la cual, como se ha observado en la prueba de hipétesis
especifica 1; presenta efectos en la “aplicacion del impuesto general a las ventas en los
ingresos” (servicio: medicion del rendimiento), asi como, en la retribucién (pago: beneficio

econémico) de la empresa.

b) Segundo requisito: “El exportador sea una persona domiciliada en el pais”; aplicable a las
empresas agentes intermediarias textiles en el Peru.
¢) Tercer requisito: “El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en
el pais”; siendo las empresas compradoras extranjeras.
d) Cuarto requisito: “El uso, explotacién o el aprovechamiento de los servicios por parte del
no domiciliado tenga lugar en el extranjero”.
Expresado a las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de

empresas del exterior, de la siguiente manera:

“USO: accidn y efecto de servirse de una cosa, de emplearlo o utilizarlo (...)”, por lo que el
término emplearlo: usar, hacer servir para algo, (contrato de comision de mandato), mientras
que utilizarlo: hacer que algo sirva para un fin (realizar los servicios de agente intermediario

textil, representante de empresa del exterior).

“EXPLOTACION: Obtencion de una utilidad o ganancia (...)”, por tanto, el vocablo
“Utilidad: provecho, conveniencia, interés o fruto que se saca de algo” (cumplimiento de
estandares de calidad de aplicacion internacional al proceso productivo, que conlleva a la
confeccién de prendas de vestir)

“Ganancia: utilidad que resulta del trato, del comercio” (a favor de la empresa compradora

extranjera de prendas).

“APROVECHAMIENTO: Utilizacion de una cosa//Obtenciéon de un beneficio de la

misma//Percepcion de frutos u otras ventajas”.



Beneficio: Ganancia econémica que se obtiene de un negocio (beneficio econdémico que genera
a la empresa compradora la comercializacién de prendas de calidad por parte de éste a sus
clientes), (ver figura 76)
Exportacion de Servicios
Comision por Servicios de Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas

del exterior (cuarto requisito)

PERU | EXTRANJERO

(Pais de destino)

(Pais de origen)

Cumplimiento de manera

asociada lo siguiente:

o “Uso: accidn y efecto de servirse
de una cosa, emplearlo o
utilizarlo”, es decir, los agentes
intermediarios textiles,
representantes del exterior, se
sirven de contratos de comision;
para realizar los servicios de
agente  intermediario  textil,
representante de empresa del
exterior)

o “Explotacién: Obtencién de
utilidad o ganancia”, esto es,
(referido al cumplimiento de
estindares de calidad de
aplicaciéon  internacional,  al
proceso productivo-prendas de
vestir) de utilidad a favor de la
empresa compradora extranjera
quien adquiere las prendas de
vestir

o “Aprovechamiento: Utilizacién
de una cosa//Obtenciéon de un
beneficio de la

misma//Percepcién de frutos u

otras ventajas”, vale decir, el
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beneficio econémico que genera
a la empresa compradora la
comercializacién de prendas de
calidad por parte de éste a sus
clientes

Figura 76. Exportacion de servicios

Elaborado por Loépez (2016)

Siendo, la comision por servicios descrita en la factura/invoice N° 160 por el monto de US$

25,542.70, (ver cuadro 14), registrado contablemente de la siguiente manera:

Cuadro 14. Empresa Agente Intermediaria Textil: Comisiones por servicios de Agente (sin aplicacion del

“Impuesto General a las Ventas) / Exportaciéon de Servicios”-Contabilizacion

Caédigo Cuenta Elemento Debe Haber
US$ UsS$

12 Cuentas por cobrar comerciales ACTIVO 25,542.70

121 Facturaz, boletas v otros comprobantes por cobrar

12.1.1 | Cliente The Talbots, Inc.

T0 Ventas INGRESO 25,542.70
704 Prestacion de servicios
704.1 Comisiones por Servicios de Agente

Por Comisién por servicio de Agente Intermediario

Textil

Elaborado por Lépez (2016)

Donde se observa, la cantidad US$ 25,542.70, registrado al lado izquierdo con el codigo
contable o cuenta denominado “12 Cuentas por cobrar comerciales-terceros, subcuenta 121
denominada facturas, boletas y otros comprobantes”, divisionaria 12.1.1 de nombre Cliente
The Talbots, Inc; representa el derecho de cobro por la Factura/invoice, derivada de las
Comisiones por servicio de Agente, genera un Activo “recurso controlado por la empresa del

cual se espera obtener beneficios econdmicos asociados con la transaccion” (Hirache, 2015).

La cantidad de US$ 25,542.70, registrado al lado derecho con el cédigo contable o cuenta
denominada “70 Ventas, subcuenta 704 denominada Prestacion de servicios”, divisionaria
704.1 de nombre Comisiones por servicios de Agente, representa el “ingreso por venta de

servicios inherentes a las operaciones del giro del negocio” (Hirache & Gonzales, 2011).
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Por lo que, el registro contable, refleja la inafectacion de aplicacion del “Impuesto General a
las Ventas”, por la naturaleza de las operaciones “Exportacioén de Servicio”.
Cabe mencionar, “el parrafo 20 de la (Norma Internacional de Contabilidad N° 18, 2014)
Ingresos de Actividades Ordinarias, establece, cuando el resultado de una transaccién, que
suponga la prestacion de servicios, pueda ser estimado con fiabilidad...cuando se cumplen
todas y cada una de las siguientes condiciones”:

(@) “el importe de los ingresos de actividades ordinarias pueda medirse con fiabilidad”; es
decir, el importe de US$ 25,542.70 ingresos de Comision por servicios del Agente
Intermediario Textil es valorado como consecuencia de servicios realizados a favor de
empresas compradoras extranjeras, evaluacion de proceso productivo de confeccién de prendas
de vestir en cumplimiento de estdndares de calidad a prendas exportadas.

(b) “sea probable que la entidad reciba los beneficios econdmicos asociados con la
transaccion’; esto es, el Agente recibe los beneficios econdmicos asociados con la Comision
por Servicios mediante la cobranza de la Factura/invoice via transferencia bancaria.,

(c) “el grado de realizacion de la transaccion, al final del periodo sobre el que se informa,
pueda ser medido con fiabilidad”; vale decir, el grado de realizacién de la transaccion es
medido mediante el servicio de comision establecido en un contrato de intermediacion

internacional.

Cabe precisar, el fundamento tributario aplicable a “las comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, se aprecia en la verificacion
realizada por la Administracion Tributaria (sunat) (Ley N° 29646, 2011) a la empresa H & M
Tex Sac (ver figura 77).
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Ordon de Fecaitzacion N*
CONTREUYENTE HAMTEX S AC RUC & 20500853841
!mnm -JR.LAS CAOBAS N* 170 INT, 200 - URS EL REMANSO - LA MOLINA,

| REFERENCA -ALT. CORA- 13 DE RAUL FERERO - TDAS- WONG

Respecto @ lo indicado por &l contribuyente en su escrito se debe precisar que ¢l personal destacado

a las diferentes fabricss textiiles (PACIFIC GARMENT, R V R, COTENOR, LA VICTORIA,

__ SERVITEJO SA, MILLTEX PERU SAC, GARMENT TRAIDENG. ALMERIZ SA. H Y C
/" "\ CONFECCIONES SRL, enire otros), cumplen funciones de sudervision, auditoria, control de calidad,
'.\-6/' anltre otros, siendo los beneficianios ded control de calidad realizado por &l contribuyente H & M TEX
SALC, las empresa domicliadas en &l pais que fabrican y exportan las prendas de vestr, puesto que

s las empresas extranjeras rechazan las prendas de vestir, procedera a su devolucion, siendo los
m perjudicados, los exportadores quienes asumen los costos de las mercaderias

En ese sentido, of servicio prestado por el contribuyente no se considera exportacion 1oda vez que no

_\ 88 cumpie concurreniemente con los requisiios sefalados an el articulo 8* del Raglamento de la Ley

\ ~'/'0el GV, especificamente el requsio establecido en el inciso o) & uso, explotacin o el

= eprovechamisnio de los serviclos por parte de! no domiciliado tengan ugar integramente en el
extraniero.

- .

Figura 77. Empresa Agente Intermediaria Textil, Exportacion de Servicios a no Domiciliados-
IGV

Fuente: Empresa Agente Intermediaria Textil

Como se observa, en el parrafo 1, la empresa H&M TEX SAC (contribuyente), explica la
importancia de la institucion, para que las empresas extranjeras (clientes no domiciliados)
desarrollen negocios con empresas peruanas concerniente a produccion de prendas de vestir de

manera Optima, involucrando la documentacién para la exportacion.

El parrafo 2, en torno a la situacion presentada al agente intermediario textil, detalla lo
siguiente: “que la empresa actiia como intermediario entre sus clientes no domiciliados y las
empresas de confecciones y exportadoras textiles peruanas al encargarse de la bisqueda de
proveedores (fabricas nacionales o domiciliadas), para que realicen la confeccién de prendas
de vestir, contrata los servicios de personal que son destacados a diferentes fdbricas
textiles...para que cumplan funciones de supervision, control de calidad...entre otros, por el
cual percibe una comision conforme a lo pactado en los contratos suscritos con las empresas

no domiciliadas y /o liquidaciones efectuadas que determinan el monto facturado por cada



comprobante de pago (factura) emitido a sus clientes (no domiciliados)”, es decir, se explica

las caracteristicas del servicio.

El parrafo 3 menciona, “de acuerdo a lo indicado, no debe incluirse dentro de los servicios (
antes operaciones sefialadas en el Apéndice V) del TUO de la Ley del IGV a operaciones que
impliquen venta, toda vez que de ocurrir ello, se estaria desnaturalizando el concepto que las

normas tributarias otorgan al término servicio”.

Observandose en el dictamen, cierta imprecision interpretativa debido a que se establece
operaciones “venta”, como si se tratara de transferencia de bienes, toda vez que suceden
operaciones relacionadas a la actividad del intermediario que son calificados como

“servicios”'(pdrrafo 2).

El parrafo 4, precisa “que de conformidad con lo establecido en los articulos 1° y 3° del Texto
Unico Ordenado de la Ley del Impuesto General a las Ventas e Impuesto Selectivo al
Consumo...dicho impuesto grava entre otras operaciones, la prestacion de servicios en el pais,
para lo cual se entiende que el servicio es prestado en el pais cuando el sujeto que lo presta se
encuentra domiciliado en €l para efecto del Impuesto a la Renta, sea cual fuere el lugar de

celebracion del contrato o del pago de la retribucion”.

En este parrafo la administracion tributaria alega, la condicién a cumplirse en “la prestacion de
servicios en el pais para gravar con el Impuesto General a las Ventas”; situacién no congruente,
debido a que la operatividad se relaciona a exportacion de servicios, debido a que el consumo

final expresado en el comprobante de pago (factura) es en el extranjero.

El parrafo 5, establece “es preciso sefialar que la Norma del Impuesto General a las Ventas no
define el concepto de consultoria y asistencia técnica, aceptado como exportacion de servicio
(...) por lo que, se analizan las caracteristicas y condiciones del servicio planteadas por el

contribuyente vs los criterios establecidos por la Administracion Tributaria”.

Pudiendo interpretarse este parrafo, que la “norma del IGV” contempla actividades operativas
consideradas como ‘“‘exportacion de servicios”, por tanto, las carentes de definiciéon no son

aceptados como exportacion de servicios, por lo que, se examinan las particularidades
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(fundamentos) y requisitos del servicio por parte del contribuyente frente al criterio (parecer,

apreciacion) de la Administracion Tributaria.

El pérrafo 6, dice: “se debe precisar que el personal destacado a las diferentes fabricas
textiles...cumplen funciones de supervision, auditoria, control de calidad, entre otros, siendo
los beneficiarios del control de calidad realizado por el contribuyente; las empresas
domiciliadas en el pais que fabrican y exportan las prendas de vestir, puesto que si las empresas
extranjeras rechazan las prendas de vestir, procederd a su devolucidn, siendo los principales

perjudicados, los exportadores quienes asumen los costos de las mercaderias vendidas”.

En este pérrafo, la sunat, hace un recuento de las funciones realizadas por el personal (que son
la fuerza laboral plenamente capacitada del Agente Intermediario Textil) destacados en las
diversas empresas confeccionistas para el cumplimiento de la labor encomendada (mandato de
agente intermediario textil), para el control en la confecciéon de prendas, a cambio de una
“comision” por dichas labores; sin embargo, concluye que ante un eventual rechazo de
exportacion de prendas de vestir, los perjudicados son las empresas exportadoras
(domiciliadas), por lo tanto, el servicio no se considera exportacién debido al incumplimiento
del requisito de exportacion de servicio referido “al uso, explotacion o el aprovechamiento de

los servicios por parte del no domiciliado tengan lugar integramente en el extranjero”.

Si bien es cierto, las empresas exportadoras sufren beneficios o perjuicios por las
“exportaciones de las prendas de vestir” (bienes), estos son medidos econdmicamente en la
facturacion de exportacion (por fébricas textiles) de manera independiente, no existiendo un
vinculo econémico entre fabricante y agente; es por ello que, para el caso del Agente
Intermediario Textil, en la evaluacién a la concurrencia de los requisitos sefialados como
« . . o . .

exportacion de servicios condicion: el uso, la explotacion o el aprovechamiento de los

servicios por parte del no domiciliado tengan lugar en el extranjero”, cumple tales requisitos.

Por lo que, al identificarse el fundamento tributario aplicable a “las Comisiones por servicios
de Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, se le debe
incorporar como exportacion de servicio de la normatividad del “Impuesto General a las
Ventas”, de la modalidad “Comercio transfronterizo” (Ley N° 29646, 2011), de tal manera

evitar un efecto confiscatorio al tributo del IGV (Constitucién Politica del Estado, 1993).



4.3 Presentacion de resultados

Aplicacion de Entrevistas
A profesionales representantes de cada empresa agente intermediaria textil (02

administradores, 03 abogados, 03 contadores)

4.3.1 Variable Independiente: “Comisiones por servicios de Agentes intermediarias Textiles,

Representantes de empresas del exterior”

Indicadores:

4.3.1.1 X1: Comision

Pregunta N° 01 ; Qué significa para usted, el término comisién mercantil?

Administradores:

R.AdmEI Es un calculo porcentual obtenido de la venta de un producto, en funcién al valor
del producto.

R.AdmE2 Importe asignado a una empresa por la realizacién de colocacién de mercancias,

siendo una estimacion porcentual generada por el valor de venta del bien.

Abogados:

R.AboE3 Significa mandato, relacionado a la representacion del comitente frente a terceros en
operaciones a su nombre e interés.

R.AboE4 Significa otorgar un mandato de representaciéon para realizar operaciones
comerciales con la intervencién de un agente mediador mediante un contrato.

R. AboES significa dar cumplimiento a un mandato establecido en contrato por parte de un

comitente a un comisionista o agente mediador con fines mercantiles a cambio de dinero.

Contadores:

R.ContE6 Servicios de mandato por parte de un comitente o principal a empresas agentes para
que estas la representen en operaciones frente a terceros, a cambio de una retribucion.
R.ContE7 Mandato de un comitente o Principal hacia un agente mediador para que lo
represente frente a terceros, a cambio de una retribucién.

R.ContES8 servicios para el cumplimiento de encargos recibidos o representacion de una

empresa Principal, en operaciones comerciales.



Resultado

Los entrevistados coinciden con definir el término comisién mercantil; como el mandato de un
comitente o Principal hacia un agente mediador para que lo represente frente a terceros
(ContE7), a cambio de una retribucién (ContE6), relacionando la representacion del comitente
en operaciones a su nombre e interés (AboE3), asi como, el importe asignado a una empresa
por la realizacién de colocacién de mercancias, siendo una estimacion porcentual generada por

el valor de venta del bien (AdmE?2).

Por lo que, “el art. 237° considera, comisién mercantil al mandato, cuando tenga un acto u
operacion de comercio, y sea comerciante o agente mediador del comercio el comitente o el

comisionista” (Cédigo de Comercio Peruano, 1902).

4.3.1.2 X2: Servicios de agente intermediario textil

Pregunta N° 02 ; Qué opinidn tiene acerca de la comision por servicios de agente intermediario
textil?

Administradores:

R.AdmEI la comisién por servicios de agente intermediario, es el cdlculo porcentual obtenido
como resultado de la valorizacion del producto vendido al extranjero; por lo que el servicio de
mandato por parte de la empresa compradora extranjera hacia el agente es que lo represente
ante las empresas productoras abastecedoras, lo cual se establece en un contrato, es decir, a
operar como mediadoras entre el fabricante textil y el comprador extranjero.

R.AdmE2 Importe asignado a una empresa agencia encargada de realizar la colocacion de
mercancias al extranjero, por la cual percibe retribuciones bajo comision.

Abogados:

R.AboE3 Servicios al cumplimiento de un mandato mediante contrato a cargo de un agente
intermediario o mediador, relacionado a la representacion del comitente (principal) o empresa
extranjera, frente a terceros productores situados en diferente jurisdiccion territorial al
comprador.

R.AboE4 Relacionando con el término comisién mercantil, es el mandato de una empresa
extranjera a una empresa fuera de su jurisdiccion territorial, para que actie de agencia

mediadora comercial frente a terceros, con la intervencién de contratos.
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R.AboES5 El encargo encomendado por el comitente al agente mediador para la realizacién de
un servicio de mediacion entre un productor y comprador de un bien, por lo general comprador

extranjero, pactado mediante contrato a cambio de una retribucién o pago.

Contadores:

R.ContE6 Servicios de mandato mediante contrato por parte de empresas compradoras a
empresas agentes mediadoras, presentando cada una distinta jurisdiccién territorial, cuya
funcién del agente es representar a las empresas compradoras en asuntos relacionado a la
fabricacion de bienes; realizando servicios concerniente al seguimiento del proceso productivo
del bien que conlleve a cumplimiento de estindares de calidad, exportando productos y
servicios altamente competitivos a nivel internacional.

R.ContE7 Servicios de mandato de parte de empresas compradoras extranjeras hacia empresas
agentes mediadoras, mediante acuerdo contractual, en la que el agente representa al comprador
ante empresas productoras de bienes; para ejecutar servicios de evaluacién del proceso
productivo del bien, hasta su exportacion.

R.ContE8 servicios de mandato por disposicion de una empresa extranjera a una empresa
agente mediadora mediante contrato, para la representacién ante empresas productoras

exportadoras.

Resultado

Con la opinién de los profesionales, se establece que “los servicios de agente intermediario
textil”, es el quehacer al cumplimiento de un mandato mediante contrato a cargo de un agente
intermediario o mediador, relacionado a la representacion del comitente (principal) o empresa
extranjera, frente a terceros productores situados ambos en diferente jurisdiccién territorial
(AboE3), el agente representa a las empresas compradoras en asuntos relacionado a la
fabricacion de bienes; realizando servicios concerniente al seguimiento del proceso productivo
del bien que conlleve al cumplimiento de estindares de calidad, exportando productos y
servicios altamente competitivos a nivel internacional (ContE6), a cambio de una comision
(cdlculo porcentual) obtenido como resultado de la valorizacién del producto vendido al

extranjero (AdmEl).

Al respecto, “el art. 1806° establece, comision mercantil con representacion (...), en la que el

comisionista actia con representacion del comitente, es decir, que frente a terceros se presenta



como un representante del comitente; y, por lo tanto, celebra las operaciones en su nombre e

interés” (Cédigo de Comercio Peruano, 1902).

4.3.1.3 X3: Contrato de intermediacion internacional

Pregunta N° 03 Explique usted, ¢los contratos de intermediacion internacional aplicado a las
comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, determina la situacién a ser
considerado como exportacién de servicio?

Administradores:

R.AdmEI Los contratos de intermediacién internacional por la naturaleza de su contenido,
determina el servicio a realizar, por lo que, su operatividad determinan la condicién de
exportacion de servicio.

R.AdmE2 Las cldusulas contractuales determina la condicion del servicio para el extranjero,

entendiendo como exportacién de servicio.

Abogados:

R.AboE3 La aplicaciéon de contratos de intermediacién internacional, es fundamental e
ineludible en las transacciones comerciales entre paises, debido a que los servicios de agentes
intermediarios textiles, se establece en el acuerdo contractual, relacionado al cumplimiento de
una comision o mandato de representacion en el proceso de productivo de confeccidn textil, lo
cual determina la situacién de exportacion de servicio.

R.AboE4 Con la intervencion de contratos, las clausulas establecen el mandato de realizacion
de servicios de representacion por parte del agente mediador ante empresas compradoras
extranjeras y empresas productoras exportadoras; por tanto, al relacionarse con la exportacion
de bienes, también se estaria determinando la situacidn a ser considerado como exportacion de

servicio por parte del agente intermediario textil.

R.AboES5 El encomendar al agente mediante contrato el servicio de mediaciéon entre el
productor y comprador extranjero de un bien, en donde el productor se aboca a la fabricacion
de un producto para la adquisicién del comprador extranjero, cuyas funciones del agente
mediador es representar al comprador extranjero durante el proceso de fabricacién, el cual
conlleva a exportacioén del bien, y a la vez la labor del agente determina la naturaleza de

exportacion de servicio.
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Contadores:

R.ContE6 Los servicios del agente se cifien al cumplimiento de las cldusulas contractuales,
ejecutdndose en distinta jurisdiccion territorial entre ambas y en favor a la empresa
compradora, por lo que, la operatividad del servicio en todo su proceso determina la condicién
de ser exportacién de servicio.

R.ContE7 El servicio de los agentes conlleva a la ejecucion de un contrato a beneficio de la
empresa compradora, por tanto, las actividades del agente en todo su proceso determina la
condicidén de ser exportacion de servicio.

R.ContE8 Los servicios de mandato por disposicion de una empresa extranjera a una empresa
agente intermediaria mediante contrato, para la representaciéon ante empresas productoras
exportadoras, para el cumplimiento de condicidén de exportador de servicios, las operaciones

realizadas tienen que respaldarse con documentos (facturas, transferencias bancarias).

Resultado

Con datos aportados por los entrevistados con relacion a esta pregunta, se determina que los
contratos de intermediacion internacional son fundamentales e ineludibles en transacciones
comerciales entre paises (AboE3), las cldusulas contractuales establecen el mandato de
realizacion de servicios de representacion por parte del agente mediador (nexo entre empresas
compradoras extranjeras y empresas productoras exportadoras); por tanto, al relacionarse con
la exportacion de bienes (confeccion de prendas de vestir), se estaria determinando la situacion

a ser considerado como exportacion de servicio (AboE4).

El servicio de los agentes conlleva a beneficiar a la “empresa compradora extranjera” (ContE7),
ademads las operaciones de servicios son respaldados con documentos (facturas, transferencias

bancarias) (ContE08).

Por lo que, se cita el “art. 1351; el contrato es el acuerdo de dos o mds partes para crear, regular,
modificar o extinguir una relacién juridica patrimonial” (Cédigo Civil Peruano, 1984), “en el
comercio a nivel mundial se presenta contratos de intermediacion internacional, debido a que
las operaciones comerciales son cada vez complejas, requieren de técnicos especialistas que
conozcan adecuadamente el funcionamiento y los usos mercantiles de plazas muy diversas

internacional” (De la Fuente y Echarri, 1999).



4.3.14 X4: Empresas agentes intermediarias textiles

Pregunta N° 04 Opine usted, ;las empresas agentes intermediarias textiles contribuyen a la
generacidn de exportacion de bienes textiles?

Administradores:

R.AdmEI1 La operatividad del servicio se realiza mediante empresas agentes intermediarios,
conformado por ingenieros textiles especialistas en fibras textiles, técnicos capacitados en
confecciones, personal con conocimiento en idiomas (para viajes y contacto con el comprador
extranjero), por lo que, la organizacion empresarial, conlleva a la busqueda de mercados
internacionales, ofertando el servicio que conlleva a la exportacion de bienes textiles.
R.AdmE2 Las empresas agentes intermediarios textiles, por mandato estipulado en el contrato,
intermedia con el confeccionista textil y el comprador extranjero, con la finalidad de que la
empresa fabricante realice y exporte las prendas de vestir al comprador extranjero,

contribuyendo de esta manera a la exportacion de los bienes textiles.

Abogados:

R.AboE3 Las empresas agentes intermediarios textiles, se encamina en la busqueda de
fabricantes textiles, con la finalidad de que estas empresas confeccionen y exporten prendas de
vestir al comprador extranjero, contribuyendo de esta manera a la exportacion de los bienes
textiles.

R.AboE4 Siendo el agente el mediador entre empresa compradora extranjera y empresa
productoras como las textiles, “las empresas agentes intermediarias textiles” promueven la
existencia de empresas fabricantes de prendas vestir a base de fibra de algodén, debido a que
el proceso productivo es sometido a una continua evaluacion por parte de ellos, con la intencién
de alcanzar productos de 6ptima calidad de apreciacion internacional, contribuyendo de esta
manera en la exportacion de bienes textiles.

R.AboE5 Las empresas agentes intermediarios textiles, con su personal plenamente
especializado fomenta la fabricacién y certificacion de calidad de las prendas elaboradas con
fibras de algoddn; las cuales deben cumplirse bajo normativas internacionales, requeridas por
las empresas compradoras extranjeras, haciendo posible la exportacion de bienes de alta

calidad.

Contadores:



R.ContE6 Las empresas agentes intermediarios textiles, conformado por operadores
comerciales (busqueda de empresas compradoras extranjeras y empresas confeccionistas de
prendas de vestir), ingenieros textiles (especialistas en fibras textiles, tejidos, tefidos),
confeccionistas (técnicos en fabricacion), asistentes comunicadores con idiomas, en especial el
inglés (trabajadores en continua comunicacion con los compradores extranjeros via
teleconferencia, correos electronicos, sobre el avance de la produccién cumpliendo los patrones
de calidad y despachos de exportacidn), etc., los cuales conforman la organizacién y de los
cuales depende llevar a cabo las exportaciones de bienes textiles de alta calidad internacional.
R.ContE7 Las empresas compradoras extranjeras, dedicadas a importar y comercializar
prendas de vestir en su pafs; requieren de empresas agentes intermediarios textiles constituidas
fuera de su jurisdiccion territorial, las cuales la representen y lo conformen personal calificado
(ingenieros, confeccionistas, otros); de tal modo, evalien de manera permanente el proceso
productivo, contribuyendo en la exportacion de bienes textiles.

R.ContE8 Las empresas agentes intermediarias textiles, realizan la busqueda de empresas
compradoras extranjeras textiles, con la finalidad de representarlas ante empresas
confeccionistas de prendas de vestir, realizando funciones de evaluacién al proceso productivo
determinando la optimizacién de las prendas confeccionadas, lo cual contribuye a la

exportacion de bienes textiles de apreciacion internacional.

Resultado

Segun opiniones otorgadas por los entrevistados, se establece que el agente intermediario textil
promueve la existencia de empresas fabricantes de prendas vestir a base de fibra de algodén,
debido a que el proceso productivo es sometido a una continua evaluacién por parte de ellos,
con el propdsito de conseguir productos de alta calidad de apreciacion internacional,
contribuyendo de esta manera en la exportacion de bienes textiles (AboE4), ademds, la
organizacion empresarial de agentes intermediarios textiles, lo conforma personal especialistas
como: operadores comerciales (bisqueda de empresas compradoras extranjeras y empresas
confeccionistas de prendas de vestir), ingenieros textiles (especialistas en fibras textiles,
tejidos, tenidos), confeccionistas (técnicos en fabricacién), asistentes comunicadores con
idiomas, en especial el inglés (trabajadores en continua comunicacién con los compradores
extranjeros via teleconferencia, correos electronicos, sobre el avance de la produccién en

ejecucion de patrones de calidad a nivel mundial y despachos de exportacion), etc., los cuales



permite llevar a cabo las exportaciones de bienes textiles de alta calidad internacional

(ContE4).

4.3.1.5 XS: Empresas fabricantes textiles exportadoras

Pregunta N° 05 Segin su opinién, ;la permanencia de las empresas fabricantes textiles,
depende de su condicién de exportador?

Administradores:

R.AdmE1 El mercado internacional demanda productos textiles por lo general a base de fibra
100% algodon, sobretodo de procedencia peruana por caracteristicas peculiares de esta materia
prima; como son las prendas de vestir en especial los tipo t-shirt, por ser consideradas practicas
en su uso, de facil absorcion evitando alergias a la piel, por lo que, la permanencia de las
empresas fabricantes depende: 1° de la demanda internacional (empresas compradoras
extranjeras), 2° de empresas agentes intermediarias textiles, los cuales les asigna los pedidos
del comprador extranjero para para la produccién y exportacion del bien.

R.AdmE2 La finalidad de las empresas confeccionistas textiles es generar puestos de trabajo
debido a la demanda textil a nivel nacional e internacional, sin embargo, frente a la presencia
de prendas importadas a bajos precios, es imposible competir, no cumpliendo con la demanda
nacional, por lo que el camino es ofertar las prendas a mercados internacionales para continuar
dando empleo a los trabajadores, por lo que, si tampoco se logra cumplir con el abastecimiento
al extranjero, es imposible la permanencia de las empresas fabricantes textiles, se pierde fuerza

laboral impactando en la economia.

Abogados:

R.AboE3 La permanencia de empresas fabricantes textiles, va a depender de las empresas
agentes intermediarias, puesto que ellas, se encargan de la busqueda de compradores
extranjeras de prendas textiles a base de fibra de algodon, por lo que, una vez logrado el
contacto entre ambas, se procede con la bisqueda de empresa confeccionistas las cuales
realizaran la elaboracion y exportacion de prendas textiles,

R.AboE4 La permanencia de las empresas textiles depende de las empresas agentes
intermediarias textiles ya que son ellas las que establecen el contacto con empresas
compradoras extranjeras, las cuales demandan las prendas de vestir, por lo que, sin su

requerimiento no se darfa la confeccion ni exportacion de prendas de vestir.



R.AboES5 La permanencia de las empresas fabricantes textiles, relacionadas a la exportacion,
se condiciona al cumplimiento a los estdndares de calidad presentes en las prendas de vestir
confeccionadas y exportadas solicitadas por la empresa compradora extranjera, por lo que, al

carecer de esta condicién, es imposible llevar a cabo la exportacion.

Contadores:

R.ContE6 Las empresas fabricantes textiles, son seleccionadas por los agentes intermediarios
textiles para la realizacion de prendas de vestir, a los cuales evalia antes, durante y después del
proceso productivo (antes: capacidad instalada; durante: proceso productivo cumplimiento de
estdndares de calidad y medidas; después: exportacion del bien); brindando al comprador
extranjero prendas de calidad, por lo que, la permanencia de las empresas confeccionistas
textiles depende de los agentes y de su capacidad para elaborar productos de calidad, que les
permita ser exportado.

R.ContE7 La permanencia de empresas fabricantes textiles, como exportador de las mismas se
condiciona a lo siguiente: a) presencia de empresas compradoras extranjeras de prendas
textiles, b) empresas agentes intermediarios textiles, siendo estas las que la seleccionan y
proporcionan los trabajos textiles a confeccionar y c) exportacion de prendas de vestir de
calidad competitivos a nivel mundial; por lo tanto, con la carencia de esas condiciones es
improbable la existencia de empresas fabricantes textiles exportadoras.

R.ContES8 Las empresas fabricantes textiles, permanecen por el prestigio alcanzado debido a la
capacidad de ofertar productos de calidad previamente evaluado por el agente intermediario

textil, realizando exportaciones de manera reiterada a las empresas compradoras extranjeras.

Resultado

Las opiniones establecen que, la permanencia de las empresas textiles depende de las empresas
agentes intermediarias textiles, debido a que son estas las que establecen el contacto con
empresas compradoras extranjeras, las cuales demandan las prendas de vestir, por lo que, sin
su requerimiento no se daria la confeccion ni exportacion de prendas de vestir (AboE4),
también la continuidad de empresas fabricantes textiles, como exportador se condiciona a lo
siguiente: a) presencia de empresas compradoras extranjeras de prendas textiles, b) empresas
agentes intermediarios textiles, siendo estas las que la seleccionan y proporcionan los trabajos
textiles a confeccionar y c¢) exportacion de prendas de vestir de calidad competitivos a nivel

mundial; por lo tanto, con la carencia de esas condiciones es improbable la existencia de
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empresas fabricantes textiles exportadoras (ContE7), ademads, las empresas fabricantes textiles,
mantienen estabilidad funcional debido a su prestigio alcanzado por su capacidad de ofertar
productos de calidad previamente evaluado por el agente intermediario textil, lo que le permite

realizar exportaciones de manera reiterada a las empresas compradoras extranjeras (ContES).

4.3.2 Variable Dependiente: “Operaciones inafectas al Impuesto General a las Ventas”

Indicadores:

4.3.2.1 Y1: Ley del Impuesto General a las ventas

Pregunta N° 06 ;Considera usted, que la aplicacién de la ley de IGV, en los ingresos
(retribuciones) por las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior, repercute en la relacion pais de origen (Pert), pais de
destino (extranjero)?

Administradores:

R.AdmE1 El aplicar el IGV en los ingreso por ‘“comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, solo repercute en el Pert, debido a que las
empresas operan en el territorio nacional.

R.AdmE2 EI IGV se consigna en las facturas, por servicios realizados en Pert, debido a que el
aplicar dicho impuesto en las retribuciones por ‘“‘comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, repercuten solamente a las empresas

agentes intermediarias peruanas, debido a que son ellas las obligadas a declarar ante la sunat.

Abogados:

R.AboE3 La aplicacion del IGV en los ingresos por las “comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, consignado en las facturas
emitida por el agente intermediario, repercute en el Perd (pais de origen) debido a que el
impuesto es declarado “prestacion de servicio en el pais; nacimiento de la obligacion tributaria”
ante la Administraciéon Tributaria (sunat); y en relacién con el extranjero (pais de destino),
tendrd repercusion en funcidn de su propia normativa jurisdiccional.

R.AboE4 Los ingresos (retribucion), de “comisiones por servicios de agentes intermediarios
textiles, representantes de empresas del exterior”, surge del valor resultante de las

exportaciones realizadas por las empresas confeccionistas textiles consignada en sus facturas
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emitidas al comprador extranjero; por lo que, también el agente intermediario textil (pafs de
origen-Perd) emite facturas por sus servicios al comprador extranjero (pais de destino); por
tanto, no se aplica el IGV por los servicios del agente, debido a que tendria una repercusion de
traslado del impuesto al comprador extranjero.

R.AboES5 La normativa del IGV considera “la prestacion y utilizacién de servicios en el pais™;
ademas la aplicacion de la norma se refleja en la emision de la factura, por lo que, en “los
ingresos por comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes del
exterior”, al emitir la factura a la empresa compradora extranjera, como prestacion de servicios
solo repercute en el Perd, debido a que las empresas declaran la generacion del impuesto ante

la Administracion tributaria (sunat).

Contadores:

R.ContE6 “El impuesto general a las ventas es de aplicacion territorial al consumo” en el Perd,
es por ello que la normativa de la referida ley a los servicios, se direcciona a la prestacion y
utilizacion de estos en el pais; sin embargo, los ingresos (retribuciones) por “las comisiones
por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, se
relaciona a prestacion de servicios para el extranjero; los cuales se evidencian en los
comprobante de pago-factura; por lo que el aplicar el tributo al servicio, repercute de la
siguiente manera: pais de origen (Pert) se genera la obligacion tributaria (establecido en la
factura), y pais de destino (extranjero) percibe la factura con el IGV; cuya operacion se
evidencia en la contabilidad de la empresa la cual miden el rendimiento y beneficio econdmico.
R.ContE7 Las operaciones de servicios son acreditadas mediante facturas; “por comisiones de
servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, emitidas
al comprador extranjero; por lo que, el aplicar el tributo a dichas operaciones, repercute: en el
Pais de origen asumiéndose la generacion de la obligacidn tributaria, y en el pais de destino se
le estaria trasladando a este ultimo (consumidor del servicio) el impuesto.

R.ContES los ingresos (retribuciones) de “comisiones por servicios de agentes intermediarios
textiles, representantes de empresas del exterior”, se respaldan con comprobantes de pago,
siendo las facturas/invoice las permitidas en operaciones internacionales, emitidas al
comprador extranjero; las cuales al aplicar el “Impuesto General a las Ventas”, a la “prestacion
de servicio” en el pais de origen (Pert) son declaradas ante el ente fiscal, mientras que en el

pais de destino (extranjero) se asume dicho tributo de aplicacién peruana.



Resultado

Para esta interrogante, segiin opiniones de los profesionales, se determina que la aplicacion del
IGV en los ingresos de ‘“comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior”, consignado en las facturas emitida por el agente
intermediario al comprador extranjero, repercute en el Perd (pais de origen) debido a que el
impuesto es declarado “prestacion de servicio en el pais; nacimiento de la obligacion tributaria”
ante la Administraciéon Tributaria (sunat); y en relacién con el extranjero (pais de destino),
tendrd repercusiéon en funcién de su propia normativa jurisdiccional (AboE3), ademds
consideran, el aplicar a los servicios la normativa del IGV se estaria trasladando al comprador
extranjero consumidor del servicio) el impuesto (ContE7), asimismo, la factura con el IGV, se

evidencia en la contabilidad de las empresas, las cuales miden el rendimiento y beneficio

econdmico (ContE6).

Las opiniones se fundamentan en lo establecido en el marco normativo de la “ley del Impuesto
General a las Ventas, art. 1° operaciones gravadas literal b) la prestaciéon o utilizacion de
servicios en el pais, y art. 3°, numeral 1) toda prestacién que una persona realiza para otra y
por la cual percibe una retribucién o ingreso que se considere renta de tercera categoria para
los efectos del impuesto a la renta; y el servicio es utilizado en el pais, cuando siendo prestado
por un sujeto no domiciliado, es consumido o empleado en el territorio nacional,
independientemente del lugar en que se pague o se perciba la contraprestacion y del lugar donde

se celebre el contrato” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999).

4.3.2.2 Y2: Exportacion de servicios

Pregunta N° 07 ;Considera usted, que la normativa de Exportacion de servicios de la ley del
impuesto general a las ventas, aplicable a las comisiones por servicios de los agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior, repercute en la relacion pais
de origen (Peru), pais de destino (extranjero)?

Administradores:

R.AdmEI1 Con relacién a la normativa de “exportaciéon de servicios de la ley de IGV”,
desconoce su aplicacion por lo que, se abstiene de emitir opinion.

R.AdmE2 FEl entrevistado, menciona desconocer la normativa de “exportacién de servicios de

la ley del IGV”, absteniéndose de emitir opinién



Abogados:

R.AboE3 “Las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles, representantes
de empresas del exterior”, establece una relacién que repercute entre paises, tanto, pais de
origen (Perd) como pais de destino (extranjero), debido a que la “ley de IGV establece; los
servicios se consideran exportados cuando cumplan concurrentemente con los siguientes
requisitos:”

“El servicio se presten a titulo oneroso desde el pais” (Perd pais origen) “hacia el exterior”
(pais destino), “lo que debe demostrarse” con la factura, “y anotado en el Registro de Ventas e
Ingresos”.

“El exportador sea una persona domiciliada en el pais” (pais de origen).

“El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais” (pais destino).
“El uso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tengan
lugar en el extranjero” (pais destino).

R.AboE4 Las empresas confeccionistas exportan las prendas de vestir el cual emite facturas al
comprador extranjero, por tanto, el valor de la exportaciéon de bienes, no estdn afectas al
impuesto general a las ventas, y al estar relacionado “las comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”; con la exportacion de servicios, tampoco
presenta la afectaciéon al IGV, por tanto, al no aplicarse el tributo en operaciones de
exportaciones, no existe repercusion en la relacién pais origen (Perd), pais de destino
(extranjero).

R.AboES5 “Las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles, representantes
de empresas del exterior”, se manifiesta en la continua evaluacién al proceso productivo dando
cumplimiento a la calidad de las prendas textiles las cuales son exportadas; por lo que, el
servicio se ve evidenciado con la emision de la factura a la empresa compradora extranjera, y
al relacionarse el servicio con la exportacion, es inaplicable el tributo IGV, por lo tanto, carece

de repercusion tributaria en la relacion pais de origen (Perd) con pais destino (extranjero).

Contadores:

R.ContE6 La normativa del “Impuesto General a las Ventas en el art. 33°, aplicable a la
exportacion de servicios no afectos al tributo, considera el cuamplimiento de cuatro condiciones:
a) Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse con el
comprobante de pago (factura) y anotado en el Registro de ventas e ingresos, b) el exportador

sea una persona domiciliada en el pais, c) el usuario o beneficiario del servicio sea una persona
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no domiciliada en el pais, d) el uso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte
del no domiciliado tengan lugar en el extranjero”; por tanto, “las comisiones por servicios de
los agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, cumple las cuatro
condiciones de exportacién de servicios, careciendo de afectacion al tributo sin repercusion en
el pais origen (Perd) y pais destino (extranjero).

R.ContE7 La normativa de “la ley de IGV aplicable a la exportacién de servicios, no afectos a
este tributo, considera el cumplimiento de cuatro condiciones: a) se preste a titulo oneroso
desde el pais al exterior, demostrado con la factura y anotado en el Registro de ventas e
ingresos, b) el exportador sea una persona domiciliada en el pais, c) el usuario o beneficiario
del servicio sea una persona no domiciliada en el pais, d) el uso, explotaciéon o el
aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tengan lugar en el extranjero™;
por lo que, en “las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior”, la repercusion en el pais origen (Pert) se da en el
literal a) y b); mientras que la repercusion en el pais de destino (extranjero), se da en el literal
c)yd).

R.ContE8 “El art. 33° de la normativa de la ley de IGV aplicable a la exportacion de servicios,
considera la no afectacion del tributo, con el cumplimiento de cuatro condiciones: a) se preste
a titulo oneroso desde el pais al exterior, demostrado con la factura y anotado en el Registro de
ventas e ingresos, b) el exportador sea una persona domiciliada en el pais, c) el usuario o
beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais, d) el uso, explotacion o el
aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tengan lugar en el extranjero™;
por lo que, con relacidn a “las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior”, al cumplirse las condiciones se carece de afectacion
tributaria, por tanto, no surge repercusion en el pais origen (Pert) ni repercusion en el pais de

destino (extranjero).

Resultado

Con relacién a las respuestas a la interrogante, se establece las siguientes posiciones de
opinién:1) que las empresas confeccionistas exportan las prendas de vestir y emite facturas al
comprador extranjero, por lo que, el valor de la “exportacién de bienes, no estdn afectas al
impuesto general a las ventas”, y al relacionarse “las comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”; con la exportacion de servicios, tampoco

presenta la afectacion al IGV, por tanto, al no aplicarse el tributo en ambas operaciones, carece
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de repercusion en la relacién pais origen (Perd) y pais de destino (extranjero)(AboE4), por otro
lado, 2) “las comisiones por servicios de los agentes intermediarios textiles, representantes de
empresas del exterior, se consideran exportados cuando cumplan concurrentemente con los
siguientes requisitos:

Los servicios se presten a titulo oneroso desde el pais” (Perud pais origen) “hacia el exterior”
(pais destino), “lo que debe demostrarse” con la factura, “y anotado en el Registro de Ventas e
Ingresos”.

“El exportador sea una persona domiciliada en el pais™ (pais de origen).

“El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais” (pais destino).
“El uso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tengan

lugar en el extranjero” (pais destino) (AboE3).

Las opiniones se fundamentan en lo establecido en el marco normativo de la “ley del Impuesto
General a las Ventas, art.33°, mencionando, los servicios se considerardn exportados cuando
cumplan concurrentemente con los siguientes requisitos:

1. Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que debe demostrarse con
el comprobante de pago que corresponda; emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e Ingresos

2. El exportador sea una persona domiciliada en el pais

3. El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais

4. El uso, la explotaciéon o el aprovechamiento de los servicios por parte del no
domiciliado tengan lugar en el extranjero” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999)

Mencionando que la relacion pais de origen (Pert), pais de destino (extranjero), del servicio
tiene que demostrarse con los comprobantes, documentos (factura), asi como, “el uso, la
explotacién o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado tengan lugar en
el extranjero”, es decir, los documentos y el servicio debe evidenciarse plenamente con el

correspondiente registro en la contabilidad de las empresas.
4.3.2.3 Y3: Condicion de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero

Pregunta N° 08 ;Cree usted, que el requisito de uso, beneficio y aprovechamiento en el
extranjero para la exportacion de servicio, de las comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior, se condiciona al aspecto

econodmico “comision porcentual”?
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Administradores:

R.AdmET1 Con relacién a la condicién de uso, beneficio y aprovechamiento para la exportacién
de servicios, también desconoce su aplicacion por lo que, se abstiene de emitir opinidn.
R.AdmE2 Con relacién a la condicién de uso, beneficio y aprovechamiento para la exportacion

de servicios, el entrevistado desconoce su aplicacién por lo que, se abstiene de emitir opinion.

Abogados:

R.AboE3 La condicién de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero, es entendido el
USO: Ia accién de emplearse o utilizarse un servicio, EXPLOTACION: Obtencién de una
utilidad o ganancia y APROVECHAMIENTO: se complementan los término uso (utilizacion)
y explotacion (utilidad o ganancia); debido a que en exportacion de servicio; “las comisiones
por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, se
condiciona al aprovechamiento del servicio por parte del comprador extranjero el cual se mide
mediante “comision porcentual”, resultado de la conformidad del servicio.

R.AboE4 La condicion de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero, se relaciona al
servicio realizado por “los agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del
exterior”; el cual consiste en otorgar informacion de manera continua a la empresa compradora
con referencia a la evaluacion al proceso de confeccion de prendas de vestir, culminando con
la conformidad del bien exportado, el cual se condiciona al aspecto econdmico “comision
porcentual”’; del valor de las ventas al exterior.

R.AboES5La condicién de uso, beneficio y aprovechamiento en exportaciones de servicios, de
“comision de servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del
exterior”, se relaciona con la continua evaluacion al proceso productivo dando cumplimiento a
la calidad de las prendas textiles, sin la cual es imposible realizar las exportaciones; y por lo

tanto, percibir la comision porcentual, se da conformidad a la eficiencia del servicio.

Contadores:

R.ContE6 La condicién de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero, para la
exportacion de servicio, es entendido como: “Uso: accion y efecto de servirse de una cosa, de
emplearlos o utilizarlos; Explotacion: obtenciéon de una utilidad o ganancia, y
Aprovechamiento: utilizacién de una cosa, obtencién de un beneficio de la misma”, es decir,
“las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas

del exterior”, se condiciona al aspecto econémico “comision porcentual”, debido a que la
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empresa compradora, ha cumplido con las condiciones de usar, beneficiarse y aprovechar el
servicio en el extranjero.

R.ContE7 El cumplimiento de la condicién de uso, beneficio y aprovechamiento en el
extranjero, es entendido como: “Uso: accién y de emplearlo o utilizarlo; Explotacién:
obtencién de una utilidad o ganancia, y Aprovechamiento: utilizacién de una cosa, obtencién
de un beneficio de la misma” por parte de la empresa compradora extranjera; por lo que; “las
comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del
exterior”, se condiciona al aspecto economico “comision porcentual”; el cual confirma el uso
del servicio y el aprovechamiento del mismo por parte del extranjero.

R.ContE8 El requisito de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero, (resolucion del
tribunal fiscal), para la exportacion de servicio, de “las comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, se condiciona al aspecto
econdmico “comision porcentual”, debido a que, en la empresa compradora extranjera el uso,
beneficio y aprovechamiento del servicio se establece en la aceptacion de las prendas de vestir

de calidad las cuales sirven para la venta por parte de estas.

Resultado

La opinién de los profesionales, establecen que, la condiciéon de uso, beneficio y
aprovechamiento en el extranjero, para la aceptacion cono exportacion de servicios, de “la
comisiéon de servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del
exterior”, se relaciona con la continua evaluacion al proceso productivo dando cumplimiento a
la calidad de las prendas textiles, sin la cual es imposible realizar las exportaciones; y por lo
tanto, el percibir la “comision porcentual”; se da cumplimiento a la eficiencia del servicio
(AboES), ademads, los términos estdn referidos a lo siguiente; USO: la accién de emplearse o
utilizarse un servicio, EXPLOTACION: Obtencion de una utilidad o ganancia y
APROVECHAMIENTO: se complementan los término uso (utilizacién) y explotacion
(utilidad o ganancia); siendo las expresiones el resultado de aceptacion del servicio por parte
del comprador extranjero(AboE3), manifestdndose con la adquisicion de prendas de vestir de

calidad, las cuales son comercializadas por parte de estos(ContES).

Se fundamenta, “el requisito de uso, beneficio y aprovechamiento en el extranjero para la
exportacion de servicio, sefialando los términos segin lo expresado en el diccionario

Enciclopédico de Derecho Usual de Guillermo Cabanellas:



USO: accién y efecto de servicio de una cosa, emplearlos o utilizarlo (...)

EXPLOTACION: Obtencién de utilidad o ganancia (...)

APROVECHAMIENTO: Utilizacion de una cosa//Obtenciéon de un beneficio de la
misma//Percepcion de frutos u otras ventajas” (Resolucién del Tribunal Fiscal N° 07224-2,

2004).

Siendo la aplicacién de los términos el determinante de la condicién de la exportacion de

Servicios.

4.3.24 Y4: Entidad competente de Exportacion de Servicios (Mincetur)

Pregunta N° 9 Explique usted, ;la entidad competente de exportacidn de servicios Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo (mincetur), presenta mecanismos suficientes que facilitan el
incremento de empresas de exportacion de servicios, como las comisiones por servicios de
agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior?

Administradores:

R.AdmEI1 El Mincetur, carece de mecanismos suficientes para el conocimiento de actividades
empresariales de servicios, como las empresas “agentes intermediarios textiles, representantes
de empresas del exterior”, por lo que, ante esta carencia, este tipo de empresas presenta
dificultades de promocion, fortalecimiento y permanencia, que imposibilita el incremento de
exportacion de servicios.

R.AdmE2 El Mincetur, como entidad del gobierno, abocado a la promocioén y fortalecimiento
de las exportaciones, presenta mecanismos que hace posible la oferta de servicios a nivel
internacional, sin embargo, son insuficientes debido a que las actividades empresariales de
servicios son diversas como el caso de las empresas de “comision por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, y al presentarse el
desconocimiento de este tipo de servicios ante la entidad, repercute en el incremento de

exportacion de servicios.

Abogados:

R.AboE3 “El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo-mincetur”, segtn la “ley N° 29646
ley de fomento al comercio exterior de servicios tiene como misién la promocién y
fortalecimiento de las exportaciones de servicios”, sin embargo, las empresas de “comisién por

servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, aun
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carece de reconocimiento como exportacion de servicios (registro estadistico de exportadores),
por lo que, dificulta la oferta de servicios a nivel internacional.

R.AboE4 El Mincetur es la entidad estatal encargada de fomentar las exportaciones de bienes
y servicios, sobre todo relacionado a los servicios, por lo que la institucién no logra establecer
la integracién de empresas, como el caso de empresas de “comisiones por servicios de agentes
intermediarias textiles, representantes del exterior”, por lo tanto, esta situacion conlleva al
encarecimiento de incremento de servicios de este tipo.

R.AboES5 El Mincetur, presenta mediante la ley 29646 el fortalecimiento a la exportacién de
servicios, promoviendo la oferta exportable de servicios a los mercados internacionales, sin
embargo, por la diversidad de servicios existentes, y carentes de inclusion en la institucién
gubernamental, hace imposible el conocimiento de actividades como del tipo “comisiones por
servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, por lo

que, dificulta el incremento de estas empresas como exportacion de servicios.

Contadores:

R.ContE6 El Mincetur, mediante la “Comisién de promocién del Perud para la exportacion y el
turismo-Promperd”, entidad encargada de incorporar empresas abocadas al sector exportacion
de servicios, carece del conocimiento de empresas relacionadas a la exportacion de servicios
como las empresas de ‘“comisiones por servicios de agentes intermediarias textiles,
representantes de empresas del exterior”, lo cual dificulta la promocion e incremento de estas
empresas de exportacion de servicios.

R.ContE7 El Mincetur, presenta la “ley N° 29646 de fortalecimiento a exportacion de
servicios, el cual consiste en promocionar las actividades al extranjero, siempre y cuando
formen parte de la institucién (conocimiento de la operatividad del servicio), sin embargo,
servicios como las empresas de “comisiones por servicios de agentes intermediarias textiles,
representantes de empresas del exterior”, carece de incorporacién, por lo cual dificulta la
promocion para la exportacion de servicios.

R.ContES8 El Mincetur, entidad estatal encargada de fomentar y promover la exportacion de
servicios, mediante la incorporacion de diversas actividades de servicios a las cuales impulsa
la oferta exportable a los diversos mercados internacionales, por lo que, carece de conocimiento
como las empresas de ‘“comisiones por servicios de agentes intermediarias textiles,

representantes de empresas del exterior”, debido a que atn no estin incorporadas a la



institucioén, lo cual dificulta la promocién e incremento de estas empresas de exportacion de

servicios.

Resultado

Los entrevistados coinciden en sefialar, que el Mincetur, mediante la “Comisioén de promocién
del Peru para la exportacion y el turismo-Promperi”, como entidad del gobierno, abocado a la
promocion y fortalecimiento de las exportaciones de servicios, presenta mecanismos que hace
posible la oferta de servicios a nivel internacional, sin embargo, son insuficientes debido a que
las actividades empresariales de servicio son diversas como las empresas de “comision por
servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, y al
presentar el desconocimiento de este tipo de servicios ante la entidad, repercute en el
incremento de exportacion de servicios (AdmE?2), ademads, dichas actividades carecen de
incorporacion ante la institucién, lo cual dificulta la promocion para la exportacion de
servicios(ContE7), por ello, no forman parte como exportacion de servicios (registro estadistico

de exportadores), dificultando la oferta de servicios a nivel internacional (AboE3).

Por lo que, las respuestas se sustentan segiin “Ley de Fomento al Comercio Exterior de
Servicios, art. 3° el cual establece que el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(mincetur), es la entidad encargada de desarrollar las politicas de fomento de comercio exterior
de servicios, ademas, se menciona en el art. 13°, 13.1 la creacién del Comité Multisectorial
para el Desarrollo del Comercio Exterior de Servicios, en el marco del Plan Estratégico
Nacional Exportador (PENX), cuyo objetivo serd elaborar y monitorear la implementacion de
los siguientes planes: 1) Plan Estratégico de Desarrollo del Comercio Exterior de Servicios, i1)
Plan de Promocién de Exportaciéon de Servicios, iii) Plan de Atraccion de Inversiones del

Sector Servicios” (Ley N° 29646, 2011).

4.3.2.5 Y5: Entidad competente de Exportacion de Servicios (Administracion

Tributaria -sunat)

Pregunta N° 10 Considera usted, ;que la entidad competente de exportacién de servicios
(Administracion tributaria-sunat), reconoce las comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior, como exportacion de servicios?

Administradores:



R.AdmEI1 La administracién tributaria (sunat), evalia la operatividad y cumplimiento de las
caracteristicas de los servicios, por lo que, las “Comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, ain carece de reconocimiento como
exportacion de servicios por parte de la entidad.

R.AdmE2 La administracion tributaria (sunat), podrd reconocer cualquier actividad
empresarial de servicio, como las empresas de “comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, siempre y cuando se demuestre con

documentacién fehaciente las operaciones de servicio al extranjero.

Abogados:

R.AboE3 “Las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de
empresas del exterior”, al carecer de identificacion por parte del mincetur (registro estadistico
de exportadores), también presenta el no reconocimiento por parte de la administracion
tributaria (sunat), a menos que, efectie una evaluacion a la actividad empresarial.

R.AboE4 “Las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de
empresas del exterior”, para el reconocimiento como exportacion de servicios por parte de la
sunat tienen que regirse al andlisis de las operaciones del servicio siendo contrastable con los
documentos.

R.AboES5 La administracion tributaria (sunat), evalia el cumplimiento de la operatividad de la
exportacion de servicios, sin embargo, las actividades de “Comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, para su reconocimiento como tal debe

presentar una adecuada evaluacion a la operatividad de servicios.

Contadores:

R.ContE6 Las actividades de las empresas de “Comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, mediante fiscalizacion por parte de la
sunat, ha determinado el no reconocimiento como exportacion de servicios, situacion que ha
generado, deudas tributarias impagas, suspension de actividades y cierre de establecimiento.
R.ContE7 La Administracion tributaria (sunat), no reconoce, las actividades de las empresas
de “Comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles, representantes del exterior,
como exportacion de servicios”, debido a que estas carecen de adecuada normativa (resolucion)

que genere precedente de aplicacion.
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R.ContES8 Las actividades de las empresas relacionadas a “Comisiones por servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes del exterior”, al ser poco conocidas, conlleva al no

reconocimiento por parte de la entidad fiscal como exportacion de servicios.

Resultado

Las opiniones de los entrevistados, coinciden en manifestar que “las comisiones por servicios
de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, al carecer de
identificacién como exportacion de servicios por parte del mincetur (registro estadistico de
exportadores); les genera el no reconocimiento y por ende a la administracién tributaria
(sunat)(AboE3); ademas, se carece de adecuada normativa (resolucién) que genere precedente
de aplicaciéon (ContE7); existiendo evidencia de evaluacién de la operatividad de estos
servicios mediante fiscalizacion por parte la sunat, la cual ha determinado el no reconocimiento
como exportacion de servicios, situacion que ha generado deudas impagas, suspension de

actividades y cierre de establecimientos (ContE6).

Las respuestas se fundamentan segin lo mencionado en la “Ley de Fomento al Comercio
Exterior de Servicios, art. 3°, el cual establece que la Superintendencia Nacional de
Administracion Tributaria (sunat) es la autoridad encargada de fiscalizar y sancionar los actos
administrativos relacionados con las diversas modalidades de exportacion de servicios, es
decir, evaluar de manera adecuada el cumplimiento de la operatividad de los servicios” (Ley

N° 29646, 2011).



CAPITULO 5. PROPUESTA

El resultado de la investigacion “Las Comisiones por los servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, evidencian la importancia de
sus “Servicios que conlleva a Exportacion de prendas de vestir de calidad”, por lo que se
propone que la “Camara de Comercio de Lima, institucion de agrupacion gremial empresarial”,
desarrolle un plan de integracién y trabajo entre sus asociados “Agentes Intermediarios
Textiles, representantes de empresas del exterior”, organizarse como Asociacion de Agentes
Intermediarios Textiles, el cudl motive el incremento de este tipo de empresas, con biisqueda
de mercados internacionales, con la finalidad que sus actividades tengan reconocimiento como
exportacion de servicios ante el “Ministerio de comercio Exterior y Turismo-Mincetur”,
promovido por la “Comisién de Promocion del Pert para la Exportacion y El Turismo-
Prompert”, en concordancia con el marco normativo de la Ley de Fomento al Comercio

Exterior de Servicios”.

5.1 Propuesta de Constitucion Asociativa de Agentes Intermediarios Textiles

“Las empresas Agentes Intermediarias Textiles, representantes de empresas del exterior”,
Organizadas como Asociaciéon de “Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior” inscribirse ante la “Superintendencia Nacional de Registros Publicos-
Sunarp” y “Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria-Sunat” para la validez

juridica.

La Asociacién debe estar conformada por Empresarios, especialistas profesionales y técnicos;
relacionados a los Servicios de Calidad Textil (de cada ciclo en la cadena productiva: Fibra de
Algodén, tejido, tefiido, en la confeccion de prendas de vestir), a nivel Nacional, con manejo
de idiomas, en especial el inglés, impulsando las actividades de “Control de Calidad”, el cual
establecerd el Plan de Procesos, teniendo de base los Manuales de procedimientos de las
empresas compradoras extranjeras, asi como las Normas Internacionales aplicadas a la Calidad
de Materia Prima que es la fibra de algod6n “HVI (High Volume International)” grado de color-
longitud basica-fuerza, otras cualidades y propiedades propias del algodén establecidas por la

“ASTM (American Society for Testing and Materials)”, pruebas de laboratorios relacionados
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al tejido, “AATCC (American Association of Textile Chemists and Colorists)”, pruebas

quimicas vinculado al tefiido.

5.2 Propuesta de inclusion de la Asociacion en el “Ministerio de Comercio Exterior y

turismo (Mincetur)”

Las actividades de la “Asociacion de Agentes Intermediarias Textiles, representantes de
empresas del exterior”, ser reconocidos e incorporados mediante Resolucién Ministerial en el
“Ministerio de Comercio Exterior y Turismo-Mincetur”, formar parte de la “Comisién de
Promocién del Pert para la Exportacion y el Turismo-Promper”, con el fin de promover la
participacion de los miembros en talleres, capacitaciones, ferias, etc. hacia la permanencia y

busqueda de mercados internacionales.

5.3 Propuesta de inclusion como Exportadores de Servicios ante la “Superintendencia

Nacional de Administracion Tributaria (SUNAT)”

Reconocida las actividades de la “Asociacion de Agentes Intermediarias Textiles,
representantes de empresas del exterior” ante el “Ministerio de comercio Exterior y Turismo —
Mincetur”, solicitar el reconocimiento como Exportadores de servicios ante la SUNAT, “Las
Comisiones por los Servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de

empresas del exterior”.

5.4 Propuesta de “Devolucion del Saldo a Favor del Exportador-SFMB por la

Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria (Sunat)”

“Las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior”, consideradas como exportacion de servicios, podrd solicitar la
compensacion de deudas tributarias de ingresos del Tesoro Publico, o devoluciéon del
“Impuesto General a las Ventas (IGV)”; “crédito fiscal del IGV del monto del Impuesto que
hubiere sido consignado en los comprobantes de pago correspondientes a las adquisiciones de
servicios(...)”(Resolucién de Superintendencia N° 007, 1999/Sunat), “mediante cheques no
negociables o notas de crédito negociables, con la finalidad de obtener beneficio econémico

que es la disposicion de dinero en el minimo plazo, ya que la devolucién del Impuesto General



a las Ventas se efecttiia de 05 a 45 dias hébiles de efectuado el tramite” (Decreto Supremo N°

126-94-EF, 1994).

En “Las Comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior”, las adquisiciones lo conforman, los servicios destinados al
funcionamiento de la organizacion (teléfono, agua, luz, alquiler de oficina, limpieza, ttiles de
Courier), el cual genera “IGV de compras (crédito fiscal)”, el cual es igual al “Saldo a Favor

del Exportador (SFE)”, (ver figura 78),

IGV de Compras Saldo a Favor del
(Credito Fiscal) - Exportador

Figura 78. Férmula Saldo a Favor del Exportador
Elaborado por Lépez (2016)

“El Saldo a Favor del Exportador” (SFE) es denominado “Saldo a Favor Materia de Beneficio”

(SFMB)

El valor de exportaciones de servicios realizadas en el periodo (mes), es multiplicado por el
porcentaje de IGV (18%), cuyo resultado es el limite denominado Saldo a Favor Materia de

Beneficio (SFMB) (ver figura 79)

(Resolucion de Superintendencia N° 007, 1999/Sunat)

Limite SFMB = Exportaciones realizadas en el periodo X 18%

Figura 79. Formula “Limite de Saldo a Favor Materia de Beneficio-SFMB”
Elaborado por Lépez (2016)

Para calcular el “Saldo a favor del exportador”, ilustramos con el siguiente ejemplo: Empresa
Agente Intermediaria Textil, representante de empresas del exterior “Textiles Sourcing SAC”,

Periodo Tributario: Enero 2013 (ver figura 80).



CALCULO DEL SALDO A FAVOR DEL EXPORTADOR
PERIODO TRIBUTARIO: ENERO 2013

IGV VENTAS 0
IGV COMPEAS -3,600.00
SALDO A FAVOR DEL EXPORTADOR (SFMB) -3,600.00 A

LIMITE DE EXPORTACIONES (SFME)

SERVICIOS (18% ) 64.004.00 X 18% = 11,682.72 B
COMPENSACIONES TRIBUTARIAS 0
SALDO A FAVOR MATERIA DE BENEFICIO -3,600.00 A
TOTAL COMPENSACION 0
SALDO A FAVOR MATERIA DE BENEFICIO -3,600.00 A
SE COMPARA EL LIMITE DEL (SFMB) (A v B) 11.682.72 B
MONTO A SOLICITAR SFMB (EL MENOR) -3,600.00 A
SALDO A FAVOR MATERIA DE BENEFICIO PARA FL MES SIGUIENTE 8.082.72

Figura 80. Calculo del Saldo a Favor del Exportador
Fuente: Elaborado por Léopez (2016)

Dénde: Suponiendo el IGV de compras o adquisiciones es S/. 3,600.00 (SEMB); el valor de la
exportacion del servicio (U$ 25,542.70) es S/. 64,904.00 x 18%= S/. 11,682.72 (limite de
exportacion denominado SFMB); ambos son sometidos a comparacién (A) y (B), siendo el
resultado menor, sujeto a compensacion tributaria (mecanismo de cancelacion de deudas

controladas por sunat).

El SFMB elegido S/. 3,600.00 (A), no presenta compensacion tributaria

Por lo tanto, el SFMB, sigue siendo S/. 3,600.00 (A), el cual se coteja con el limite de la
exportacion S/.11,682.72 (B), resultando el menor S/. 3,600.00 (A)

Siendo el monto a solicitar de SFMB S/. 3,600.00.

Los S/: 8,082.72, es el “saldo a favor materia de beneficio” para el mes siguiente.

Toda la informacién es registrada en el Programa de Declaracion de Beneficios (PDB).



5.4.1 Programa Declaracion de Beneficio-(PDB)-Exportador

“Para efectuar la compensacion, asi como para pedir la devolucién, se debe presentar
previamente el PDB Exportadores, software aplicativo aprobado por la SUNAT, mediante el
cual los contribuyentes registran el detalle de las adquisiciones y exportaciones realizadas”

(Resolucion de Superintendencia N° 157, 2005/sunat)(ver figura 81).

=

&’ Programa O

Registro Declaraciones Generar Medio Magnético Utilitarios  Ayuda

¢ W H S e o

Programa de Declaracion de Beneficins - POR

Usuanio : ADMINIST | Fecha : 05/08/2016 [Hoa: 0225 am. F1: Ayuda

Z

Figura 81. Programa de Declaracion de Beneficios (PDB) Exportador
Elaborado por Lépez (2016)

Programa informatico, en el cual se establecen los datos del declarante y motivo de la solicitud

(devolucién, compensacion, devolucién y compensacion) (ver figura 82).
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0201 Exportadores - v 2.3

Comprobante:z de adguiziciones | Documentoz de exportaciones Rezumen de comprobantes

Identificacidn

Datoz B asicos

BUC: Razdn zocial
2057495900 |TE><TILES SOURCIMG SAC
Periodo de la declaracian T eléfono

MA2M3  mmdaaaa

Motivo - Solicitud

Informacian de comprobantes de pago para fines de:

* Devolucion (™ Compensacidn ™ Devolucidn y Compensacisn
Adguiziciones E=portaciones
;Tiene adquiziciones que declarar en & S No i Tiene exportaciones que declarar S-E ~ Mo

este periodo de la declaracion? eh este periodo de la declaracidn?

Rectificatoria
iLa prezente declaracian rectifica o sustitupe a otra?
5 * Mo

Walidar Grabar Salir

Figura 82. Identificacion del declarante y motivo de solicitud (PDB) Exportador
Fuente: Elaborado por Léopez (2016)

La comunicacién mediante el “PDB Exportadores”, para efectos de las compensaciones o

devoluciones mencionadas anteriormente es la siguiente:

- Registro de “Comprobantes de pago, que respalden las adquisiciones efectuadas como:
facturas, notas de débito y crédito” (Resolucion de Superintendencia N° 007, 1999/Sunat),
“correspondientes al periodo por el que se comunica la compensacion y/o se solicita la

devolucién” (Resolucidn de Superintendencia N° 157, 2005/sunat) (ver figura 83).




-

Adquisiciones

D atos generales

Tipo de moneda del
caomprobante ariginal:

Destino: {1 ADQ. GRAVADAS DESTINADAS & DPER GRAVADAS /0 EXPORTACIONE ~ |

Adquiz. Gravadas destinadas a operaciones gravadaz p/o exportaciones [ Registre importes en Muevos Soles |
Baze imponible Monto [5C Maonto |GY Otroz tibutos v cargos

12000000 [iiy |3600.00 [iiy

Adquis. Gravadas destin. conjuntamente a operac. gravad. v no gravad, [ Registre importes en Muevos Soles |
Base imponible bonta 1SC bonto 1GY Otros tributos v cargos

Adquigiciones Gravadas destinadas a operaciones no gravadas | Registre importes en Muevos Soles |
Base imponible Monta 1SC Monto 1GY Otros tributos v cargos

Adquiziciones Mo Gravadas [ Begistre importes en Muegvos Sales )
Baze imponible Otroz tibutoz v cargos

Total de la adguizicion | | '
en Nuevos Soles: 23.600.00 Farma de pago Aceptar Salir

=

Figura 83. Registro de Adquisiciones (PDB) Exportador
Fuente: Elaborado por Léopez (2016)

- “El caso de los exportadores de servicios”, identificar la exportacion del servicio (ver

figura 84), registro detallado de la (s) factura (s) de venta de exportacion de servicios (ver figura

85).

B

Detalle de la Exportacicn

Expartacion

Tipo de Exportacian

Aceptar Salir

Figura 84. Detalle del tipo de Exportacion—Servicios (PDB) Exportador
Elaborado por Lépez (2016)



Comprobantes de Ventas

|dentificacian del comprobante de pago

Tipadeventa |2 VENTA EXTERNA |

Tipo de
Comprobante; |El1 FACTURA

[dentificacian del cliente

Fecha de Emisidn (15012013 Sene 00 Mrnero

|

0000000000000000071 60

[

Mimera de Documenta

Tipo de Persona |035UJETOS NO DOMICILIADOS
Tipa de documento del |-5|N DOCUMENTO j
clierte

d

MWombre o Razdn Social |THE TALBOTS, INC

U peraciones

[rabar ‘

Sali

Figura 85. Registro del Comprobante de Venta-Cliente (PDB) Exportador

Fuente: Elaborado por Léopez (2016)

Registrar la factura (invoice), consignar el tipo de moneda ddlares; tipo de cambio para

conversion a moneda nacional-soles (ver figura 86).




o0

-
Operacionas

Dataz generales
Tipa de maneda del

comprobante original |2 DOLARES AMERICANDS j Tipo de cambio: |3 54

Tipa de operacidrc |2 0PERACION NO GRAVADS COMELIGY - |

Operacion gravada con el IGY [ Beqgistre importes en Dalares |
Base imponible bdonka 1SC kot 1GY Otros tributos v cargos

Operacion no gravada con el 1GY [ Regiztre importes en Didlares |
Base imponible Otros tributos v cargos

|25542.700 [iiy

Total de la operacidn en Huevas Soles: £4 904.00 Aceptar | il

b

Figura 86. Registro de la Factura de Exportacion —Servicios (PDB) Exportador
Fuente: Elaborado por Léopez (2016)

Gestionar la devolucion del Impuesto General a las ventas-SFMB, mediante formulario N°

4949 (ver figura 87).
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Figura 87. Solicitud de Devolucion-IGV-Servicios (PDB) Exportador
Elaborado por Lépez (2016)

Emision por parte de la Sunat la Resolucion de Superintendencia, el Saldo a Favor Materia de

Beneficio — IGV Enero 2013, (ver figura 88)
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INTENDENCIA REGIONAL LIMA
RESOLUCION DE INTENDENCIA
N 024-018-0128895/SUNAT

liraflores, 27 de Febrero del 2013.

Visto el Expediente N 01395206 de fecha 20 de Febrero del 2013, presentado por el
contribuvente Textiles Sourcing SAC BEUC 20514959006 v domicilio fiscal en Av. La Molina
IN® 638 Lima-Peri, debidamente representado , zobre la devolucion de Saldo
a favor Materia del Beneficio del pericde ENERO de 2013, a través de la emision de Un
Cheque No Negociable por la suma de TEES MIL SEISCIENTOS Y 00/100 NUEVOS SOLES
(S/. 3,600.00).

CONSIDERANDO : Que, mediante el Decreto Supremo N 126-94-EF se aprobo ] Nuevo
Texto del Reglamento de Notas de Crédito Negociables; el mismo que regula las solicitudes
de devolocion de tributos a ser presentadas ante la Admimistracion Tribotaria, v habiendo
adjuntado a su solicitud de devolucion los documentos establecidos en el articulo 87 del crtado
reglamento. procede zu admision a tramite; Que, el articulo 11" del Decreto Supremoe N° 126-
94-EF faculta a la Supermtendencia Nacional de Administracion Tributaria a emitir v entregar
las Notas de Crédito Negociables al contribuvente dentro de los cinco dias habiles siguientes a
la fecha de presentacion de la solicitud de develucion; Que, habiendo verificado la Seccidn de
Auditoria 1T de 1a Division de Auditoria de la Intendencia Eegional Lima v habiendose
efectvadc los calevlos correspondientes, en base a la informacion presentada en medios
magnéticos, se establece la EXISTENCIA del Saldo a Favor Materia de Beneficio solicitado
en devolucion.

SE RESUELVE:

Articulo 1 Autoricese la emizidn de UN Cheque No Negociable a la orden de Textiles Sourcing
SAC por vn monto total de TRES MIL SEISCIENTOS Y 00100 NUEVOS SOLES (5.
3,600.00).

Articulo 27.- La Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria se reserva la facultad
de efectuar la verificacion v/o fiscalizacion respectiva con posterioridad a la presente
devolucion, sin perjuicio de aplicar las sanciones pertinentes de acverdo a ley, en caso de
mcumplimiento.



i

Articulo 3°.- Déjese a salvo el derecho de la Administracién Tributaria de hacerse cobro de
cualgquier adendo que resulte del proceso de fiscalizacion sefialado en el articulo anterior.
Eegistrese, Modifiqueze v Comuniquese.

Intendente Fegional Lima

Contra la presente Fesolucion podra interponerse Eecursc de Feclamacicn ante 1a Divizién de
Eeclamos de la Intendencia Regional Lima dentro del plazo de veinte (20) dias habiles
contados desde el dia signiente de su notificacién, de acuerdo a lo previste en los articulos
1377, 163° v Décimo Primera Disposicion Final del TUQ del Codigo Tributario - DS, IN® 133-
99-EF.

Figura 88. Resolucion de Superintendencia (Sunat) “Devolucion de Saldo a favor materia de
beneficio”
Elaborado por Lépez (2016)

Emision de cheque (ver figura 89)
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RUC 20524855005

Figura 89. Emision de Cheque “Devolucion del Saldo a favor materia de beneficio”
Elaborado por Loépez (2016)



CONCLUSIONES

1.

La investigacion nos permite establecer que “las comisiones por los servicios de agentes
intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior”, operan con la
intervencion de contratos de intermediacion internacional siendo fundamental e
ineludible en las transacciones comerciales entre paises, relacionando sujetos
domiciliados en el Pertd (empresas agentes intermediarios textiles) y no domiciliados—
extranjeros (empresas compradoras de prendas de vestir), para la representacidn ante
empresas productoras exportadoras de prendas de vestir, por lo que, “se encuentran
inafectas al Impuesto General a las Ventas”, considerandose exportacion de servicios;

conllevando el incremento de servicios de agente intermediario textil a lo siguiente:

Empresas compradoras extranjeras de prendas de vestir:
Adquisicion de prendas de vestir confeccionadas con fibra-algod6n
Comercializacion de productos textiles de origen peruano de gran aceptacion en

mercados internacionales

Empresas confeccionistas:

Fabricacion de prendas de vestir fabricadas con fibra-algodon

Empresas Agente intermediario textil:

Busqueda de mercados internacionales de compradores de prendas de vestir
Permanencia de empresas fabricantes textiles

Exportacion de prendas de vestir

Cumplimiento de patrones de calidad en el proceso productivo de prendas textiles
Especializacion del personal a cargo; ingenieros textiles (expertos en fibras textiles,
tejidos, tefiidos), confeccionistas (técnicos en fabricacién), asistentes comunicadores
con idiomas, en especial el inglés (en comunicacién constante con los compradores

extranjeros), entre otros.

El estudio nos proporciona que, atendiendo a la definicién de hipétesis de incidencia,
se pretende gravar con un tributo contenido en una norma, un acontecimiento, cuyo
hecho imponible o imposicién da origen al nacimiento de la obligacién tributaria,

considerando el cumplimiento de cuatro aspectos: material, subjetivo, temporal,
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espacial, por lo que, “la doctrina tributaria del impuesto general a las ventas califica un
impuesto de aplicacion territorial, cuyo principio econémico fundamental es la
neutralidad del gravamen al consumo, repercute en el consumidor; cuya aplicacién a
los servicios se relaciona a la prestacion o utilizacion de servicios en el pais”.

Sin embargo se presentan los escenarios siguientes:

“Prestacion de servicios en el pais ”: a sujeto ubicado en el pais-consumidor (gravamen
del IGV)
“Prestacion de servicios en el pais”: a sujeto ubicado en el extranjero-consumidor,

representado lo siguiente:

.

Peru: Extranjero

(Pais de origen) (Pais de destino)

Al presentarse en el marco normativo tributario del IGV, la carencia de precision
conceptual, en el segundo escenario; Prestacion de servicios en el pais: a sujeto ubicado
en el extranjero-consumidor, origina:

“En los ingresos por las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior, en la aplicacion del mencionado tributo”, el

siguiente efecto:

Efectos en “Prestacion de servicios en el pais”: Con gravamen de IGV

(A sujeto ubicado en el extranjero-consumidor)

Peru: Extranjero

(Prestacion de servicio) (Utilizacién de servicio)

Peru: agente intermediaria textil Extranjero: empresa compradora

A. Territorial (domiciliado en el pais) (no domiciliada)

Pais de Origen Pais de Destino

A. Subjetivo Prestador del servicio Usuario del servicio

A. Material (prestacion-hecho econémico) Utilizacién-hecho econdémico)

Recalculo, para asignacién del Valor del IGV Asume el IGV (tributo de territorio
peruano)

A. Temporal “nacimiento de la obligacion tributaria Retribucién/pago



Emisién de Comprobante de Pago” (factura/invoice) Percibe la factura
“Anotacién en registro de ventas e ingresos/ “Anotacion en registro de compras/

Contabilidad” Contabilidad”

Por lo que, en “las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles,
representantes de empresas del exterior”, en relacion al “Impuesto General a las Ventas,
el gravamen a la prestacion de servicios el pais”, distorsiona la doctrina de este tributo,

debido a que el consumo del servicio tiene lugar en el extranjero.

“Utilizacion de servicios en el pais”: la doctrina tributaria del “Impuesto General a las
Ventas, de aplicaciéon del gravamen, hace referencia a servicios utilizados en el patfs,
cuando siendo prestado por un sujeto no domiciliado, es consumido o empleado en el

territorio nacional”, presentando el escenario siguiente:

Peru: Extranjero
(Pais de destino) (Pais de origen)
(Utilizacion de servicio) (Prestacion de servicio)

En el caso de “las comisiones por servicios de agentes intermediarios textiles,
representantes de empresas del exterior”, carece de aplicacién debido a que presenta
una situacion inversa a la doctrina de “utilizacion de servicio en el pais”, debido a que:
Peru: Extranjero

(Pais de origen) (Pais de destino)

Presentando lo siguiente:

Efectos en “Utilizacion de servicios en el pais”: Con gravamen del IGV

Peru: agente intermediaria textil Extranjero: empresa compradora

A. territorial (domiciliado en el pais) (No domiciliado)

Como si se tratase de (Pais de Destino) Como si se tratase de (Pais de
Origen)

A. Subjetivo (Como si se tratase de Usuario del Servicio) Como si se tratase de (Prestador de

servicio)



>

A. Material Afectacion o imposicion (IGV) Afectacién o imposicion (IVA)
A. Temporal “Anotacion en registro de compras” “Anotacion en registro de ventas

Contabilidad o ingresos/contabilidad”

Por lo que, “la prestacion o utilizacion de servicios en el pais al aplicarse el gravamen
del impuesto general a las ventas a las Comisiones por servicios de los Agentes

Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, refleja lo siguiente:

Distorsion de “la doctrina tributaria del impuesto general a las ventas que califica un
impuesto de aplicacién territorial”.

Distorsion de la realidad econdmica de la actividad “Comisiones de servicios de Agente
Intermediario Textil, representante de empresas del exterior”, reflejada en la doctrina
contable (registro contable). Ambas distorsiones presentan:

“Comisiones, gravadas con el Impuesto General a las Ventas, representa una
disminucion de 15.26% de su rendimiento econdmico, expresado al recalcular el valor
de las Comisiones por Servicio de Agente”.

“Comisiones, gravadas con el Impuesto Genera a las Ventas, se exporta (transfiere) el
tributo (emision de factura/invoice a la empresa compradora textil extranjera)”.
“Comisiones gravadas con el Impuesto General a las Ventas, disminuye el beneficio

econdmico (poder adquisitivo-caja), debido al pago del tributo al Gobierno Central”.

Por lo tanto, al determinar el efecto en los ingresos que causa en las comisiones por
servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del
exterior en la aplicacion del Impuesto General a las Ventas, se impide la exportacion

del impuesto a este tipo de servicios.

En operaciones internacionales considerando “la prestacién de servicios”, la imposicién
al consumo debe recaer en el pais donde tales servicios son consumidos, “principio de
imposicion en el pais de destino”, sin embargo, a pesar de la firma en el aiio 2004 de la
“Decision 599 entre los Paises Miembros de la Comunidad Andina (CAN) (Bolivia,
Ecuador, Colombia y Pert), con la final de armonizar el Impuesto Tipo Valor Agregado
en los regimenes tributarios de sus miembros” y la carencia de concordancia tributarias

a nivel mundial, surge situaciones como:



Doble imposicién
Pert:
(Pais de destino)
(Domiciliado)
Usuario del servicio

Gravamen o imposicion (utilizacion)

Sobre imposicion
Peru:
(Pais de destino)
(Domiciliado)
Usuario del servicio

Gravamen o imposicion (utilizacion)

Extranjero

(Pais de origen)

(No domiciliado)
Prestador del servicio
Gravamen 0 imposicion
(prestacion)
“Servicio prestado por el no
domiciliado, es gravado en el
pais de origen”, debido a que no
se le reconoce como exportacion

de servicios.

Extranjero

(Pais de origen)

(No domiciliado)
Prestador del servicio
Gravamen 0 imposicion
(prestacion)
“Servicio prestado por el no
domiciliado, es gravado en el
pais de origen”, debido a que no
se le reconoce como exportacion
de servicios; conformando el
valor total en el pais de destino la

base imponible.

No imposicién o Doble no Imposicién

2

Peru:
(Pais de destino)
(Domiciliado)
Usuario del servicio

No Gravado (utilizacion)

Extranjero

(Pais de origen)

(No domiciliado)
Prestador del servicio

Exportacion de Servicio



Por lo que, el andlisis también permite “identificar el fundamento tributario aplicable a
las comisiones por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de
empresas del exterior, se encuentran inafectas al Impuesto General a las Ventas”, segtin
“articulo N° 33, manifiesta la calificacién de exportacion de servicios al cumplimiento

de cuatro condiciones” (Decreto Supremo N° 055-99-EF, 1999)

“Se presten a titulo oneroso desde el pais hacia el exterior, lo que se demuestra con el
comprobante de pago que corresponda; emitido de acuerdo con el reglamento de la
materia y anotado en el Registro de Ventas e Ingresos” (Factura/Invoice), reflejado en
la contabilidad de la empresa (Registro contable), 1a cual como se menciond, representa
la realidad econdmica de la actividad “Comisiones de servicios de Agente Intermediario
Textil, representante de empresas del exterior”

“El exportador sea una persona domiciliada en el pais”, “siendo la empresa agente
intermediario textil”

“El usuario o beneficiario del servicio sea una persona no domiciliada en el pais”, “es
la empresa compradora extranjera textil”

“El uso, explotacion o el aprovechamiento de los servicios por parte del no domiciliado

tengan lugar en el extranjero”; verificando el cumplimiento del consumo fuera del pais:

“USO: accidn y efecto de servirse de una cosa, de emplearlo o utilizarlo (...)”, es decir,
“los agentes intermediarios textiles, representantes del exterior, se sirven de contratos
de comision; para realizar los servicios de agente intermediario textil, representante de

empresa del exterior”.

“EXPLOTACION: Obtencion de una utilidad o ganancia (...), por tanto, el vocablo
Utilidad: provecho, conveniencia, interés o fruto que se saca de algo”, “referido a la
calidad del bien en cumplimiento de estindares de aplicacién internacional” o
“Ganancia: utilidad que resulta del trato, del comercio”, “aplicable en favor de la

empresa compradora extranjera quien adquiere las prendas de vestir de calidad”.

“APROVECHAMIENTO: Utilizacién de una cosa//Obtencion de un beneficio de la

misma//Percepcion de frutos u otras ventajas.
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Mencionando la expresidon, Aprovechar: emplear tltimamente algo, hacerlo provechoso
o sacarle el midximo rendimiento”, siendo “el beneficio econdmico que genera a la
empresa compradora la comercializacion de prendas de calidad por parte de éste a sus

clientes”.

Por lo que, la exportacién de servicios en el cumplimiento de la cuarta condicién para
ser considerada como tal; a las empresas de “Comisiones por servicios de los Agentes
Intermediarios Textiles, representantes de empresas del exterior”, y a la propia
Administracién Tributaria (sunat) genera incertidumbre de interpretacion, lo cual

conlleva al perjuicio del grupo exportador de textiles (bienes y servicios).

Identificdndose en la investigacion el fundamento tributario para que “las Comisiones
por servicios de los Agentes Intermediarios Textiles, representantes de empresas del
exterior, se encuentra inafectas al Impuesto General a las Ventas”, debiendo

incorporarse como exportacion de servicios de la normativa del mencionado tributo.



RECOMENDACIONES

1.

Promover los “Servicios de Agentes Intermediarios Textiles”, para su incorporacion,
promocion y fortalecimiento en el ofrecimiento de servicios a nivel internacional,

potenciando la economia y la recaudacién tributaria, mediante:

Empresas compradoras extranjeras de prendas de vestir:
Ingresos al territorio peruano de extranjeros (fomentar vinculos empresariales, turismo

y divisas)

Empresas confeccionistas:
Promover la cadena productiva de confeccion de prendas de vestir (hacer frente a la
informalidad, fomentar la recaudacion tributaria a nivel empresas y nivel personal

(rentas empresarial y patrimonial)

Empresas Agente intermediario textil:

Exportacion de confeccion de prendas de vestir en algodon contribuyendo con la salud
y medio ambiente

Empresas competitivas a nivel internacional (contribuye a la recaudacion tributaria a
nivel (renta empresarial)

Personal especialista (participa en la recaudacién tributaria a nivel personal (rentas

patrimoniales)

Determinando, en el estudio el efecto en los ingresos que causa la aplicacién del
impuesto general a las ventas en las comisiones por servicios de agentes intermediarios

textiles, representantes de empresas del exterior.

Se sugiere:

A la entidad competente de exportacion de servicios (sunat), cuando se trate de
servicios que pudieran estar involucrados la relacion (Pais-Origen) y (Pais-Destino)
Prestacion o Utilizacion de servicios; pudiera servir como argumento en el manejo
doctrinario tributario de la Hipétesis de Incidencia y cumplimiento de cuatro aspectos
(Material, Subjetivo, Temporal y Espacial) del impuesto general a las ventas, evitando

distorsion de la doctrina tributaria del impuesto general a las ventas que califica un
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impuesto de aplicacidn territorial, y distorsion de la realidad econdémica de la actividad,

la cual es reflejada en la doctrina contable (registro contable).

Identificando en la investigacién el fundamento tributario que “las comisiones por
servicios de agentes intermediarios textiles, representantes de empresas del exterior,

como exportacion de servicios”.

Se propone:

Que “las empresas agentes intermediarias textiles, representantes de empresas del
exterior”, se organicen como asociacion (tomando como apoyo la agrupacién gremial
empresarial de la Cdmara de Comercio de Lima), negocios conformados por
empresarios, especialistas profesionales y técnicos relacionados a los Servicios de
Calidad Textil (en cada una de las etapas de la cadena productiva: Fibra de algodén,
tejido, tenido, en la confeccion de prendas de vestir), el reconocimiento a dichas

actividades como exportacion de servicios.

MINCETUR, Incluir la asociacién en el “Ministerio de Comercio Exterior y Turismo”,
formando parte de la Comisién de Promocién de del Peru para la exportacion y turismo
(Promperu), del sector exportacion de servicios (registro estadistico), promoviendo y
ofertando sus servicios, hacia la permanencia y biisqueda de mercados internacionales,
como lo propone el PENX 2015 en concordancia con la ley N° 29646 “Ley de fomento

al Comercio Exterior de Servicios”, y

SUNAT cuando se trate de servicios que pudieran estar involucrados la relacion (Pais-
Origen) y (Pais-Destino) exportacion de servicios; pudiera servir como argumento en
el manejo doctrinario tributario del impuesto general a las ventas, ante posibles
desviaciones en fiscalizaciones tributarias, con repercusion en la recaudacion; debido a
que, como Organo administrador de tributos a nombre del Estado, se encarga de dirigir
hacia el correcto control y aplicacidn de tributos en el cumplimiento de las obligaciones

tributarias del cual depende la estabilidad econémica de nuestro pais.
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ANEXOS

Anexo 1. Lista de Clasificacion Sectorial de los Servicios segiin la Organizaciéon Mundial
de Comercio (OMC)

SECTORES Y SUBSECTORES

1. SERVICIOS PRESTADOS A LAS EMPRESAS

A. Servicios profesionales

Servicios juridicos

Servicios de contabilidad, auditoria y teneduria de libros
Servicios de asesoramiento tributario

Servicios de arquitectura

Servicios de ingenieria

Servicios integrados de ingenieria

Servicios de planificacién urbana y de arquitectura paisajista
Servicios médicos y dentales

Servicios de veterinaria

Servicios proporcionados por parteras, enfermeras, fisioterapeutas y personal
paramédico

Otros

CrEE e a0 o

~

B. Servicios de informética y servicios conexos

Servicios de consultores en instalacién de equipo de informatica
Servicios de aplicacion de programas de informatica

Servicios de procesamiento de datos

Servicios de bases de datos

Otros

®aoos

C. Servicios de Investigacién y Desarrollo
a. Servicios de investigacion y desarrollo de las ciencias naturales
b. Servicios de investigacion y desarrollo de las ciencias sociales y las humanidades
c. Servicios interdisciplinarios de investigacion y desarrollo

D. Servicios inmobiliarios
a. Servicios inmobiliarios relativos a bienes raices propios o arrendados
b. Servicios inmobiliarios a comision o por contrato

E. Servicios de arrendamiento o alquiler sin operarios

a. Servicios de arrendamiento o alquiler de buques sin tripulacién

b. Servicios de arrendamiento o alquiler de aeronaves sin tripulacion

c. Servicios de arrendamiento o alquiler de otros medios de transporte sin personal

d. Servicios de arrendamiento o alquiler de otro tipo de maquinaria y equipo sin
operarios

e. Otros

F. Otros servicios prestados a las empresas
a. Servicios de publicidad




Servicios de investigacion de mercados y encuestas de la opinién puiblica
Servicios de consultores en administracion
Servicios relacionados con los de los consultores en administracién
Servicios de ensayos y andlisis técnicos
Servicios relacionados con la agricultura, la caza y la silvicultura
Servicios relacionados con la pesca
Servicios relacionados con la mineria
Servicios relacionados con las manufacturas
Servicios relacionados con la distribucién de energia
Servicios de colocacién y suministro de personal
Servicios de investigacién y seguridad
. Servicios conexos de consultores en ciencia y tecnologia
Servicios de mantenimiento y reparacion de equipo (con exclusién de las
embarcaciones, las aeronaves y demds equipo de transporte)
Servicios de limpieza de edificios
Servicios fotograficos
Servicios de empaque
Servicios editoriales y de imprenta
Servicios prestados con ocasion de asambleas o convenciones
Otros
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2. SERVICIOS DE COMUNICACIONES

A. Servicios postales

B. Servicios de correos

C. Servicios de telecomunicaciones
Servicios de teléfono
Servicios de transmision de datos con conmutacion de paquetes
Servicios de transmision de datos con conmutacion de circuitos
Servicios de télex
Servicios de telégrafo
Servicios de facsimil
Servicios de circuitos privados arrendados
Correo electrénico
Correo vocal
Extraccion de informacién en linea y de bases de datos
Servicios de intercambio electronico de datos (IED)
Servicios de facsimil ampliados/de valor afiadido, incluidos los de
almacenamiento y retransmision y los de almacenamiento y recuperacion
. Conversién de c6digos y protocolos
Procesamiento de datos y/o informacion en linea (con inclusion del procesamiento
de transaccién)
0. Otros
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D. Servicios audiovisuales
a. Servicios de produccion y distribucion de peliculas cinematograficas y cintas de
video




Servicios de proyeccién de peliculas cinematograficas
Servicios de radio y television

Servicios de transmision de sonido e imagenes
Grabacion sonora

. Otros

E. Otros

opo o
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SERVICIOS DE CONSTRUCCION Y SERVICIOS DE INGENIERIA CONEXOS

A. Trabajos generales de construccidn para la edificacion

B. Trabajos generales de construccion para ingenieria civil

C. Armado de construcciones prefabricadas
y trabajos de instalacion

D. Trabajos de terminacion de edificios

E. Otros

SERVICIOS DE DISTRIBUCION

A. Servicios de comisionistas

B. Servicios comerciales al por mayor

C. Servicios comerciales al por menor

D. Servicios de franquicia

E. Otros

SERVICIOS DE ENSENANZA

A. Servicios de enseflanza primaria

B. Servicios de ensefnanza secundaria

C. Servicios de enseflanza superior
D. Servicios de ensefianza de adultos n.c.p.

E. Otros servicios de ensefianza

SERVICIOS RELACIONADOS CON EL MEDIO AMBIENTE

A. Servicios de alcantarillado

B. Servicios de eliminacion de desperdicios
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C. Servicios de saneamiento y servicios similares

D. Otros

7. SERVICIOS FINANCIEROS

A. Todos los servicios de seguros y relacionados con los seguros

a.

b.
c.
d

Servicios de seguros de vida, contra accidentes y de salud

Servicios de seguros distintos de los seguros de vida

Servicios de reaseguro y retrocesion

Servicios auxiliares de los seguros (incluidos los de corredores y agencias de
seguros)

B. Servicios bancarios y otros servicios financieros

(Excluidos los seguros)

ISH
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Aceptacion de depdsitos y otros fondos reembolsables del publico

Préstamos de todo tipo, incluidos, entre otros, créditos personales, créditos

hipotecarios, factoring y financiacion de transacciones comerciales

Servicios financieros de arrendamiento con opcién de compra

Todos los servicios de pago y transferencia monetaria

Garantias y compromisos

Intercambio comercial por cuenta propia o de clientes, ya sea en una bolsa, en un

Mercado extrabursétil, o de otro modo, de lo siguiente:

- instrumentos del mercado monetario (cheques, letras, certificados de depdsito)

- divisas

- productos derivados, incluidos, aunque no exclusivamente, futuros y opciones

- instrumentos de los mercados cambiario y monetario, por ejemplo, "swaps",etc.

- valores transferibles

- otros instrumentos y activos financieros negociables, metal inclusive

Participacion en emisiones de toda clase de valores, con inclusion de la

suscripcion y colocacion como agentes (publica o privadamente) y la prestacion

de servicios relacionados con esas emisiones

Corretaje de cambios

Administracion de activos; por ejemplo, administracion de fondos en efectivo o de
carteras de valores, gestién de inversiones colectivas en todas sus formas,

administracion de fondos de pensiones, servicios de depdsito y servicios fiduciarios

Servicios de pago y compensacion respecto de activos financieros, con inclusion
de valores, productos derivados, y otros instrumentos negociables

Servicios de asesoramiento y otros servicios financieros auxiliares respecto de
cualquiera de las actividades enumeradas en el articulo 1B del documento
MTN.TNC/W/50, con inclusion de informes y analisis de crédito, estudios y
asesoramiento sobre inversiones y carteras de valores, y asesoramiento sobre
adquisiciones y sobre reestructuracion y estrategia de las empresas.



10.

11.

1. Suministro y transferencia de informacién financiera, y procesamiento de datos
financieros y soporte 16gico con ellos relacionado, por proveedores de otros

servicios financieros
C. Otros

SERVICIOS SOCIALES Y DE SALUD
(Distintos de los enumerados en 1.A.h-j.)

A. Servicios de hospital

B. Otros servicios de salud humana

C. Servicios sociales

D. Otros

SERVICIOS DE TURISMO Y SERVICIOS RELACIONADOS
CON LOS VIAJES

A. Hoteles y restaurantes (incluidos los servicios de suministro de comidas desde el
exterior por contrato)

B. Servicios de agencias de viajes y organizacion de viajes en grupo

C. Servicios de guias de turismo

D. Otros

SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO, CULTURALES Y DEPORTIVOS
(Excepto los servicios audiovisuales)

A. Servicios de espectaculos (incluidos los de teatro, bandas y orquestas, y circos)

B. Servicios de agencias de noticias

. Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales

C
D. Servicios deportivos y otros servicios de esparcimiento

E. Otros

SERVICIOS DE TRANSPORTE

A. Servicios de transporte maritimo

Transporte de pasajeros

Transporte de carga

Alquiler de embarcaciones con tripulacién
Mantenimiento y reparacion de embarcaciones

ao oe
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e. Servicios de remolque y traccién
f. Servicios de apoyo relacionados con el transporte maritimo

B. Transporte por vias navegables interiores

Transporte de pasajeros

Transporte de carga

Alquiler de embarcaciones con tripulacion

Mantenimiento y reparacion de embarcaciones

Servicios de remolque y traccién

Servicios de apoyo relacionados con el transporte por vias navegables interiores

s a0 o

C. Servicios de transporte aéreo

Transporte de pasajeros

Transporte de carga

Alquiler de aeronaves con tripulacion

Mantenimiento y reparacion de aeronaves

Servicios de apoyo relacionados con el transporte aéreo

opoow

D. Transporte por el espacio

E. Servicios de transporte por ferrocarril

Transporte de pasajeros

Transporte de carga

Servicios de remolque y traccion

Mantenimiento y reparacion de equipo de transporte por ferrocarril
Servicios de apoyo relacionados los servicios de transporte por ferrocarril

® a0 os

F. Servicios de transporte por carretera

Transporte de pasajeros

Transporte de carga

Alquiler de vehiculos comerciales con conductor

Mantenimiento y reparacion de equipo de transporte por carretera

Servicios de apoyo relacionados con los servicios de transporte por carretera

©poos

G. Servicios de transporte por tuberias
a. Transporte de combustibles
b. Transporte de otros productos

H. Servicios auxiliares en relacién con todos los medios de transporte
Servicios de carga y descarga

Servicios de almacenamiento

Servicios de agencias de transporte de carga

Otros

ao o

1. Otros servicios de transporte

12. OTROS SERVICIOS N.C.P.




Anexo 2. Empresa Agente Intermediaria Textil, Organizaciéon

Empresa Compradora de Empresa Comprador de Empresa Compradora de
produsios feciles no domicilleda) produatos fefies no domiaillisds) produ tos Exfles (o domicilz do)
-— i | = —
— | J—
A gente Intermediario Textil
{smpma dom clkads) ADMNISTRADOR
| | |
ACCONIETA ACCICMNIETA GERENTE GEMERAL CONTADOR
|
Aslstenis e ComunlEcin Azlstenteen Comunkzctin Aalstente en Comunlczctin
[ &l esiraen) foon &l et @) [ & exfraen)
REF!L_ .ﬂ.ﬁ !4« v T=r RE‘E TR Ik
CESARROLLD PRODUCCON DESARROLLO PRODLCCION DESARROLLO PRODUCCIN
[ Akt Ce Exparac) [ Auilar g2 Export ek e Eonas) pullarse Eipatac)  Ass DeEgoran) Al e Eori)
| | | 1 | |
Suenton N B pewistn B Spenkin
[Contel gz el tejido, tefia) | Conimlde procescs (ol de Telzs, R o [ Cortl de proe0s [Coniml de Teles, tejtio, Conirol de prcess
oofizaciones depmduTtn iefidn, miEchnes s pindusatn efbocoizacones g producciin
degahis de et deEpa s e e deEnEcns de eport)
T
[Agsuraminto oe Calkiad Teutlh
i o - 0 O
FABRCAZ TEXTILES

Domic lado)




Anexo 3. Empresa Compradora extranjera de Prendas de Vestir, Organizacién del

Departamento de fabricacion

Area de Abastecimiento y Desarrollo de Procesos

DESARROLLO DE TELS DES4RROLLO OE CORTE DEXARROLLO OE COSTED Y DE34RROLLO OE PRE HOX
¥ COSTURL MUESTRA OE PRENDL S DE VEATIR DEVESTIR

1. Abastacimisnto b Calldad g Tela 1. Producto b Tampo s 1. Procass 04 costs & prandss 1 Raquislos

1. Desamolio de Tela calandario de desamaio os vastir 2. Ordan de Compra

5. Orden d& Compra o Tala 2 Dasamoko de Core, costura 2. Procasn d st borecion de 5. Trate o an Procsso

4 Emén ds Tata il Aent) } Eprofacin b rocss0 |musstra da pranda de vesti 4. Empaque

5 Procas0ds factum § pa por Envio 5 Procas s fachira y pego por Envio 5 Procasn da faciura § pago por Emvio 5 Lists ds Embaqus
& Envios (dxpartac!on 03 praniss G vestiy
7. Procas0 e Factum § pao por Emvo

AGENTE INTERMEDIARIO TEXTIL
(Empresa domiciliada)

Asistente en Comunicacion
con el extrangm

AREA DE
DESARROLLO

AREA DE
PRODUICCION

(control de Telas, tejido, tefido)
cofizaciones

(Contral de procesos
de produccian,
despachos de export.)

||

AUDITORAS

(aseguramiento de Calidad Textil)

FABRICAS TEXTILES

[Domiciliada)




Anexo 4. Empresas Agentes Intermediarias Textiles, Lima-Pera

AGENTES INTERMEDIARIOS TEXTILES ANO 2016

N° RAZON SOCIAL

1 ARMSTRONG SRL

2 ASA TEXTILE SOURCING SA

3 TOP SOURCING SAC

4 H & M TEX 8AC

5 SOURCING PARTNERS PERU SRL

6 GLOBAL SOURCING SOLUTIONS SAC

7 AMERICAXPORTA SAC

8 INTERAXIS SOURCING PERU

9 SOURCING GROUP SAC
10| INTERNATIONAL TEXTILE SERVICE SAC
11 RASA TEXNTILE & APPAREL SOURCING SAC
12 PERUVIAN TEXTILE S0URCING COMPANY SAC
13 QUALITY TEXTILE SOURCING SAC
14 TRUE PERU SOURCING SAC
15|A TEXTILE TOUCH FROM PERU S8AC

16 WT S30URCING PERU SAC

17 REGENT CONSULTING SAC

18 NOVABLUE 30URCING SAC

19| AGENTES TEXTILES SAC (AGETEX SA)
20 TEXTILE SOURCING AGENT SAC

21 GLOBAL SOURCING EXPORTS SAC

22 FOS8 GLOBAL SOURCING SAC

23 MIGF SOURCING FAR EASY LIMITED SUCURSAL DEL P
24 TEXTILES JORAX SAC

25 SUPERIOR DESIGN SOURCING PERU SAC
26 C&C TEXTILE S0URCING SAC

27 TEXTILE YARN & LEATHER EIRL

28 ARCADIA 30URCING SAC

29 S0URCING & TRADING EIRL

30 BROKER Y EXPORTACIONES PERU $AC

INICIODE SITUACION DE SITUACION

ACTIVIDAD ACTIVIDAD SUNAT
1596 ACTIVO
1998 ACTIVO
1959 BAJA DE OFICIO 2014 | DEUDA TRIBUTARIA IGV
2000 SUSP. TEMPORAL 2011 DEUDA TRIBUTARIA IGV
2002 ACTIVO
2003 BATA DE OFICIO 2017
2004 ACTIVO
2005 ACTIVO
2006 BAJA DE OFICIO 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
2006 BAJA DE OFICIO 2014
2006 BATA DE OFICIO 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
2007 ACTIVO
2007 ACTIVO
2007 SUSP. TEMPORAL 2015
2008 ACTIVO
2009 ACTIVO
2009 SUSP.TEMPORAL 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
2009 ACTIVO

ACTIVO

BATA DEFINITIVA 2016

SUSP TEMPORAL 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
ACTIVO

ACTIVO

SUSP TEMPORAL 2014

SUSP.TEMPORAL 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
BATA DE OFICIO 2016

ACTIVO

SUSP.TEMPORAL 2014 DEUDA TRIBUTARIA IGV
ACTIVO

ACTIVO



Anexo 5. Matriz de consistencia

mzafactas al Impussto Ganeral
a lzs VantasT

Especificos.

1 ;0ne efscto en loz meTeses
cansa las comusiones por les
Servicies de lez  Agentes
Intermediarios Textiles,
representantes de amprasas del
axterior an la aplicacion del
Impueste  CGeneral a  las
Wantas?

2 ;Cu3l e: &l fundamento
tribattzric,  para  que  laz
comiziones por les servicies
de los Agantss Intermediarics

Textiles, represenfantes| de
empresas  del  axterior  se
amcuentran mzfactzs zl

Impueste  CGeneral a  las
Wantas?

mzfactas al Impuesto General a

las Ventas.
Ezpecificos.
1. Determumar &l efocto en los

mgresc:  gue  camsa  las
comiziones por sarvicios da los

Azentes Intermediarios
Textiles, representantes de
smprezaz del axtarior en la
aplicacion del Impuesto General
a lzs Vantas.

2. Identificar el fundamente
tributaric para  gue  las
comiziones por servicios da los
Agentes Intermediarios
Temtiles,  reprazantantss de
empresas  del  extenior  ze
smcuentran nafectas al

Impuestc General 2 laz Ventas.

encuentran mafactas al Impuasta
Ganarzl 2 laz  Ventas, :ze
mcrameanta aste fipo de servicies
por comizion.

Ezpecifica.

1. 81 2 determuna el efacto enlos
mgrescs  gQue  caunsa  las
comiziones por serviclos de los
Asentes Infermediarios Textiles,
representantes de empreszs del
exterior en laz apliczcion del
Impuesto General a laz Ventas,
ze  impids la exportzcion del
mpuesto 2 este tipe de servicios.

2.51 se dentifica 2] fundamento
trmbataric para  que  las
comiziones por serviclos de los
Asentes Infermediarios Textiles,
representantes da empreszs del
exterior, se encuentren mafactas
al Impuesto General a las Ventas,
z2 le debe meorporar como
exporfacion de servicios de lz
nommativa dal IGV.

Dapandiente:

Operacionass mafectas =1
Impuesto general a las ventas

exterior

W = Operaciones mafectas al

Impuesto General 2 las Ventas

Tipo.

Por 2l tipo de mveshsacion, el
estudic que se lleva a cabo raime
laz comdiciene: metedologicas
necesarias para ser considsradz
come una irvestizacion aplicada.

FROBLERLA OBIETIVOE HIPOTESIS WARIABLES DIEEND LIDICADORES

enaral Genaral. anaral. Independiente: El dizenic de la Inveshizacion es: | Vanable Indapendienta

;Las  comisiomes por los | Demostrar qgue laz comusionss | 51 ze demuestra gque laz DESCRIFTIVO

zervicios de  los  Asemtes | por los servicios de los Agentss | comusiomes por los servicios de | Comizionss por sarvicios ds Su ezguama X = T X1: Comizion

Intermeadiarios Textiles, | Intermadiarias Textiles, | lo=  Agentes  Intermedizrios | agentes intermediarios textilss ¥ =Comisiones por Servicios de | X Zervicio Aszente
representantes de ampresas del | represemtantes de empresas del | Tewtiles, representantes  de | representantes de smpresas dsl Azentes Intemmediarios Taxtiles, | Intenmediario

axterior, s encuentran | exterior, 28 encuantran | empresaz  del  exterior, se | exterior representantes de empresas del X3: Contratos de

Intarmediacion Internacional

i Emprazaz agantss
intermediarias textiles

X3 Empresaz  fabricantss
texctiles

Wariable Dapandiente

Y1l: DImpuestc generzl a3 la=
ventas

Y2:Expeortacion de servicios
Y3 Resoluoion del Tribumal
Fiscal, aplicado 2 la exportacion
de Servicies; condicicn ds uso,
beneficic o aprovechamiento an
&l exfranjerc

W4 Entidades Competante:
exportacion  de  sanvicios:
MINCETUR

W3 Entidad Competsnte:
exportacion de  servicios-
Admimstracion Tributana:
SUMAT




Anexo 6. Operacionalizacion de las variables

TG

Dependiente: V.I.

Crperaciones
inafacias al
Impuasio Genaral a
laz ventasz

¥3: Fesolucion del Tribunzl
Fizcal, condicidn ds  use,
beneficio o aprovechamisnto
an 2] exiranjero

T4: Entidad competanie de

Exportacica de  Servicios:
MINCETUE.
T3 Entidad competante de

Exportacica de Zervicios-
Administracion Tributaria
SUMAT

Definicion Indicadores Instrumentos
Variables Oiperacional
Agentas mtermedizrios | Mdicadores
textiles, reprezentanter de | X1:Comizicn
smprezas dal extarior, zegin| X2 Sarvicio agente | Cussiionaris
comfratos de  intermadizcion | intermediaric
Variable cormercial internacional, | X3 Contratos de | Analizis
Independiente: |Perciben ingresos por | intermediacion intemacional | docwmental
VI Comision. X4 Emprezaz  agenfes
intermediarias taxtilas
X3 Emprazaz fabricantes
Comizionsz por temiilaz
zervicios da
Agentes
intarmediarias
Textlesz,
Flaprazentanies da
amprazas del
extariar
IGV-Exponacion ds Servicios | lndicadores
Cusstionaro
T1l: Impussto zeneral a las
ventss Analiziz
Variable ¥I: Exportacion de servicies | documental.
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Anexo 7. Tipos de Fibras Textiles

Lans gruess Lanafina Alpacafiiama Cashmere Seds Lino Algodon Poliéster

Anexo 8. Fibras de Algodén Pima - longitud




Anexo 9. Densidad de fibras Textiles

Densidad de fibras textiles
Polipropileno 091 | Alcool polivindico 131
Politileny 092 | Acetato de celulosa 13}
Poliamida 11 LM | Lana R}
Poliuretann 105 | Polifster (Terylens) 138
Poliestireno 106 | Yute 14
Poliamida 6 115 | Cafiamo 14
Poliamida 6§ L5 | Lino 1)
Poliaerinitrlo L5 | Ramio B!
Poliéser (Kodel) 1,22 | Rayon, Fibrana 1))
Seda 15 | Algodon 14
Fibra de zeims LY | Fbadeclgmato 156
Fibra de araquina 138 | Cloruro de polivinilideno 172
Fibra de caseia 129 | Politetrafluoretilens 230
Tricetato de celulos 130 | Fibra de amianty 2326
Cloruro de polivindo 131 | Fbra de widrio ~~ 25-28




Anexo 10. Normas Internacionales aplicadas a las fibras textiles en la Confecciéon de

Prendas de Vestir

Fabric Evaluation
JFiber fnalyils — chesmice] separation BATCC 20AAMSTM [ 62 (per fier) |
Fiber Anshiuds — meschanicy sepsarabon AATOC 200 FAETH D E2S (2 fbery) |
Eactr A1 fiber meadssical sepsrstion )
vam Sine ACTH O 1059
[Thresd Count Gaugs AETe [ 3807
G [ lagther) ASTH D 1813
e bt AETH [ 376
Dimensional Stability
Mackire ar Hard Washing {x1 AATOC 158
Machine ar Hard Wasbing {3 AATOC 1358
Machine ar Hand Washing (x5 AATOC 138
Machine or Hand Weashing (x10 AATTC 135
Machine or Hand Washing (x15) BATOC 135
Machine ar Hand Washing (xT} MATOC 135
Ciry s {xl) AATCC 158
Appearance after Laundering
PippeErance after Laurdesing (XL} Wikl
gnce aftsr Lsundesing (81 Wil
eaing Tonpeng BATOC 179
avric Siradthnes RATOC 124
Vpresance of Sapans AATOT 143
Colorfestness
CF 0 Laisdening BATCC 61
CF ko Dy chsaning RATOC 152
5 Chiorine blasch St sk
_F f Kon-chiarine B b i
CF & Crocking RATCL BRATCE 116 /ASTM O 5051
0 Peigiralion BATCL 15
CF i Light (10 AFLI RATCC 16 E
CF B Light (30 AFLE RATOC 16 E
CF B Light {40 AFL AATCC 16 E
CF B Wader RATCC 307
[CF i e AATOC 109
Chlorinatesd Pool ‘Water AATCC 162
[Cas Waler RATCC 106
CF & Burmnt Gas Fumes BATOC 23
Enenolic Yelowing Coartaukds Method
Pestanee b Dye Transler in Sarags BATOT 163
Fabric Strength Properties
[Tensile Strength AETM O 5104 or D2ae
[Taar Shregth RET™ D 2261
BT O 4704
Tam Sippege HSTM [ 434
fuiral SHrengit AETH [ I
Performance
Fierrnaniity F8 1610
ol L ARTOC 81
Cnay Dekiiancs HETM D S3G2
ACTM [ THLE
KT O 3107
AETH O 3884
MATOC 22
AATOC 35
AZTM D 3004 or DEES
T5L 1L AATOC 112
AETH D 7142
e Sippage HSTM D 5354
Jeam Strechabiisy BETH ) S0
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Anexo 11. Servicio de Calidad-Consumo de Tela
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Anexo 12. Servicio de Calidad-Molde Antes de Cortar

4 Delantero Espalda




Anexo 13. Servicio de Calidad a Prendas de Vestir (Medidas por Tallas)

r
"
l_."
]

EMCOGIMENTS

e
JECIDAS DE PRENDAACABADY | INEDIDAS CONENCEGIIENTO!

VEDIDAS N CENTIETAOS DEPESLE LA AESDE LA

THLAS TALLAS

Codlied | DESCRICIONTE VEDIDAS | Tl /- g | | s L
A |\ARGOCIERPODESDEFS ABCROEBASTA | 17 e | o | 45 L L I
B [ANCHO HOMBRCS CO03 COST 10 ) ! i ! I I
(' [ANCHODE RECHECM BALDSEA 18] I I I L
[ |ABERTLRADEFALON 140 J | 4 (O 7
E {seapecrs 100 (U LI A
F | LR DF MG JECCE HOMBRD 00 A O (I P I
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Anexo 14. Servicio de Calidad-Prenda Terminada (Control de Medidas)

Anexo 15. Servicio de Calidad-Prenda Terminada (Diferencia de Medidas)

ANTES DE PROCESO DESPUES DE PROCESD




Anexo 16. Servicio de Calidad-Prenda Terminada (Colocacion de etiqueta)

«—PJ-COO-TOPLO7 or

PJ-COO-TOPLS07 for T139LL
Countrv of Origin Lahel:

Edgestitch Top Sew Country of
Ornigin Manhattan Fold TOP apply
Locker Loop or Manhattan Fold
TOP apply Locker Loop Stretch
label to the wearer's left of the

All 1abel stitching needs to be
secure. Back stitch all start and
stop stitching for 2 stitches.

(I
M

CB
PJ-TOPLOT for T13911: ————> .:.,EQL-.,E
Edgestitch Top Sew Pure Jill o Criga
Manhattan Fold Locker Loop c
label centered over CB with SN -
lockstitch through the neck @
seam allowance. —
Top thread to match the label —
ground. ry

main label

JJ-PT-07 Price Ticket:

||I Attach to the back of the
Country of Onigin Label

with a 3" plastic swiftack

for attach methods specific to seam types.

M

"esE Spid Iy EiaieS

73-Joker-07 Label _;.Z
PJ-CC-07Label — »| |

Eottom edge of garment - straight or curved hem.
Mo Slits or Slits 2" high or less.

JJ-Joker-07 Label —> Z
PJ-CC-07 Label —>

Content-Care & Joker Labels: Place Joker Label underneath Content-Care Label.
Attach together at the wearer's LEFT side seam. See Content-Care and Joker Sew Guide

WRag IS T SIAmI N

212"

Back Front

LU

Bottom edee of garment - straight or curved hem
Slits more tham 2" high
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Anexo 17. Servicio de Calidad-Prenda Terminada (Doblez de Prenda)

Template

b e e —————aad

Femove
Template

Bag opening

'l ‘-H\; % :j?
.ﬁ-““ -

I_‘Ti J. Iill Price Ticket

Suffocatoin | J ‘JI l I
Disclaimer —*, ST l = SKEU Sticker

Back Front



Anexo 18. Servicio de Calidad-Medidas de Empaque para exportacion de prendas de

vestir
Minimum Maximum
Dimensions Dimensions
Length: 20" Length: 397
Width: g Width: T
Height: 9" Height: 147
= e i e
2 -
:G"\ ¢ it ‘LG ll"
= | [* Length: 20" to 39" +
‘§ -ff//
s | e
SKU"A
I - . ///_
cardboard insert
" i One SKU _< E— —f/_/’;/‘
SKU "B" N — per carton —
_ . N /
i Ilﬂl,ll )
I




Anexo 19. Simbolos normalizados Internacionales de conservacion v cuidado de

Prendas de Vestir

Simhbolos de Lavado

30/ o (w0

Lavar en lavadora, sin superar
las temperaturas indicadas.

Lawar a mano y no sobrepasar los 40
grados.

Mo lavar con agua.

&/

Lavar a maquina con un programa
normal.

Lavar a magquina con un programa
delicado.

6/

Lavar a magquina COn un programa muy
delicado.

Simbolos relativos al empleo de legia

:L«dmiten el uso de lejia o productos

que contengan clore diluido.

Mo utilizar lejia ni ningun otro clorato.




S R

L2

Simbolos del secado

: Aceptan la secadora a cualquier

temperatura.

©

Permiten la secadora a una
temperatura moderada.

Mo usar la secadora.

@ X

Secar colgado.

Secar sobre una toalla.

Tender sin estrujar.

Simbolos de limpieza en secado

®
®
®

Lawar con cualguier tipo de diselvente.

Lavar s6lo con productos minerales.

Lavar con proeductos gue no
contengan tricloretileno.

o

Mo lavar en seco.
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Simbolos del planchado

=

Temperatura maxima de 110 grados.

[

Temperatura maxima de 150 grados.

Temperatura maxima de 200 grados.

Mo utilizar la plancha

&
=
&

Mo planchar com vapor.

Anexo 20. Representantes de Instituciones colaboradoras en la Investigacion

INSTITUTO PERUANO DEL ALGODON

JUAN LAZO ALVAREZ
Programa de Investigacion de Algoddn

Calle 5 N° 115, Urb. Vulcano - Lima 03 - Peru
Telefax: 511 (349-3958) Teléfonos: 511 (566-2497)
E-mail:jlazo@wayna.rcp.net.pe



000

FERNANDO GOMEZ DE LA TORRE K.
Gerente

Comité de Confecciones
fgomezdelatorre@sni.org.pe

SOCIEDAD

NACIONAL DE

INDUSTRIAS

'm Los Laureles 365

A San Isidro Lima Pery

anos T 511 616 4444 Anexo 100

'a Industria D 511 222 8585
C 998 314 645
wWww.sni.org.pe

Marcos del Solar Labarthe

Coordinador del Sector Textil e Indumentaria - CCEX

T. (511) 4633434 Anx. 776 D.210 1776
mdelsolar(@camaralima.org.pe / www.camaralima.org.pe

CLL 25

Lo Fuerza de los Emprendedores
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CAMARA
L(Gl DE COMERCIO
DE GAMARRA

Gustavo R. Rivadeneyra
Presidente

rivadeneyra@gamarra.com.pe

994 101 010 / 3246399 “qI1I1F7 2

www.gamarra.com.pe

Direccion General para

Asuntos Econdmicos

CARLOS ROSSI i
Ministro Consejero '
Subdirector de Asuntos de la OMC
y de Propiedad Intelectual

Ministerio de Relaciones Exteriores Telf: (51-1) 204-3185
Jr. Lampa N° 545 Cel.:(51) 996 371 785
Lima 1 - Peru E-mail: crossi@rree.gob.pe
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